
Sobran comunicadores para los modios masl
YO, ylallan para el desarrollo 
Durante los últimos aiioshan proliferado 
en las universidades peruanas las facul
tades de Periodismo y de Ciencias de la 

Eran necesarias para for-

De esas mismas facultades de Periodismo 
y Ciencias de la Comunicación egresan 
también los que tienen como especialidad 
laboral las oficinas de comunicación ode 
imagen institucional de las instituciones 
dcl estado (ministerios, empresas públicas) 
y de las grandes empresas privadas, pero 

probablemente entre todas ellas no absor
ban más de algunos centenares de profe
sionalesen todo el país. 

Lo contradictorio -o quizás la aberra-
país 

formar 
comunicadores para los escasos yescuá
lidos medios masivos existentes, y sea tan 
exiguo el esfuerzo por formar comunica
dores para el desarrollo. Tan pequeiio es 
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La ausencia de una política estatal 
para plani ficar y definir las estrategias de 
desarrollo del país y los consiguientes re
querimientos de recursos humanos para 
llevarlas a cabo. 
b) 
buido 
profesiones en detTimento otras. Las 
carreras cle Derecho y Mecl icina , porejem
plo,han estado generalmente bien presti
giadas entre los padres con hijos en edad 
de iniciar estudios universitarios, frente 
a otras carreras poco "cotizadas': como la 
Sociología, la Historia y, en general, las 
ciencias sociales 
e) La falta de profesionales con expe
rienciacle tTabajo en el campo cle la comu
nicación orientacla al desarrollo clel país, 
yen concliciones cle sistemati zar sus co
nocimientos y métodos pedagógicos para 
transmitirlosa losfuturosprofesionalesde 
esa especial idad 
d) 

Escasezdelnstltuclones. conba)acalldadyco
berluraUmltada 

información 
diversas ramas del conocimiento, aquélla 

ción 
Institutos Superiores Tecnológicos, en los 
Centros de Educación Ocupacional yen 
los Centros de Formación SectoriaI. Un es
tudiorealizadoen 1996 por el Ministerio 
de Trabajo (MTPS, 1996) dejó constancia 
deque la calidad de la formación quepres
tan estas entidades es, en la mayoría de los 
casos, muy baja, diseñada más desde lo que 
las institucionesysus técnicos pueden en
señar que desde las necesidades reales de la 
demanda delos usuarios. 

llega por cuentagotas y mal administrada )0 

a los últimos eslabones dela cadena. ¿Qué en las experienlcias lde O)lomlbia 
sabe la enfermera de una posta médica de 

una comunidad alejada dela selva acerca empresarios en relación con sus respectivas 
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Pero los que han apostado por los produc-
tos de exportación con venta asegurada y En el caso de los servicios prestados por 
precios garantizados desde el soporte de el Estado, siempre se ha considerado que 
alguna cadena productiva, saben que no su costo debía ser íntegramente financiado 
podrán mantenerse por mucho tiempo en porel erarionacional,comocualquierotro 
el mercado si no están en condiciones de servicio público gratuito. Cuando quienes 
obtener en sucesivas campañas una alta 10 prestan son las ONG, lo más frecuente 
rentabilidad en su cullivo y una calidad es- es que también sea a título gratuito, en el 
tándaren sus productos. Yson conscientes entendido de que se trata de unacontribu-
de que para ello necesitan recibir capacita- ción externaensolidaridadconunseclor 
ción yasistenciatécnica.Peroéstasdeben desprotegido de la población o como una 
cubri r no sólo los aspectos técnicos de los compensaciónparcialde la inequidadso-
cultivos, sino también los costos, financia- cial que padecen sus beneficiarios. Pero 
miento, tratamiento post-cosecha y calidad cada vez hay más ONG que están conven-
del producto para la comercialización cidas de que no es adecuado ni sustentable 

seguir ofreciendo gratis algo que, por esa 
¿Estado, ONG, empresas, personasnaturales? misma razón, no se valora; o quizás por-
Los países desarrollados, incluso los de- que se tiene conciencia de que la calidad 
fensoresde la economía de mercado, han del servicio prestado no justifica el pago de 
manten ido e incluso incrementado los ser- supreclO 

Apl icando la ley de la oferta y la deman
da, habría que pensar que si un agricultor 
aumenta la productividad de sus culti
vos en un 20% como consecuencia de la 
aplicación de nuevos conocimientos, ha
bilidadesyactitudes, no tendrá ningún 
inconveniente en aportar un porcentaje 
de la diferencia de sus beneficios a quien 
le proporcione esos servicios, ya sea una 
ONG, una empresa privada o un a perso
na natural. El agricultor, por pequeño que 

En el marco delliberaJismo económico sea, en principio no es menos inteligente 

otro lado, tampoco dispone de los recUf-

y pragmático que cualquier empresario de 
éxito 
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