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RESUMEN

A través de su historia como nacién, Panama ha destacado sus raices hispanas. Al
transformarse en un estado postcolonial, Panama explota su multiculturalismo con el fin
de atraer turistas. En este contexto, los afro-antillanos en el archipiélago de Bocas del
Toro estan desarrollando identidades raciales y de género para consumo turistico como
respuesta a la limitada promocion turistica estatal y en bisqueda de una politica cultural
mas compleja. El turismo ha permitido que los afro-antillanos aspiren a insertarse en el
estado-nacién panamefio. Al mismo tiempo, las identidades afro-antillanas son
transnacionales: africanas, caribefias y panamefias. Estas construcciones son contradictorias,
ya que se insertan en una definicién simultinea de nacion y de diaspora. En este articulo,
se exploran estas complejidades y sus origenes: nacionalismo, migracidn regional y
trasatlantica, y turismo. Su conclusion es que el proceso de globalizacién en este contexto
no resulta en la homogenizacion sino en la proliferacién de diferencias.
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ABSTRACT

Throughout its history as a nation, Panama has emphasized its Spanish roots. As it becomes
a postcolonial state, Panama now exploits its multiculturalism for the purpose of attracting
tourists. In this context, Afro-Antilleans in the Archipelago of Bocas del Toro are developing
gendered and racialized identities for tourist consumption, in response to the state’s tourism
promotion and in pursuit of a more complex cultural politics. Tourism provides an occasion
for Afro-Antilleans to reposition themselves within the Panamanian nation. At the same
time, Afro-Antillean identities are transnational: African, Caribbean and Panamanian. These
constructions are contradictory, at once national and diasporic. The article explores these
complexities and their complex origins: nationalism, regional and trans-Atlantic migration,
and tourism. It concludes that so-called globalization, in this setting, results in a proliferation
of conflicting differences rather than in homogenization.

Key words: Afro-Latin America, ethnic identity, nationalism/transnationalism, tourism
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INTRODUCCION

El término «globalizacion» se refiere frecuentemente a las fuerzas homogeneizadoras de
la industria turistica internacional y a la circulacion mundial del capital. Se ha prestado
muy poca atencion a las tendencias contrapuestas que enfatizan particularismos resurgentes
o completamente nuevos y a sus relaciones con estas fuerzas homogeneizadoras. El turismo
es, sin duda, una de las manifestaciones mas claras de la tendencia mundial a los viajes y a
los desplazamientos producto de la globalizacién. Dos corrientes caracterizan a las
perspectivas recientes sobre el turismo en las ciencias sociales: una corriente «tradicional»,
en la que los cientificos sociales han enfatizado los efectos negativos del turismo (Boniface
y Fowler 1993); y una nueva perspectiva, que se centra en la deconstruccién de la relacion
turista‘huésped y, de forma mas general, en la reconceptualizacién del turismo como un
proceso que produce resultados culturales y no solo economicos. Autores como Abram et
al. (1997), Nash (1997), Chambers (1997), y Clifford (1992) afirman que es importante ir
mads alld de la idea de que el turismo produce un efecto negativo en la poblacion local y
que es un proceso fundamentalmente econémico hacia una perspectiva interactiva que
tome en cuenta los encuentros entre turistas y locales, y la produccion politica y cultural
que se relaciona con estos encuentros.

En este articulo, discutiré la politica cultural de turismo en el archipiélago de Bocas
del Toro, un destino turistico fundamental en Panama. Centro mi analisis en la-informacion
recolectada durante mi investigacién en el archipiélago desde 1997.! Discuto las practicas
materiales y discursivas que los afro-antillanos utilizan para afirmar y resaltar sus identidades
en una sociedad marcada por €l desarrollo turistico. Uno de los principales argumentos de
este articulo es que los afro-antillanos en el archipiélago estan desarrollando identidades
raciales y de género para el consumo de los turistas como respuesta a politicas de Estado
rigidas y en oposicidn a otros grupos étnicos que habitan en la region. Las identidades que
resultan de estas interacciones son destacadas a través de «mercancias étnicas» como la
musica y la cocina en «zonas de contacto».?

El archipiélago de Bocas del Toro se encuentra localizado en la costa noroccidental de
Panama, en la frontera con Costa Rica (ver mapa n.° 1). Tiene aproximadamente 18.000
habitantes distribuidos en nueve islas habitadas. La poblacién estd compuesta de afro-
antillanos, chino-panamefios, grupos indigenas (especialmente Ngébe), latinos panamefios
y extranjeros residentes, especialmente de Europa y América del Norte. Al igual que otros
paises centroamericanos como Nicaragua y Honduras, la costa caribefia de Panama
experimentd una doble colonizacién, espafiola y britdnica, a partir del siglo XVI. Cristdbal
Colén fue el primer europeo en llegar al archipiélago el 6 de octubre de 1502, durante su
cuarto viaje a América. Bocas del Toro no fue un lugar de interés para los espaiioles hasta
el siglo XVIII, y ello hizo posible que los colonizadores ingleses se establecieran en la

! Lainformacion de este articulo fue recogida durante 20 meses de investigacion (1997-2000) en el archipiélago

de Bocas del Toro y Ciudad de Panami como parte de mi disertacién doctoral.

2 Tomo este concepto de Pratt (1992) y defino a las «zonas de contacto» como «la co-presencia espacial y
temporal de sujetos previamente separados por disyuntivas geograficas ¢ historicas, y cuyas trayectorias ahora
se encuentran en una interseccién» (1992:7).
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region i prinelipios del sigle XIX, Despues de que Panamd ie independiza de Colombin en
1903, Bocas del Toro fue declarada ln primer provingia de la nueva repiblica,

Afro-antillenca en Bocar def Toro

Low afro-antillanos en Bocas del Toro son descondienies de esclavos negros de las Antillas
Brithnicad. La mayoria habla uns varante local de inglés criollo conosida como wan-wian
{Aceto 1996 2), ademas del espafol. Low primeros afro-antillanos legaron & Bocas
pringiplod del giglo XIX como esclavos de familias inglesas, escocesas e irlandesas
provenientes do Jumaica y Barbados, Se produj eron migraciones de afro-antillanos a Bocas
deapuids de la construecion del fervocarsi] de Panamd en 1855 (ER850-1855), durania lug
enfuerzon de los finceses por construir ¢ Canal de Panomd desde 1380 a 1890 v despuds
dhet Lii constnigeidn del Canal por los norbenmericinos en 1914, Ciros afro-antillonos Hagiron
o Bocan directamente desde las Antillas para rabajar en lay plantaciones de banano de la
Lnited Fruin Company (UFC) (Diez Castillo 1981 70 v Lowe 1975; 15)

Despuda de la abolciin de la esclavitud en Paamd en 1852, los afro-antillanos formaron
sociedaies de campezinos independientes. Su sistenis econdmico estaba basado en la
agriculium y pesca de subsistencia. A la llegada de la UFC en 1899, la regidn se convinio
on una de las planisciopes de banano mids productivas de Latinoamiénca. Esta siluscidn
transformid a Bocas del Toro en uno de los productores de capital mas imporianies de la
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nacién (Stephens 1987: 4-14 y 1997: 4). La capital de la provincia, Bocas Town, llegd a ser
una ciudad activa y préspera. Sin embargo, esta prosperidad era sumamente fragil porque
la poblacion se encontraba en casi total dependencia de la Compaiiia (Jaén Suérez 1998:
308). En 1906, el hongo conocido como «enfermedad de Panama» afectd a las plantaciones
de banano de la region. Por esta razon, la Compafiia movilizd sus oficinas desde Bocas a
Almirante en 1908, y eso provocé la decadencia gradual del archipiélago. Sin embargo,
algunas familias afro-antillanas se beneficiaron de este traslado, ya que al movilizarse las
plantaciones de banano a tierra firme durante los afios 20 y 30, la Compaiiia vendio sus
tierras a precios accesibles a familias antillanas. Esta situacién generé un fenémeno
sumamente particular de la costa atlantica de Centroamérica, ya que familias negras llegaron
a formar parte de la clase media rural. Este escenario «difiere marcadamente de la de otros
trabajadores negros de Latinoamérica» (Andrews 1997: 17).3

Desde los afios 40 hasta comienzos de los 90, 1a vida en el archipiélago se caracterizé por
una economia lenta e inactiva, basada sobre todo en la produccion muy limitada de 1a UFC,
en la agricultura y pesca artesanal y en trabajos burocraticos. Bocas del Toro se convirti6 en
la «zona de castigo» para los burdcratas de otras provincias. Sin embargo, a pesar de estas
vidas sumamente locales, los afro-antillanos en el archipiélago siempre se han caracterizado
por ser cosmopolitas e internacionales. Tienen como punto de referencia no solo a Ciudad
de Panamd y Coldn (las dos ciudades de mayor poblacion afro-antillana, ademas de Bocas,
en el pais) sino, también, a la region caribefia: la costa atlantica de Costa Rica, las Antillas y
los Estados Unidos. De hecho, los afro-antillanos han sido tradicionalmente una poblacion
migratoria y mévil por la bisqueda de mejores condiciones de vida y posicién social. Por
tanto, la condicion del archipiélago de Bocas como una «zona de contacto» no es una situacion
nueva sino el iltimo capitulo en una historia de migracion ¢ interculturalidad constantes. Los
afro-antillanos en Bocas han sido productos hibridos, expuestos a migraciones por cientos
de afios antes de la llegada del turismo a la region.

Turismo en Panama

Elturismo en el archipiélago no puede ser comprendido sin colocarlo en el contexto de la
industria turistica en Panama. Solo en afios recientes Panama se ha convertido en una
atraccion turistica en el ambito nacional e internacional. Historicamente, este pais no ha
sido un destino turistico popular, a excepcion del Canal de Panam4 en Ciudad de Panama,
la Zona Franca en la ciudad de Coldén y la Comarca de San Blas o Kuna Yala. Las
administraciones de Guillermo Endara (1990-1994) y Ernesto Pérez Balladares (1994-
1999) trataron de hacer del turismo una de las industrias mas importantes del pais. Una de
las principales razones para este cambio fue el retorno del Canal de Panama a manos
panameiias (hecho que se produjo el 31 de diciembre de 1999), ya que el cierre de las
bases militares estadounidenses y la partida del personal civil y militar implicé una reduccion
de las entradas econémicas de la nacion.

El presidente Endara declaré al turismo como una prioridad nacional que contribuiria
al desarrollo econdmico del pais. En 1993, IPAT firmé un acuerdo técnico de 658 millones

3 Estay otras traducciones del inglés al espafiol son mi responsabilidad.
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de ddlares con el Departamento de Desarrollo Regional y Medio Ambiente de la
Organizacion de Estados Americanos (OEA) para formular un Plan Maestro de Desarrollo
Turistico (PMDT). Este plan debia proveer un marco para el crecimiento futuro de la
industria (Anicetti 1998a: 70). EL PMDT dividié a Panama en nueve zonas turisticas
(International Technical Cooperation Agreement 1993: 36).

El 14 de Junio de 1994, el gobierno del presidente Pérez Balladares instituy6 la ley 8,
en la cual se garantiza la promocion de las actividades turisticas en la Repiblica de Panama.
Esta ley establece, ademas, incentivos de impuestos especiales para la industria del turismo
(Anicetti 1998b: 72). La meta de la administracidn de Balladares era la de transformar a
Panama en un pais orientado hacia el turismo, enfocidndose en dos tipos especificos de
turismo alternativo: el turismo de patrimonio y el ecoturismo (Pérez Balladares 1998: 4).
Este énfasis en el turismo de patrimonio ha motivado cambios fundamentales en las politicas
culturales nacionales. En el pasado, los gobiernos panameiios han adoptado una imagen
latina de esta nacion, con cierto nivel de aceptacidn de los grupos indigenas Kuna, quienes,
ademas de haber luchado y conseguido su autonomia en 1925, han sido comercializados
como el grupo «exoticon de Panama. En la actualidad, Panama se promueve como un
lugar ideal para el ecoturismo pero, también, como un lugar de diversidad étnica y mestizaje.
Esta diversidad precede al turismo, pero es ademas reconstruida en el contexto del turismo.

Como resultado de estos esfuerzos concertados, la industria del turismo ha crecido
considerablemente. Para 1998, con una inversion en infraestructura de 200 millones de
dolares, el turismo fue el tercer contribuyente mas importante al producto interno bruto
de Panama (Guillén 2000: 2A).

Turismo en Bocas del Toro

A partir de los afios 40, Bocas del Toro se convirtié en «una rosa que cayé del ramo de
rosas» de las provincias panameiias (entrevista M. F., 7 de septiembre de 1998; cf. Zetner
1962: 24). Bocas ha sido una provincia ignorada, en parte debido a su composicidn racial.
Los grupos étnicos histdricamente marginados en el pais han poblado la provincia: grupos
indigenas —el 60% de la poblacion de la provincia estd compuesta por indigenas ngébe,
teribe y bri-bri (Heckadon Moreno 1993: 6)—, asi como afro-antillanos. Como me dijo
un hombre afro-antillano, «hemos sido una provincia aislada por muchos afios, porque
nuestra provincia estd formada de las personas mas desafortunadas: indios, negros-afro-
caribefios cuyos ancestros fueron africanos o vinieron a trabajar en el Canal» (entrevista J.
L., 25 de agosto de 1998). Olvidada por una serie de gobiernos nacionales, Bocas carece
de los servicios mas basicos. Por ejemplo, mas de una persona ha muerto durante el viaje
de 15 minutos por bote desde la isla de Bastimentos al Hospital de Bocas, debido a que no
existe un bote acondicionado para transportar pacientes entre las islas. El hospital tampoco
se encuentra suficientemente equipado para manejar emergencias médicas o complicaciones
quirirgicas. Los afro-antillanos han sido uno de los grupos étnicos al final de la jerarquia
social, politica y econémica de Panama desde su migracion al pais. Por largos periodos,
los afro-antillanos se han percibido a si mismos y han sido percibidos por los panamefios
de otros grupos étnicos como inmigrantes temporales. Esta percepcién ocurrié desde su
llegada a Panama en el siglo diecinueve, fue reforzada por ta Constitucion de 1941 y se
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mantuvo informalmente por décadas después de estos sucesos. Debido al aislamiento al
que fueron forzados dentro y fuera de la zona del Canal, y en las plantaciones de banano
en Bocas, los afro-antillanos pudieron mantener muchas de sus costumbres y tradiciones
distintivas (lenguaje, tradiciones religiosas y arquitectura, entre otras). Estas caracteristicas
peculiares eran percibidas por la sociedad panamefia en general como un problema,
particularmente debido a que los afro-antillanos estaban decididos a mantener su estilo de
vida «britdnico» en una nacién «hispana» (Lewis 1980: 20).

El desarrollo de la industria del turismo en Panama proveyd beneficios no esperados
en la forma de capital politico y cultural para el archipiélago y para los afro-antillanos. El
PMDT reconoci las oportunidades turisticas de Bocas del Toro al clasificar este territorio
como parte de 1a zona 2, Bastimentos (entrevista A. A., 22 de agosto de 1997). Las metas
inmediatas del plan eran dos: preservar y declarar la arquitectura afro-antillana existente
como «patrimonio nacional y prevenir que la ciudad [Bocas Town] se expanda
horizontalmente en los suburbios» e incrementar el nimero de alojamientos (International
Technical Cooperation Agreement 1993: 40). El Plan propone, ademas, «concentrar la
construccion de hoteles» en la isla Colon y transformar a la ciudad en un «campamento
turistico de base» para toda la region.

Pero Bocas habia llegado a ser una atraccidn turistica mucho antes de la consolidacion
del PMDT. Panama se encontraba en una crisis economica, en parte debido a la invasion
norteamericana de 1989 (Beluche 1996: 9-12), cuando el 22 de abril de 1991, un terremoto
espectacular sacudi6 ain mas la seguridad de los bocatorefios. Temiendo otro terremoto,
un numero considerable de personas vendio sus propiedades (casas, haciendas y terrenos)
a precios sumamente bajos a especuladores internacionales de los Estados Unidos ¢ Italia,
que se proclamaban a si mismos como «inversionistas». Esta venta de tierras debe ser
comprendida en el contexto de la economia crénicamente deprimida de Bocas. El
archipiélago ha dependido fuertemente de la agricultura de pequeiia escala, la cria de
ganado, la pesca artesanal, trabajos burocraticos en la educacién o salud y trabajos
relacionados con las compafiias bananeras. En su mayoria, los salarios son sumamente
bajos y las posibilidades econdmicas son limitadas. Como consecuencia, muchos
bocatorefios (afro-antillanos y no afro-antillanos) pensaron que al vender su terreno o su
casa por 1.000 6 5.000 ddlares podrian vivir comodamente por un largo periodo de tiempo.

Debido al interés que los medios de comunicacion nacionales e internacionales pusieron
en Bocas como resultado del terremoto y a la afluencia de turistas de la region de Talamanca
(Costa Rica), el archipiélago comenzo a llamar la atencién de turistas jovenes europeos y
norteamericanos. En la actualidad, Bocas es uno de los puntos principales del desarrollo
turistico en Panama. El crecimiento turistico ha sido sumamente acelerado. En 1990,
solamente habia tres hoteles y cuatro restaurantes en el archipiélago. En septiembre del
2000, habia 30 hoteles, hostales y hosterias; 28 restaurantes; dos agencias de viaje; nueve
operadores turisticos; tres aerolineas; 26 taxis y seis mini-busetas; y siete negocios de
renta de bicicletas, motocicletas, kayak y equipos de buceo. La mayoria de facilidades
turisticas disponibles en Bocas del Toro son hoteles y restaurantes de bajo y mediano
precio, y la inversion local o extranjera es minima.
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En general, veo que muy pocos extranjeros han venido con la intencion de quedarse.
Si usted se pone a pensar, [los extranjeros] no invierten en nada; todo es alquilado o
prestado por otra persona. Casi todos los restaurantes que estan en manos de
extranjeros son alquilados; entonces no hay inversion, en realidad no hay ninguna
inversidn aca. Pero la gente local continua llamando a estas personas «inversionistas»
(entrevista A. E., 3 de julio del 2000).

La mayoria de extranjeros que se han dedicado a negocios turisticos lo han hecho
violando las regulaciones nacionales que estipulan que los inversionistas extranjeros deben
invertir un minimo de 100.000 ddlares para ser oficialmente considerados como tal. Algunos
residentes expatriados manejan negocios que requirieron unicamente 10.000 doélares de
inversion o menos y, por lo tanto, son legalmente considerados turistas y no inversionistas.*

Mi investigacion sugiere que los turistas que visitan Bocas estan buscando «autenticidad»
sobre la base de sus preconcepciones del Caribe. El 17% de los turistas que entrevisté
establecieron que no querian ningun tipo de cambio en Bocas, por miedo a que esos
cambios «robasen el alma de este pueblo». Un turista, antes de llegar a Bocas, veia al
archipiélago como una «propaganda de Bacardi (con playas hermosas y aisladas)». A otro
turista le informaron que el archipi¢lago era «como Cuba cuando [Ernest] Hemingway
vivia ahi: playas hermosisimas, maravillosas y apartadas».’

Bocas es presentado como un ejemplo fundamental de ecoturismo en el Caribe y se lo
considera, tanto en Panama como fuera del pais, como una «mercancia apetecida» que
todos quieren disfrutar. Bocas ya no es un destino misterioso y de dificil acceso, aunque
en algunos lugares continia siendo promocionado de esa forma. Muchos residentes locales
prefieren no ser considerados asi, porque esto sugiere falta de servicios y recursos. De
hecho, y como mencioné anteriormente, Bocas esta localizado en la provincia con las
peores condiciones de vida del pais, y el turismo promete liberacién de estas condiciones
a través de la modernizacién y el avance. En contraste, la gran mayoria de turistas que
visitan Bocas estd buscando paz, calma y un ambiente pristino.

Mas de un estudio turistico establece que los «locales» se encuentran a merced de la
mirada de los turistas. Sin embargo, no podemos ignorar que las poblaciones locales
invariablemente retornan esa mirada a los turistas (ver foto n.° 1).

Eso sucede en Bocas. Los afro-antillanos establecen distinciones claras entre los tipos
de turistas que visitan Bocas. Por ejemplo, tienen una relacién compleja con los mochileros,

4 El articulo 8, capitulo 1 de la Legislacion de Turismo y Migracién establece que «los turistas no pueden

trabajar u ocuparse en actividades lucrativas de ninglin tipo en el territorio nacional» (Fabrega 1986: 25).

5 Realicé una encuesta a 200 turistas en Bocas del Toro en el periodo 1999-2001, Sobre la base de esa
encuesta, pude establecer que la edad promedio de los turistas que visitan Bocas es de 30,4 afios. La gran
mayoria (138 6 76.6%) se identificé como blanco, europeo, caucasico o anglosajén. La mayoria de turistas se
quedaron en Bocas por menos de una semana y se enteraron de Bocas a través de una revista o un libro de
viajes. En general, los turistas disfrutaron su permanencia en Bocas: 136 (75,5%) respondieron que regresarian
al archipiélago y solamente 13 (7,2%) respondieron que no regresarian.
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FIOTE M7 1 TURISTAS IS TERCARMEBIAN D0 IMFORMACI S T ESTUDIARTES
EM B AR

fuienes son vistos como el tipe menos deseable de urisia porque buscan experigncips de
bajo costo, Al mismo dempa, los afto-antill anos comprenden que oiros tipos de furistas
conocen del archipiélngo a través de la informacidn que les proveen los mochileros,

Los residenies expatriados constituyen otrn categoria. Con el crecimiento wrlsies, ws
numern considerable de extranjeros (en su mavocla pnglesajones de Buropa y Mosteaméricn)
gz hin nsentado en el archipiélago por diferentes pericdos de tempo v diferentes reones.
Las gxiranjerns cuyno negocio 28 Lo compra ¥ venta de terrenos estdn rodeados de un pem
de gscepticismo, misterio o incertidumbre. La gente en Bocas distingue, adermds, entre
residentes expatriodos que escogen 4 Bocis como su bogar v se relacionms con la poblicida,
v aquellos que Unigamente estan en el drea para realizar transacciones de negocios, Muchos
residentes expatriados en Bocad son duehos de apencies de bienes rulees, agencins de
viajes, bures v resfaurantes sin une visa apropiada v con la complicidad de las autoridades
loeales. Al decie de Marco, quign vingd a los Estados Unidos v olros paises en an crugerns,

Brtn ey nuesira terra, Singon hocaioredo padein ir 3 usa plasva en Califomu y gbair
un pegocio uristion, Mo penemos neda que genar en esos palses. Yo he vingado por
Iom Brtaded Unidos, v sé L s signifien vivieen un pods como e {enirevisia M, G,
H ele mayo de 1999)

! Heowtilzade seudénimas pam e fermme o Wl sambees de mis eolabomuleres, oon b pxpepcicn de loa neenbres
donmirnidades piblicas
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Produccion y respuesta cultural en una zona de contacto turistico

(Qué venden los afro-antillanos a los turistas? Las interacciones en las zonas de contacto
hacen que los afro-antillanos exhiban ciertos elementos para el consumo turistico. E1 IPAT
se enfoca en la belleza ecoldgica del lugar, asi como en la atmésfera caribeiia que se espera
del archipiélago (arena, sol y mar). Las interacciones étnicas casi nunca se¢ ponen de
relieve, aun cuando los afro-antillanos son presentados como la poblaciéon dominante,
mientras que las poblaciones indigenas son representadas como el grupo mas «exético».’

El archipiélago de Bocas del Toro es vendido por el gobierno panamefio como un
paraiso ecoldgico con un gran niimero de atracciones: parques nacionales, playas pristinas,
deportes de agua (esnérquel, kayak, buceo y practica de tablon de playa), oportunidades
para excursionismo y ciclismo, y paisajes escénicos marinos y terrestres; en menor grado,
arquitectura caribefia «tradicional», comida y atmdsfera caribefia, y, en general, una
sensacion de paz y relajacion. De hecho, Bocas ha sido publicitado al mundo como uno de
los iltimos «tesoros» del Caribe que han mantenido su belleza natural, un verdadero paraiso
ecoturistico.

Ademas de enfatizar la belleza ecoldgica del lugar, los afro-antillanos resaltan la
diversidad de su poblacidn, el hecho de que Bocas fue por muchos siglos un lugar donde
varias culturas se encontraron e interactuaron. Por ejemplo, un viaje a Bocas del Drago
—localizado en la parte noroeste de la isla Colon—con la compaiiia de tours Pacifico
incluye un tour por la isla, observacion de su flora y fauna, y tiempo para disfrutar el mar
y comer en el restaurante local. El tour también incluye una visita al cementerio mas
cercano, que contiene las tumbas de los primeros ciudadanos alemanes que poblaron la
isla a finales'del siglo XIX. Otro tour de la compatiia Pacifico incluye una visita a Macaw
Hill para visitar un cementerio con tumbas inglesas, alemanas y francesas. Alli estan
localizadas las tumbas de los dos primeros misioneros —doctor John Eccles de India y el
pastor Frank J. Hutchens de los Estados Unidos—que establecteron la primera Iglesia
Adventista en Panama (especificamente en la isla de Bastimentos) de 1895 a 1897,y que
murieron en Almirante en 1902. Estos cementerios son el testimonio de la prosperidad y
diversidad cultural de Bocas por mas de 100 afios. Una visita a estos lugares informa al
turista que, aun cuando el guia (y mucha gente del pueblo) tenga facciones negras, indias,
o asiaticas, puede tener un apellido aleman o una abuela francesa, blanca y de ojos azules.

En estos tours, los afro-antillanos construyen su propia historia y su propia imagen,
contrastando sutilmente la representacion del gobierno acerca de Bocas como un lugar
adormecido e inmévil. Otros guias turisticos también representan a Bocas como el lugar
donde, histéricamente, varias culturas se encontraron y donde habia comercio y movimiento
constante. Al representar a Bocas con una imagen social y econdmica mas activa, los afro-
antillanos subrayan el hecho de que, a pesar de décadas de descuido por parte del gobierno,

7 Esto se debe en parte al concepto erréneo de que las poblaciones negras de América tienen una cultura

menos «distintiva» que la de los grupos indigenas.
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no son gente buchi o bush people sin conocimiento de la modernidad.® El gobierno
panamefio tiende a representar a Bocas de una forma simplista, como un paraiso ecolégico
con playas maravillosas. Los afro-antillanos presentan una imagen mas compleja del
archipiélago, destacando la cultura y no la naturaleza. Ya que la imagen exotica del «otro»
se encuentra hasta cierto punto denegada a la poblacion antillana, los guias afro-antillanos
se enfocan en la figura del hombre de frontera (cf. Whitten 1994), acentuando la habilidad
del afro-antillano de conquistar la naturaleza y de adquirir amplio conocimiento de la flora
y fauna de la regién. Al mismo tiempo, se distinguen de los hombres y mujeres indigenas,
que son «gente experimentada de la jungla», pero que no pueden interactuar con el mundo
exterior. Por ejemplo, cuando Gustavo lleva a sus turistas a Bocas del Drago y Macaw
Hill, él hace todo lo posible por mostrar su habilidad para subirse a los arboles, identificar
especies o hallar animales peligrosos en sus lugares de escondite. Jorge muestra su
conocimiento del océano al escoger rutas marinas peligrosas que fuego navega con absoluta
maestria para impresionar a los turistas. Ashton, conocido en el pueblo como uno de los
mejores guias de Bocas, prefiere un acercamiento mas tranquilo hacia el turismo. Inspirado
por la vision del IPAT del rol de los guias panamefios —ejemplificado en la frase «ser un
guia turistico es un privilegio» (Chang 1996: 4)—, Ashton esta listo para contestar cualquier
pregunta con una explicacion larga y detallada, y prefiere dejar que los turistas experimenten
un poco al tratar de pescar mientras el bote esta en movimiento (troleando) o al mostrarles
cuales plantas del bosque hiimedo tropical son comestibles.

Para la gran mayoria de mis colaboradores, amigos y conocidos, el desarrollo turistico
en Bocas ha sido positivo. Los bocatorefios (afro-antillanos y no afro-antillanos) distinguen
entre los beneficios de la industria turistica y algunas de las formas problematicas en las
que el turismo ha sido manejado en el archipiélago. Ademas de los beneficios econémicos
del turismo —las oportunidades de trabajo, influjo de recursos y mejoras de infraestructura
(que benefician a los afro-antillanos unicamente de forma relativa)—, los afro-antillanos
notan que el turismo les provee con un capital cultural intangible pero beneficioso a través
de la interaccion con extranjeros y conocimiento del mundo. Los hombres y mujeres que
son reconocidos como excelentes conductores de bote, guias turisticos, cocineros o
anfitriones adquieren un estatus particular. Muchos de mis colaboradores resaltaron la
importancia de interactuar con gente de diferentes culturas y aprender de ellos, de sus
experiencias y estilos de vida. Esta importancia dada al aprendizaje ¢ interaccion con otras
culturas puede ser una reaccion a las décadas durante las cuales el archipiélago fue un
lugar olvidado, una zona de castigo, la jungla salvaje que nadie queria visitar. Los beneficios
tangibles del turismo se traducen en mejores oportunidades econdmicas e infraestructura
para la poblacion. Al respecto, Ashton me informo: «Ahora tenemos un buen aeropuerto,
un buen puerto y buenas construcciones. El gobierno ha apoyado, pero pienso que el
turismo ha ayudado a esta situacion atin mas. Debido al turismo, ahora tenemos buenos
hoteles, buenos restaurantes; y la infraestructura ha crecido mucho» (entrevista A, C., 10
de marzo de 2000). Los beneficios intangibles se traducen en acceso a capital cultural. Un
promotor pionero del turismo en Bocas me comenté:

8 Buchi o bushman es un término peyorativo que se aplica sobre todo a las personas indigenas que

supuestamente nunca han «dejado las montafias», pero ademas se usa para referirse a toda persona que no tiene
conocimiento de la tecnologia moderna.
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En el pasado, Bocas fue un lugar abandonado. Cuando yo era joven, si le decia a
alguien que vivia en Bocas, ellos se reian de mi, porque decian que nosotros viviamos
en tiempos prehistoricos. Ahora, esto ha cambiado drasticamente, ahora es un lugar
turistico, y ahora se puede decir con orgullo: «Vengo de Bocas» (entrevistaA. C., 10
de marzo del 2000).

Mientras tanto, el gobierno representa a Bocas como un area intemporal, sin movimiento
o transformaciones, donde la gente ha realizado las mismas actividades por siglos y donde
la presencia de turistas no provoca ningiin cambio. Esta representacion se sugiere claramente
en un triptico de propaganda sobre las bellezas de Bocas: «Viva una aventura, como el
Almirante Cristobal Colon, descubriendo las numerosas islas y cayos, la riqueza ecoldgica
del Parque Nacional Marino Isla Bastimentos y sus atracciones turisticas» (IPAT; énfasis
afiadido). Hay una contradiccion fundamental entre la forma en que los afro-antillanos se
representan a si mismos y a su lugar, y la vision que tienen el gobierno panamefio y los
turistas de Bocas. Mientras que los afro-antillanos y otros bocatorefios estan buscando el
avance, el desarrollo y una imagen cosmopolita para vindicar décadas de descuido, los
ecoturistas estan buscando una aventura ecoldgica en lugares que no han sido tocados o
destruidos por la modernizacidn y la civilizacion.

El dilema se encuentra en el hecho de que el deseo de los bocatorefios por mas
facilidades, servicios, caminos e infraestructura que mejoren sus condiciones de vida es
opuesto a las esperanzas y deseos de muchos turistas que visitan Bocas precisamente por
su infraestructura limitada y oportunidades ecoldgicas. Algunos turistas desean algiin
nivel de comodidad y los bocatorefios, en general, prefieren a esos turistas que a los
turistas que demandan menos, porque se asume que los primeros gastan mas dinero. Este
interés en el turismo de alto nivel se debe, en parte, a la visidn general de los panamefios
de que su pais es un lugar moderno, con acceso a tecnologia e infraestructura que no estan
disponibles en otros paises. Sin embargo, para atraer a los turistas mas acaudalados y
exigentes, los bocatorefios deben arriesgarse a alterar el medio ambiente atin mas y destruir
los recursos que son sus atracciones mas importantes.

El turismo y otros fendmenos globalizadores necesitan ser comprendidos en el contexto
de circunstancias histéricas y espaciales particulares. En Bocas, el turismo no es un
intercambio de una sola via. Los turistas consumen a los afro-antillanos tanto como los
afro-antillanos consumen a los turistas. Como sucede en toda zona de frontera turistica,
solo los elementos mas superficiales y evidentes de la cultura son representados y exhibidos
para consumo turistico. En Bocas, los elementos que estdn en exhibicion y sujetos al
cambio a través del turismo son mercancias étnicas tales como la cocina, la misica, la
danza, y las artesanias. Elementos més sutiles como la hibridizacion y la mezcla racial son
menos evidentes para los turistas.

(Estan los afro-antillanos participando en una «venta de si mismos»? Hasta cierto
punto, los afro-antillanos estan representando una «identidad étnica» caracterizada por la
criollizacién y la hibridizacién. Como establece Friedman (1994), «mientras que virtualmente
todas las culturas son plurales y criollas en términos de los origenes de sus constituyentes,
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no aparecen como tal y no son experimentadas como tal a menos que se identifiquen como
tal» (p. 100). Los afro-antillanos estan usando estereotipos dominantes sobre su
«caribeanidad»: estilo de vida libre y relajado; tranquilidad; hombres negros viriles e
insaciables; y mujeres negras hermosas y exuberantes, visiones que contrastan con los
hombres y mujeres indigenas, percibidos como inocentes y asexuales. Los hombres afro-
antillanos que trabajan en turismo juegan a lo que yo llamo un «juego de seduccién». Por
ejemplo, Marcelo, un joven afro-antillano que trabaja como asistente de buceo, flexiona
«despreocupadamente» sus musculos frente a jovenes turistas femeninas durante las clases
de buceo. Obviamente, él esta presentando un mensaje al mostrar su cuerpo y sabe que
esas mujeres disfrutan de esa interaccion. En otras ocasiones, ¢l trata de atraer la atencién
de las mujeres al reirse con fuerza o al moverse de un lugar a otro del bote, siempre
asegurandose de que su cuerpo esté en exhibicién. También se sienta cerca de algunas
mujeres y mide sus reacciones con el fin de luego cortejarlas.

Las preguntas sobre la identidad son siempre preguntas sobre la representacion; «son
siempre preguntas sobre la invencién, no simplemente el descubrimiento de la tradicién.
Son siempre ejercicios de memoria selectiva, y casi siempre incluyen el silenciamiento de
algo con el fin de dejar que algo mas hable» (Hall 2001:26). Los afro-antillanos se «venden»
a si mismos para los turistas. Los hombres se presentan como personas relajadas y
complacientes con muy poco que hacer excepto divertirse; ellos flexionan sus musculos
mientras hablan o bailan, cantan para los turistas y aparentan no tener preocupacion alguna.
Las mujeres se presentan como trabajadoras serviciales y dedicadas, y como excelentes
cocineras.

Los beneficios intangibles del turismo son tan importantes como los beneficios
econdémicos para los afro-antillanos. Los afro-antillanos estan aprendiendo nuevas
habilidades al trabajar en actividades relacionadas con el turismo y al participar en cursos
del IPAT y otros cursos financiados por el gobierno. Al interactuar con turistas de todo el
mundo y, en algunos casos, tener relaciones romanticas a corto o largo plazo con turistas
y residentes extranjeros, los afro-antillanos aprenden sobre otras culturas. Un gran nimero
de estudios turisticos parece asumir que las poblaciones construidas como «anfitrionas»
no pueden aprender de sus invitados, no pueden expandir sus horizontes y conocimientos.
Sin lugar a dudas, las interacciones entre: «anfitriones» e «invitados» usualmente son
limitadas y asimétricas. Sin embargo, aun en esos modelos de asimetria, los «anfitriones»
son también agentes con la habilidad de usar y transformar sus circunstancias de acuerdo
con sus propios deseos y necesidades. Los afro-antillanos crean y representan su identidad
para el consumo de los turistas, aprenden de los turistas e incorporan este conocimiento
en sus vidas; asimismo, rechazan aquello que encuentran inapropiado. Para los afro-
antillanos, es muy importante —discursiva y practicamente— «conocer nueva gente»,
«aprender sobre el mundo» y «aprender cosas interesantes», Tanto hombres como mujeres
han hallado oportunidades de crecer como personas a través del turismo, aun si participan
en roles que un sector de la filosofia feminista pueda considerar «tradicionales», como
cocinar para las mujeres o realizar presentaciones musicales para los hombres. Muchos
afro-antillanos estan orgullosos de haber adquirido flexibilidad y comprension del
comportamiento de otras personas (por ejemplo, turistas bailando solos, mujeres bailando
con mujeres, turistas que solo comen vegetales o que beben mucha agua), aun si no aprueban
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este comportamiento. Estas no son experiencias contradictorias; son experiencias complejas
que resultan de un fenémeno complejo.

CONCLUSIONES

Las discusiones sobre la globalizacién a menudo ignoran o niegan la importancia de las
fronteras nacionales y las diferencias culturales. Sin embargo, las dindmicas producidas
por el turismo deben ser entendidas en términos de una politica de la diferencia muy
compleja, la misma que es simultineamente nacional y transnacional, y no simplemente
como un proceso de homogenizacion que se manifiesta en las corrientes globales. Como
establece Weiss (1996), «no se puede ya asumir que las fuerzas globales como la
mercantilizacién llevan inevitablemente a la erradicacion de significados locales especificos,
no importa cuan poderosas y seductivas parezcan ser en apariencia las formas de mercancias»

(p. 103).

En este articulo, he querido demostrar que el turismo representa la «zona de contacto»
mas reciente en la historia del archipiélago. En este momento de tolerancia oficial producido
por el turismo, los agentes afro-antillanos estan explotando su ambigiiedad racial, étnica y
politica para recolocarse en el contexto de la nacién panamefia y la region caribefia. Abram
y Waldren (1997) sugieren que, «en vez de afirmar que el turismo destruye la cultura local
auténtica», es importante analizar si el turismo provee «el escenario para que la gente
reconsidere como se identifica a si misma, y como se relaciona con el resto del mundo» (p.
10). La industria del turismo ha proveido a los afro-antillanos la oportunidad de recrear
una identidad suprimida y representada en ciertos elementos culturales especificos,
especialmente la musica y la cocina, los mismos que son claramente caribefios. Pero la
recreacion de esta identidad reprimida se la representa ahora, en este contexto, como una
contribucién de los afro-antillanos como ciudadanos panamefios a una industria nacional.
Sin embargo, esta representacién no desestabiliza las jerarquias sociales presentes en
Panama. De hecho, como ocurre en otras partes de Latinoamérica, la negritud es construida
por las élites nacionales, en el caso de Panama con el fin de «condimentary el crisol de
razas panamefio. Bajo una mascara de democracia racial, Panama continia siendo una
sociedad racista.

El influyente trabajo de Anderson (1991) sobre la construccién de naciones y
nacionalismo subraya que las naciones son comunidades politicas, soberanas y limitadas
imaginadas, en las que sus miembros imaginan que comparten un «tiempo vacio y
homogéneo» con sus compatriotas (pp. 6-7 y 28). Sin embargo, la pregunta siempre es
«;de quién es esa comunidad imaginada?» (Chatterjee 1993). Debido a su condicién
geografica e histdrica de «lugar de transito» mundial, Panama ha luchado por establecer
los limites de una comunidad colectiva imaginaria y ha tratado constantemente de mantener
su identidad como una nacion latinoamericana independiente con ascendencia espafiola.
Este esfuerzo ha sido motivado en parte por su experiencia histérica (por 81 afios fue
parte de un departamento de Colombia), en parte por su dependencia de los Estados
Unidos cuando obtuvo independencia de Colombia en 1903 y en parte por tensiones internas
étnicas, raciales y politicas. El apoyo que Panama ha dado recientemente a los afro-antillanos
y a otras minorias marginadas puede ser comprendido en el contexto mas amplio de un
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pais en busqueda de una identidad independiente y «nacional». El turismo en Panamé
debe ser interpretado en un contexto en que un Estado postcolonial busca inventarse a si
mismo como una nacién postcolonial, aun cuando eso implique exaltar la heterogeneidad
y no la homogeneidad cultural. Wade (2000) nos recuerda que «un proyecto nacionalista
no trata simplemente de negar, suprimir, o simplemente canalizar una diversidad rebelde; la
reconstruye activamente» (p. 7). Las representaciones de identidad de los afro-antillanos
se han desarrollado sobre la base de preocupaciones locales y de una conciencia persistente
de un pasado colonial. El turismo posibilita el desarrollo de una politica cultural compleja,
en la que esta minoria que ha sido histéricamente ignorada participa de una «politica de
reconocimiento» para mejorar su posicion en el multiculturalismo panamefio y, al mismo
tiempo, construye identidades nacionales y diaspdricas.
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