
ada dfa se imprimen miles de bo
letos en los que se lee «Destine:
Pen]" , y cada hora son mas los
turistas que cruzan las puertas del
aeropuerto Jorge Chavez lIevando
esos boletos en la mano. Hay una
buena nuevaquese esta difund ien
do en todos los idiomas del mundo.
EI Peru , The landof the Inkas, Terri
Deg/i Inkas, Das Land Der Inkas,

o laTierra de los Incas, es un lu
gar confortable para el viajero del
mundo.Ya debra de saberlo la actriz
Cameron Diaz cuando vino a pa
sear por los pasad izos empedrados
de Machu Picchu, 0 el ganador del
Oscar, Adri en Brody, quien lIeg6
junto a su novia para broncearse
bajo el sol de Mancora .Tarnbien 10
debi6 de saber Bill Gates, cuando

se fue a las alturas de Sacsayhua
man para ver las ce lebraciones del
Inti Raymi en junio de este afio.
Lo saben ellos, y tambien ese ju
bilado estatal que lIega a disfru 
tar de unas vacaciones que se ha
prometido toda la vida. Y tarnbien
10 sabemos los peruanos que cada
cierto tiempo nos sorprendemos
con cifras promisorias.



Nuestra tasa de aedmiento es del 10%,
yesta por endma del resto de laregion,
quese mantiene en un 7%. Este es un
momenta dave para este sector. Gui
lIenno Reano, espedalista en turismo y
director de una revista que 10 promueve,
mira la tendenda del turismo como una
saludable linea de vida. "EI turismo ha
tenido sus picos,y estees el mas impor
!ante delosultimosarios»,dice Reario,

Turismo en paz
(Cuando cornenzo este creorruen
to? Una fecha de referencia es el
2004. Aquel afio hubo una tasa de
crecimiento en cuanto a lIegada de
turistas de mas de 10% en compara
cion al afio anterior. Era la tasa mas
alta en veinte afios. Apartir de allfes
cuando se ve lapendiente empinada.
Si para la decade de 1980 las fron-

teras se cerraron por el miedo a los
conflictos sociales, luego, durante los
noventa, los problemas sociales hi
cieron que el crecimiento en turismo
fuera lento. Luego de la padficadon
del pais comenzaron a lIegar visitan
tes de todo el mundo. La ideadeque
el Peru era un lugar apacible, grato y
tranquilo se propalo. [sa fue la razon
del crecimiento.



Otras rnaravillas. Del Peru aI rnundo: los resto s arquelogicos de Kuelap ,

Oespegue mundial
Este desarrollo, sin embargo, no
es algo exclusivo del Peru. Si bien
este pais ha crecido mucho, otros
destinos turisticos del continente,
como Brasil 0 Mexico, han teni
do un mayor despegue. EI auge,
sequn Guillermo Reafio, es parte
de una tendencia mundial: la in
dustria de viajes y turismo apor-

ta el 10% del Producto Bruto
Interno (PBI) de todo el planeta
y, de acuerdo a la Orqanizadon
Mundial de Turismo (OMT), esta
industria es la segunda con ma
yor proqreslon a nivel mundial. Si
hace cinco siglos los viajes mer
cantiles eran los que daban mas
ganancias, ahora los viajes turfs
tkos, los que mueven personas
con maletas y guias de viaje, son
la nueva forma de crecer econo
micamente.

Para el Peru , sequn Mara Semina
rio, Gerente General de Proml-eru ,
el turismo es «la actividad econo
mica mas descentralizadora y pro
metedora de los proxirnos cincuen
ta afios». Sin embargo, el aporte

econornko del turismo en cornpa
radon con el resto de exportacio
nes todavia es menor. De 10 que .
se trata ahora es de aprovechar la
tendencia de crecimiento global.

lHada donde debemos ir?
EI fllosofo italiano Nicolas Maquiavelo,
reconocido por una de las frases mas
celebres de la historia (<<el fin justifica
los medios»), esoiblo hacia 1515 una
de las ideas que se aplican en el mundo
modemo: divide y conqulstaras. Casi
quinientos aries despues, Guillermo
Reario propone una estrategia similar
de conquista: «Hay que vender espe
dalizadon y seqrnentadon-. EI turismo
del futuro, dice, se basara en lapromo
cion de nichos: aves, aguas termales,
mariposas, avistamiento de ballenas,



Europa. La publi cidad en el mundo sabre nuestro pais.



escala de montana ydeportes de aven
tura. Experiencias (micas y que se ajus
ten a las expectativas de cada turista,
pues no todos lIegan con las mismas fi
nalidades.«Cadamotivaci6n es distinta
y requiere un despliegue de desarrollo
de producto totalmente distinto», dice
Kurt Holle, presidente de laAsociaci6n
Peruana deTurismo de Aventura y Eco
turismo (APTAE).

tQue hace falta siya tenemos los re
cursos? Para Guillermo Reaiio, se ne
cesitan promotores de diversificaci6n,
aquellos empresarios que invierten
en las variedades de turismo. Sequn
Kurt Holle, lasegmentaci6n es el pri
mer paso para abrir cualquier empre
sa turfstica. EI crecimiento, entonces,
5610 depende del conocimiento,afue
ra , de la riqueza mas importante del
Peru: su diversidad. EI Peru es uno de
los quince pafses con mayor megadi
versidad del mundo. Eso 10 sabemos
todos. Allf esta nuestro potencial : la
oportunidad de credmlento.a
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