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ace poco mas de una década resultaba

impensable que tiendas internacionales

se animaran a llegar al pais y que se de-

sarrollaran en distritos como Indepen-

dencia o ciudades del Oriente, como Pu-

callpa. Sin embargo, el crecimiento de la
economia ha generado un mayor poder adquisitivo en la
poblacién, lo que ha llevado a que tiendas como Zara, del
grupo espaiiol Inditex, apueste por entrar a Plaza Norte y
que ya no solo mire el Jockey Plaza; o incluso, que la Selva
empieza a conocer el desarrollo del retail con la proxima
llegada de Open Plaza y Real Plaza.

Solo en el 2013 se espera la apertura de 22 nuevos cen-
tros comerciales, de los cuales |6 operarian en provincias.
“Lo mas destacable es que el Oriente entra a este mundo,
ya que los malls llegan a Pucallpa y Tarapoto,” subraya el
presidente de la Asociacion de Centros Comerciales y de
Entretenimiento (ACCEP), Juan José Calle.

En el caso de Pucallpa, el primer centro comercial abre
sus puertas en noviembre con el Open Plaza Pucallpa,
operado por el grupo chileno Falabella, en el que se inver-
tirdan US$ 60 millones. Con ellos llegan las tiendas Saga,
Sodimac, y Tottus (todas anclas del grupo). Mas adelante,
en el primer trimestre del 2014, hara lo propio Real Plaza,
del grupo Intercorp, con una inversién de US$ 45 millo-
nes y una oferta que lleva a Ripley, Oeschle, la home center
Promart, y Plaza Vea.

El Atractivo de la Sierra

La sierra del pafs, cuya economia alberga gran potencial
tanto por la actividad minera como por la turistica, es
actualmente una de las regiones donde mds se ha desata-
do la fiebre del retail. Ciudades como Cusco y Cajamarca
tienen algo en comun: ambas abrirdn las puertas de sus
respectivos Real Plaza en noviembre de este afio. En el
caso de la Ciudad Imperial, es su primer ingreso al gran
retail con importantes marcas nacionales (de resonancia
en Lima) y extranjeras, debido a que el objetivo es aten-
der a un publico local y fordneo. En este caso, Oechsle
pondra su cuota como la tienda ancla.

En tanto Cajamarca, que ya cuenta con El Quinde Shop-
ping Plaza (que realiza ampliaciones y tendrd a Almacenes
Paris de Cencosud como una de sus departamentales),
albergara a su segundo mall, el Real Plaza Cajamarca, que
contard con Oechsle, Ripley, PlazaVea,y Promart,ademas
de 100 tiendas menores. En opinidn de Ernesto Aramburu,
gerente general de Inversiones y Asesorias Araval, el Real
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Plaza es la cadena de centros comerciales que mas
apuesta por el desarrollo en el pais,ademas de tener
como valor agregado el hecho de ser operador de
sus malls y contar con tiendas anclas, restaurantes,
fast food, y todo lo que el retail necesite.

Otra provincia de gran actividad es Arequipa. La
Ciudad Blanca es la que cuenta con una mayor canti-
dad de centros comerciales a nivel provincial, y hace
un tiempo recibié al primer Almacenes Paris dentro
del Arequipa Center. Este es el primer Paris de los
cinco que se abriran este afio, con una inversién to-
tal de US$ 42 millones.

Las Ampliaciones en la Costa

En Ica, en el marco de las ampliaciones de El Quinde
Shopping Plaza, listo para octubre préximo, se reci-
bird a Saga Falabella, Ripley, y Paris.

Pero el sur chico también ha sido elegido por Mega-
Plaza para el desarrollo de strip mall.Ya se inauguré el
de Chincha,y las proximas aperturas se daran durante
la segunda mitad del afio en Barranca y Cariete.

Pero Lima mantiene su atractivo para los malls. Si
seguimos hablando de MegaPlaza, el centro comer-
cial en Independencia —el tercero en facturacién
anual- alista el ingreso de Paris para octubre de este
afio, ademds de una nueva ampliacién: Plaza Con-
quistadores. Algunos metros mds abajo, en Plaza
Norte de la familia Wong, también se inauguraria la

tienda Paris. A esto se afiade el hecho de que hace
poco se anuncié que entre las nuevas tiendas que
MegaPlaza traerd para este afio (entre moda, calza-
do, restaurantes, comida rapida, entre otros) llegaria
Zara, la cual, junto a Paris, es una de las tiendas mas
demandadas y esperadas. Por eso también Real Plaza
Salaverry la tendrd, si bien su apertura se hard re-
cién en abril del préoximo afio.

Y si bien Mall Aventura Plaza (de las chilenas Falabe-
lla y Ripley) no inaugurard nuevos centros comer-
ciales, se aboca a las ampliaciones. Asi, ya quedé lista
la de su sede en Trujillo y préximamente ocurrira
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lo mismo en Bellavista (Callac). No se puede dejar
de destacar al Jockey Plaza, el mall con mds ventas
anuales y que este afio planea su tercera ampliacion,
con una inversion cercana a US$ 30 millones, ademas
de una superficie arrendable de unos 20,000 metros
cuadrados nuevos con 40 establecimientos de ves-
tuario, moda, y accesorios, ademas de restaurantes
y otros servicios. Completard esta fase la tienda por
departamentos Oechsle.

Pese a todo este desarrollo, lo cierto es que la oferta
aln es poca si nos comparamos con Chile, cuya drea
arrendable supera los 2.5 millones de metros cuadrados.
Pero la perspectiva es buena ya que para el International
Council of Shopping Centers (ICSC), Perti y Colombia
son los paises con mayor proyeccion de crecimiento y
dinamismo, debido a que su base es mas pequefia. €



