
Cuando comencé a estudiar Comun icación para el 
Desarrollo me encontré frente a una carrera fascinan­
te, una especialidad que me permite enfrentar retos y 
que me permite hacer algo por el mundo, una especia­
Iidad que tiene como fin último mejorar la calidad de 
vida del individuo. 

Todo comunicador conoce el nacimiento de este híbri ­
do entre las ciencias sociales yla comunicación de ma­
sas. "Comunicación"y"Desarrollo"se unieron luego 
de la Segunda Guerra Mundia l,e1 Plan Marshallyla 
necesidad del los países vencedores de llevar las nue­
vas tecnologías a aquellos que no las poseían y para 
que lograsen, de esta forma, alcanzar el niveldevidade 
los países desarrollados. Comunicación y Desarrollo 
se han 

Es. en este punto, donde se encuent ra el primer reto 
¿Cómo llevar estas nuevas tecnologías. es decir. cómo 
mostrarlas. enseñarlas. cómo comunicarlas? Luego. 
varios teóricos Uevaroll esta simple pregunta a un ni ­
vel superior debido a que al p rincipio se creía en las 
estrategias de la simple transferencia de innovaciones y 
las tecnologías que lleva consigo. Entonces ¿en dónde 
queda en este modelo di fusionista la comunicación de 
ideas, conocimientos y nuevas habilidades que deben 
ser comunicadas para hacer posible la adopción de una 
innovación? Es así que para la FAO. la Comunicación 
para el Desarrollo ti ene que ser redefinida en el marco 
no solo de metodologías conceptuales. si no también 
en 10 instrumental. que nos permita tratar con una 
más amplia gama de alternativas en la región donde las 
polít icas y estrategias de desarro llo van cambiando. 

trabajaren conjunto con los beneficiarios del proyecto. 
ynosobreellos. Todo esto para ofrecerles la informa­
ción necesariasobresusrealesposibilidadesdedesa­
rrollo y capaci tación en el uso de nuevas tecnologías 
(fuera el caso). debidamente adaptadas a su entorno 
social,ecológico.cultural . hábitos productivos, nivel de 
capital, etc. Y finalm ente lograr, como lo afirma FAO. 
"un mensaje de carácter congnitivo": la comunicación 
no es un sistema de "one way" 

Avanzados mis estudios en la carrera yyacon cono­
cimiento de la historia de la Comunicación para el 
Desarrollo y todas sus posibilidades y estrategias me 
planteé el papel real de la especial idad,quésignificaba 
y quiénes somos dentro de un proyecto de desarro­
Ho que tiene como finalidad la consolidación de sus 
objetivos. Comencé a sentir que el comunicador era 
utili zado como una herramienta, cumplía una función 
específica denlro del proyecto. yera posible prescindir 
de él. 

Vayamos en contra de nuestros intereses. Si se nece­
sita desarrollar algún tipode recursocomunicacional 
como, diseii.ar algtma revista, se llama a undiseii.ador 
gráfico; si queremos hacer un video, se llama a una 
persona experta en audiovisuales o en documentales; 
osi la idea es una radio novela a guionistas. Entonces; 
¿qué papel cumplimos si nosotros tenemos el conoci­
miento para hacer todo esto? 
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aborda. 

que tiene de los beneficiarios; todo con el 
objetivo de lograr el cambio. 

gencialmente. A la larga,éstossistemasde 
comunicaciónlogranunempoderamiento 
Lo que Amartya Sen llamaría "la razón d 
la eficacia" en donde el desarrollo depende 
totalmente de la libre agencia de los indivi­
duos.Paraél,"la libertadesel objetivosu­
blimedel desarrollo': El empoderamiento 
es finalmente, dar libertad a los individuos 
para que luego terminado el proyecto, lo 
asuman como suyo inscritos en los cuatro 
dominios de la sustentabilidad 

Es así C0l110 el comunicador, logrando re­
defin ir su compromiso social,extendiendo 
las libertados, comprendiendo los contex­
tos y discursos del beneficiario, logra ser 
un nexo, un vehículo. Potenciando,como 
dice Torrico, "las bases de la tradición con 
los aportes vigentes de la comunicación': 
debido a "el difusionismo sigue 

las 

De esta forma, no es s6lo el mensaje, so­
bre loquetrabajaríamos. Lo que nosotros 
hacemos es crear, rehacer, entender el me­
talenguajede la población, ser como hedi­
choantes,elvehículo;desarrollandoactivi­
dades de diseño, producción y evaluación 
de mensajes y sistemas de comunicación 
De ahí se desprende el motivo por el cual el 
comunicador debe estar desde el in icio de 
todo proyecto 

Asumodopodríadecirsequecadacomu­
nicador para el desarrollo es un pequeño re­
volucionarioquequierecambiaral mundo 
Gumucio diría que tenemos un "elemento 
subversivo"ennuestraespecialidad,pues 
le estamos tratando que las comunidades 
tengan su propia voz. Pero además, tene­
mos que darnos lugar a nuestra propia voz 
en las Organizaciones para el Desarrollo, 
siendo críticos y produciendo 
propias teorías y metodologías. No 
que dejar que sesubuti lize nuestros cono­
cimientos relacionados ala comunicación, 
no somos simples tecnócratas, no somos 
una herramienta. Somos un vehículo, y sin 
ese vehículo no hay proyecto exitoso 
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