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RESUMEN

El artículo tiene como objetivo analizar el 
discurso del chisme de infidelidad en una 
pareja del espectáculo peruano, centrán-
dose en la construcción de memoria sobre 
infidelidad en la red social X durante el 
año 2024. Se emplea una técnica de análi-
sis cualitativo descriptivo basada en una 
selección de 115 tuits destacados y recopi-
lados desde la API de X, con los términos 
Christian Domínguez y Pamela Franco. 
El análisis se enfoca en las categorías de 
monogamia, engaño e información sobre 
la infidelidad según el género. Los resul-
tados indican que existe una diferencia 
en la interpretación de la memoria de in-
fidelidad en el caso de Domínguez, con 
un mayor alcance y conversaciones que 
utilizan el humor como parte del discur-
so. En contraste, en el caso de Franco, se 
observan más juicios sobre su conducta, 
así como valoraciones relacionadas con 
sus emociones y su cuerpo, y una menor 
presencia de humor. En conclusión, la 

mediatización del chisme en el Perú sí 
genera distinciones en torno a quién es 
considerado infiel, y el género y la histo-
ria personal de cada individuo influyen 
en relación con esta conducta.

ABSTRACT

The article aims to analyze the discourse 
of infidelity gossip in a Peruvian show 
business couple, focusing on the con-
struction of memory about infidelity in 
the social network X during the year 2024. 
A descriptive qualitative analysis tech-
nique is employed based on a selection of 
115 highlighted tweets collected from the 
X API, with the terms Christian Domín-
guez and Pamela Franco. The analysis 
focuses on the categories of monogamy, 
cheating and infidelity information ac-
cording to gender. The results indicate 
that there is a difference in the interpre-
tation of the memory of infidelity in the 
case of Dominguez, with a greater scope 
and conversations that use humor as part 

mailto:pavel.solis@pucp.edu.pe
https://orcid.org/0000-0002-6318-9803
https://doi.org/10.18800/conexion.202401.003


74

of the discourse. In contrast, in the case of 
Franco, more judgments about his behav-
ior are observed, as well as assessments 
related to his emotions and body, and a 
lower presence of humor. In conclusion, 
the mediatization of gossip in Peru does 
generate distinctions about who is con-
sidered unfaithful, influenced by gender 
and the personal history of each individu-
al in relation to this behavior.

PALABRAS CLAVE / KEYWORDS

Infidelidad, memoria, archivos, mediati-
zación, chisme, Twitter / infidelity, me-
mory, archives, mediatization, gossip, 
Twitter

La propuesta de este artículo es estable-
cer un diálogo entre el uso del chisme 
como una herramienta de sociabilización 
y evolución del lenguaje (Dunbar, 1996, 
2004), y la definición del archivo en redes 
sociales como el procesamiento de infor-
mación que custodia acontecimientos y 
decisiones con la utilidad de preservar y 
acumular convenciones sociales y memo-
ria (Cook, 2013; International Council on 
Archives, 2010, 2023). El artículo parte de 
la premisa de que los usuarios que crean 
contenido en sus cuentas de redes socia-
les tienen la intención de dejar constan-
cia de sus pensamientos y sensaciones 
para que trascienda el presente y ello sir-
va para construir socialmente narrativas 
(Cook, 2013; Perpinyà-Morera y Cid-Leal, 

2020). Estas narrativas recogen memoria 
con fines que alimentan la integración 
al grupo de referencia y la identidad, y 
generan formas más sofisticadas de uso 
del lenguaje, como los hashtags, nuevas 
palabras y polisemia. Para este artículo, 
el contenido que se explorará es una ru-
tina de sociabilización que no ha tenido 
mucha atención dentro de los estudios de 
archivos o de información: el chisme.

El chisme se crea porque hay chismosos. 
Y los chismosos, en la interacción social, 
pueden tener la función de reguladores 
de los estándares de la sociedad al cri-
ticar a individuos que se desvían de la 
convención aceptada (Yamamoto, 2016), 
desde ámbitos que reglamentan la moral, 
lo cultural y lo benigno. El chisme fun-
ciona en la conversación humana porque 
permite generar información sintetizada, 
y también demarca roles para intercam-
biar información y mantener los víncu-
los sociales (Pietrosemoli, 2009). Estas 
funciones conservan una cualidad par-
ticular del chisme: fortalecer las relacio-
nes sociales basadas en creencias de un 
mundo justo (Hafer et al., 2005), lo que 
proviene de comportamientos atávicos en 
nuestra especie (Nicholson, 2008). Sobre 
esta idea, el chisme puede versar sobre la 
memoria de conductas que se consideran 
importantes de preservar y se validan por 
lo aceptado y normado en la sociedad.

Una de estas conductas prosociales tiene 
que ver con la monogamia y las conven-
ciones sobre la conducta de infidelidad 
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como la transgresión de este acuerdo (Ca-
macho, 2004; Varela Macedo, 2014). La 
monogamia es una conducta adaptativa 
(Canto Ortiz et al., 2009) y, desde el punto 
de vista biológico, se atribuye a la preser-
vación de los genes, sin haber consenso 
sobre sus implicancias psicológicas y so-
ciales (Blow y Hartnett, 2005), aunque es 
ampliamente aprobada como normativa 
social. Por otro lado, la transgresión del 
acuerdo monogámico con la decisión de 
infidelidad sigue generando efectos en la 
sociedad con su relación con las tasas de 
divorcio, la repetición del engaño o la in-
seguridad en posteriores relaciones, y el 
inicio de consultas en terapias de familia 
y relaciones (Canto et al., 2009; Fincham 
y May, 2017; Knopp et al., 2017). Y, en el 
terreno de las redes sociales, donde se ar-
chiva la cotidianidad digital, es un tópi-
co común el chisme de infidelidad, sobre 
todo cuando se chismea en torno a infor-
mación de personas del mismo género 
(McAndrew et al., 2007). Además, el uso 
de mensajería instantánea e internet han 
multiplicado los casos y percepciones de 
engaño en la sociedad actual (Vossler y 
Moller, 2020). Por extensión, el chisme 
de infidelidad recoge un espacio de ex-
ploración para la construcción de la me-
moria y el lenguaje, como una conducta 
con diferentes efectos, con diferencias de 
aceptación por el género y con facilidad 
de práctica por internet.

En la literatura sobre la investigación de 
chismes de infidelidad en redes sociales, 
se han identificado algunos vacíos de in-

formación. González-Rivera et al. (2019) 
encuentran que los comportamientos re-
lacionados con la infidelidad usando pla-
taformas digitales están influidos por la 
satisfacción sexual, la intimidad emocio-
nal y la satisfacción con la relación, pero 
no exploran el papel de los chismes y 
cómo afectan el contexto de la conducta. 
Por su parte, Dodig-Crnkovic y Anokhina 
(2008) y Vaidyanathan et al. (2016) resal-
tan la necesidad de un análisis profundo 
de los mecanismos y las consecuencias 
de los chismes en los procesos de infor-
mación usando canales digitales, lo que 
sugiere una brecha en la comprensión 
del vínculo específico de los chismes de 
infidelidad al ser difundidos por las redes 
sociales. Aunque Ellwardt (2019) y Lind 
et al. (2007) mencionan la coevolución 
del chisme y la reputación en estas redes, 
no abordan específicamente el papel de 
los chismes de infidelidad en la configu-
ración de estas. Por ello, se propone que 
hay un vacío de información que requiere 
explorar el impacto específico de los chis-
mes de infidelidad en las redes sociales, 
incluyendo su papel en la configuración 
de la reputación y la difusión de informa-
ción para construir memoria y narrativas.

Para ello, se tomará como espacio de ex-
ploración la red social X, conocida ante-
riormente como Twitter. El caso que se 
revisará de forma descriptiva es un chis-
me mediático de infidelidad entre dos 
personajes del espectáculo de la sociedad 
peruana, ambos cantantes y estrellas de 
televisión: la pareja Christian Domínguez 
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y Pamela Franco. Se escoge el caso por 
estas razones: primero, hay una memoria 
—y repetición— de infidelidad en uno de 
los miembros de la pareja; segundo, el 
uso de la memoria puede compararse al 
analizar el procesamiento de información 
diferenciado por género con este chisme 
de infidelidad; tercero, la cantidad de im-
presiones que produjeron en su momento 
los chismes sobre las infidelidades que 
cometió la pareja llegó a los cientos de 
miles de interacciones en X, por lo que 
hay una relevancia mediática en la socie-
dad peruana; cuarto, ambos son un caso 
interesante de la sociedad del espectácu-
lo, porque son famosos, tienen atractivo 
físico, llevaban una relación sólida, mos-
traban fidelidad y tenían una hija bebé, y 
cada uno tuvo conductas de infidelidad 
con respectivas particularidades. Al pro-
poner este caso, las preguntas centrales 
se enfocan en cómo el discurso en un 
chisme de infidelidad puede influir en la 
construcción de memorias en la sociedad, 
así como en las diferencias en el trata-
miento de la información para crear repu-
taciones entre ambas partes de la pareja.

Por esta razón, el objetivo general de este 
artículo es describir el discurso del chis-
me de infidelidad sobre una pareja del 
espectáculo peruano en la red social X 
para construir memorias en la sociedad 
peruana sobre el contenido de la mono-
gamia, el engaño y la información de in-
fiel asociada al género. Las categorías se-
ñaladas provienen del análisis deductivo 
que la teoría desarrollada a continuación 

plantea sobre los chismes de infidelidad, 
su difusión en redes sociales y las diferen-
cias posibles con respecto al género.

El chisme y la memoria

El fenómeno del chisme en un enfoque 
comunicativo tiene fuertes anclas en la 
mediatización digital. Esto ocurre, pri-
mero, por las interacciones entre los 
usuarios en sus conversaciones digitales, 
que masifican el tema, los actores y las 
implicancias del chisme. De esta forma, 
se generan recursos simbólicos y normas 
implícitas o explícitas que repercuten 
a nivel macro en la agenda pública, y a 
nivel micro en contextos de la vida coti-
diana (Hjarvard, 2016). Esto explica que 
la sociedad puede usar el chisme como 
un vehículo de aprendizaje vicario social; 
es decir, lo que hizo alguien y recibió re-
chazo, por observación e imitación, no se 
debería repetir. Por ejemplo, si un depor-
tista renombrado comete una infidelidad 
y esto lleva a su despido del equipo en el 
que trabaja, el proceso de sanción y ver-
güenza por la infidelidad marca símbolos 
sobre la conducta futura ante infieles. 
Esto se debe a que recordamos más los ru-
mores negativos como una forma de con-
trol social, para no ser reprendidos por el 
grupo (Beersma y Van Kleef, 2011) y tam-
bién para evitar cruzarnos con quienes 
pueden tener una mala reputación para 
no ser dañados a futuro por este vínculo 
(Barret, 2006; Barret et al., 2019).

Lo segundo sobre la mediatización del 
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chisme es que crea una dependencia de 
las instituciones sociales hacia los me-
dios masivos y digitales cuando el chisme 
como «información no verificada» cons-
truye agenda pública que puede llevar a 
influir en estructuras sociales, políticas y 
culturales (Esser, 2013). Ello se entiende, 
por ejemplo, en casos en que el chisme de 
una autoridad recibiendo financiamiento 
ilegal para su postulación electoral lleva 
a cambios en la legislación por la presión 
mediática en la agenda nacional. Esto su-
cede por lo estudiado por Beersma y Van 
Kleef (2011) sobre el control social y su re-
lación con el chisme; los autores explican 
cómo la amenaza del chisme y que uno se 
vuelva objeto de habladurías sirve como 
disuasor para conductas egoístas y que 
pongan en riesgo al grupo. Sin embargo, 
el chisme es complejo, y también es usa-
do como un arma de daño hacia personas 
independientes del grupo o que caen en 
una dinámica de búsqueda de estatus y 
poder social o político; muchas veces, son 
discursos agresivos y tergiversaciones 
malintencionadas para derrumbar repu-
taciones (Dores Cruz et al., 2021; Keltner 
et al., 2008).

La mediatización también está vinculada 
con el contexto, por lo que sociedades 
distintas asimilarán la mediatización de 
forma discrecional (Hjarvard, 2016). En 
el caso peruano, es un gran pendiente in-
vestigar cómo se produce la integración 
de la esfera de los medios en la cultura y 
la sociedad. Empero, puede adelantarse 
que fenómenos como el clasismo, el ra-

cismo, el machismo, la informalidad y la 
inseguridad, que se consumen a diario 
por los medios masivos y digitales, tienen 
correlatos en la articulación de toma de 
decisiones y bienestar colectivo. Como 
expande Yamamoto, una tríada social ne-
gativa en la sociedad peruana, compues-
ta por la envidia, el chisme y el egoísmo, 
se conecta al conformismo social como 
una posible válvula para reducir la in-
satisfacción por no salir de la pobreza o 
superar barreras estructurales de la so-
ciedad peruana (2016, 2019). Sin duda, 
los alcances de este argumento sobrepa-
san los fines de este artículo, pero sirve 
para resaltar, en la sociedad peruana, la 
interconexión entre su memoria y lo que 
se archiva en internet.

La comunicación del chisme por redes 
sociales permite conseguir de forma más 
amplia y rápida efectos de sanción o con-
trol social sobre el individuo (Beersma y 
Van Kleef, 2011; Esser, 2013). Ello también 
se vincula con la función de la memoria 
en el lenguaje del chisme. Es decir, el 
chisme tiene más validez y masificación 
en el grupo, y usos novedosos en el len-
guaje, si tiene contexto referencial, ya sea 
por los antecedentes que lo causen o por 
que se trate de la repetición de conductas 
reprochables similares. Un ejemplo po-
dría ser un hombre infiel que lo ha sido 
repetidas veces en el pasado, o una líder 
política que tiene presumibles vínculos 
con organizaciones delictivas y fracasos 
en conseguir victorias electorales. Esto 
sucede porque la memoria funciona me-
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jor cuando recordamos el contenido so-
cial de los hechos, las motivaciones y 
por qué sucedió esa conducta (Mesoudi 
et al., 2006; Redhead y Dunbar, 2013), lo 
que se refuerza si la labor de sanción del 
chisme se mediatiza. Podría decirse que, 
socialmente, se busca un asidero de ver-
dad para protegerse de mentir o de creer 
a mentirosos, lo que se alcanza si hay 
varios casos, fuentes distintas o causas 
plausibles para la conducta sobre la que 
se chismea. En la naturaleza del chisme 
de infidelidad, se puede reconocer que 
los hechos se conectan a las conductas 
sexuales de hombres y mujeres que rom-
pen el compromiso de monogamia.

El comportamiento infiel es complejo de 
analizar (Blow y Hartnett, 2005), por lo 
que la intención de este artículo es solo 
circunscribirlo a los hechos observables 
en el lenguaje utilizado en los chismes 
de infidelidad y sus repercusiones de re-
putación y control social (Canto et al., 
2009). Estos son el contenido social de los 
hechos y se reconocen sobre la línea de 
la aventura, la seducción y la experiencia 
sexual (Knopp et al., 2017; McAndrew et 
al., 2007), los cuales tienen una manifes-
tación en el lenguaje usado en los chis-
mes. La literatura especializada muestra 
que los hombres tienen un mayor reco-
nocimiento en el lenguaje a la infidelidad 
sexual, inducidos por los celos, lo que se 
conecta, desde la psicología evolucionis-
ta, a que no tienen una certeza a priori de 
que sus hijos sean sus hijos (Canto et al., 
2009). En cambio, las mujeres, también 

desde los celos, tienen un reconocimien-
to en el lenguaje a la infidelidad afectiva 
y sexual, al no tener la certeza de que el 
hombre tiene un vínculo exclusivo con 
ellas, pues, desde la perspectiva evolucio-
nista, ellos pueden fecundar a innumera-
bles mujeres (Buss, 1994/2016).

Es pertinente aclarar que varios estudios 
reconocen que, ante la infidelidad —ya 
sea sexual o emocional—, las repercu-
siones para hombres y mujeres son muy 
similares en cuanto a daño emocional y 
alteraciones afectivas (Canto et al., 2009; 
DeSteno et al., 2006; Shackelford et al., 
2005). Por ello, en relación con la infide-
lidad, solo se señalan distinciones en la 
esfera comunicativa. Así, desde una fun-
ción comunicativa, hay que considerar, 
en el uso del lenguaje en el chisme de in-
fidelidad, las expectativas por la duración 
de la relación, el atractivo de la pareja, la 
edad de la pareja, el grado de compromi-
so, y la percepción de confianza y deseo 
en la relación (Canto et al., 2009). Tam-
bién, con respecto a las motivaciones de 
la conducta reconocidas en el lenguaje de 
la infidelidad, se advierten otras distin-
ciones. Para las mujeres, el discurso de 
las causas, mayormente, gira sobre bus-
car una relación íntima y emocional con 
otra persona, el deseo de mejor sexo, la 
sensación de sentirse deseada y admira-
da, y vengarse de su pareja (Varela Mace-
do, 2014). En contraste, para los hombres, 
gira en torno a una necesidad de poseer 
a quien se desea, un impulso de excita-
ción sexual, o un atractivo por la novedad 



79

 Año 13 (n.o 21), 2024, ISSN: 2305-7467 

AUGUSTO-PAVEL SOLÍS LÓPEZ / MEMORIA ARCHIVADA DEL CHISME. 
ANÁLISIS DE UN CASO DE INFIDELIDAD MEDIÁTICA / PP. 71-99

o juventud de la persona deseada (Blow 
y Hartnett, 2005; Varela Macedo, 2014). 
Todo esto puede indicar que, en el len-
guaje usado sobre la infidelidad, hay un 
componente diferenciado. Para la mujer, 
el componente sexual-afectivo es marca-
do, mientras que, en el hombre, aparenta 
una tendencia a lo sexual-físico. Esto es 
lo que se buscará analizar: los usos del 
chisme de infidelidad en redes sociales, 
la memoria que se construye alrededor y 
las representaciones que se encuentran 
en el lenguaje del chisme de los tuits se-
leccionados.

Método

Para describir la práctica del chisme de 
infidelidad de una pareja del espectácu-
lo peruano en la red social X, se propone 
como técnica cualitativa un análisis de 
contenido de mensajes —o tuits— desta-
cados de X-Twitter (Escobar et al., 2022). 
Se busca plantear dos estados: primero, 
la descripción y, luego, las deducciones 
sobre el uso del lenguaje del chisme ar-
chivado en esos tuits de reciente creación. 
La intención es describir los usos del dis-
curso que giran sobre la monogamia, el 
engaño y la información que se asocia de 
acuerdo con el género de quien es infiel. 
Las categorías que se analizarán en los 
tuits archivados son las siguientes: mo-
nogamia, engaño e información sobre ser 
infiel según el género. El procedimiento 
de análisis de datos sigue la forma de un 
análisis de redes sociales (ARS), en el que 
se recopilan los tuits relevantes buscan-

do las tendencias de proximidad entre 
los usuarios para identificar las interme-
diaciones e influencias en la comunidad 
de interesados sobre el caso del chisme 
de infidelidad; luego, se agrupan en las 
categorías ya señaladas tras la revisión 
teórica; como tercer paso, se analiza la 
información en estas categorías buscan-
do tendencias y patrones que ayuden a 
identificar los temas de interés para la 
discusión (Escobar et al., 2022; Sanan-
dres Campis, 2023). La confiabilidad se 
construye al considerar la influencia de 
usuarios clave para difundir información 
por la red y cómo se estructura esta infor-
mación; así, se reconocen equivalencias 
de actores en la red durante el proceso de 
información de este chisme de infidelidad 
(Sanandres Campis, 2023; Verd Pericàs y 
Martí i Olivé, 1999).

El caso escogido sucede durante las pri-
meras semanas del año 2024 alrededor de 
la pareja peruana formada por Christian 
Domínguez y Pamela Franco. En sínte-
sis, hubo dos momentos. En el primer 
momento, se descubrió la infidelidad de 
él a partir de un video registrado en su 
camioneta a mediados de enero de 2024, 
donde tiene relaciones sexuales con una 
mujer fuera de su relación formal (Magaly 
ATV, 2024). El programa televisivo que lo 
difundió es conocido por su trabajo de 
décadas exponiendo chismes del espec-
táculo. Esto desencadenó un escándalo, 
porque Domínguez ya tenía una historia 
de ser infiel, al haber sido acusado de 
terminar sus anteriores relaciones por in-
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fidelidades, aunque actualmente admitía 
estar feliz con Franco y su recién nacida 
hija. A raíz del escándalo, terminó su re-
lación con Franco en un momento de alta 
exposición mediática para la pareja. El 
segundo momento ocurrió unas semanas 
después, cuando Franco, ya expareja de 
Domínguez, fue acusada de mantener 
una relación extramarital con un futbo-
lista de la selección peruana en 2019; fue 
expuesta con grabaciones de llamadas, 
capturas de pantalla y fotos antiguas, a 
pesar de que negaba todo. Finalmente, 
ella, en una entrevista en televisión pe-
ruana, confesó que sí tuvo una relación 
clandestina con el futbolista, pero que 
fue antes de iniciar su relación con Do-
mínguez (América Televisión, 2024). Ello 
causó otro revuelo y más habladurías, 
pues las conversaciones que tuvo con el 
futbolista y que llevaron a que acepte lo 
que negaba eran de inicios de 2024.

De esta forma, el caso se acerca a la de-
finición más clásica de infidelidad en los 
estudios, como la relación sexual en una 
pareja heterosexual realizada fuera de 
un vínculo marital o convivencia formal, 
y que rompe un acuerdo de años de du-
ración y con hijos de por medio (Blow y 
Hartnett, 2005). Es importante aclarar 
que hay formas más extensivas de definir 
la infidelidad, con rasgos amplios según 
tipos de vínculos, acciones y grados del 
vínculo, pero, por los fines metodológi-
cos de este artículo, se opta por un caso 
cercano al estándar de los estudios en la 
literatura sobre la infidelidad.

La estrategia de muestreo fue un mues-
treo discrecional como método no pro-
babilístico para segmentar a usuarios de 
la red que interactúan con el chisme de 
infidelidad. Esto se justifica como una 
selección basada en una perspectiva re-
alista de la participación del usuario en 
actividades dentro de la red (Verd Pericàs 
y Martí i Olivé, 1999). Para ello, se reco-
gieron los 60 tuits destacados al hacer 
las búsquedas en español de cada uno 
de los términos: Christian Domínguez 
—tuits publicados entre el 29 y el 31 de 
enero de 2024— y Pamela Franco —tuits 
publicados entre el 12 y el 14 de febrero 
de 2024—. Para la recolección, se utilizó 
la API oficial de la red (https://developer.
twitter.com/en). Se revisaron el conteni-
do textual e iconográfico para hacer un 
análisis descriptivo del lenguaje, los has-
htags —cuando los hubo— y descriptores 
de las imágenes o videos.

Los criterios para determinar los tuits más 
destacados fueron que tuvieran una tasa 
por encima de los 20 retuits y más de 1000 
impresiones en las fechas mencionadas. 
Las impresiones son las veces que apare-
ce el tuit en las búsquedas o la línea de 
tiempo de recomendados de los usuarios 
de X, mientras que el retuit es replicar un 
tuit de otro en la propia línea de tiempo 
del usuario para informar a sus seguido-
res (TweetBinder, s. f.). En la búsqueda 
por Domínguez, de 5982 entradas, queda-
ron 61 tuits con esos criterios. En cambio, 
para el caso de Franco, solo alcanzaron 
22, por lo que, haciendo una nueva re-

https://developer.twitter.com/en
https://developer.twitter.com/en
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visión de los datos de 3257 entradas, se 
mantuvo la cantidad de impresiones en 
1000, y se bajó a cuatro la cantidad de re-
tuits para llegar a 54 selecciones. Para la 
recopilación, se utilizó la herramienta de 
Twitter Data de DiscoverText (https://dis-
covertext.com/2022/06/27/tools-for-twit-
ter-data/). Y se pulieron manualmente los 
identificadores y añadieron descriptores 
a las imágenes y videos de esta selección 
de 115 tuits destacados.

Resultados y discusión

Algo para aclarar antes del análisis es que 
se presenta una diferencia en la cantidad 
de información y relevancia de ambas 
búsquedas. Para el caso de Domínguez, 
los retuits e impresiones presentaron un 
flujo muy alto, en el orden de las decenas 
o cientos de miles. Por tanto, se asevera 
que el alcance de esta información tuvo 
más relevancia en la red X. En contraste, 
en el caso de Franco, la cantidad de re-
tuits e impresiones fue en una proporción 
de unidades o decenas de miles, una dife-
rencia marcada frente al anterior término 
buscado. Ante ello, cabría plantear que, 
en este caso y para la sociedad peruana, la 
infidelidad de Domínguez como informa-
ción e intención de memoria es más rele-
vante. Lo que muestran estudios sobre el 
uso del lenguaje para hablar de la conduc-
ta de infidelidad entre géneros (Varela Ma-
cedo, 2014) es que el símbolo de solo acto 
sexual y físico es asociado a lo masculino. 
Y esta idea parece tener una relación con 
el chisme de infidelidad. Empero, hay que 

sopesar que la historia de infidelidad aso-
ciada a Domínguez, como reincidente, 
también tiene un peso en este resultado y, 
por eso, hay una diferencia en el alcance e 
interés por generar nuevas memorias so-
bre él, más que sobre ella.

Para empezar con la descripción, se pro-
cedió a identificar a los usuarios con más 
difusión a través de la frecuencia de pu-
blicación y el tipo de influencia en la red, 
medida por la cantidad de seguidores 
hasta ese momento, así como por el total 
de las impresiones y los retuits. Esto se 
puede revisar en la Tabla 1, donde las ci-
fras altas son números redondeados.

En la búsqueda de Domínguez, la cuenta 
con más publicaciones fue @RicLaTorreZ 
(La Torre, s. f.), una cuenta que difunde 
chismes del espectáculo y tiene una base 
de seguidores sobre este contenido. En los 
otros casos, fueron usuarios que tienen 
un estilo conectado al sarcasmo y uno de 
ellos prioriza contenido sobre un equipo 
de fútbol. La cuenta con más alcance que 
informó sobre el tema fue la de la aboga-
da y periodista @rmapalacios (Palacios, 
s. f.), la de más seguidores en el Perú en 
febrero de 2024. Ella retuiteó un video 
sobre el tema de las infidelidades de Do-
mínguez que hicieron colegas periodistas 
desde la plataforma TikTok. En el caso de 
Franco, la cuenta @RicLaTorreZ volvió a 
ser la que más publicó, y también es la de 
mayor alcance. Resalta que las otras dos 
cuentas se conectan con la parodia y el 
sarcasmo, y están asociadas a una iden-

https://discovertext.com/2022/06/27/tools-for-twitter-data/
https://discovertext.com/2022/06/27/tools-for-twitter-data/
https://discovertext.com/2022/06/27/tools-for-twitter-data/
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  Usuario Seguidores Frecuencia Impresiones Retuits

Christian Domínguez

Cuentas de más publicación

@RicLaTorreZ 38 400 4 416 000 332

@PitucadeBarrio 25 000 2 96 000 154

@TIMU1924 2700 2 110 000 49

@Arq_autodidacta 409 2 97 000 61

Cuenta de mayor alcance

@rmapalacios 3 750 000 1 139 000 9

Pamela Franco

Cuentas de más publicación

@RicLaTorreZ 38 400 3 100 000 59

@yosoymiguel2024 5200 2 8000 20

@Rodrigo67554808 4500 2 100 000 184

Cuenta de mayor alcance

  @RicLaTorreZ 38 400 1 51 000 43

Tabla 1
Descripción de usuarios por publicaciones y alcance
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tidad masculina por el nombre de pila de 
usuario; una de ellas, @Rodrigo67554808 
(Fernandez, s. f.), consiguió tantas impre-
siones como la cuenta de chismes de es-
pectáculos, y más retuits. Esto apunta a 
que el contenido temático de uno de sus 
tuits tuvo que ver con el repaso de la his-
toria de infidelidades en un canal de tele-
visión (Fernandez, 2024).

Comparando el total de impresiones de 
las cuentas con más publicaciones, se 
puede observar la distinción hecha al 
inicio. El total de impresiones de los tuits 
para la búsqueda Domínguez en la línea 
de tiempo de X está en una proporción de 
tres a uno frente a la búsqueda Franco. 
En la cantidad de retuits, también está 
presente una diferencia notable para el 
caso de él. Esto puede indicar el peso me-
diático que tiene la infidelidad asociada 
a la figura de Domínguez, lo que genera 
un mayor flujo de información sobre él, al 
parecer vinculado con la historia que él 
carga detrás.

Sobre este argumento, se puede observar 
la Tabla 2, que presenta individualmen-
te los cinco tuits con mayor alcance, in-
dependientemente de la relevancia del 
usuario.

En la Tabla 2, se ven los cinco tuits con 
mayor alcance por cada término de bús-
queda. En el caso de Domínguez, el uso 
de multimedia es resaltante. Se trata 
siempre de una mezcla de texto con ima-
gen o video. Incluso, existe una particu-

laridad: hay tres cuentas que replican el 
mismo video, una explicación de perio-
distas en la plataforma TikTok sobre las 
infidelidades de Domínguez usando una 
pizarra y plumón, a manera de clase. El 
usuario @rolandodp88 (RolandoDiazP, s. 
f.) fue el primero que publicó este video 
descargado de otra plataforma a las 6:47 
a. m. del 30 de enero señalando lo fortui-
to de la explicación (RolandoDiazP, 2024). 
Luego, la usuaria @itshazelbell (Hazel, s. 
f.) vuelve a subir el mismo video a las 11 a. 
m. (Hazel, 2024). Finalmente, la usuaria 
@rmapalacios, retuitea, al día siguiente, 
esta segunda subida agradeciendo y feli-
citando a los periodistas por explicar todo 
bien (Palacios, 2024). La réplica de este 
video por los tres usuarios llega a casi 500 
000 interacciones en 48 horas.

Esto puede señalar tres cosas. Lo prime-
ro es que especialistas de la información, 
periodistas en este caso, pueden tener un 
afán histriónico y hacer una pieza didác-
tica audiovisual, usando su sapiencia en 
medios para colocar elementos de serie-
dad académica dentro de un chisme de 
infidelidad. Ello carga con paradoja de 
humor y solemnidad a un chisme, lo que 
lo hace más ameno y hasta elogiado. Lo 
segundo es que se apela directamente 
a la memoria, porque se recuerda todas 
las infidelidades de Domínguez, lo que 
conecta la posibilidad sancionadora del 
chisme como control social (Beersma y 
Van Kleef, 2011) con esclarecer la historia 
que se almacena del pasado romántico de 
él. Este es un claro ejemplo de uso de me-
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  Usuario Fecha Impresiones Retuits Tipo de tuit

Christian Domínguez

@sainteamelie 29-01 267 000 1000 Texto-imagen

@itshazelbell 30-01 194 000 153 Texto-video

@rolandodp88 30-01 164 000 632 Texto-video

@debeserfranco 30-01 153 000 413 Texto-imagen

@rmapalacios 31-01 139 000 9 Texto-video

Pamela Franco

@_sisoi 12-02 326 000 929 Texto

@nerlx 12-02 111 000 731 Texto-imagen

@MeDicenPajita 14-02 59 000 26 Texto

@cuantosquiza 12-02 56 000 180 Texto-video

  @Rodrigo67554808 13-02 56 000 136 Texto-imagen

Tabla 2
Descripción de tuits con mayor alcance
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moria, de renovación del lenguaje, pues 
se hace pedagogía con la historia infiel de 
un hombre reincidente y esto sirve para 
crear nuevas memorias sobre un patrón 
de infidelidad en él, tomado hasta de 
forma humorística. La infidelidad de Do-
mínguez pasa a ser un recurso irónico o 
cómico en la sociedad peruana. Lo tercero 
es que el trasvase de plataformas es inne-
gable. TikTok es una fuente de video que 
es replicada en X y el alcance audiovisual 
genera muchas más interacciones. Por 
ende, la interconexión de redes sociales 
está muy presente en este caso de chisme 
de infidelidad.

Los otros tuits usan imágenes que apun-
tan a la historia de infidelidad de Domín-
guez (Salas, 2024). O, incluso, el tuit con 
más alcance —casi 250 000 impresiones— 
le da un contexto dentro de la sociedad 
peruana con un marco político (Amelie, 
2024). Esto señala la cuota de humor 
como difusor de este caso, como se ve en 
la Figura 1.

En la búsqueda de referencias a Franco, 
dos de los tuits con mayor difusión pre-
sentaron la característica de ser solo texto. 
Emitían una opinión dura sobre la con-
ducta de ella con el futbolista o se cues-
tionaba el respaldo a su credibilidad por 
el solo hecho de ser mujer (Pajita, 2024; U 
Know, 2024). En cambio, los adjuntos de 
imágenes o videos no son directas alusio-
nes a ella, sino que se usan plantillas de 
memes de internet para reforzar el sar-
casmo (Nathalu, 2024) o alguna emoción 

(Fernandez, 2024; Teo, 2024). Esto mues-
tra que los juicios sobre las decisiones de 
ella son los que más han generado la cons-
trucción de información en torno a su par-
ticipación en un triángulo amoroso con 
un hombre casado. Al parecer, en el tuit 
con más alcance, se usa una clara alusión 
a generar vergüenza con la dicotomía se-
xo-emoción, ya revisada en otros estudios 
sobre el lenguaje asociado a las mujeres 
(Varela Macedo, 2014). Esto va acompaña-
do por el cuestionamiento a cómo se toma 
el chisme dentro del contexto de crisis en 
la sociedad peruana, como se ve en la Fi-
gura 2. Se trata de algo que no fue asocia-
do en los tuits sobre Domínguez, lo cual 
ya empieza a marcar diferencias entre el 
discurso usado con ambos.

Para asociar las categorías de análisis en 
torno a la monogamia, el engaño y el ser 
infiel según el género en el nivel descrip-
tivo, se toma como herramienta de reco-
pilación la nube de palabras. En la Figu-
ra 3, se colocan las palabras asociadas a 
Domínguez; en la Figura 4, las asociadas 
a Franco.

En ambas búsquedas, resalta la relación 
que hay con el programa de espectáculo 
Magaly TV y la preposición negativa no. 
En la construcción del discurso del chis-
me, estos dos elementos tienen relevan-
cia en los tuits seleccionados para este 
caso. Indican la connotación negativa de 
la infidelidad y la asociación del chisme a 
un programa de televisión, con términos 
asociados a esta narrativa: ampay, urra-
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Figura 1
Publicaciones de @sainteamelie y @debeserfranco

Nota. De todos los presidentes que han estado durante los ampays de christian dominguez [Imagen 
adjunta] [Post], por Amelie [@sainteamelie], 29 de enero de 2024, X (https://x.com/sainteamelie/

status/1752187787842109721); y Cómo es que recién me entero que Christian Domínguez estuvo con 
Melanie Martínez??!! [Imagen adjunta] [Post], por F. Salas [@debeserfranco], 30 de enero de 2024, X 

(https://x.com/debeserfranco/status/1752405039002632344).

https://x.com/sainteamelie/status/1752187787842109721
https://x.com/sainteamelie/status/1752187787842109721
https://x.com/debeserfranco/status/1752405039002632344
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Figura 2
Publicaciones de @_sisoi y @nerlx

Nota. De Oe Pamela Franco, como te vas a dejar culear por Christian Cueva pues mana, no es por 
que sea casado [Post], por U Know [@_sisoi], 12 de febrero de 2024, X (https://x.com/_sisoi/

status/1757143218037084630); y El Perú yéndose a la mierda pero viendo el chisme de Pamela 
Franco, Pamela López y Christian Cueva [Imagen adjunta] [Post], por Nathalu [@nerlx_], 12 de febrero 

de 2024, X (https://x.com/nerlx_/status/1757123310414901335).

https://x.com/_sisoi/status/1757143218037084630
https://x.com/_sisoi/status/1757143218037084630
https://x.com/nerlx_/status/1757123310414901335
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Figura 3
Nube de palabras sobre Christian Domínguez

Nota. Nube de palabras elaborada utilizando la herramienta en línea WordClouds.com 
(https://www.wordclouds.com) con datos de 61 tuits seleccionados.

https://www.wordclouds.com
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Figura 4
Nube de palabras sobre Pamela Franco

Nota. Nube de palabras elaborada utilizando la herramienta en línea WordClouds.com 
(https://www.wordclouds.com) con datos de 54 tuits seleccionados.

https://www.wordclouds.com
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cos, Magaly. Ello propone una alta me-
diatización del chisme de este caso, en el 
que la reputación y el control social son 
ejecutados por la vía de un medio masivo 
(Beersma y Van Kleef, 2011; Esser, 2013). 
Ello genera nuevas memorias del chisme, 
porque los archivos de estos programas 
pueden ser reutilizados en discusiones 
conectadas al chisme de infidelidad den-
tro de la sociedad peruana.

Los nombres de los implicados también 
tienen un peso para identificar el quiénes 
del chisme y plantear asociaciones para 
alejarse de ellos o replantear nuevos dis-
cursos sobre quién tiene el atributo de in-
fiel (Barret, 2006; Barret et al., 2019). Para 
el caso de Domínguez, aparecen Pamela 
Franco, su pareja; y Mary Moncada, la 
mujer con la que fue infiel. En el de Fran-
co, se alude a su expareja Christian, el fut-
bolista del mismo nombre y la esposa de 
este. Se crea, así, un sistema de personajes 
unidos a la reputación de infiel, que son 
usados como casos-modelo, como señala 
la teoría: sujetos que la sociedad peruana 
no aprueba ni promueve en torno a la infi-
delidad (Canto et al., 2009). Y esto es igual 
tanto para Domínguez como para Franco.

Un punto en el que hay diferencia es que, 
en el caso de Domínguez, infiel e infide-
lidad tienen una mayor relevancia, mien-
tras que, en Franco, resaltan palabras 
como verdad, amante y yo. Es como si el 
reconocimiento del pronombre yo le diera 
más compromiso a ella y fuera su ser. En 
contraste, con Domínguez, no hay tanto 

peso en las decisiones de su ser. Ello pue-
de vincularse con las construcciones na-
rrativas que se les atribuye por separado a 
miembros de distinto género en una pare-
ja, lo que preserva una memoria social de 
la sociedad peruana a través del control 
social del chisme (Blow y Hartnett, 2005; 
Perpinyà-Morera y Cid-Leal, 2020).

Sobre esto, su identidad como estrellas de 
televisión también añade similitudes al 
identificar canales de televisión —como 
América— o programas de televisión en 
los que se discute el chisme de cada uno: 
Amor y fuego, Arriba mi gente, etcétera. 
Por tanto, el espacio de referencia es par-
te del lenguaje del chisme mediático. De 
esta forma, el discurso del chisme mediá-
tico evoluciona el lenguaje al introducir 
referentes e identificadores que facilitan 
comunicar en tiempos actuales (Dunbar, 
1996, 2004). Los nombres de estos progra-
mas y los conductores se vuelven como 
hashtags o sustantivos al introducir un 
tópico. Decir Magaly TV rápidamente da a 
entender el discurso dentro de una lógica 
de chisme de espectáculo en la sociedad 
peruana. No solo es un programa en el 
que se propala el chisme, sino que son 
quienes comentan luego el chisme en te-
levisión. Se genera una comunicación en 
red entre lo que se ve en la pantalla televi-
siva y lo que se replica en estos tuits des-
tacados para los interesados en el chisme.

Asimismo, para identificar a Domínguez 
se alude a chamba, pasado, tremendo, 
carro, familia, separación, información, 
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valores, malo. En cambio, con Franco se 
alude a mentiras, creerle, relación, aman-
te, asco, casa, hija. Aquí se puede notar 
que los atributos semánticos para él se 
conectan con un rol de proveer —chamba, 
familia—, juicios morales —malo, tremen-
do— y hasta posesiones como el vehículo. 
En contraste, con ella los términos giran 
en torno a la credibilidad, los espacios 
íntimos —como la casa o la relación— y 
vínculos con la hija o la comunicación. 
Incluso, el uso de adjetivos, con ella, se 
vincula al asco; con él, a tremendo. Se 
plantea una severidad en el grado de re-
chazo ante las conductas de ella, presen-
te en algunos tuits. Nótese que solo en el 
caso de ella aparece la palabra muerte, 
algo alarmante en el discurso y que indi-
ca evaluaciones exageradas sobre el tipo 
de infidelidad femenina en la sociedad 
peruana. Esto apunta a una narrativa so-
cial (Cook, 2013; Hafer et al., 2005) y pe-
ligrosa, indudablemente, porque señala 
la nulidad del ser femenino como efecto 
del chisme, en este caso. También las aso-
ciaciones al cuerpo son más extensivas 
con ella: ovarios, culear, feo, pipileptico, 
calato; con él, solo se asocia el término 
físico feo, además de la mención de un 
insulto homofóbico.

En este punto, es crucial reflexionar so-
bre las diferencias entre ambas partes de 
la pareja al analizar las temáticas de este 
caso, comenzando por los estereotipos 
culturales. La infidelidad reconocida en 
el caso de Domínguez se percibe como un 
proceso que afecta su rol de protector o la 

confianza. En cambio, en el caso de Fran-
co, se cuestionan seriamente aspectos de 
su identidad, sus relaciones e, incluso, 
su seguridad personal. Estos estereotipos 
culturales nos llevan a considerar que, en 
la sociedad peruana, el chisme funcio-
na como una herramienta que establece 
expectativas de género y las vincula con 
diferencias biológicas para juzgar las ac-
ciones de hombres y mujeres.

El rol femenino, asociado a la crianza ma-
terna, el cuidado del hogar y la gestión 
emocional, está en entredicho debido a 
la conducta de infidelidad. Por otro lado, 
se cuestiona la conducta infiel desde la 
perspectiva del rol masculino, relaciona-
do con la racionalidad, la confiabilidad 
como protector y la provisión económi-
ca en la relación. La atribución de roles 
basada en diferencias biológicas refleja 
mandatos sociales para hombres y muje-
res. Estos mandatos son inflexibles y las 
diferencias semánticas mencionadas an-
teriormente indican que el control varía 
según los estereotipos de género, lo que 
afecta las sanciones en la reputación si no 
se ajustan a estos mandatos. La probable 
repercusión de estos chismes es que, en la 
sociedad peruana, se naturalizan las des-
igualdades de género, se ejerce un control 
más riguroso sobre la sexualidad femeni-
na y se difunde de manera más violenta la 
conducta infiel de las mujeres en compa-
ración con la de los hombres.

Por otra parte, se visualiza que el engaño 
es lo primero reconocido, desde el no, la 



92

alusión a mentiras o infiel y la separación 
en los chismes de infidelidad de este caso. 
Lo segundo es la información asociada a 
ser infiel diferenciada por género. Con 
Domínguez, se conectan a su historia de 
infiel su responsabilidad en la familia y 
juicios morales; con Franco, se llegan a 
mencionar un rol como amante, la men-
tira, y asociaciones a la casa, la hija y la 
comunicación. También la asociación a 
atributos del físico es más notoria en el 
discurso sobre el chisme de ella en compa-
ración con el caso de él. Como el contexto 
de ambos es ser estrellas televisivas, el 
espacio de referencia y que un programa 
de espectáculos emblemático haya tenido 
que ver con el chisme reafirma que, en la 
mediatización del chisme en el Perú, hay 
una periodista y un programa como figu-
ras insignia. Por último, la monogamia no 
tiene mayor relevancia en la descripción 
de palabras; las asociaciones a la relación 
y la familia pueden vincularse, pero no 
ocurre tan claramente como en las otras 
categorías. Esto puede deberse a que, en 
las asociaciones en torno a esta pareja, la 
idea de duración o compromiso no resul-
taba una narrativa muy esperable.

Conclusiones

El objetivo planteado para este artículo 
fue describir el discurso del chisme de 
infidelidad sobre una pareja del espec-
táculo peruano en la red social X para 
construir memorias en la sociedad pe-
ruana sobre contenido relacionado con la 
monogamia, el engaño y la información 

de infiel asociada al género. Se utilizó un 
análisis de contenido descriptivo de un 
caso mediático, para lo cual se recopila-
ron dos días de tuits destacados de la red 
social X. Se pudo encontrar que, en la in-
formación seleccionada de este caso, en 
cuanto al engaño, se asocian hechos a la 
memoria, como la mentira, la infidelidad, 
y se reconocen identidades, como un pro-
grama y una conductora. Esto explica que 
ya existen convenciones usadas en la me-
diatización del chisme de infidelidad, que 
forman parte tácita de lo que se comunica 
sobre infidelidad o chisme en la sociedad 
peruana.

Sobre cómo se diferencia por género la in-
formación sobre ser infiel, en el caso del 
hombre, hay vínculos con su historia, su 
responsabilidad en la relación y juicios 
morales que reprochan su conducta, pero 
hay una propensión al uso del humor 
como una herramienta que insensibili-
za el ataque o vuelve con menor rechazo 
el control social hacia él. En el caso de 
la mujer, hay juicios sobre su conducta, 
pero suele haber menos componentes de 
humor, y más severidad en las catego-
rizaciones sobre sus motivaciones y sus 
malas decisiones; incluso, en el lenguaje 
del chisme construido alrededor de ella, 
aparecen la fatalidad o ciertos tópicos 
corporales.

Un detalle resaltante es que la memoria 
de infidelidad de Domínguez también 
parece ser un vehículo para popularizar 
los chismes sobre él. Esto se nota por el 
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alcance de retuits e impresiones de su 
chisme. Ello habla de que la memoria del 
chisme de infidelidad sirve para multipli-
car el alcance y la sociabilización cuando 
surgen nuevos chismes. La reputación 
se daña, pero parece haber un punto de 
giro en el que esto se vuelve un beneficio 
social, porque se habla más de eso y se 
interesan más en las conductas de los re-
incidentes. En el caso de Domínguez, esto 
tiene que ver con la infidelidad.

Con respecto a la monogamia, esta ha 
sido casi nada relevante dentro del chis-
me de infidelidad de este caso, porque no 
se mencionan en el discurso valores de 
duración o compromiso en esta relación, 
sino que se asocian valores de humor, por 
ejemplo, que ya se esperaba que sucedie-
ra una infidelidad. La mayor sorpresa ra-
dica en descubrir que ella fue infiel antes 
de empezar una relación con él.

Por último, se reconoce que este artículo 
tiene limitaciones. Una de ellas tiene que 
ver con los criterios de selección, que lle-
varon a una reducida cuenta de tuits por 
analizar; se priorizó el alcance popular de 
pocos tuits frente a una cantidad masiva 
de tuits por revisar. Esto implica resulta-
dos muy puntuales y asociados solo a este 
caso, sin ninguna pretensión de generali-
zar conclusiones. También, se señala que 
se pueden generar nuevos resultados si se 
amplía la escala temporal o se comparan 
más casos. Sin embargo, el fin de esta in-
vestigación fue hacer un análisis descrip-
tivo de un caso limitado en tiempo para 

explorar cómo la memoria en internet ge-
nera nuevas formas de lenguaje y socia-
bilización alrededor del chisme. Más que 
señalar conclusiones tajantes, se propuso 
abrir interrogantes. Otro punto impor-
tante es que el análisis descriptivo tiene 
limitaciones, por la subjetividad y la poca 
cantidad de entradas analizadas; por 
eso, estos resultados son solo útiles para 
este caso. Sin duda, análisis temáticos o 
estructurales podrían encontrar nuevas 
interrogantes y afirmaciones. Una posible 
recomendación para profundizar en la 
mediatización del chisme, lo que se archi-
va de ellos en redes y su conexión con la 
sociedad peruana es realizar un análisis 
de la memoria archivada en internet con 
otras herramientas y técnicas.
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