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				RESUMEN

				Este artículo analiza un video publicado por el diputado federal brasileño Nikolas Ferreira, figura de la extrema derecha en Brasil, sobre la supuesta imposición de impuestos al Pix, un sistema de pagos ampliamente utilizado en el país. El ob-jetivo es comprender cómo la desinforma-ción forma parte de su estrategia de co-municación política. El análisis combina datos empíricos recopilados mediante la herramienta Fanpage Karma con un en-foque teórico basado en el análisis del discurso de línea francesa, considerando la constitución de los sujetos discursivos, la escena discursiva y el interdiscurso, y los modos de convocatoria al consumo de 

				desinformación. Publicado en Instagram, el video alcanzó 325 millones de visualiza-ciones y la mayor tasa de interacción del diputado entre octubre de 2024 y enero de 2025. Los resultados indican que la vira-lización resulta de estrategias discursivas polarizadoras y la lógica algorítmica de la plataforma, que amplifica la circulación de narrativas políticas desinformativas.

				ABSTRACT

				This article analyzes a video published by Brazilian federal deputy Nikolas Fer-reira, a far-right political figure in Brazil, addressing the alleged taxation of Pix, a widely used instant payment system in the country. The aim is to examine how 
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				disinformation operates within his polit-ical communication strategy. The anal-ysis combines empirical data collected through the Fanpage Karma tool with a theoretical approach grounded in French discourse analysis, focusing on the con-stitution of discursive subjects, the dis-cursive scene and interdiscourse, and modes of mobilizing audiences toward the consumption of disinformation. Pub-lished on Instagram, the video reached 325 million views and recorded the dep-uty’s highest interaction rate between Oc-tober 2024 and January 2025. The findings indicate that the video’s virality results from the combination of polarizing dis-cursive strategies and the platform’s algo-rithmic logic, which amplifies the circula-tion of disinformative political narratives.

				RESUMO

				Este artigo analisa um vídeo publicado pelo deputado federal brasileiro Nikolas Ferreira, figura da extrema direita no Bra-sil, sobre a suposta taxação do Pix, siste-ma de pagamentos amplamente utilizado no país. O objetivo é compreender como a desinformação integra sua estratégia de comunicação política. A análise articula dados empíricos coletados na ferramenta Fanpage Karma a pressupostos da análise do discurso de linha francesa, conside-rando a constituição dos sujeitos discur-sivos, a cena discursiva e o interdiscurso, e os modos de convocação ao consumo de desinformação. Publicado no Instagram, o vídeo alcançou 325 milhões de visuali-

				zações e a maior taxa de interação do de-putado entre outubro de 2024 e janeiro de 2025. Os resultados indicam que a virali-zação decorre da combinação entre estra-tégias discursivas polarizadoras e a lógica algorítmica da plataforma, que amplia a circulação de narrativas políticas desin-formativas.

				PALABRAS CLAVE / KEYWORDS / PALA-VRAS-CHAVE

				Desinformación, plataformas digitales, consumo mediático, comunicación políti-ca, discurso, algoritmos / misinforma-tion, digital platforms, media consump-tion, political communication, discourse, algorithms / desinformação, plataformas digitais, consumo midiático, comuni-cação política, discurso, algoritmos

				Introducción

				Nikolas Ferreira tiene 28 años y se ha convertido en un fenómeno tanto en vo-tos como en las redes sociales (Batista Jr., 2024). Actualmente diputado federal del Partido Liberal (PL), partido del expresi-dente de extrema derecha Jair Bolsonaro, Ferreira representa al estado de Minas Gerais en el Congreso Nacional como por-tavoz del activismo conservador evangé-lico, desde el que compromete a jóvenes conservadores por medio de sus redes sociales, en las que tiene 22 millones de seguidores en Instagram (Ferreira, s.f.-a), 9 millones en TikTok (Ferreira, s.f.-b) y 5.5 
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				millones en X (Ferreira, s.f.-c). Su desem-peño en las redes sociales lo llevó a ser elegido el segundo concejal más votado en Belo Horizonte en 2020 y el diputado federal más votado de Brasil en 2022 (Xa-vier, 2022).

				El diputado ganó notoriedad en el esce-nario político por medio de discursos ideológicos alineados a pautas morales conservadoras, marcados por posiciona-mientos anticientíficos, anticomunistas y religiosos. Sin embargo, en enero de 2025, Nikolas Ferreira consiguió expandir su in-fluencia más allá de sus seguidores ya fi-delizados por su discurso. Aprovechando el contexto de desinformación fomentado en las redes sociales sobre la imposición de impuestos a transacciones superiores a R$5000 por un sistema de pagos instan-táneos conocido en Brasil como Pix, el parlamentario grabó un video (Ferreira, 2025) en el que acusaba al Gobierno de perseguir a pequeños empresarios ante la medida de fiscalización de la Receita Federal.

				Cabe resaltar que, conforme constató la agencia brasileña de verificación de he-chos Aos Fatos (Faustino, 2025), las pie-zas de desinformación que circularon en las redes sociales causaron confusión al distorsionar el significado de una norma de la Receita Federal publicada en 2024 y en vigor desde el 1 de enero de ese año. La regla actualizaba los límites de valo-res para movimientos financieros que debían comunicarse al fisco, incluyendo 

				las instituciones de pago. Eso significaba, al contrario de lo que empezó a circular falsamente en las redes sociales, que la norma no buscaba instituir la imposición de impuestos a transacciones de pagos instantáneos superiores a R$5000, sino cambiar la forma de reportar los movi-mientos financieros.

				Además del contexto de desinformación sobre el tema, la publicación del video de Nikolas Ferreira coincidió con el periodo en que Meta, propietaria de Facebook, Instagram, WhatsApp y Threads, anun-ció medidas como el fin de su sistema de verificación de hechos, justificando que los verificadores serían políticamente tendenciosos, así como el retorno de la recomendación de contenido político en el feed (Jornal Nacional, 2025).

				La publicación de Ferreira alcanzó 325 mi-llones de visualizaciones y, además de ali-mentar la diseminación de la información falsa que circulaba en las redes sociales, llevó incluso al Gobierno a retroceder y cancelar la medida propuesta. Aunque no es posible afirmar que las nuevas normas de Meta corroboraron el éxito del video, es relevante destacar la permisividad de las plataformas en la circulación de con-tenido desinformativo.

				Entendemos el discurso, siguiendo a Or-landi (2015), como efectos de sentidos que son producidos en condiciones de-terminadas y que están de alguna forma presentes en el modo como se dice, po-
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				niendo en relación el decir con su exterio-ridad, sus condiciones de producción (p. 28). De esta forma, importa considerar en nuestro análisis el impacto de la infraes-tructura de las plataformas en la propia constitución del discurso político-parti-dario desinformativo. Como destaca Cha-raudeau (2013), los medios no solo absor-ben las prácticas comunicativas, sino que también las moldean según lógicas eco-nómicas, tecnológicas y simbólicas. Estas dinámicas son frecuentemente operadas de forma estratégica por los actores po-líticos para promover visibilidad social e influenciar la gestión del espacio público.

				Así, este artículo analiza la complejidad de la desinformación en plataformas de redes sociales y el uso político-partidario tanto de la infraestructura tecnológica de las plataformas como del discurso desin-formativo.

				Utilizando los supuestos del análisis del discurso de línea francesa, nuestro ob-jetivo es analizar un video publicado en Instagram por el diputado Nikolas Ferrei-ra respecto a la imposición de impuestos al sistema de pagos instantáneos Pix, observando a partir de qué posiciones ideológicas se presentan los sujetos dis-cursivos, cómo se constituye la escena discursiva y cuáles son los modos de convocatoria discursiva al consumo de desinformación. Con esto, buscamos responder cómo la desinformación es utilizada en la estrategia de comunicación política para fortalecer el discurso de una 

				de las principales figuras de la extrema derecha en Brasil.

				Marco teórico

				Plataformización de la sociedad, redes sociales y desinformación

				A inicios de la década del 2000, hubo un movimiento de entusiasmo por parte de la sociedad para explorar los nuevos es-pacios sociales marcados por las redes sociales. La coexistencia de marcas co-merciales y usuarios comunes creó, para estas empresas, una imagen de espacios alternativos, libres de restricciones corpo-rativas y gubernamentales, donde las per-sonas podían expresarse y satisfacer sus necesidades comunicativas y creativas (Van Dijck, 2013). Sin embargo, este po-sicionamiento cambió cuando estas em-presas comenzaron a tener que conciliar las condiciones impuestas por la cultura capitalista de riesgo de Silicon Valley y el espíritu colaborativo que formaba parte de su esencia y que había posibilitado su crecimiento.

				Al descubrir que el contenido generado por los usuarios podía producir datos con-ductuales y de perfil valiosos —frecuente-mente proporcionados sin intención—, el foco de estas empresas pasó a ser la co-mercialización de las relaciones mediante tecnologías de codificación. Esto llevó a es-tas plataformas de medios a transformarse en sistemas automatizados que diseñan y manipulan conexiones, como explica Van 
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				Dijck (2013). Al proporcionar una infraes-tructura para intermediar entre diferentes grupos de usuarios, espacios que antes eran vistos como una oportunidad para la socialización y la colaboración pasaron a ser operados con base en una infraestruc-tura tecnológica que recolecta y monetiza datos personales de los usuarios.

				La infraestructura sociotécnica de estas plataformas promueve un orden datifi-cado en el cual todo funciona a partir de datos recolectados de los usuarios me-diante sus mecanismos. Además, no hay neutralidad en el orden social creado por estas plataformas, ya que, como apuntan Van Dijck et al. (2018), las plataformas de redes sociales nunca son herramientas neutrales: hacen ciertas cosas visibles mientras esconden otras (p. 32), lo cual termina teniendo implicaciones directas en la promoción del bien común.

				Las principales corporaciones de pla-taformas, según Van Dijck et al. (2018), moldean significativamente la infraes-tructura tecnológica central, los modelos económicos dominantes y la orientación ideológica del ecosistema como un todo (p. 32). Así, resulta relevante reflexionar sobre cómo estas plataformas actúan como dispositivos de control, no solo en relación con los usuarios y las interaccio-nes que estos realizan, sino también en relación con el control político, econó-mico y social guiado por los intereses de estas corporaciones. El anuncio de Meta en enero de 2025 sobre el fin del sistema 

				de verificación de hechos y las críticas he-chas por el dueño de la big tech en torno a las regulaciones en el contexto europeo y latinoamericano ejemplifican la tentati-va de control político, económico y social que buscan estas empresas, al imponer un entendimiento global del concepto de libertad de expresión exclusivo del con-texto estadounidense.

				En el entorno de las plataformas digitales, la adherencia de los usuarios a un conte-nido es el factor más importante. Hind-man (2018) llega a afirmar que la supervi-vencia digital depende de la capacidad de estas empresas para atraer usuarios para que permanezcan más tiempo en sus pla-taformas y regresen repetidamente. Por su parte, Cesarino (2022) explica que, de hecho, las plataformas digitales son in-diferentes a los contenidos que circulan en ellas, dado que su modelo de negocios tiene una genealogía en la llamada eco-nomía de la atención.

				De esta manera, los contenidos genera-dos por usuarios —sean comunes, orga-nizaciones de prensa, empresas, políticos o creadores de contenido— circulan en estos espacios con el objetivo de, según Cesarino (2022), integrarse a un apara-to cibernético que potencie la captura de atención de esos mismos usuarios (p. 108). Existe una sensación de libertad proporcionada por estas plataformas en el núcleo del sujeto neoliberal, como si el usuario fuera totalmente dueño de sus pensamientos y decisiones. Sin embargo, 
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				esa sensación potencialmente no es más que un producto de diseño. En realidad, esa experiencia conductual, siguiendo a Cesarino (2022), se desarrolla dentro de una interfaz diseñada para producir, en-tre bastidores, otros tipos de efectos, de naturaleza propiamente sistémica, de los cuales los usuarios son por defecto total-mente alienados (p. 107).

				Otro factor problemático que refuerza este contexto es la personalización. Como se señaló anteriormente, hay una circu-lación intensa de información en estas plataformas al mismo tiempo que se reco-lectan datos personales de los individuos. A partir de esta dinámica, surgen los fil-tros de relevancia: una solución técnica destinada a organizar la información de la plataforma para el propio usuario. Este aparente beneficio individual se tradu-ce en una ventaja para la generación de ganancia de estas empresas a través de la venta de publicidad digital orientada a un público específico, que puede ser alcan-zado con precisión por los algoritmos.

				Pariser (2011) advierte que los algoritmos que orquestan los anuncios que vemos han comenzado a orquestar nuestras vi-das (p. 8). Al crear un universo único de información para cada usuario, estos al-goritmos generan lo que el autor deno-mina la burbuja de filtro, un fenómeno que, al reforzar las creencias individuales mediante el sesgo de confirmación, redu-ce significativamente la percepción del mundo (Bachur, 2021). Este fenómeno es 

				uno de los pilares de la propagación de narrativas desinformativas y de la radi-calización política, porque dentro de las burbujas prevalecen determinados idea-les que exponen a los usuarios a emocio-nes intensas asociadas a contenidos en-gañosos. Esto desactiva el procesamiento cognitivo crítico y fomenta la validación basada en estímulos emocionales. No en vano, como afirma Bachur (2021), lo que circula en las redes sociales no es infor-mación, sino emoción (p. 447).

				Simultáneamente, la lógica fragmentada de los contenidos resulta en que, más que controlar los contenidos consumidos por los usuarios, las operaciones de influencia ejercen control sobre los entornos en los que se produce el consumo de informa-ción, como argumenta Cesarino (2022, p. 165). En otras palabras, no necesariamen-te se regula qué información recibirán los usuarios, sino la manera en que esa infor-mación será presentada y consumida.

				Los mecanismos de las plataformas contri-buyen, según García Canclini (2021), a lo que él llama desciudadanización, un pro-ceso de alienación de los individuos frente a decisiones políticas profundamente im-pactadas por una gobernanza algorítmica.

				Los reflejos de la estructura sociotécnica en la comunicación política

				El espacio de las redes sociales también se ha convertido en un entorno político. 
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				Si en el pasado se creía que estos entor-nos democratizarían el debate con un ses-go colaborativo y democrático, la realidad actual muestra un escenario dominado por la polarización.

				La presencia de políticos en estos espa-cios tiene dos objetivos principales: con-vertir atención en votos y transformar en-gagement en influencia. Para ello, todo es movilizado como estrategia de visibilidad dentro de la lógica de la economía de la atención, con el objetivo de maximizar me gusta, compartidos y comentarios, lo que genera, como señalan Diez-Gracia et al. (2023), un circuito mediático que puede sobreponerse a los espacios instituciona-les formales, tal como lo observa Barbe-ris (2021). No es casualidad que existan figuras políticas que, en lugar de partici-par activamente en las discusiones en las cámaras municipales, asambleas estata-les o incluso en el Congreso, prioricen la creación de recortes de videos destinados a construir narrativas que sean accesibles y llamativas para las audiencias en los es-pacios digitales. En este escenario, redes sociales, políticos y algoritmos confluyen en la formación de agendas públicas pro-fundamente polarizadas y emocional-mente cargadas (Diez-Gracia et al., 2023).

				Considerando que los discursos impli-can, como señala Gomes (2019), una comprensión de cómo el mundo «fun-ciona» y, por lo tanto, una noción de cómo las sociedades e individuos de-ben reaccionar a ese funcionamiento (p. 

				273), esto indica que incluso los discur-sos políticos desinformativos implican percepciones estructuradas sobre la vida social. Estas percepciones, a su vez, condicionan las reacciones de los indi-viduos frente a temas como libertad de expresión, seguridad, desinformación, regulación, entre otros. Se suma a esto la dimensión tecnológica que caracteriza la producción y circulación de los dis-cursos actuales, así como la indiferencia radical de las plataformas hacia los con-tenidos que circulan en ellas y los efec-tos sociales que generan.

				En este contexto, cabe agregar la expli-cación cibernética defendida por Letícia Cesarino (2022), para quien es fundamen-tal analizar las resonancias emocionales y cognitivas que ciertos temas o eventos desencadenan en los diversos públicos del ambiente digital. Estas resonancias son facilitadas y amplificadas por las infraestructuras tecnológicas y sociales que caracterizan a las plataformas digita-les. Según la autora, estos entornos pro-mueven una dinámica de antiestructura, concepto originalmente desarrollado por el antropólogo Victor Turner, en la que se desafían las normas establecidas. La antiestructura se define como aquellos elementos del sistema que son margi-nales, latentes y heterodoxos —es decir, están fuera de las normas convenciona-les—. Así, cuando el centro organizador —las estructuras y normas establecidas de una sociedad— entra en crisis, estas capas marginales emergen y comienzan 
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				a provocar tensiones en el sistema. Este proceso hace que aquello que era mar-ginal pase al centro y que lo que estaba subordinado se vuelva dominante, recon-figurando el sistema.

				Las plataformas digitales desempeñan un papel central en esta dialéctica entre es-tructura y antiestructura, ya que aceleran el flujo de informaciones e interacciones, lo que, a su vez, acelera los cambios es-tructurales que normalmente ocurrirían de manera más lenta. Estos cambios contribuyen a lo que Cesarino (2022) lla-ma un proceso de desintermediación, en el que los intermediarios tradicionales, como los grandes medios de comunica-ción, los intelectuales y las instituciones democráticas, pierden su autoridad en medio de la creciente desconfianza del público hacia estas entidades. Esto, a su vez, permite la ascensión de nuevos ac-tores, como influenciadores y medios al-ternativos, abriendo espacio a narrativas desinformativas. Este fenómeno de des-intermediación convive con un proceso simultáneo de reintermediación, creando una dinámica compleja en la que crisis y resolución son procesos continuos y no lineales. Fenómenos antiestructurales como la radicalización y las teorías cons-pirativas se difunden en este sistema, lo que convierte la crisis en una condición permanente y genera una lucha constante por controlar la dirección de los cambios.

				En medio de esta competición por el con-trol de narrativas y la atención del públi-

				co, se consolidan estrategias basadas en una combinación de desinformación y propaganda. Abundan los casos emble-máticos que ilustran esta dinámica. Un ejemplo notable es el del diputado Niko-las Ferreira, del PL, quien en 2023 usó una peluca en el Día de la Mujer para realizar un discurso transfóbico y antifeminis-ta, utilizando su espacio parlamentario como escenario para generar engagement en sus canales digitales (Nikolas faz dis-curso transfóbico, 2023). Otro caso es el del diputado Sóstenes Cavalcante, tam-bién del PL, quien presentó en la Cámara de Diputados una miniatura de un feto humano para defender su proyecto de ley conocido como antiaborto (Giuliani, 2024).

				Los casos mencionados ejemplifican cómo las figuras políticas no solo se apro-pian del lenguaje de las redes sociales durante el ejercicio de su mandato, sino que priorizan este lenguaje en sus discur-sos con el objetivo de producir videos que generen adhesión en las plataformas di-gitales. Es importante observar que, como sostiene Maingueneau (2005), el discurso solo adquiere sentido en el interior de un inmenso interdiscurso. Para interpretar el enunciado más simple, es necesario rela-cionarlo, consciente o inconscientemen-te, con otros tipos de enunciados sobre los cuales se apoya de múltiples maneras (p. 5). Es decir, el discurso político se arti-cula con otros campos discursivos, como la religión y el conservadurismo, y, en contextos digitales, esta articulación es 

			

		

	
		
			
				143

			

		

		
			
				 Año 15 (n.o 25), 2026, ISSN: 2305-7467 

			

		

		
			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

		

		
			
				Gabriela Agostinho Pereira e Isabela Afonso Portas / Performance política y plataformas digitales: estrategias discursivas en la difusión de desinformación en el caso de Nikolas Ferreira / PP. 133-161

			

		

		
			
				deliberadamente intensificada con el fin de espectacularizar la performance polí-tica. Este proceso discursivo adquiere aún mayor complejidad si consideramos que todos los otros tipos de enunciados que se relacionan con un discurso no circulan de forma neutral en las plataformas.

				Si, siguiendo a Gomes (2021), entendemos el interdiscurso como un proceso de cons-titución de los discursos en el que estos se relacionan con otros tantos discursos, a veces de forma explícita, otras, y mu-chas veces, de forma implícita (p. 61), es necesario analizar cómo la construcción discursiva y el interdiscurso en el entorno digital están mediados por lógicas algo-rítmicas de visibilidad y engagement, las cuales determinan qué será visto y qué permanecerá al margen, lo que impacta directamente en la producción y recep-ción del discurso político.

				Para Gómez de Travesedo-Rojas et al. (2023), en el escenario de la política digi-tal ya no basta con transmitir un mensaje al usuario; es necesario ofrecer algo que haga que el contenido publicado capte la atención, lo que evidencia que la priori-dad ya no es el debate público, sino la pro-ducción de contenido que capture visua-lizaciones en las plataformas. Esta lógica se alinea con la observación de Bonin y Morigi (2019), según la cual la mediación de imágenes otorga a la acción política un carácter espectacular, reorganizando el 

				espacio público en torno a la visibilidad y a demandas de reconocimiento.

				En un contexto de desciudadanización (García Canclini, 2021), este uso perfor-mativo del espacio político, frecuente-mente marcado por prácticas desinfor-mativas y discursos de odio, constituye un gran perjuicio civilizatorio y configura una amenaza para la democracia, agra-vando el desafío de preservar la ciudada-nía cuando los propios agentes políticos se dedican a performances orientadas a las plataformas digitales.

				Metodología

				Con el objetivo de comprender la rele-vancia del video seleccionado para ser abordado en este artículo, se realizó ini-cialmente un análisis empírico a partir de la recolección de datos presentes en la herramienta Fanpage Karma, utiliza-da para análisis, monitoreo y gestión de redes sociales. Se recopilaron datos de las publicaciones1 realizadas por Nikolas Ferreira en su perfil de Instagram durante tres meses (Tabla 1): del 23 de octubre de 2024, cuando finalizaba la campaña elec-toral para la segunda vuelta de las elec-ciones municipales y el diputado estaba dedicado a elegir alcaldes aliados a su lí-nea política en Brasil (Batista Jr., 2024), al 23 de enero de 2025, una semana después de que el Gobierno revocara la medida de fiscalización del Pix.

				
					1 Se puede acceder a los videos a través del siguiente enlace: https://tinyurl.com/yjy3a7rj.
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				Tabla 1

				Corpus de análisis con las 10 publicaciones con más interacciones

				
					Mensaje de publicación

				

				
					 Número de likes

				

				
					Número de comentarios

				

				
					Reacciones, comentarios y compartidos

				

				
					Tasa de interacción

				

				
					O Pix está unindo o povo.

				

				
					8.8 millones 

				

				
					869 000

				

				
					9.6 millones

				

				
					71 %

				

				
					O Brasil é do povo.

				

				
					 6 millones

				

				
					584 000

				

				
					6.6 millones

				

				
					47 %

				

				
					Meu grude 

					
						[image: ]
					

				

				
					3.2 millones 

				

				
					49 000

				

				
					3.2 millones

				

				
					27 %

				

				
					Vai ser guerra. Mas não estou sozinho.

				

				
					2 millones

				

				
					94 000 

				

				
					2.1 millones

				

				
					14 %

				

				
					De volta às origens

				

				
					1.7 millones

				

				
					52 000

				

				
					1.7 millones

				

				
					14 %

				

				
					Isso é cultura e educação? Fuad nunca! 

				

				
					1.6 millones

				

				
					72 000

				

				
					1.6 millones

				

				
					14 %

				

				
					Chega! O Brasil merece mais. 

				

				
					1.5 millones

				

				
					39 000

				

				
					1.5 millones

				

				
					12 %

				

				
					Escala 6x1 - o que não te contaram

				

				
					1.3 millones

				

				
					88 000

				

				
					1.4 millones

				

				
					12 %

				

				
					Só depende de nós. 

				

				
					1.3 millones 

				

				
					35 000

				

				
					1.3 millones

				

				
					8.5 %

				

				
					Belo exemplo, trabalhadores.

				

				
					994 000

				

				
					35 000

				

				
					1 millón

				

				
					8.6 %

				

				Nota. Datos obtenidos utilizando la herramienta Fanpage Karma (https://www.fanpagekarma.com/).
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				Entre las diez publicaciones con mayor número de interacciones, incluyendo me gusta, comentarios y compartidos (Tabla 1), el video sobre el sistema de pagos ins-tantáneos Pix obtuvo una tasa de interac-ción del 71 %, lo que representa un 25 % más que la segunda publicación con ma-yor interacción y 45 % más que la tercera. El video alcanzó 8.8 millones de me gus-ta, 869 000 comentarios y 325 millones de visualizaciones.

				Más allá de las cifras, cabe señalar que la elección del video en cuestión se debe a nuestro propósito de, más que identificar regularidades discursivas en el perfil de Nikolas Ferreira, desvelar otra dinámica en la diseminación de desinformación en plataformas de redes sociales, algo que el video analizado presenta de manera singular; es decir, se trata de un modelo de desinformación construido totalmente a partir de verdades fácticas situadas en otro contexto. En este sentido, el estudio de este caso permite una comprensión más profunda de la articulación entre la operacionalización del discurso, los afec-tos y las lógicas algorítmicas de las plata-formas.

				Para la construcción del dispositivo ana-lítico, tomamos como base supuestos del análisis del discurso de línea francesa, específicamente conceptos como ethos, pathos, escena discursiva, interdiscurso y modos de convocación. A continuación, describimos brevemente cada uno de ellos y, seguidamente, presentamos una 

				tabla que ilustra cómo estos conceptos se operacionalizan en el análisis.

				Por ethos discursivo, nos referimos a la imagen del enunciador producida en el propio discurso, de modo indisociable de la escena discursiva, comprendida como el dispositivo que organiza las condicio-nes de enunciación de un discurso. El ethos, para Maingueneau (2006), se con-figura como una instancia discursiva e interactiva que involucra tanto la dimen-sión verbal como elementos corporales y performativos —gestos, tono de voz, etcétera—. Al ser una instancia discursi-va e interactiva, movilizamos también el concepto de pathos en nuestro análisis. Fiorin (2004) afirma que el pathos es com-prendido como el estado de ánimo del au-ditorio, es decir, del enunciatario, y acla-ra que no se trata de la disposición real del auditorio, sino de la imagen que el enunciador tiene del enunciatario (p. 71).

				En nuestro análisis, consideramos impor-tante trabajar con el concepto de interdis-curso, pues entendemos que el discurso se constituye en su relación con otros discursos. Para Maingueneau (2005), el interdiscurso establece un sistema en el que la definición de la red semántica que delimita la especificidad de un discurso coincide con la definición de sus relacio-nes con el Otro (p. 35). Por último, por modos de convocación, comprendemos el modo en que los dispositivos mediáti-cos movilizan estrategias discursivas que buscan capturar la atención del especta-
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				dor. En este sentido, como afirma Prado (2013), los medios no actúan solamente para informar, sino para proporcionar mapas cognitivos/semióticos a sus lecto-res (p. 107).

				De esta forma, estructuramos un disposi-tivo analítico que operacionaliza los con-ceptos anteriores a partir de tres ítems, cada uno con sus respectivas categorías de análisis, conforme a la Tabla 2.

				Es importante recordar que el análisis del discurso busca comprender cómo el texto produce sentido, y no qué significa el texto. En palabras de Orlandi (2015), en resumen, el análisis del discurso bus-ca entender cómo un objeto simbólico produce sentidos, cómo está investido de significancia para y por los sujetos (p. 24). Así, mediante el análisis del vi-deo de Nikolas Ferreira, y con base en las categorías de análisis mencionadas anteriormente, buscamos comprender cómo la desinformación es utilizada en la estrategia de comunicación política para fortalecer la narrativa de uno de los principales representantes de la extrema derecha en Brasil.

				Análisis y discusión: el discurso de Nikolas Ferreira sobre el Pix y el ataque al Gobierno brasileño

				El impacto cuantitativo del video anali-zado es evidente. Como vimos anterior-mente, entre octubre de 2024 y enero de 2025, el video de Nikolas Ferreira sobre 

				la posible imposición de impuestos al sistema de pagos instantáneos Pix tuvo el mayor resultado cuantitativo entre to-das las publicaciones realizadas por el diputado en el mismo periodo. El video cuenta con 8.8 millones de me gusta, 2.8 millones más que la segunda publi-cación con mayor interacción. Esto indi-ca un número elevado de personas que hicieron una evaluación positiva del contenido, dado que el algoritmo que estructura Instagram, al igual que otras plataformas, opera conectando a las per-sonas con contenidos que ya les intere-san, aumentando las probabilidades de engagement.

				Al analizar esta red social, observamos que su estructura presenta diversos me-canismos que permiten el crecimiento y la visibilidad de contenidos políticos des-informativos, como ocurre en el caso de este video de Nikolas Ferreira. El princi-pal mecanismo es el ordenamiento algo-rítmico, que revela diversos elementos es-tructurales de este entorno. Uno de ellos es su no neutralidad. Los algoritmos no son neutrales, ya que visibilizan ciertos contenidos mientras dejan otros fuera de la escena. La datificación y las acciones algorítmicas generan patrones, recomen-daciones e inducen comportamientos: este es, de acuerdo con Lemos (2023), el corazón de la dinámica de captación de la atención del usuario en las plataformas, que se constituye como una coerción dis-frazada en forma de oferta personalizada (pp. 3-4).
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				Tabla 2

				Categorías de análisis

				
					Ítem

				

				
					Objetivo

				

				
					Categorías de análisis

				

				
					Constitución de los sujetos discursivos

				

				
					Analizar cómo el orador y el interlocutor están articulados en el discurso

				

				
					1)	Enunciador y ethos performativo, identificando quién habla y con qué autoridad lo hace

					2)	Desde qué posiciones ideológicas se articulan orador e interlocutor

				

				
					Escena discursiva e interdiscurso

				

				
					Analizar qué sentidos son movilizados en el discurso y cómo se articulan con otros campos

				

				
					1)	Pathos activado, observando qué emociones son movilizadas en el discurso

					2)	Interdiscursividad: cómo el discurso se articula con otros campos

				

				
					Modos de convocatoria al consumo de desinformación

				

				
					Analizar cómo el discurso promueve el consumo de desinformación y se articula con ideologías más amplias y regímenes de verdad hegemónicos

				

				
					1)	Ideologías movilizadas

					2)	Procesos de naturalización: cómo ciertas creencias aparecen como «autoevidentes»
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				Además, plataformas como Instagram, según Letícia Cesarino (2022), operan en una lógica económica invertida, lo que significa que valoran una alta circulación de contenido sin importar su calidad, ya que, para los algoritmos, lo que importa no es si la expresión refleja amor u odio, sino el engagement que genera.

				Otro elemento relevante está relacionado con las lógicas de circulación de conteni-do, que permiten la compleja interacción entre algoritmos, movilización de emo-ciones e intereses económicos de las big tech. Según Braga (2012), estas lógicas co-rresponden al movimiento de sentidos y estímulos producidos por los medios y se desarrollan de diversas maneras, inclu-yendo el estímulo de debates, análisis y polémicas. Por tanto, como apunta Braga (2012), no es «el producto» lo que circula, sino que encuentra un sistema de circula-ción que lo habilita y del cual se alimenta (p. 41), algo que se manifiesta claramente en las redes sociales.

				Estas lógicas amplifican la visibilidad de videos sensacionalistas y polémicos, los cuales son frecuentemente producidos de manera estratégica para que sean con-sumidos y fortalezcan los discursos en ellos contenidos. Para Gomes (2021), los discursos son palpables únicamente a partir de las materialidades que generan, sean modos sociales, acciones o produc-tos culturales (p. 62); es decir, el discurso presente en el video y la adhesión a este refuerzan acciones y modos sociales que 

				responden a los intereses tanto de quien produce el contenido como de la platafor-ma que lo hace circular.

				Es importante recordar que el video ob-tuvo 325 millones de visualizaciones, por lo que se trata de la publicación del di-putado con mayor alcance dentro del pe-riodo analizado. Al observar la reacción de los usuarios frente a este contenido, es posible percibir que estos contribu-yen directamente a su impacto mediático mediante comentarios y compartidos; de ese modo, el contenido alcanza millones de personas y, muchas veces, rompe la burbuja de adhesión de los seguidores de Ferreira y conquista nuevos admiradores mediante las emociones movilizadas. En este sentido, es relevante analizar cómo se constituye la relación entre orador e interlocutor en el discurso, con el objetivo de revelar cómo ambos se articulan.

				Constitución de los sujetos discursivos

				En lo que respecta a la constitución de los sujetos discursivos, observamos en el video analizado cómo y desde qué posi-ciones ideológicas se articulan orador e interlocutor en el discurso.

				El concepto de ethos discursivo nos per-mite comprender cómo Nikolas Ferrei-ra se posiciona en el discurso sobre la imposición de impuestos al Pix y cómo moviliza a sus interlocutores desde un marco ideológico específico. En el video, el diputado asume un ethos de defensor 
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				de los intereses de los ciudadanos comu-nes, mediante un discurso que combina un tono asertivo con indignación frente a las supuestas arbitrariedades del Esta-do. Ferreira construye su narrativa desde una posición de autoridad, tanto por ha-ber sido el diputado federal con el mayor número de votos en las elecciones de 2022 como por adoptar el rol de influenciador digital en las redes sociales, en diálogo con un público más joven. Siendo él mis-mo un político joven, también se posicio-na como una opción política fuerte para representar demandas populares actua-les y futuras.

				En el video, el discurso de Nikolas Ferrei-ra opera desde una posición ideológica li-beral y conservadora que define al Estado —y más específicamente al Gobierno fede-ral actual— como enemigo, mientras que la población —especialmente los trabaja-dores y microemprendedores— ocupa el rol de víctima. Esto puede observarse, por ejemplo, cuando afirma que «todos aque-les que lutam diariamente para ganhar a vida honestamente vão sofrer» [todos aquellos que luchan diariamente para ga-narse la vida honestamente van a sufrir] (Ferreira, 2025). De este modo, el discurso del parlamentario se construye con base en una percepción clara sobre su públi-co objetivo, ya que, como señala Fiorin (2004), la eficacia discursiva está direc-tamente vinculada con la cuestión de la adhesión del destinatario al discurso (p. 74). Es evidente que no solo sus partida-rios, sino también interlocutores de otros 

				contextos ideológicos se identifican con esta narrativa, que retrata la imagen del trabajador honesto.

				Además, este discurso resuena automá-ticamente entre su base digital, que ya comparte la visión del diputado sobre el Gobierno federal actual, interpretándolo como enemigo de la población. Sin em-bargo, el video en cuestión logra superar los límites de la burbuja de adhesión de Ferreira al generar incertidumbre y dudas que refuerzan la percepción de descon-fianza hacia el Gobierno, incluso entre grupos menos radicales y con posiciones ideológicas divergentes.

				El interlocutor de Nikolas Ferreira es, por tanto, el ciudadano común, a quien el diputado interpela con narrativas que incluso interlocutores con otras posturas ideológicas podrían encontrar identi-ficables. Al utilizar ejemplos concretos —aunque desvinculados del tema de la posible imposición de impuestos al Pix—, Ferreira genera indignación y re-fuerza la idea del Gobierno como un enemigo. En paralelo, el propio Ferreira, como orador, asume el ethos de un de-fensor del pueblo, preocupado por los intereses de los ciudadanos.

				Además, es imperativo destacar que, aunque la literatura sobre las burbu-jas de filtro (Bachur, 2021; Pariser, 2011) sugiera que la sociabilidad digital tien-de a confinar los contenidos en nichos de pensamiento similares, el video en 
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				cuestión opera un fenómeno de desbor-damiento de la burbuja —bubble over-flow—. Si bien el sesgo de confirmación y el contagio emocional suelen limitar la circulación de discursos ideológicos a los ya conversos, la estrategia de Nikolas Ferreira en este episodio utiliza la econo-mía doméstica como un tema transversal para permear el contenido hacia el ciu-dadano común.

				Al instrumentalizar el miedo y la incer-tidumbre financiera a través de una es-tética de denuncia —escenario austero y banda sonora de tensión—, el parla-mentario —como se señaló previamen-te— define al Gobierno federal como una amenaza inminente incluso para grupos menos radicales o con posiciones ideo-lógicas distintas, transformando una preocupación económica legítima en un vector de desconfianza institucional amplificada.

				En este sentido, el aporte de este caso a la comprensión del fenómeno reside en la percepción de que ciertas performances y elecciones temáticas permiten que el dis-curso desinformativo desactive el proce-samiento cognitivo crítico de un público más amplio, validando el mensaje no por la identidad política del orador, sino por la respuesta emocional ante la amenaza financiera percibida.

				Escena discursiva e interdiscurso

				En lo que respecta a la constitución de la escena discursiva, es pertinente comenzar con la construcción de los elementos au-diovisuales en la grabación. El video anali-zado tiene una duración de 4:12 y aparenta haber sido grabado en un estudio con una pared negra, mientras el diputado también viste una camiseta negra. La banda sono-ra, presente a lo largo de toda la grabación, es una melodía con tono pesado, diseñada para generar tensión en quien ve el video, lo que compone una atmósfera que busca transmitir al espectador una sensación de miedo. Otro punto relevante son los múlti-ples cortes de imágenes y videos tomados de vehículos periodísticos, utilizados para dar credibilidad al contenido abordado.

				El tono utilizado por Nikolas Ferreira es calmado, irónico y, en algunos momentos, hasta cínico. Emplea un lenguaje sencillo y directo, transmitiendo seriedad a la au-diencia que busca impactar: los trabajado-res y los microemprendedores. El formato del video sugiere una denuncia, lo que despierta la curiosidad del espectador des-de el principio. Basándose en fragmentos de noticias que mencionan supuestas con-troversias relacionadas con el Gobierno, como la imposición de impuestos a com-pras de China2, el secreto sobre gastos con tarjetas de crédito corporativas3, la pro-

				
					2 El PL 914/2024, conocido en las redes como tasa de la blusita, aumentó el gravamen para compras internacio-nales de hasta 50 dólares realizadas por personas físicas.

					3 Aunque fue criticada por el entonces candidato Luiz Inácio Lula da Silva (PT) durante la campaña de 2022, la imposición del secreto de 100 años a informaciones consideradas personales, una práctica adoptada durante el Gobierno de Jair Bolsonaro (2019-2022), se mantuvo en el tercer mandato del presidente petista.
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				mesa incumplida de liberar del impuesto sobre la renta a quienes ganan hasta dos salarios mínimos4 y la promesa de reducir el precio de la carne —picanha—5, Ferreira busca generar indignación en los espec-tadores. De este modo, fomenta un senti-miento de traición con respecto a las pro-mesas de mejores condiciones dirigidas a los trabajadores, criticando la realidad desde su perspectiva.

				Es importante resaltar que Nikolas Ferrei-ra utiliza un discurso propagandístico para movilizar a sus bases tradicionales y, además, para atraer a nuevas audien-cias. Para que este tipo de narrativa sea efectiva, el uso de palabras específicas, un escenario impactante y la inclusión de imágenes visualmente atractivas se vuel-ven herramientas fundamentales. Esto garantiza que emociones como placer, sorpresa, indignación y rabia sean acti-vadas para captar la atención del usua-rio (Hobbs, 2020). Por lo tanto, el factor emocional desempeña un papel central en este procedimiento, en el que las emo-ciones persuasivas inducen a los usuarios a percibir y actuar de la manera esperada por el orador.

				En este sentido, se puede observar que Nikolas Ferreira moviliza la duda y el mie-do a lo largo de su discurso. Por ejemplo, mientras afirma que «o Pix não será taxa-

				do» [el Pix no será gravado], de inmediato introduce incertidumbre al añadir lo si-guiente: «mas não duvido que possa ser» [pero no dudo que pueda serlo] (Ferreira, 2025) (Figura 1). De este modo, el discurso del diputado relaciona la posible imposi-ción de impuestos al sistema de pagos Pix con otros temas no directamente relacio-nados, como los gastos del Gobierno en tarjetas de crédito, el secreto bancario o la falta de exención del impuesto sobre la renta. Estos ejemplos disociados del tema central fomentan la desconfianza hacia el Gobierno, al establecer asociaciones ne-gativas con temas delicados.

				Todo este contexto, desde el guion hasta la edición del video, forma parte de lo que Foucault (2014) define como un ritual dis-cursivo, que utiliza el poder del lenguaje como fórmula propagandística. El objetivo final es, siguiendo a Hobbs (2020), influir en actitudes y comportamientos evocando emociones intensas, atacando a oponen-tes, simplificando la información y apelan-do a las esperanzas, temores y sueños más profundos de una audiencia específica (p. 3). Este tipo de lógica es común en figu-ras políticas de extrema derecha, quienes utilizan las redes sociales para difundir discursos polarizantes basados predomi-nantemente en emociones negativas, ya que estas garantizan un engagement más elevado, como explica Da Empoli (2019).

				
					4 Promesa de campaña del presidente Luiz Inácio Lula da Silva (PT) que propone un proyecto de ley para eximir del impuesto sobre la renta de las personas físicas (IRPF) a los brasileños que ganan hasta 5000 reales.

					5 Promesa de campaña del presidente Luiz Inácio Lula da Silva (PT), cuando era candidato en 2022, de hacer el precio de la picanha, corte de carne utilizado en parrilladas en Brasil, más accesible.
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				Figura 1

				Video de Nikolas Ferreira sobre el Pix

			

		

		
			
				Nota. Captura de pantalla de O PIX está unindo o povo [Video], por N. Ferreira [@nikolasferreiradm], 14 de enero de 2025, Instagram (https://www.instagram.com/reel/DEz20G0RodB/?igsh=ZjJ3bjJvc3hjZ2Rq).
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				Los datos numéricos sobre el impacto del video también revelan otros elementos sobre el alcance político adquirido. Según Charaudeau (2013), el discurso circulante es una suma empírica de enunciados de-finitorios sobre lo que son los seres, las acciones, los acontecimientos, sus carac-terísticas, sus comportamientos y los jui-cios hacia ellos (p. 118). En este sentido, el video analizado genera enunciados so-bre la política brasileña y la forma en que la sociedad debe responder a cuestiones sociales. Estos enunciados, a su vez, ope-ran en procesos de interdiscursividad que los conectan con otros campos, como el económico, o con imaginarios ya existen-tes en torno al desgaste del Gobierno. Este interdiscurso incluye también el principio de defensa de libertades individuales, un tema recurrente en las publicaciones an-teriores de Nikolas Ferreira (Portas, 2023). Esto queda especialmente claro en un fragmento del video en el que señala: «Si-gilo para ele, vigilância para você. Prazer, Lula» [Secreto para él, vigilancia para ti. Encantado, Lula] (Ferreira, 2025) —una afirmación en la que refiere que el presi-dente supuestamente oculta sus gastos personales y los de empresas estatales, mientras exige más control de las transac-ciones financieras de los ciudadanos—.

				Así, el video no solo moviliza emociones y fortalece un discurso opositor contra el Gobierno, sino que también se inserta en un ecosistema discursivo más amplio de desinformación y narrativas polarizadas. La formulación discursiva empleada por 

				Nikolas Ferreira no se limita a la crítica política, sino que opera estratégicamen-te con el objetivo de amplificar la indig-nación y fomentar el engagement digital. Utilizando las narrativas desinformativas sobre el sistema Pix que ya circulaban en el entorno digital, el video amplifica su impacto mediante una práctica de comu-nicación política articulada y estratégica-mente diseñada para ganar viralidad. El resultado fue que, apenas un día después de la publicación del video en el perfil de Nikolas Ferreira, el Gobierno federal re-trocedió y revocó la medida propuesta.

				Modos de convocatoria discursiva al consumo de desinformación

				El fenómeno del bolsonarismo en Brasil, según Aidar Prado et al. (2023), se com-prende como un movimiento de masas, enmarcado en el ámbito digital, anclado en la circulación de afectos negativos, como el odio, y en la diseminación de pánico moral (p. 38). Nikolas Ferreira es una de las principales figuras de este mo-vimiento vinculado con el expresidente de la república Jair Messias Bolsonaro y replica estas estrategias en su actuación política, tanto en el Congreso como en las redes sociales.

				La base estratégica de la comunicación bolsonarista, de acuerdo con Aidar Pra-do et al. (2023) y siguiendo el estudio de Benkler et al. (2018), se estructura sobre tres aspectos: propaganda, desinforma-ción y mentira. El primer elemento se-
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				ñala el objetivo de manipular y afectar a la audiencia apelando a sus creencias y preferencias; el segundo, la desinforma-ción, incluye la acción de difundir infor-mación explícitamente falsa o engañosa, o descontextualizar datos verídicos; y, finalmente, la mentira, que no necesaria-mente busca convencer, ya que el apego a la verdad resulta irrelevante, siempre que beneficie los propósitos del emisor. En resumen, estas estrategias buscan tanto reafirmar creencias ya existentes entre los seguidores como diseminar mentiras explícitas contra el carácter de los adver-sarios, alineándose con ideologías más amplias, como el neoliberalismo o el con-servadurismo cristiano.

				Teniendo en cuenta esta estrategia gene-ral, conviene reflexionar sobre un pun-to controvertido: el video analizado no presenta mentiras explícitas. De hecho, Nikolas Ferreira afirma que el Pix no será gravado. Sin embargo, el acto de persua-sión y desinformación en su discurso re-side precisamente en la duda y alerta que genera, al movilizar miedo e inseguridad mediante recortes de videos y una narrati-va que, aunque no verbalice datos falsos, confunde y desinforma al interlocutor.

				Al mismo tiempo, lo que subyace al dis-curso presentado en el video es el concep-to de voluntad de verdad, que justifica y moviliza operaciones ideológicas espe-cíficas y construye creencias que se pre-sentan como autoevidentes, por ejemplo, la idea de que la izquierda es corrupta 

				y no busca el bienestar de la población. En última instancia, se trata de una crí-tica directa dirigida al presidente de la república, sus ministros y la izquierda como grupo político. Según el concepto de voluntad de verdad desarrollado por Foucault (2014), el discurso está guiado por aquello considerado «verdadero» en tanto que se opone a lo «falso». Sin em-bargo, lo que es verdadero o falso pier-de importancia mientras esté alineado con las creencias y retóricas defendidas: como señala Foucault (2014), el discurso verdadero ya no es el discurso precioso deseable, ya que no está relacionado con el ejercicio del poder (p. 15). Este meca-nismo queda claro en la conclusión del video, en la que Ferreira, tras criticar a la izquierda y al Gobierno, convoca a per-sonas de diferentes espectros políticos a que apoyen su proyecto, buscando legiti-midad en sus palabras.

				Otra característica por destacar en el vi-deo es la movilización de los afectos como un mecanismo para aumentar la visibili-dad y circulación del contenido, es decir, una convocatoria al consumo de su dis-curso. Es importante señalar que Nikolas Ferreira se apoya en una narrativa de des-información para construir una estrategia de comunicación política que fomente el descontento hacia el Gobierno. Cesarino (2022) señala que este fenómeno es una consecuencia del proceso de mediación y de la infraestructura de las plataformas, ya que existe una lógica que prioriza la arquitectura neoliberal en la circulación 
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				de la información. Esto provoca tanto una desorganización como una reorganiza-ción de la producción de conocimiento legítimo (Cesarino, 2021).

				Al mismo tiempo, estas narrativas actúan como una forma de comunicación estruc-turada socialmente. Funcionan mediante la activación de disparadores emociona-les que no siempre son accesibles al con-trol racional del individuo (Bachur, 2021). Por esta razón, los discursos cargados de emociones negativas, como el odio, tien-den a tener un gran atractivo.

				En este escenario, la convocación al con-sumo de desinformación en el video ana-lizado no se produce por la adhesión a una mentira fáctica, sino que, como se discutió anteriormente, la elección del Pix como objeto central actúa como un poten-te mecanismo de convocación que sub-vierte la lógica de las burbujas. Al desbor-dar el grupo ideológico, la convocación deja de ser solo un llamado a la militancia para convertirse en una alerta de «utilidad pública» distorsionada. La eficacia de este modo de convocación reside en la capaci-dad de Nikolas Ferreira para transformar el miedo económico en un compromiso algorítmico sin precedentes, en el que el usuario percibe el hecho de compartir el video no como un acto político, sino como un gesto de protección mutua ante una amenaza estatal simulada.

				En este contexto, vale la pena destacar un estudio reciente de la Organización para 

				la Cooperación y el Desarrollo Económi-cos, que mostró que Brasil obtuvo el peor desempeño en una encuesta que midió la capacidad de las personas para identificar noticias falsas. Además, el estudio eviden-ció que las redes sociales son el espacio donde resulta más difícil para los usua-rios discernir entre lo que es falso y lo que es verdadero (OECD, 2024). Según García Canclini (2021), este contexto desorganiza la capacidad de los usuarios para desem-peñar su papel como ciudadanos respon-sables, lo que afecta el bien común.

				Consideraciones finales

				La plataformización de la sociedad ha promovido una profunda transformación en todos los aspectos de la vida social, incluyendo el político. La mercantiliza-ción de las relaciones humanas, impul-sada por una lógica de datificación y por las implicaciones de una economía de la atención, limita el debate de ideas y am-plifica las disputas narrativas en el ámbi-to político. Estas narrativas se apropian de los mecanismos discursivos, ideológi-cos y tecnológicos de las plataformas di-gitales con el único objetivo de capturar la atención de los usuarios y garantizar su adhesión a los proyectos políticos que representan.

				Figuras políticas como Nikolas Ferreira utilizan los mecanismos y el lenguaje de las plataformas para reconfigurar el ám-bito del debate público, es decir, para vaciarlo de discusión sustantiva en bene-
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				ficio de un contenido diseñado exclusiva-mente para maximizar las interacciones. Este contenido, muchas veces basado en narrativas desinformativas y estrategias propagandísticas, fomenta la polariza-ción y la movilización emocional como medio de consolidar el engagement digi-tal y político.

				Nuestra investigación evidencia que las dinámicas algorítmicas de las platafor-mas están profundamente interconecta-das con las estrategias de comunicación política contemporáneas. Más allá de su impacto en particular, las buenas perfor-mances de Nikolas Ferreira, tanto en el entorno digital como en las urnas, reflejan un nuevo paradigma político, en el que las escenas discursivas, cuidadosamen-te construidas, movilizan miedo, incer-tidumbre e indignación, aprovechando contenidos desinformativos y operando en interdiscursividad con campos econó-micos e ideológicos que se alinean con la extrema derecha. En ese contexto, las narrativas antiizquierda han demostrado ser especialmente efectivas en amplificar su alcance y resonancia entre audiencias cada vez más segmentadas.

				Desde la óptica de los modos de convoca-toria discursiva al consumo de desinfor-mación, es posible observar que el con-tenido fragmentado consumido por los usuarios en el video de Nikolas Ferreira hace que el contexto detrás de la narra-tiva sea irrelevante. A medida que el al-goritmo premia cada interacción con una 

				mayor visibilidad del contenido, se acen-túa la efectividad de este tipo de estrate-gias. Por lo tanto, el video de Nikolas Fe-rreira analizado se inserta en un amplio ecosistema de desinformación, en el cual su discurso opera estratégicamente con el objetivo de amplificar la indignación de la ciudadanía y, en consecuencia, aumentar el engagement, consolidando el ethos de un defensor de los intereses del ciudada-no común.

				La singularidad de este caso reside en la demostración de que la eficacia de la co-municación política de extrema derecha ya no depende exclusivamente de menti-ras fácticas, sino de la gestión estratégica de la duda en temas transversales, como la economía. Al desbordar los límites de las burbujas habituales, la performance del parlamentario revela cómo la desin-formación puede ser «normalizada» bajo el pretexto de utilidad pública, desar-mando el sentido crítico del ciudadano común a través de afectos negativos téc-nicamente orquestados.

				Ante este escenario, en el que la comuni-cación política se ha vuelto inseparable de la infraestructura de las plataformas, es imprescindible avanzar en las discu-siones sobre la regulación de estas tecno-logías. La actitud reciente de plataformas como Meta, que han retrocedido en la implementación de medidas previamen-te adoptadas para combatir la desinfor-mación, subraya la urgencia de buscar soluciones que preserven la calidad del 
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				debate público. Sin una regulación más efectiva, corremos el riesgo de consolidar un modelo de comunicación política que privilegia la polarización y la distribución masiva de contenidos desinformativos, en detrimento de una ciudadanía informada y plenamente consciente de los desafíos democráticos actuales.
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				Este es un artículo de acceso abierto distribuido bajo los términos de Licencia Creative Commons Atribución 4.0 Internacional (CC BY 4.0), que permite el uso, la distribución y la reproducción sin restricciones en cualquier medio, siempre que se cite correctamente la obra original.
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