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de innovaci6n. El trabajo, sin embargo, no esti suficientemente logrado en lo
que toca hacer operativo el enfoque. El modelo que se presenta es atin muy
general y subsisten pardmetros (como los de flexibilidad) que incluyen
demasiadas cosas.

Para intentar un juicio de validez explicativa como de la consistencia
de los principios de politica que proporciona, hubiera sido itil alguna refe-
rencia histérica. En otras palabras, que el modelo hubiera sido estimado para
una economia concreta y que se hubieran simulado polfticas y escenarios
verosimiles.

El trabajo es de un alto nivel de abstraccién, muy rico en ideas y, pese
a que algunas veces es de una forzada fidelidad Hicksiana, es muy sugerente
para discutir problemas de la dindmica econémica en una forma poco conven-
cional. Es una pista a desarrollar que, en el lenguaje de los propios autores
se puede decir es una invitacién a seguir una trayectoria intelectual innovadora
y a desconfiar de la seguridad de las trayectorias rutinarias.

Mdéximo Vega-Centeno
Pontificia Universidad Catblica del Perit

KAMIEN Morton 1. y Nancy L. SCHWARTZ (1989) MARKET STRUCTU-
RE AND INNOVATION, Cambridge, Cambridge University Press

Este libro, como antes uno de G. Harcourt sobre la controversia a
propésito de la Teorfa del Capital, es la versién desarrollada y puesta al dia
de un articulo aparecido en el Journal of Economic Literature en 1975.

El niicleo de interés, como el titulo lo anuncia, es el andlisis de la
innovacién en relacién con la o las estructuras del mercado y la razén del
interés por el tema son las dificultades para afrontarlo con el enfoque conven-
cional del equilibrio competitivo. En efecto, la innovaci6n recibe influencias
o condicionamientos del mercado y, en la via opuesta o reciproca, modifica
1as condiciones de funcionamiento y de conformacidn de los mercados. En esas
condiciones, las no-convexidades, las externalidades, los bienes piblicos, la
incertidumbre y la competencia no referida a los precios, resultan moneda
corriente,

Hay pues necesidad de un desarrollo tedrico sobre las estructuras de
mercado y la innovacién; esto es, de un aspecto de la microeconomia del
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cambio técnico que, en el momento actual es todavia incompleta y se encuentra
bastante dispersa. El libro que vamos a resefiar recibe el beneficio de los
efectos de escala, del aprendizaje y de algunas externalidades generados por
esfuerzo realizado para la publicacién del articulo de 1975; por eso y aunque
incorpora material y preocupaciones nuevas, conserva el cardcter de una
presentacién panordmica del “estado de la cuestién”.

Debemos advertir que, desde los primeros acdpites se percibe claramente
que el libro tiene como propésito central hacer una revisién de los principales
trabajos tanto tedricos como empiricos que analizan la relacién entre innova-
cion y estructura de mercado. Lo hace ademas, con especial énfasis en la in-
vestigacion de los determinantes del proceso de investigacién y desarrollo de
la innovacién tecnoldgica. Por lo mismo, hay escasa referencia a la posibilidad
de su adaptacién e incorporacién en economias concretas, es decir, enfatizan,
en forma casi exclusiva, el aspecto muy unportame de la oferta de nuevas
tecnologias.

En el primer capftulo se presenta en forma sintética, la evolucién del
pensamiento econémico sobre la innovacién o el cambio técnico y se sefialan
algunos hitos importantes en lo que toca a un esfuerzo deliberado para generar
innovaciones. En todo caso, es la figura y el aporte de J.A. Schumpeter que,
luego de un paréntesis de varias décadas, rescata el rol activo del progreso
técnico en el desarrollo econémico, y de los agentes econdmicos en la gene-
racién e incorporacién de cambios técnicos.

Como se sabe, y nos lo recuerda el libro, Schumpeter separa el acto de
invencién del de innovacién y atribuye este Wltimo al empresario, agente
dinimico por excelencia. Ahora bien, el empresario innovador, al introducir
un nuevo producto, o al producir uno conocido con un nuevo proceso, adquiere
una posicién de ventaja frente a los otros: se convierte en monopolista o realiza
beneficios extraordinarios. En otras palabras rompe un hipotético mercado
competitivo.

Por otra parte, los productores o empresarios que no innovaron estdn en
riesgo de ruina, si no imitan o innovan. Esta seria, segiin Schumpeter, la
dindmica tecnol6gica, es decir, 1a biisqueda de innovaci6n para subsistir o para
adquirir ventajas y la define como un “proceso de destruccién creadora”. El
cambio técnico es pues visto como un fenémeno endégeno y cuya aparicién
modifica el funcionamiento del mercado.
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En el Capitulo 2 se presentan las bases tedricas de un conjunto de
hipétesis que se derivan de los trabajos de Schumpeter, y que se refieren a
las relaciones entre la actividad inventiva y la estructura del mercado. Las
referencias comienzan, por supuesto, en los trabajos de Schumpeter y se
extienden hasta el influyente articulo de Arrow (1962) sobre la asignacién de
recursos para la actividad inventiva.

Las “hip6tesis Schumpeterianas” que se discuten son, en primer térmirno,
que existe una relacién positiva entre innovacién y poder monopdlico, con los
consiguientes beneficios por encima de lo normal; y en segundo lugar, que
las firmas grandes son, més innovadoras que las pequefias e incluso que lo
son més que proporcionalmente a las diferencias de dimensién.

A prop6sito del poder monopdlico se sefialan las interacciones o con-
dicionamientos reciprocos con la innovacién y se comienza a percibir que no
hay un esquema claro de causalidad. En lo que toca al tamafio de las firmas,
se hace referencia al costo y al riesgo de innovar, Estos factores definen una
ventaja, o bien una condicién que sdlo (o muchas veces) es satisfecha por
firmas grandes. Habrian, sin embargo, ciertas razones, como la motivacién de
los investigadores y la percepcién directa de los logros, que sugeririan con-
clusiones mds matizadas.

Por otra parte se presentan y discuten dos grandes grupos de hipétesis
que, se refieren més al origen enddgeno de las innovaciones que a la estructura
del mercado, pero que completan un panorama bastante amplio. Estas son las
hipétesis dcl empuje de tecnologla y del arrastre de demanda.

En el primer caso, es el acceso o la posesién de conocimiento de base
que origina la innovacidn y, se supone, que las firmas que pueden dedicar
personal a la investigacién bsica tienen ventaja. Es cierto que la capacidad
de investigacién o de “estar al dia” es una condicién favorable, pero esto no
desencadena necesariamente un mecanismo de innovacién. Hay que relacionar
todavia esa condicién con la situacién del mercado de productos. En el segundo
caso, no es la percepcién de los investigadores, sino la de las lineas de
produccién y comercializacién que seria el origen de los cambios. El juicio
de los que estdn ahi, sobre la situacién del mercado y las condiciones para
mantener posiciones y beneficios viene a ser la causa de una bisqueda de
nuevas formas o nuevos rubros de produccién. En resumen, la idea central de
la hipétesis de arrastre de demanda es la de una respuesta al cambio de
oportunidades de beneficios. Notemos que esta hipétesis, como la del empuje
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de tecnologia, se puede precisar en diferentes estructuras de mercado y, por
ahi la pertinencia de discutirlas en este trabajo.

En el capitnlo 3 se hace una revisién de los trabajos empiricos que han
contrastado las hipétesis antes mencionadas. Estos trabajos, tienen como
problema comun la falta de informacién que corresponda directamente a las
variables de interés. Por eso han tenido que recurrir a informacién indirecta
y muchas veces precaria para capturar el papel que juega cada variable dentro
de la formulacién tedrica.

La organizacién del “survey” permite discutir los resultados de trabajos
que confrontan la dedicacién de recursos con los resultados, es decir, con
innovaciones exitosas; el papel de las oportunidades tecnolégicas y econémi-
cas; los efectos de avances técnicos sobre la estructura del mercado; la relacién
entre el tamafio de 1a firma y la intensidad de actividad inventiva; y, finalmente,
la cuestién de si el poder monopdlico es condicién favorable y aiin necesaria
para innovar. Dos aspectos adicionales para esta revisién, son, el de la
concentracién industrial como favorable al esfuerzo de investigacién y como
estimulo para la bisqueda de productos nuevos y, por otra parte, el papel de
la estructura de mercado para definir el patrén y el alcance de l1a difusién de
las innovaciones.

La revisién muestra que, en muchos casos, 1a confrontacién de la teoria
con la realidad no permite consenso, ya que los resultados de los diferentes
trabajos son disfmiles y hasta contradictorios. Sin embargo, lo importante de
esta revisién son las conclusiones que los autores obtienen a partir de la
constatacién de resultados similares entre estudios independientes. Asi, por
ejemplo, si bien no existe consenso en cuanto a cuéles son los efectos de la
estructura de mercado sobre la innovacién tecnoldgica, si se llega a establecer
que la interaccién entre ellas es bidireccional.

En los dos siguientes capitulos se exponen los recientes avances tedricos
que analizan la relacion entre estructura de mercado ¢ innovacién tecnolégica
desde una perspectiva microecondmica. Se formalizan las hipétesis Schum-
peterianas y se trata de dar una explicaci6n tedrica a algunos de los resultados
encontrados en el capitulo anterior. En el capitulo 4, en la perspectiva de la
teoria de decisiones, se presenta un marco de an4lisis sobre el comportamiento
de la firma individual en el proceso de generacién y desarrollo de las inno-
vaciones. Se analiza ese proceso considerando la posibilidad de la competencia
generada entre los innovadores potenciales por lograr ser ¢l primero que
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obtenga una innovacién exitosa. Lo interesante de este tratamiento radica en
el uso extensivo del andlisis probabilistico para formalizar dicho comporta-
miento y de la introduccién de aspectos como la incertidumbre tecnolégica
y de mercado, asi como la rivalidad entre firmas.

En el capitulo 5 se desarrolla en la perspectiva de la Teoria de los Juegos
y se recogen trabajos recientes cuyo enfoque postula, esqueméticamente, que
cada innovador potencial determina su nivel de gasto en Investigacién y
Desarrollo, segiin el de sus rivales; es decir, en una 6ptica de ganar porciones
de mercado o mayores beneficios. Aparte de 1o que es ¢l comportamiento de
las firmas, en esta perspectiva se puede discutir la optimalidad de los gastos
individuales y sociales y del rol del mercado en la correcta asignacién. -

Por iltimo, se presenta una sintesis de aquellos trabajos que analizan la
interaccién o 1a influencia bidireccional entre estructura de mercado e innno-
vacién tecnoldgica, y en general de la microeconomfa del cambio técnico. En
estos trabajos se utilizan modelos dindmicos estocdsticos elaborados no sélo
en base a la teorfa de juegos sino también en base a 1a nueva teorfa conductista
de la firma.

El aporte més importante de este libro radica en haber logrado realizar
una recopilacién sistemdtica de los trabajos que sobre estructura de mercado
€ innovacidn tecnoldgica, han sido realizados a la fecha. Sin embargo, adolece
de dos carencias. Primero, los trabajos presentados analizan la innovacién sélo
desde el lado de 1a oferta de nuevas tecnologias de manera que si bien dicha
literatura es 1til, no es completa. Segundo, el rol del Estado en la generacién
de nuevas tecnologias, bajo estructuras de mercado diferentes y su intervencién
en la bisqueda de tecnologias apropiadas, es un aspecto importante. Este ha
venido siendo estudiado en diferentes trabajos, pero esa literatura, no estd
presentada en este libro.

Sofla Valencia
Pontificia Universidad Catélica del Perd

FAINZYLBER, Fernando (1989), Industrializacién en América Latina: De la
“Caja Negra” al “casillero vaclo” . Cuadernos de la CEPAL, Santiago.

La insatisfaccidn con el desarrollo de América Latina es un sentimien-
to comin y una afirmacién recurrente de los académicos y politicos en el
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