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Este articulo surge a partir de mi tesis de licenciatura titulada “Yo soy artista y arte-
sano. La distincion en un espacio de produccion cultural de San Blas, Cusco”. En él
buscamos evidenciar y reflexionar en torno a las principales connotaciones que se le
atribuyen al barrio de San Blas en el contexto actual del boom turistico que se produce
en el Cusco. En ese sentido, identificamos, a lo largo del texto, las principales carac-
teristicas que hacen de San Blas un espacio local en tensiéon en donde algunos de sus
elementos se pierden o transforman en funcioén al turismo masivo.

San Blas es histéricamente conocido en el Cusco por ser el “barrio de los artistas y ar-
tesanos”. Con el paulatino aumento del turismo, sin embargo, el lugar se gand también
la denominacion de “barrio turistico”. dComo entender este San Blas turistico y tradi-
cional? Sostenemos que el barrio es un espacio heterogéneo en donde los contenidos
de su cultura local se encuentran en disputa. Siguiendo a Vich (2001), se trata de un
lugar en donde el encuentro cultural estd marcado por relaciones de poder violentas
que estan llevando a la pérdida y reconfiguracion de lo “sanblefo”.
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Entre lo global y lo local: San Blas, un barrio heterogéneo

EL BARRIO DE LOS ARTISTAS, LOS YAWARMAKIS

San Blas es —junto a Santa Ana, San Pedro y San Cristobal— uno de los
cuatro barrios tradicionales del centro histérico de Cusco. Se encuentra
ubicado a pocas cuadras de la Plaza de Armas y es punto de conver-
gencia turistico importante para extranjeros y nacionales.

San Blas es también conocido por ser un barrio de artistas y artesanos.
Esta asociacion se puede entender a partir de dos discursos importan-
tes” (1) aguel gue enfatiza en la tradicion artesanal, la cual se remonta
a tiempos muy remotos llegando incluso al Incanato; y (2) aquel que
combina la fama de las tres familias de “artistas consagrados”™ gque alli
viven con San Blas como espacio de produccion de arte y artesania.

Siguiendo la primera version, San Blas habria sido ocupado en un co-
mienzo por mitimaes®. Esta mirada situa el origen de la tradicién artesa-
nal en el incanato (Dammert et. al, 2012; 88)“. En la actualidad, sus artis-
tas y artesanos continuarian reproduciendo técnicas propias de la época®.

En segundo lugar, los residentes sostienen que la tradicion artesanal
de San Blas tiene sus origenes en la promocion estatal vy privada de
las familias “consagradas” durante las primeras versiones de la feria
regional de venta de artesanias Santurantikuy —en quechua, “compra

1Estadenominacion tiene quever, también, con que el templo del barrio alberga ensu interior
una delas piezas de mayor consideracién en el arte colonial peruano: el palpito tallado en
maderade San Blas. De autoranénimo, el pulpito fue, desde su elaboraciéon, motivo de orgullo
paralos sanblefios. Labellezay majestuosidad de su arte despertaron laadmiracion de quienes
visitaban el templo. El pulpito constituye pues, uno de los iconos con los cuales se identifica al
barriode San Blas (Valencia. 2207: 93).

:Nombrados asi porelbarrio, han alcanzado un gran reconocimiento tanto a nivel nacional como
internacional. El capital de consagraciéneselrecursoque les hapermitido situarse como los
dominantes en el campo de produccién culturaly obtener el monopolio para consagrar tanto
objetos como personas (Bourdieu. 2011. 154).

*Pueblos --o peregrinos-- quesetrasladabandeunlugaraotroalolargodeantiguo
Tawantinsuyo. Llegaban a su destino con el fin de ensefiarntécnicas, yachay, para mantenerla
unidad politicay econdmicadelimperioincaico(Lorandiy Rodriguez 2003).

*Eldocumento de referencia esresultado delainvestigacion desarrollada en el curso Practica
de Campo dictado en el semestre 2011-1I, el cual, estuvo a cargo del profesor Manuel Dammert,
quien autorizé elusodelainformacion parael desarrollo de la tesis.

5 Adicionalmente, esta tradicién se nutre del mestizaje producido entre espafiolesy cusquefios
durante la conquista. Surge de estaforma, unasuerte de "arte mestizo” que combina, tanto
rasgos del imperio incaico como delacorona espafiola.

® Hilarioy Georgina Mendivil, Edilberto Mériday Antonio Olave son los patriarca de las tres
tradiciones artesanales mas importantes del barrio de San Blas. cada uno especialistaenun
tipode esculturaen particular. Mendivil se caracteriza por sus cuellos largos. Mérida en un
ceramica grotescay Olave porsus nifios Manuelitos. Como cabezas de familia, tienen herederos
que contintan conlalinea artesanal. Se tratade:Juanay Francisco, Maria Antonietay Vito,
respectivamente.
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de santos”—. Esta feria se lleva a cabo cada 24 de diciembre en la Plaza
de Armas del Cusco; alli participan artistas y artesanos a nivel regional
y nacional. La promocion de los productores expositores se iniciaria
hacia la primera mitad del siglo XX cuando el Instituto Americano de
Arte’ lanzd un concurso en busca de las mejores piezas de la feria. {EI
premio? exhibirlas en su Museo de Arte Popular (Valencia, 2007: 114-
115). Asi, se popularizd la imagineria de los Mendivil, Olave y Mérida, los
tres “grandes”, y se consolida San Blas como el barrio de los artistas y
artesanos a nivel regional.

Y es que la tradicion artesanal de San Blas se construye sobre una base
historica. Siguiendo a Hobsbawm, la tradicion se inventa tomando a
la historia “como legitimadora de la accion y cimiento de la cohesion
del grupo” (Hobsbawm, 2002: 19). En ese sentido, los residentes hacen
constantes referencias al pasado: la historia artesanal del barrio, los ori-
genes de las familias “consagradas”, entre otros elementos. Con el co-
rrer del tiempo, la tradicion se ha fabricado y consolidado de tal forma
que ha calado en el ndcleo mismo de la identidad barrial. Asimismo, ha
posicionado a San Blas como el barrio de artistas y artesanos del Cusco
por antonomasia.

UN BARRIO TURISTICO POR EXCELENCIA

Ahora bien, San Blas destaca también como lugar de convergencia
turistica entre nacionales e internacionales, pasando a formar parte de
los atractivos que ofrecen los city tour en el casco historico del Cusco.
En ese sentido, el discurso de las agencias turisticas imagina el barrio
en funcion al turismo. Los turistas aparecen en las calles de San Blas,
comen en sus restaurantes, duermen en sus casas, admiran su templo.
Se han vuelto parte de la cotidianeidad del barrio. Y es que la actividad
turistica ha ingresado, progresivamente, en el espacio barrial halldandose,
actualmente, en el medio de sus redes sociales y familiares. Frente a
esta situacion muchos de los antiguos vecinos han optado por migrar
hacia las afueras, hacia otros distritos y barrios alejados del centro
historico. Podemos decir que San Blas se ha transformado en funcion
de la dinamica turistica. Asi, identificamos dos ambitos importantes en
los cuales se evidencian estos cambios: (1) el espacio publico y (2) el
perfil poblacional.

Como observamos en las siguientes imagenes, la plaza central del
barrio congrega a algunos de los principales comercios de San
Blas: restaurantes como Pachapapa, hoteles y hospedajes como “El
samblefo”, tiendas artesanales como aquellas de las familias Mendivil y
Merida y galerias de souvenirs que atraen la mirada turistica. Asimismo,
en la centralidad se ubica la feria artesanal sabatina de los artistas y
artesanos de la Asociacion del barrio.

7 ElInstituto Americano de Arte (IAA) es una organizacion sin fines de lucro fundada en 1973 por
Uriel Garciay un grupo de intelectuales, artistas y literatos cusquefios con el fin de promover

y preservar las diversas manifestaciones culturales del Cusco y el pais (Instituto Americano de
Arte del Cusco. En: Cultura pert - Web). Actualemene, trabaja a través de su Museo de Arte
Popular (MAP).

La plaza en dias de feria artesanal
Fuente: Propia
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“Y es que la actividad
turistica ha ingresado,
progresivamente,

en el espacio

barrial hallandose,
actualmente, en el
medio de sus redes
sociales y familiares.”

A continuacion, mostramos un mapa gue permite ubicar los
principales puntos de comercio en el barrio.
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Mapa comercial de San Blas

Fuente: Centro Guaman Poma de Ayala

Como el grafico ilustra, son numerosos los hoteles, hostales y hospedajes
en el barrio sobre todo, en las manzanas 62, 63, 65, 66, 68 vy 74
pertenecientes a las calles de: Siete Angelitos, Carmen Alto, Tandapata,
Atoqgsaykuchi y Choquechaca. Estos son sectores que se encuentran
proximos a la plazoleta del barrio, lugares en donde los turistas suelen
hospedarse durante largo tiempo. Destacan los bares KmO, Hierba Buena
y Siete Angelitos.

Para los entrevistados, la fuerte presencia de negocios turisticos ha
colaborado en gran medida en el aumento del precio de los terrenos:
“desde que llegd el turismo, las casas se han elevado. Ahora casas
tan pequefnas: 200 mil, 300 mil dolares, medio millon, etc.. Se ha
supervalorado las casas” (Vidal Rojas, 69 afnos). Y es que el fendmeno del
turismo debe ser entendido a modo de encadenamientos y no de manera
aislada (Dammert et. al, 2012); es decir, sus impactos no se visibilizan
solo en el incremento del costo de terrenos sino, también, en el aumento
del costo de vida en general. Dicho de otro modo, los negocios de los
alrededores: hoteles, restaurantes, tiendas artesanales, bodegas, etc.
redirigen sus precios hacia un publico extranjero elevando incluso el precio
de los productos de primera necesidad. En relacion a los residentes, los
impactos del turismo en la economia del barrio, han llevado a cambios
significativos en la constitucion del espacio fisico vy social.
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Un caso emblematico es el de la picanteria Qagachayog —o “con roqui-
tas”’—. Hasta hace unos afios, era tradicion gue a las cuatro de la tarde,
cuando el sol baja y la garganta empieza a secarse, los antiguos sanble-
Aos se dieran una vuelta por las numerosas picanterias y chicherias del
barrio para degustar el sabroso picante v la refrescante chicha de jora.
Estos lugares solian ser puntos de reunion en San Blas en |os cuales se
debatian temas politicos y coyunturales. Qagachayoqg, ubicada en la ca-
lle Suytuccatu, a pocos pasos de la plaza del barrio, fue la Ultima “pica”
en desaparecer y la mas concurrida (Valencia, 2007: 111). Su caracteris-
tica mas importante es que solia ser visitada por politicos e intelectuales
tanto de la esfera cusquefna como nacional.

En 2004, sin embargo, Qagachayoqg fue vendida para fines turisticos.
Con su cierre se fueron también, “las tardes de bohemia acompafadas
de infaltable musica cusguefa” (Valencia, 2007: 112). Y es que, con el
aumento del turismo, este tipo de lugares han ido desapareciendo sien-
do reemplazados por bares, hospedajes y restaurantes dirigidos a un
publico extranjero.

Hoy en dia permanecen Unicamente tres “picas” que preparan y ofre-
cen la tradicional chicha de jora y su picante. Estos espacios se hallan
fuera de la centralidad del barrio, lejos de la plazoleta sin embargo, “el
sanblefo sube hasta ahi a tomar su chicha porgue la chicha es parte
de nuestra identidad, nuestra idiosincrasia” (Rubén Flores, Artista, 57
anos). La chicheria o picanteria se vislumbra pues, como parte consti-
tutiva de la identidad sanblefa, no por la bebida en si misma sino por
lo gue representa: el mantenimiento de antiguos vinculos barriales. Las
numerosas “picas” ubicadas en la plazoleta actuaban a modo de refor-
zadores sociales en la conservacion de lazos barriales ya que congre-
garse, conversar, escucharse implica la evocacion de un pasado comun.
Actualmente, sin embargo, este elemento local se encuentra camino a
la desaparicion. Pese a su resistencia en medio de un San Blas turistico,
las "picas” han optado por la mudanza hacia espacios mas alejados de
la centralidad del barrio o a su cierre definitivo.

De otra parte, resuita tambiéen importante detenernos en los usos de la
plazoleta como espacio publico y en como han ido modificandose con
el tiempo y adecuandose® o incorporandose a la demanda turistica.

Para la mayoria de residentes, la plazoleta de San Blas, hoy en dia, se
orienta mas hacia la satisfaccion de las demandas del turista que a for-
talecer los vinculos barriales. Algunos recuerdan nostalgicos el pargue
infantil situado en la centralidad. En ella, los nifios practicaban depor-
tes v jugaban sin necesidad de la supervision de un adulto debido a
la tranguilidad vy seguridad que se percibia en San Blas. Como indica
Chion, "las plazas y calles son cada vez menos usadas para satisfacer
las necesidades culturales vy sociales de los cusguefos y cada vez mas
para satisfacer las de los visitantes” (2009: 125). Dicho de otro modo,
los sanblefios hacen cada vez menos uso de la plazoleta como punto de
encuentro y espacio de recreacion en el barrio. La plaza se encuentra
dirigida a un publico extranjero. Invita a sentarse, quedarse, observar
el movimiento de las personas. Locales y extranjeros se miran unos a
otros sin conversar, a menos gue se propicie una transaccion comercial.

¢Comoveremos mas adelante es importante reparar en que laincorporacién de ciertos aspectos dela culturalocalaunacultura"dominante” - es
decir, laglobal - conlleva necesariamente a la pérdida o transformacién de aspectos.
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En la centralidad del barrio, las relaciones se entablan pues en torno al
intercambio comercial: la venta de artesanias, souvenirs, pinturas, entre
otros articulos. Asimismo, se tiende a la comercializacion de la expe-
riencia turistica, ficcionalizando el contacto con los sujetos vy el espacio
de San Blas®. En ese sentido, se ha pasado de un contacto cotidiano
entre residentes a la extrafeza de permanecer, estar, dentro del ba-
rrio, de su centralidad; pues quienes alli se rednen, se encuentran, estan
ahora rodeados, de turistas y negocios dirigidos a un publico extranjero
(Chion, 2009: 131).

Estos cambios en el espacio publico no hacen mas que visibilizar el
nuevo perfil poblacional de San Blas. Como indica Maffesoli (1990), en
los barrios o vecindarios, las unidades mas peguenas y cerradas de la
urbe, la densidad de las redes familiares y sociales es una de las carac-
teristicas mas importantes. Con la migracion de los sanblefios “netos”
hacia otros sectores del Cusco vy la insercion de extranjeros y limenos, el
vinculo especial de los individuos con su barrio se ha quebrado. Asi, los
nuevos residentes y los turistas foraneos son vistos como extranos den-
tro de San Blas. Para Domingo Alvarez, se trata de “gente hurafia que
se mete a su hotel, ya no guiere saber nada con la festividad del patrén
San Blas... o con las actividades que hay aca, poco quieren saber esas
personas” (Artesano, 54 afos); personas gue, segun los entrevistados,
no comparten 10s mismos intereses en relacion al barrio y a la organiza-
cion de sus actividades colectivas.

Por otro lado, el incremento de una nueva poblacion, los hippies, causa
temor vy recelo entre los sanblefios al ser asociados con el consumo vy
la venta de drogas. Asimismo, se les acusa del robo de casas en San
Blas sobre todo, de las calles Tandapata, Plazoleta y Suytuccatu. Estas
casas han sido “vaciadas” por lo menos una vez por 1o que los vecinos
han optado por colocar rejas vy, en algunos casos, seguridad en sus en-
tradas®. Podriamos decir, entonces, que existen voces disonantes en torno a
la presencia del turismo en San Blas. Mientras, algunos vecinos perciben al tu-
rista como una figura negativa para el mantenimiento y fortalecimiento de los
vinculos barriales; otros tantos —o los mismos— se encuentran fuertemente
vinculados al turismo a través de sus actividades laborales. En ese senti-
do, se le vislumbra como el sustento mas econdmico del barrio" .

?Un caso particular sin embargo, son las ferias artesanales sabatinas que organiza la Asociacién de Artistas y Artesanos del barrio. Durante estos
dias, la plazoleta setransformaenun espacio de encuentro para turistas y locales, en donde los productores de artey artesania se esmeran por
generaruna serie de experiencias enlso asistentes, basada en el dialogo con el "otro". Al respecto, Bauman indica que los viajeros son "ante todo
acumuladores de sensaciones: son coleccionistas de cosas solo enun sentido secundario, como subproducto dela anterio” (2001: 110).
Comunicacién oral conRonald Flores Mattoy Felipe Rodriguez productores sanblefios.

HAlrespectosigueindola encuestarealizada durante el curso Practica de Campo (2011), hallamos que el 26.5% de las personas de este barrio se
dedica actualemnte a servicios de alojamiento, comiday/o alquiler,un 17.5% al comercio al por mayory por menoryun 10.3% alas actividades
artisticas manufacturerasy de entretenimiento. i
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ENTRE LA DESAPARICION, LA TRA!\ISFORMACION
Y LA RESISTENCIA. LA CONEXION INTIMA DE SAN BLAS
CON LO GLOBAL

San Blas es pues un lugar en cambio constante. Un barrio en donde
espacios y elementos importantes para la definicion y el mantenimien-
to de la identidad barrial estan desapareciendo o transformandose en
funcién al turismo masivo. En esta linea, encontramos la experiencia
de Qagachayoq, la desaparecida picanteria. En ese sentido, es que
podemos hablar de heterogeneidad. Para Vich, esta “subraya las pér-
didas, las exclusiones vy el lugar desde donde se reconfigura el poder”
(2001 32). Vich hace mucha referencia a las relaciones de poder sobre
las que se funda el encuentro o “choque” entre dos culturas. Para él, no
se trata de vinculos armonicos, como propone la vieja idea de "mes-
tizaje”, sino mas bien, de luchas simbdlicas que se visibilizan en espa-
cios en tension (2001: 31-33). Este es el caso de San Blas. Un barrio en
donde se negocian y re negocian elementos locales en funciéon a la
demanda turistica; tales como: las trayectorias de los artistas “consa-
grados”, el pulpito de San Blas y las picanterias o chicherias. Algunos
de ellos se resisten, otros, como lo artistico y artesanal, se reconfi-
guran e incorporan en el nuevo San Blas; otros, como Qagachayoq,
simplemente, desaparecen. El tema en cuestidn tiene que ver con la
incorporacion de lo local a la cultura del turista, a una cultura global.

Zizek, al respecto, duda del multiculturalismo ya que se trataria de
“una nueva estrategia de la hegemonia mundial del nuevo capitalismo
gque ha decidido ‘incorporar en su sistema algunos motivos y aspira-
ciones de los oprimidos” (Vich, 2001: 37). En ese sentido, el discurso
del turismo estaria incluyendo ciertos aspectos de la cultura local
para su propio beneficio, dejando atras aquellos que no se articulan
a un orden global homogéneo. Para Judd (2003), San Blas estaria
en camino a convertiste en un enclave® ; de esta manera, facilitaria
el autocontrol del espacio urbano, modificando el consumo vy re-
emplazando vy suprimiendo la cultura local con "ambientes Disney”
(2003: 52). Siguiendo a Zizek, se estaria homogenizando el espacio
fisico y simbdlico de San Blas en la busqgueda por crear un ambiente
artificial que haga sentir al turista “como en casa”.

En este punto, es importante referirnos a las representaciones sobre
el "otro”. Como sefala Biffi (2006), en el caso del turismo, los imagi-
narios sobre el “otro” y su exoticidad son creados por las agencias
de viaje, los guias vy la literatura turistica en general. Estos son es-
pacios desde donde se ha tendido a ficcionalizar sujetos vy luga-
res y a promocionarlos como productos intercambiables. Con esta
mirada propagandistica sobre el Cusco, los turistas se encuentran
a la espera de cualquier tipo de interaccion con los “otros”. Al res-
pecto, Canepa sostiene que “la identidad global solo existe en tanto
realidad local porgue los sujetos se constituyen vy se experimentan
como tales a traves de la practica, es decir, a través de su estar y su

12Es decir, un espacio que alberga los principales servicios para el turistay satisface lademanda con

lugares de recreaciény entretenimiento (Judd 2003: 55).

“Estos cambios en

el espacio publico

no hacen mas que
visibilizar el nuevo
perfil poblacional

de San Blas. Como
indica Maffesoli
(1990), en los barrios
O vecindarios,

las unidades mas
pequeinas y cerradas
de la urbe, la densidad
de las redes familiares
y sociales es una de
las caracteristicas mas
importantes.”
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hacer” (2001: 21). Es decir, el barrio es presentado, ofrecido, al turismo
desde la imagen, desde aguello que se proyecta y se dice sobre él. Se le
promociona como “barrio de los artistas y artesanos”, como barrio turis-
tico o bohemio. San Blas es por su historia y representaciones turisticas
un espacio local conectado intimamente con lo global. Por dentro, San
Blas sigue siendo, sin embargo, un lugar en disputa en donde la cultura
local se resiste, se transforma o se pierde en esta intima conexién con

una globalizacion homogeneizadora®
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La plaza en dias de feria artesanal
Fuente: Propia
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