LA COLMENA N°18

Recibido: 31/05/2025. Aprobado: 21/10/2025

Misceldnea Investigacién original pp. 90 - 115. - ISSNE: 2414-1321

Detox Pool Party
y la mercantilizacion
del deseo: Exclusiéon y
representacion del cuerpo

en la comunidad gay
de Lima'

Renzo Ramirez Roca

Pontificia Universidad Catélica del Peru

renzo.ramirezr@pucp.edu.pe

Estudiante de Antropologia en la Pontificia Universidad Catdlica del Pert.
Sus intereses incluyen antropologia critica, religion, género, Amazonia,
interculturalidad y lingiiistica. Ha realizado trabajo de campo en Lima, Pucallpa
y Arequipa, y publicado en la revista Anthropia. Se desempefia como tutor
en ciencias sociales, letras e inglés. Habla espafiol, inglés, francés y tiene
conocimientos de quechua. Desarrolla proyectos de investigacién con enfoque
critico y vocacion docente.

@ https://orcid.org/0000-0001-7962-5502

"\ AR LN

.‘ 0.

* : ¢ - 3 O !
https://doi.org/10.18800/lacolmena.202501.006

Resumen. Este articulo analiza la
mercantilizaciéon del deseo y el placer
en espacios de recreacién dirigidos a la
comunidad gay en Lima, tomando como
caso de estudio el evento “Detox Pool
Party”. Se argumenta que estos espacios,
marcados por la hipersexualizacion,
es decir, la centralidad del cuerpo
como objeto de deseo y consumo,
reproducen légicas de exclusién. A
través de entrevistas y andlisis visual,
se muestra cémo se imponen normas
sobre estética corporal, comportamiento
y poder adquisitivo, que condicionan la
participacién. Esta dindamica configura
una estética de exclusividad que invisibiliza
identidades no normativas. Se plantea
que la inclusién neoliberal convierte las
diferencias en nichos de mercado, sin
eliminar las desigualdades estructurales.
El estudio aporta a los debates sobre
consumo, diversidad sexual y capitalismo
en América Latina, al mostrar cémo el
bienestar, el deseo y la pertenencia se
transforman en productos de consumo
que refuerzan jerarquias sociales dentro
de la propia comunidad.

Palabras clave. mercantilizacién del deseo,
inclusién neoliberal, homonormatividad,
capital estético, comunidad gay, subjetividad.

' Este articulo se basa en una
investigacion realizada en el marco del
curso Seminario Interdisciplinario de Temas
en Ciencias Sociales 2: Cultura y capitalismo
en el Pert. Nuevas subjetividades (PUCP),
dictado por los docentes Julidn Mezarina y
Lia Ramirez en el ciclo de verano 2025-0.
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Detox Pool Party and the
commodification of desire: Exclusion
and body representation in the gay
community of Lima

Abstract.

INTRODUCCION

La presente investigacién examina céomo la mercantilizacién
del deseo —entendida como el proceso por el cual experiencias,
emociones y vinculos afectivos se transforman en bienes de
consumo regulados por la l6gica del mercado— se expresa en
un espacio de recreacion dirigido a la comunidad gay en Lima,
Perd. Se trata de un estudio cualitativo exploratorio basado en
tres entrevistas semiestructuradas y analisis visual. En partic-
ular, analiza como el evento Detox Pool Party configura un en-
torno que, en contraste con discursos LGBTIQ+ que reivindican
la inclusién, opera como un espacio diferenciado que refuerza
mecanismos de jerarquizaciéon. En este trabajo, “acceso” no re-
fiere solo a poder entrar, sino a ocupar posiciones centrales de
visibilidad y pertenencia; la frontera es porosa, pero selectiva-
mente permeable.

El estudio se inscribe en debates sobre capitalismo, consumo
y subjetividades, asi como en discusiones sobre el deseo como
objeto de valorizacién cultural. Diversos trabajos muestran que
estos escenarios consolidan jerarquias al normalizar distin-
ciones ligadas al capital econémico o la presentacion estética,
mediadas por la publicidad y filtros blandos de centralidad. En
América Latina, ello adquiere un matiz particular al superpon-
erse con desigualdades histéricas de clase (concentracién de
privilegios en élites urbanas), de raza (procesos de blanquea-
miento y racismo estructural que privilegian cuerpos blancos
y mestizos claros) y de género (persistencia del patriarcado y
la heteronormatividad), de modo que la mercantilizacién de la
diversidad sexual reproduce jerarquias coloniales bajo formas
neoliberales.

Sibien la economia rosa? ha visibilizado a las personas LGTBIQ+
y ha generado espacios de socializacién, también ha producido
nuevas fronteras simbolicas. Por ejemplo, Sender (2004) sefala
que la representacion de esta comunidad en el marketing re-
sponde més a una légica de segmentaciéon de mercado que a
principios de justicia. Esta l6gica de segmentacion no es exclu-
siva de lo LGBTIQ+, sino caracteristica de la sociedad neoliberal,
donde las diferencias se convierten en nichos de consumo. En
la misma linea, Malet-Calvo, Martins y Sdnchez-Fuarros (2018),
en el volumen editado por Nofre y Eldridge, muestran cdmo el
entretenimiento nocturno, en tanto producto mercantil, regu-
la qué cuerpos, estilos de vida y consumos resultan legitimos y
pueden acceder a estos espacios. Esta logica no se restringe al
ambito urbano. Barragan (2017) muestra cémo, en la configura-
cién del turismo LGBT en Argentina, los paquetes y campaiias de

2 La “economia rosa” designa el mercado dirigido a la comunidad LGBTQ+
(especialmente varones gais) —turismo, moda, entretenimiento, belleza y
bienestar— sustentado en su poder adquisitivo y demandas especificas.
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marketing se articularon en torno a un
consumidor ideal, varones gais urbanos,
solventes y culturalmente capitalizados,
representados en imagenes de blanqui-
tud y exclusividad de consumo. En Perd,
no existe una literatura académica so-
bre “economia gay” aplicada al acceso a
servicios; algunos aportes recientes se
acercan desde aristas y provienen de in-
formes de la Defensoria del Pueblo (2016)
y No Tengo Miedo (2016), que evidencian
filtros no escritos en servicios y locales
nocturnos —restricciones de ingreso, tra-
to diferenciado— asociados a codigos de
clase, aspiracion y respetabilidad. En ese
sentido, los hallazgos argentinos de Bar-
ragan permiten pensar en Lima como
un espacio donde el consumo moldea
la pertenencia.

Motta (1997) define el “ambiente” limefio
como una red de relaciones, espacios
y simbolos que habilita sociabilidad y
reconocimiento entre jévenes homosex-
uales; en ese circuito, la discoteca emerge
como principal espacio de socializacién
e identificacién colectiva (pp. 4, 23). Mot-
ta sitlla esta experiencia en tension entre
discursos “tradicionales” y “modernos”,
inicialmente mas visibles en estratos me-
dios. Garcia (2020) matiza esta perspectiva
al mostrar que clase y “raza” delimitan el
acceso a la categoria “gay” y a la escena,
y que sus participantes —jovenes de clase
media— cuentan con mayores recursos
para apropiarse reflexivamente de nar-
rativas hegemonicas (pp. 68-71). Este
didlogo permite pensar que, si bien ex-
isten estructuras de exclusion, también
hay margenes de agencia entre quienes
las habitan.

Ahora bien, en medio de este escenario,
los avances en derechos LGTBIQ+ a nivel
internacional y regional, no han logrado
erradicar las sutiles —y, en Perd, explici-
tas— formas de violencia hacia la comu-
nidad LGBTIQ+. La despatologizacién de

la homosexualidad por parte de la OMS
en 1990, como recuerda Peidro (2021, p.
232), marcé un hito. Sin embargo, per-
sisten agresiones simbdlicas, econémicas
e institucionales, ademdas de violencia
fisica y psicolégica por causa de la orient-
acién sexual. En el Pert, PROMSEX (2024)
reporta 180 casos de personas LGBTI
atendidas por violencia en CEM entre en-
ero y octubre de 2023 (56 psicolégica, 72
fisica y 52 sexual) y 11 asesinatos de mu-
jeres trans y hombres gay hasta mayo de
2023 (p. 21). Mientras tanto, la Defensoria

“...en ese circuito,

la discoteca emerge
como principal espacio
de socializacién e
identificacién colectiva”

del Pueblo (2016) recomendd aprobar
una ley de identidad de género y el recon-
ocimiento de la unién civil, entre otras
medidas. Asi, la consecucion de derechos
formales, aunque con un lento avance
en materia de diversidades, no necesari-
amente ha garantizado vidas dignas para
personas de la comunidad.

Las observaciones de Galdo-Gonzalez
(2022) abren otra via de andlisis. Su re-
construccidon histérica del “ambiente”
marica en Lima muestra que ciertos espa-
cios urbanos —como la plaza San Martin
y los cines del Rimac— actuaron como
matrices de sociabilidad donde se tejian
afectos y encuentros entre sujetos sepa-
rados por clase y raza; al mismo tiempo,
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esas geografias ordenaban jerarquias y roles
que definian identidades sin anclarlas en cate-
gorias modernas como “gay”. Esta genealogia
conecta con Motta y permite ver que lo gay no
se reduce a una categoria de mercado, sino
que, a pesar de ello, es experiencia e historia.

Detox Pool Party, evento recreativo dirigido a
varones jovenes gais, lanzado por primera vez
en febrero de 2024, se ha posicionado como
una experiencia estética vinculada a la di-
version lejos de Lima. La propuesta promueve la
“desintoxicacion” de la rutina y la “conexién con
la naturaleza”. Ofrece musica en vivo, piscina,
bebidas, habitaciones y otros productos dirigi-
dos a un publico especifico. En la practica, fun-
ciona como un rave donde el consumo de drogas
recreativas® y los encuentros homoeréticos son
elementos centrales. Este caso permite observar
cémo la recreacion contemporanea se entrelaza
con identidades sexuales disidentes en contex-
tos urbanos del sur global.

La investigacion plantea dos preguntas cen-
trales: ¢;De qué manera se manifiesta la mer-
cantilizacion del deseo en este evento? y
¢como se configuran formas de exclusiéon
dentro de un sector de comunidad gay limefia?
Esto, especialmente, en relaciéon con la corpo-
ralidad y la idealizacion de la blancura.

Desde una metodologia cualitativa basada
en entrevistas semiestructuradas flexibles y
analisis de materiales visuales, se parte de la
hipétesis de que, aunque los varones gais en
Lima han sido histéricamente marginados
por el orden heteronormativo, también han
internalizado nuevos mecanismos de jer-
arquizacion, entre ellos el capital econdmico,
la normatividad corporal y la racializacion.
Eventos como Detox Pool Party no cierran la
puerta pero si jerarquizan la pertenencia me-
diante filtros de centralidad y visibilidad que
privilegian el ideal corporal y la blancura,
que no son exclusivos de la comunidad gay
sino transversales a la sociedad neoliberal en
su conjunto, donde el cuerpo hegeménico fun-
ciona como criterio de valor y pertenencia, gen-
erando estructuras internas de poder.

Este estudio busca comprender como el merca-
do redefine los propios términos del deseo y la
pertenencia, al tiempo que impone jerarquias,
selecciona subjetividades y delimita quiénes
pueden ser visibles dentro del sector gay
que representa.

2  MARCO TEORICO

Esta investigacion se sustenta en aportes
de la antropologia critica, la sociologia y
los estudios culturales y de género, con
énfasis en enfoques que problematizan la
homonormatividad, el capitalismo afec-
tivo y las tecnologias del yo. Estos marcos
permiten interpretar el material empirico
y comprender las condiciones sociales que or-
ganizan el deseo, el consumo y la corporalidad
en un contexto urbano contemporaneo atrave-
sado por légicas neoliberales, exclusiones nor-
malizadoras y formas internalizadas de
regulacion subjetiva.

En este horizonte critico, la propuesta de
Pecheny (2006) reformula las identidades
sexuales como construcciones histéricas
atravesadas por taxonomias heteréno-
mas y reapropiaciones colectivas —mas
que esencias previas— (pp. 126-127).
Esta desnaturalizacion de las relaciones
entre e intra géneros permite abordar el
ambiente gay limefio como una sociabil-
idad en “mundos del secreto” y fronteras
permeables, cargada de tension entre lo
intimo y lo publico, con autoexclusién y
discriminacién (pp. 129-130, 133-134),
desde una perspectiva donde se rede-
fine la frontera entre lo privado y lo
publico, convirtiendo relaciones intimas
en asunto politico y de ciudadania (pp.
142-144). Esto nos habilita a leer la mer-
cantilizacion del deseo como una forma
de control social.

A esta dimension politica se suma la afec-
tiva. Cabello (2016) plantea que la circu-
lacion de imagenes hace posible la emer-
gencia misma de los cuerpos sexuales y

3 Como: tussi, cocaina, éxtasis liquido (‘GHB’ 0 ‘Gy’) y poppers.

Miscelanea Investigacion original

Detox Pool Party y 1a mercantilizacién del deseo

desplaza el “habla politico afirmativo” hacia
una politica de las emociones y de las amista-
des virtuales, donde las sensaciones de afec-
to organizan las identificaciones posibles (p.
66). En ese marco, la puesta en escena visual
—anclada en una visualidad masculina—opera
como un régimen de visualidad que moldea
sensibilidades y afectos en términos neolibe-
rales (p. 68). En esta linea, Cabanas e Illouz
(2019) proponen el concepto de “happycracia”
para nombrar el régimen contemporaneo en
el que la industria de la felicidad articula es-
trategias coercitivas, decisiones politicas y
jerarquias emocionales en sociedades capi-
talistas neoliberales (p. 24). Proponen que las
“mercancias emocionales” convierten la feli-
cidad en estilo de vida y personalidad del ideal
ciudadano orientado a una optimizacion person-
al constante y crecimiento individual moldeados
por el mercado (pp. 123-124).

Este giro hacia la corporalidad como capital
no es nuevo. Bourdieu (1984) ya advertia que
el cuerpo es la materializacién indiscutible del
gusto de clase, formado por habitus que guian
su cuidado; sus propiedades fisicas operan
también como capital en mercados estéticos
(pp. 191, 206). En los cuerpos gais, este capital
estético opera como criterio de inclusién/ex-
clusién en los circuitos de consumo afectivo.

Ahora bien, en América Latina —donde la im-
bricacion de clase, raza y género adquiere for-
mas histdricas especificas marcadas por la colo-
nizacién, el mestizaje y el racismo estructural—,
las légicas normativas se reconfiguran en el
interior de las propias comunidades LGTBIQ+.
En ciudades como Lima, los espacios de socia-
bilidad gais reproducen jerarquias de exclusion
mediante cddigos estéticos y consumos diferen-
ciados, esto debido a la homonormatividad, un
concepto que refiere a la configuracion de un
sujeto gay/lesbiano normativo que, mediante
la asimilaciéon a la heteronormatividad en las
sociedades occidentales, promueve una cultura
privatizada y despolitizada anclada en el con-
sumo, generando exclusiones atravesadas por
clase, raza y género (Lopez, 2015, pp. 138-139).
Y es que, dentro de estos estilos de vida man-
dados, incluso el goce se inscribe en esta logica

productiva. Fisher (2016) advierte que la ofen-
siva neoliberal reimpone una “individualizacion
obligatoria” que disuelve la colectividad festiva
y “distribuye el placer en pequefias dosis”, re-
programando la sociabilidad como trabajo 24/7
para el “capitalismo comunicativo” (parr. 12, 6,
11). El cuerpo gay se vuelve objeto disciplinado
de consumo.

Desde un analisis cultural del mercado, Send-
er (2004) muestra que el marketing y las publi-
caciones perfilan un “habitus gay dominante”
—con una visibilidad que privilegia imagenes
de lesbianas y gays blancos de clase media/
alta—, haciendo “respetable” (y, por tanto,
vendible) esa version de lo gay (p. 7; pp. 14-15).
Alavez, describe como la cultura y las rutinas
de las agencias producen apelaciones “facil-
mente interpretables” y como, en mercados
cada vez mas segmentados, los procesos de
decisiéon estan disefiados para estabilizar las
relaciones entre la agencia, el cliente y otras
organizaciones (pp. 15-16).

Asimismo, se retoma el concepto de estigma
de Goffman (1963), entendido como un atrib-
uto desacreditador que condiciona la gestion
de la identidad y del reconocimiento social
(pp. 3-4). Este enfoque permitira observar
como, en los relatos de los asistentes, cier-
tas practicas potencialmente estigmatizadas
se narran con distanciamiento para proteger
la pertenencia y el estatus dentro
de estos espacios.

En suma, esta conversacion tedrica permite
comprender que la mercantilizaciéon del
deseo es el resultado de una trama donde la
politica del cuerpo, la pedagogia afectiva, la
economia emocional, el capital estético y la
normatividad neoliberal se entrelazan para
producir subjetividades deseables —y dese-
antes— segun su valor mercantil. Desde Pech-
eny hasta Sender, los autores convocados per-
miten una lectura situada y critica del evento
Detox Pool Party como dispositivo social donde
convergen las tensiones entre consumo, sub-
jetividad y pertenencia en el neoliberalismo
gay urbano.



LA COLMENA N°18

Miscelanea Investigacion original Detox Pool Party y 1a mercantilizacién del deseo

«Tenemos que pasar mucho tiempo

con ellos, anos; algunos hasta abrazan al
antropdlogo cuando vuelven a verse»

(p.-115)

METODOLOGIA

Esta investigacién adopta un enfoque
cualitativo (Camprubi & Castellanos,
2019, p. 6) y se plantea como un estu-
dio exploratorio, orientado a describ-
ir y cartografiar patrones de senti-
do méas que a estimar prevalencias.
Dado que los fendémenos de con-
sumo, deseo y exclusién operan en
el plano de lo simbdlico, este disefio
resulta idéneo para analizar cdmo
se construyen imaginarios de real-
izacién en espacios de recreacion
gay. Se privilegia una aproximacién
interpretativa que indaga lo que se
dice, como se representa y como se
vive. Los detalles técnicos y criteri-
os de seleccidn se desarrollan en los
apartados siguientes.

Se realizaron tres entrevistas semi-
estructuradas (Babativa et al., 2024)
a asistentes seleccionados mediante
muestreo por conveniencia (Sineace,
2020, p. 15). Aunque esta muestra no
es representativa del total de asis-
tentes, su caracter reducido refleja
una dinamica significativa del campo,
en la que el acceso restringido a espa-
cios de sociabilidad gay esta marcado
por la selectividad y el anonimato.
Mas que una limitacién logistica, esta
dificultad constituye un hallazgo so-
bre las formas de regulacién en tales

eventos. Las entrevistas, realizadas
virtualmente con consentimiento
informado, fueron grabadas y tran-
scritas para su andlisis, abordando
percepciones y experiencias, con én-
fasis en inclusién, exclusion e identi-
ficacién subjetiva. Este enfoque per-
mitié captar los relatos explicitos y
las implicancias sociales mas amplias
de Detox Pool Party como espacio pro-
ductor de sentido.

Se seleccionaron cinco imagenes
de la cuenta oficial publica de Insta-
gram del evento, correspondientes
a momentos estratégicos del cal-
endario festivo —inicio del verano,
Pride Month y cierre de temporada—.
La muestra incluyé dos capturas de
video, dos iméagenes publicitarias y
una composicion elaborada por el in-
vestigador a partir de un carrusel de
ocho fotografias. Estas piezas fueron
elegidas por su caracter promocio-
nal, su alta interaccién digital y por
condensar los elementos visuales
que configuran la narrativa estética
del evento.

El analisis se guié por la identifi-
cacién de patrones en las imagenes,
que luego se pusieron a prueba me-
diante analisis estructurado y visio-

nado repetido (Collier, 2001, p. 58). Las
categorias emergentes —cuerpo muscu-
loso hegemonico, hedonismo juvenil,
erotizaciéon regulada, blanquitud como
ideal estético, exclusion de la diversidad
corporal y étnica— surgieron del cruce
entre la observacion empirica y los mar-
cos tedricos sobre homonormatividad y
capitalismo estético. Dichas categorias
se desarrollan a lo largo del texto, eviden-
ciando cémo el evento construye un can-
on de deseabilidad excluyente y repro-
duce formas internalizadas de regulacién
subjetiva en esta porcion de la cultura gay
urbana de Lima.

Los datos se organizaron mediante un
analisis tematico con enfoque mixto in-
ductivo-deductivo (Dawadi, 2020, pp.
63-64), identificando temas emergentes
en las entrevistas y contrastandolos con
categorias derivadas de la literatura. Esta
estrategia no partié de categorias pre-
definidas, sino que reconocié patrones
recurrentes, énfasis expresivos y reso-
nancias conceptuales frecuentes en los
relatos. De este proceso surgieron cua-
tro nucleos articuladores: (1) Cuerpos
exclusivos, naturaleza mercantilizada
y la paradoja del bienestar; (2) Chemsex,
estereotipos y el mercado gay hipersex-
ualizado; (3) “Blanco, musculoso y con
plata”: un modelo aspiracional; y (4) “El
rave y lo gay”: una experiencia sensorial

en el ambiente gay. Estos ejes permi-
tieron mapear dinamicas de poder,
consumo e identidad en el evento y
sus materiales promocionales.

En cuanto a los aspectos éticos, se
obtuvo el consentimiento de los par-
ticipantes, garantizando la confiden-
cialidad y su privacidad mediante
seuddonimos. Las entrevistas, realiza-
das entre el 2 y 6 de febrero de 2025,
incluyeron a tres jévenes de Lima
Metropolitana, con educacién superi-
or y participacién activa en circuitos
de sociabilidad gay: Nicolés, de 28
afios, fue entrevistado el 2 de febrero;
Flavio, también de 28, el 3 de febre-
ro; y Santiago, de 26, el 6 de febrero.
Para el analisis visual, se procedid
a difuminar los rostros de los asis-
tentes, protegiendo su identidad en
el uso de imagenes.
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ANALISIS Y HALLAZGOS

CUERPOS EXCLUSIVOS, NATURALEZA MERCANTILIZADA
Y LA PARADOJA DEL BIENESTAR

Detox Pool Party se realiza en el club campestre Fundo Viera, en el kilémetro
30.5 de la Carretera Central, presentandose como espacio de “desintoxicacién”
y “conexidn con la naturaleza”. Sin embargo, la desconexién se reconfigura en
clave mercantil, reproduciendo légicas del ambiente gay urbano. Lo campestre
no rompe con dichas légicas, sino que las contintia simbdlicamente, trasladan-
do al entorno natural las jerarquias del bienestar, ahora como privilegios vincu-
lados al capital econémico, estético y simbolico. La pagina web del club enfati-
za: “Suites integradas con la naturaleza, ofreciendo una experiencia tinica” (Fundo
Viera, 2023). La desintoxicacion se ofrece como bien deseable en un contexto donde el
bienestar es mercancia disponible para quienes pueden costear experiencias de lujo.

Flavio, uno de los entrevistados, se sorprende del precio de las habitaciones
“frente a la naturaleza” que ofrece el evento: “Me sorprende que cobren en
délares por alquiler de habitaciones. Yo no pagaria ‘ni mrd’ (...) Finalmente,
uno lo que menos hace ahi en el evento, y en esos cuartos, es dormir”. Y es que,
en este contexto, en el que la felicidad parece haberse transformado en man-
dato que delega al individuo la responsabilidad de su bienestar, se impulsa un
mercado de productos y vivencias que la prometen como fin vital (Dipaola &
Lutereau, 2020, pp. 95, 98-99).

P

N e——a

Figura 1. Hombre posando con una zunga’ con la marca del evento.
(DETOX ©, 2024f)

Detox Pool Party y 1a mercantilizacién del deseo

Figura 2. Captura de un video promocional de la fiesta Detox Splash Pool Party.
(DETOX ® 2024a)del evento. (DETOX © 2024f)

Esta exclusividad también se refleja en la imagen promocional de la ediciéon
“Splash” de Detox Pool Party (DETOX®, 2024a), que refuerza un modelo hegemédnico
de belleza dentro de la comunidad gay. El protagonista —blanco, joven, musculoso
y bronceado— encarna los canones dominantes de deseabilidad en la cultura gay
urbana. Este cuerpo, construido como capital simbdlico (Bourdieu, 1984), es cele-
brado, mientras otros son marginados. Las gafas espejadas —simbolo de estatus,
anonimato cool y estilo cosmopolita— refuerzan una estética aspiracional ligada al
ocio de élite. La pose frontal, con leve torsién que resalta el abdomen, lo convierte
en figura erdtica cuidadosamente compuesta.

Pecheny (2006) dialoga con este analisis al sefialar que en el “ambiente” —mundo
de pares— se distingue entre “los que entienden” y “los nada que ver”, con cédigos
de lenguaje y conducta (pp. 137-138). En esa ldgica, efectos visuales como sombras
musculares, burbujas flotantes, colores vibrantes y liquidos eyectados al aire config-
uran una narrativa sensorial de festividad y evasion. Todo en la imagen alude a una
experiencia de bienestar gay no universal.
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Elementos como un ropa de bafo colorida consolidan esa imagen como signo de
estatus. Ahmed (2014) argumenta que lo ‘queer’ puede ser mercantilizado y que
la visibilidad gay reciente estd ligada al dinero; las industrias del ocio dependen
de jerarquias de clase y raza (pp. 162-165), es decir, lo visible en el mercado gay
refleja deseabilidad, pero también jerarquias de poder y mecanismos de acceso.
El pie de foto promocional refuerza la asociacién entre consumo y bienestar:

“DETOX SPLASH POOL PARTY se llevara a cabo el sabado 17 de febre-
ro en Fundo Viera, Chosica, Lima, de 12:00 a 23:00 hrs. Preparate con
tu mejor outfit veraniego y sumérgete en la piscina. Contaremos con
Main Stage, zona de descanso, zona de bronceo, zona de proteina y
estacionamiento gratuito” (DETOX®, 2024a).

La exigencia de vestir el “mejor outfit” subraya la importancia de la apariencia,
donde moda y estética corporal son marcadores de estatus. La “zona de proteina”
fortifica la relacion con la cultura del gimnasio y la mercantilizacién del cuerpo
idealizado. No obstante, mientras se promueve un ideal “saludable”, el evento
fomenta el consumo de drogas y alcohol. Esta paradoja revela la tension entre la
btisqueda de bienestar y la realidad de este tipo de espacios de socializacién gay
en contextos de consumo.

En Detox, esta logica se materializa: la naturaleza no es entorno compartido,
sino escenografia privatizada ofertada como bien de lujo. El bienestar deja de
entenderse como derecho colectivo y se vuelve recurso simbélico que distingue
entre quienes “pertenecen” y quienes quedan fuera. Este proceso implica una
monetizacién y mercantilizacién de la naturaleza, donde esta queda reducida a
un activo comercializable/negociable (Monbiot, 2011, parr. 12).

Cabanas e Illouz llaman “mercancias emocionales” a servicios, apps y méto-
dos que, bajo la promesa de bienestar, convierten la felicidad en estilo de vida y
personalidad como ideal neoliberal, basada en autogestién, autenticidad y cre-
cimiento continuo, moldeando subjetividades para el mercado (pp. 22-23, 124-
125). Lo que esta en juego no es solo el acceso a productos, sino la configuracién
de subjetividades que internalizan las reglas del mercado como forma de vida.
Detox vende fiesta, paisaje y, ademas, un modelo de felicidad que naturaliza la
desigualdad.

Estas tensiones son percibidas por los propios asistentes. Como menciona Nicolas:

Y no sé, siento que con todo lo que pasan los gays en sus vidas, siem-
pre tienen problemas con su cuerpo. Entonces, en si, Detox se supone
que busca que todos se integren. Solo que el piblico que asiste siem-
pre tiende a tener cierto tipo de cuerpo.

Esta exclusividad no siempre se percibe como deliberada. Nicolas afiade:
Siento que Detox (...) de alguna manera, si margina a cierto tipo de

personas de la comunidad gay, pero no lo hace con intencion, ¢en-
tiendes? No creo que sea algo planeado.
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Su testimonio permite pensar la exclusién en forma de violencia simbélica, me-
diante la cual los grupos dominantes procuran imponer su estilo de vida, ejercida
y justificada en nombre de la cultura por medio de juicios de gusto que sancionan
lo propio e impropio (Bourdieu, 1984, p. 511).

Santiago, otro asistente, ofrece una lectura similar:

Los gays que van a Detox supuestamente no buscan ser stuper selectivos
y eso, pero con sus acciones, lo que dicen y como se comportan, al final
si son super cerrados. Te tienen que ver para que puedas entrar al cir-
culo. Si no, es como si no existieras.

Estos espacios terminan reproduciendo logicas de consumo y performance social
que rigen, también, otros ambitos del mercado neoliberal.

CHEMSEX, ESTEREOTIPOS Y EL MERCADO GAY HIPERSEXUALIZADO

Detox Pool Party se inscribe en el chemsex, entendido como uso de sustancias en
contextos sexualizados que, en esta literatura, nombra una practica especifica
entre hombres gais y bisexuales, con rasgos socioculturales propios (Jaspal, 2022,
p. 3). Flavio describe su intensidad corporal:

Detox es este tipo de eventos de uno o dos dias donde corre droga y
sexo. Eso lo saben (...) Son cosas fuertes. Realmente puede terminar en
una orgia de personas con cuerpos especificos. No se puede negar. Yo
recién la conoci el afio pasado. Suena fuerte, pero es asi.

En Detox, el chemsex remite a una escena curada, donde el placer se adminis-
tra segun criterios especificos y por un filtro selectivo. Foucault (1978) recuer-
da que, en el siglo XIX, la homosexualidad se constituyd como categoria médi-
co-psiquiatrica y “especie”, transponiendo la sodomia del terreno de los actos al
de una identidad/naturaleza singular (p. 43). Ademas, la sexualidad fue definida
como un dominio “susceptible a procesos patolégicos”, legitimando su medical-
izacion (p. 69). En Lima, Motta (1997) muestra que la socializacion de jovenes
en el “ambiente” se configur6 en circuitos del centro —plaza San Martin, cines y
bares— atravesados por clandestinidad, prostitucion y “batidas”, pero donde tam-
bién se tejieron redes de solidaridad y reconocimiento entre pares excluidos de
sus hogares (pp. 2, 23).

Santiago refuerza esta lectura:

Con esos temas son bien cerrados y, por las cosas que se hacen en esas
fiestas (...) no invitan a todos. No necesariamente, pero puede que ter-
mine en una orgia (...) imaginate que se filtra... O sea, es por eso que no
invitan a cualquiera, pues. Todo el mundo saldria perdiendo.
Asi, la exclusividad de Detox no depende solo del capital econémico o estético,
sino también de una légica de confidencialidad. El temor a la “filtracién” —de
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situaciones privadas o sexuales— legitima el control de acceso, aunque se pub-
liciten en redes. En la misma linea Nicolas confirma que el filtro real opera en
redes de confianza entre asistentes y organizadores: “No es que le vayan a vend-
er la entrada a cualquiera”. Aunque cualquiera puede adquirir un pase, la venta
principal depende de los promotores, generando un circuito cerrado. Quienes no
pertenecen —o no son “avalados”— quedan fuera por mecanismos tacitos.

La sexualidad, convertida en mercancia, segmenta los mercados; en el discurso
mediatico, ‘lo gay’ suele aparecer sexualizado mas que afectivo, reforzando es-
tereotipos que ayudan a mantener fronteras simbdlicas entre lo heterosexual y lo
gay (Visconti, 2008, pp. 128-129).

El evento también se inscribe en la cultura rave; Fisher (2016) la define como sin-
tesis de nuevas drogas, tecnologia y cultura musical (parr. 6). En Detox, el uso de
éxtasis liquido (Gy) es comun y se integra a la socializacidn. Santiago comenta:

Ese ambiente es super chill y divertido. Pero si prestas atencion a las
cosas, hay gente que se pasa de ‘pendeja’. Por ejemplo, un pata le metio
carcel a otro tipo sobre que tenia Gy, solo porque se comié a su marido.
Gy es el éxtasis liquido, el fav de los cabros (...) y a Detox la gente lleva
sus cosas, como Gy y otras vainas.

Pese a esta atmosfera hedonista, los espacios estan atravesados por discursos
de vigilancia y jerarquia. Mufioz (2020) sostiene que la ideologia dominante
tiende a presentar a las personas queer como individuos aislados y “perver-
tidos” (p. 112). Esto resuena con lo que comenta Nicolas: “A mi me da asco la
marihuana, es de bagres. Pero ahi te das cuenta que en estos eventos hasta las
drogas ahora se seleccionan”. Asi, incluso en contextos de placer y diversidad
persiste el prejuicio.

Expresiones como las de Nicolés revelan un mecanismo de distanciamiento:
los asistentes describen las practicas de Detox como ajenas, impersonalizadas
o propias de “otros”. Al usar férmulas como “eso lo saben” o “a mi me da asco...
pero ahi te das cuenta”, se desmarcan y trasladan la agencia a un colectivo in-
definido. Este desplazamiento discursivo opera como estrategia de gestién del
estigma (Goffman, 1963), permitiendo hablar de préacticas estigmatizadas (p.
117) —chemsex, promiscuidad, drogas— sin asumirlas como propias, y refuerza
la violencia simbdlica al naturalizar cédigos de exclusidon. “Desligarse de lo
que se hace” es un hallazgo, donde deseo y consumo se negocian también en
lo narrativo.

En lo visual, la légica se refleja en la imagen promocional de la edicién Spicy
(DETOX®, 2024c), donde el cuerpo masculino hegemdnico domina la escena
(Figura 3). La publicidad despliega estética aspiracional ligada al neoliberalis-
mo, asociando bienestar con musculatura y estatus. Cuerpos esculpidos, poses
sugerentes y visualidad saturada configuran un ideal excluyente. Lopez (2015)
advierte que “El (pre)dominio de imagenes masculinas blancas, hiper-sexual-
izadas, occidentales [...] contribuyen a la saturacion del prototipo gay” (p. 147),
reforzando patrones que marginan otras formas de habitar el deseo.

La imagen muestra a un hombre blanco, rubio y musculoso, con pectorales, brazos
y abdomen definidos. La iluminacién enfatiza la textura de su piel y el relieve mus-
cular. Como sefiala Cabello (2015), “Al destacar la dimensién visual de esta sexuali-
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Figura 3. Imagen promocional de la fiesta Detox Pool Party “Spicy”.
(DETOX © 2024c)

dad, sobresale una comprension donde no hay cuerpo sin imagen, es decir, donde
las imagenes hacen posible la emergencia de los cuerpos sexuales” (p. 66). Esta rep-
resentacion remarca la corporeidad mediante rasgos hiperdefinidos cuya visibilidad
depende del encuadre.

Butler profundiza la lectura del cuerpo como superficie construida. En vez de supon-
er que el cuerpo deseable preexiste, plantea que se produce por repeticién de actos
normados: “Dentro de esos términos, el «cuerpo» se manifiesta como un medio pa-
sivo sobre el cual se circunscriben los significados culturales o como el instrumento
mediante el cual una voluntad apropiadora e interpretativa establece un significado
cultural para si misma. Pero el «cuerpo» es en si una construccién” (Butler, 2007, pp.
58-59). Asi, el cuerpo hipersexualizado dominante en Detox condensa gestos y signos
como masculinidad gay hegemonica. El género —y con é€l, la visualidad del cuerpo— “no
debe considerarse una identidad estable... sino mas bien como una identidad débilmente
formada en el tiempo, instaurada en un espacio exterior mediante una reiteracién es-
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tilizada de actos” (Butler, 2007, p. 274). La imagen no solo muestra un cuerpo, sino que lo
instituye como deseable mediante reiteracién estilizada.

Aunque espacios como Detox permiten explorar el deseo, perpetiian estereotipos que
justifican la discriminacion. La hipersexualizacion del mercado gay, ademas de re-
sponder a la 16gica capitalista, reduce la experiencia a la bisqueda incesante de placer.
En este marco, Pecheny (2006) subraya que “la adopcién de distintos roles, la ‘doble
vida, que parece caracterizar la vida de los homosexuales en un contexto discrimina-
torio, ha sido facilitada por el desarrollo urbano”, y afiade que este permite organizar
espacial y temporalmente los vinculos segtin la orientacién, de modo que “los limites
entre los mundos [...] no son fijos ni infranqueables” (pp. 138-139), aludiendo a la sex-
ualidad disidente bifurcada entre lo publico y lo privado, entre visibilidad regulada y
vivencia clandestina. Esta escision se reactualiza en espacios como Detox, donde cuer-
pos gais pueden ser celebrados si cumplen canones, mientras gais marrones, gordos,
delgados o bajos —los no hegemodnicos— resultan doblemente abyectos.

Detox Pool Party ejemplifica la convergencia entre chemsex, estigmatizacién de los
hombres gais como promiscuos e hipersexualizacién del mercado. Al exaltar un
cuerpo blanco, hipermusculado y asociado con lujo y poder, el evento reproduce
estructuras de exclusion y aspiracion, promoviendo un deseo basado en el con-
sumo y la performatividad corporal.

BLANCO, MUSCULOSO Y CON PLATA: UN MODELO ASPIRACIONAL

En el contexto neoliberal, el cuerpo se convierte en emblema de deseo, consumo
y estatus. En las sociedades capitalistas, los ideales corporales operan como mar-
cadores de masculinidad, disciplina y valor simbdlico. Esta légica dialoga con lo
que Gill (2007) llama una “sensibilidad posfeminista”: cuerpos crecientemente sex-
ualizados y un yo gestionado como proyecto individual bajo la apariencia de elec-
cién (pp. 149-151). La optimizacién del cuerpo se vuelve mandato subjetivo en un
sistema que exige autorregulacion constante mientras reproduce desigualdades. El
cuerpo deseable es normado estéticamente y encarna una ética de control y pro-
ductividad afectiva. La promocién del evento Detox Pool Party se cimienta en esta
estética, como testimonia Nicolas:

Siempre se 1o hemos dicho al organizador. Los chicos se 1o hemos dicho,
como que ‘oye, estas usando demasiadas fotos de personas con cuerpazos’. Y
no todas las personas que van a Detox son blancas o con cuerpazos. Es como
que las fotos dan esa idea, pero si vas, en realidad no es asi.

En la practica, asiste un puablico heterogéneo: hombres gais cis de veintitantos y
treintas (con algunos mayores), de fenotipos diversos (predominan blancos y mes-
tizos) y corporalidades variadas, desde hipermusculadas hasta no marcadas o de
tallas grandes. Esta variedad no contradice los filtros; la frontera es porosa pero
selectivamente permeable. La compra de entrada convive con filtros blandos (ar-
gollas, redes y cédigos estéticos) que organizan el acceso simbolico, definiendo
quién aparece en publicidad y fotos oficiales, quién ocupa los espacios mas visibles
y quién queda en los margenes. Visualmente se privilegian ciertos canones; el ideal
corporal y la blancura instituyen un “centro legitimo”, mientras el resto participa
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4 La “cultura fitness” alude a un estilo de vida centrado en el ejercicio, el cuidado corporal y la salud, promovido por tendencias y

redes sociales.

desde posiciones periféricas.

Esta concepcién del cuerpo como simbolo de éxito dialoga con la “industria de
la felicidad” y el ideal del “psiudadano” (Cabanas e Illouz, 2019, pp. 118-121). La
felicidad se redefine como personalidad optimizable mediante autogestién emo-
cional, autenticidad y crecimiento continuo, sostenida por técnicas y productos
del bienestar. En ese marco, la apariencia y el cuerpo operan como pruebas visi-
bles de logro y valor (p. 136). El mercado impone no solo un ideal corporal, sino
su persecucion como requisito para el reconocimiento.

Este énfasis remarca jerarquias sociales y excluye a quienes no encajan en los
canones de la cultura fitness* y la estetizacién neoliberal. En este modelo, la del-
gadez se vuelve un eje de validacién —marcador de autocontrol y “requisito” de
éxito— y un criterio por el que se trata a alguien como sujeto merecedor (Guth-
man & DuPuis, 2006, p. 444). “Exclusiéon” alude menos a una puerta cerrada que
a la jerarquizacién de pertenencia y visibilidad mediante filtros blandos. Detox
reproduce estas exclusiones al vincular el disfrute con cumplir parametros estéticos
y econdmicos. En la cultura gay, el “hombre blanco, musculoso y con poder adquis-
itivo” funciona como modelo aspiracional que estructura deseo y reconocimiento
(Heath, 2018). La promocién de Detox no describe la totalidad del publico, sino que
la prescribe, produciendo una ficcién aspiracional que centra el cuerpo hegemoéni-
co, mientras una audiencia mas diversa participa desde los margenes. Asi lo indica
Flavio:

Muestran cierto tipo especifico de cuerpos. Eso varios de nosotros se
lo hemos recriminado al organizador, porque no todos los gays son asi
(...) Y eso que lo han bajado, porque (...) los cuerpos eran mucho mas
grandes (...) practicamente eran fisicoculturistas.

La presion por encajar en estos estandares es palpable, especialmente en este sec-
tor de la comunidad gay limefia que ocupa posiciones de alta centralidad y prestigio
—“élite” en sentido analitico— dentro de la diversidad sexual. Por “élite” se entiende
un subconjunto que concentra capital econdmico, social y estético-corporal (capaci-
dad de gasto y acceso preferente; redes y argollas con organizadores; corporalidades
normativas y performatividades de blancura), lo que incrementa su visibilidad y ca-
pacidad de imponer codigos. Santiago comenta: “Lo que sucede es que son un sector
de la comunidad gay de Lima que se considera a si mismo superior”. Nicolds agrega:
“Los gays en su mayoria siempre son muy acomplejados, ;entiendes?... si no tienes una
buena autoestima... no vas a poder encajar”. Estas reflexiones evidencian cémo aparien-
cia y estatus condicionan la pertenencia. Esta logica se comunica también visualmente
en laimagen promocional (Figura 4) de la edicién Pride de junio de 2024 (DETOX®, 2024e).
La visualidad gay en este espacio se articula en torno a normas y estéticas donde el cu-
erpo hipermusculado y su cuidadosa ‘puesta en escena’ funcionan como signos de
deseo (Schippert, 2007, p. 158), jerarquizando la centralidad mas que el solo acceso.
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El personaje enFjprimer @lanocesecafrodéscendientery de [pigédsmorena. Su cuer-
po hipertonificado dédtsaiddntiselnattird @6t idesl¥ighal predominante. Su
vestimenta —zunga de cuero ajustada, cinturén y suspensor— subraya la ero-
tizacién del cuerpo masculino. El segundo personaje, un hombre blanco con
barba, también exhibe rasgos de culturismo. Su torso definido y un cinturén de
globos refuerzan que la celebracion del Pride estd mediada por una estética de
hipermasculinidad y cuerpos normativos.

Algunos asistentes sefialan que el evento no es homogéneo en términos raciales o
econémicos: participan personas negras y no todos tienen el nivel adquisitivo que
aparentan. Este “blanqueamiento” social indica que la pertenencia no descansa solo
en el capital econdémico, sino en encarnar codigos de respetabilidad —estéticos y de
consumo, pero también de clase, género y sexualidad— que adectian a los sujetos a
valores “blancos” (Viveros Vigoya, 2016). Esta 16gica puede leerse a la luz del homo-
nacionalismo de Puar (2007): ciertos sujetos queer racializados son simbélicamente
integrados si encajan en modelos aceptables; “Esta benevolencia hacia los otros
sexuales depende de parametros cada vez mas estrechos de privilegio racial blanco,
capacidades de consumo, normatividad de género y de parentesco, e integridad corpo-
ral” (Puar, 2007, p. xiii). La inclusion es condicionada y refuerza jerarquias.

En Detox, esto explica como incluso cuerpos no blancos pueden ser admitidos
simbélicamente, siempre que no cuestionen los cddigos estéticos dominantes.
Al respecto, Santiago reflexiona:
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Y en Detox si hay ‘negros’, ah. Aparentan tener plata, que es otra cosa,
pero eso no lo saben todos. Es como que hasta han ‘blanqueado la
carne’ (...) Y en este caso, ‘negros’ alejados de su origen para encajar en
un grupo totalmente elitista.

Resulta revelador que, aunque la imagen promocional incluya un personaje ne-
gro, su representacion se hace a través una representacién artificial, lo que sugi-
ere inclusién simbolica mas que integracion real de cuerpos racializados

La representacion del evento y su imagen promocional consolidan un modelo de
belleza y pertenencia basado en hipermasculinidad marcada y poder adquisitivo.
Esta jerarquizacién visual establece criterios de aceptacion que, segin los entrev-
istados, inciden directamente en cémo los asistentes perciben estos mecanismos.

EL RAVE Y LO GAY: UNA EXPERIENCIA SENSORIAL EN EL AMBIENTE GAY

La musica, la ambientacion y la organizacién de un rave producen una experien-
cia sensorial intensa convertida en mercancia. La promesa de una vivencia
electrizante y exclusiva refuerza que el disfrute estd condicionado por exclu-
siones simbdlicas y econémicas que delimitan quién participa plenamente.
Nicolds resume: “Detox es un evento para conocer gente, bailar, todo... un es-
pacio de encuentro y diversion donde pasa lo que tenga que pasar”. Desde Sil-
via Federici, si bien el capitalismo mercantiliza el cuerpo, el baile es esencial
para esta reapropiacion y nos conecta con otros (2022, p. 138). Su horizonte es
“un cuerpo que reune lo que el capitalismo ha separado [...] que se mueve en
armonia con el cosmos [...] la diversidad es una riqueza para todos y un motivo
para hacer en comun” (2022, p. 13).

Un carrusel de imagenes promocionales de Detox Pool Party (DETOX®, 2024b)
muestra a ciertos asistentes como parte del espectaculo, reforzando una exclusiv-
idad que transforma la fiesta en producto consumible. Lejos de un espacio libera-
dor, el placer sensorial estd mediado por filtros. Fisher advierte que “los festivales
extaticos del rave reactivaron el uso del tiempo y del espacio que la burguesia
habia prohibido”, pero el capitalismo respondié con una “purificacién comercial”
que subordiné ese potencial (2016, parr. 6-7).

Esto se ve en eventos como Detox, donde el despliegue estético y afectivo del goce
se regula por cddigos de clase, género, raza y corporalidad, convirtiendo al cuer-
po gay deseable en emblema de distincién y a la fiesta en inclusion selectiva. Aun-
que el rave se asocia con libertad y conexién (musica, sustancias), su apropiacion
neoliberal convierte el disfrute en mercancia. Hoare sostiene que “la ausencia de
significado fuera del rave 1o hace funcional para la persistencia del sistema cap-
italista, pues parece ofrecer una escapatoria temporal” (2018, parr. 7). El placer
sensorial sostiene identidades en un entorno condicionado por poder adquisitivo
y redes sociales. Santiago comenta:

Los que vamos a Detox, también vamos a Sagitario®. Vamos a la sala
Tribal® a bailar y la ocupamos toda. Los exclusivos. Asi que no hay
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Figura 5. Composicién en base a un carrusel de ocho fotografias de Detox Pool Party
subidas en su cuenta de Instagram. (DETOX © 2024b)

bagres. O hay, pero pocos. Nos crean una sala solo para nosotros.

“Bagres” se usa en Lima de forma despectiva para referirse a personas consideradas
poco atractivas, segin estandares dominantes . La exclusiéon emerge de la (in)visi-
bilidad y los estereotipos en la representacién mediatica: la “invisibilidad relativa”
limita los “posibles yo” y lleva a cuestionar el propio valor social, y los participantes
reportan sentirse excluidos por representaciones tradicionales y restringidos por es-
tereotipos (Gomillion & Giuliano, 2011, pp. 340, 347-348) En la segunda imagen del
carrusel, aunque hay tallas grandes, solo los tonificados muestran el torso descubierto.

En Lima, los raves replicaron modelos importados que, lejos de consolidarse
como espacios contraculturales, reprodujeron distinciones sociales. De even-

5 Sagitario es una discoteca de larga trayectoria en el Centro de Lima, espacio multiclase con fuerte presencia gay y transy
punto de encuentro intergeneracional del “ambiente”.

5 Una sala Tribal es una zona de algunas discotecas con mdusica tribal house, subgénero electrénico de percusiones afro-latinas y patrones
repetitivos; en contextos LGBTIQ+ se asocia al despliegue corporal performativo y a la erotizacién del baile.

”La voz “bagres” tiene una carga histérica en el ambiente marica limefio. Entre 1950-1970 designaba a maricones de clase media baja

o baja, predominantemente mestizos o indigenas, en contraste con las “regias”, de clase media alta o alta y mayoritariamente blancos.
Aunque ambos confluyeron en plazas y cines del centro, las bagres podian expresar su afeminamiento en espacios publicos a cualquier
hora, mientras que las regias solian hacerlo en dmbitos privados o semiprivados y de noche; ademas, los cruces tenian limites: era inusual
que una bagre fuese invitado a casas regias en Miraflores o San Isidro, o ingresar a recintos exclusivos como el Hotel Bolivar (Galdo-
Gonzélez, 2022, pp. 69-70). En su uso actual (p. ej., entre asistentes de Detox), “bagres” evalla cuerpos y prolonga una légica de exclusion
anclada en racismo, clasismo y estetizacion del capital, operando como cédigo situacional (quién aparece, dénde y cémo).
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tos underground con acceso restringido, migraron a circuitos mas visibles.
Carlos Vasquez, de “Circulo Interior”, recuerda: “Del 90 al 92 tocamos en
muchos sitios, desde lo mas under hasta fiestas de facultad” (Antena Horriso-
na, 2014, parr. 6). La apertura no supuso democratizacién real. Hoy, Detox
Pool Party retoma formas del rave, pero impone barreras del consumo de lujo
y del mercado aspiracional. Flavio comenta: “En Detox no se regala nada, es
un rave donde gastan bastante. Un organizador llamé ‘conchudo’ a mi amigo
por asumir que le darian entrada gratis”. Se ilustra como el capital simbélico y
economico condiciona el ingreso y la pertenencia en la escena. Como explica
Garcia (2020), “mostrar poder econémico (asi sea real o una performance) a
través de la apariencia y la vestimenta es un simbolo de prestigio que marca
las interacciones en la escena gay” (p. 70). Asimismo, “es mas probable que
[...] [tengan] acceso a este estilo de vida” (p. 70). En este marco, practicas como
estar en lista o ser directamente invitado se convierten en mecanismos que
refuerzan jerarquias y restringen la diversidad de cuerpos efectivamente pre-
sentes entre el publico asistente.

La cultura queer alternativa tensiona de forma constante la apropiacién capi-
talista de sus espacios. En Detox Pool Party, la promesa de un ambiente seguro
y hedonista, en la practica, refuerza segregaciones basadas en el consumo.
Como explica Sender (2004), la figura del ‘consumidor gay ideal” se configu-
ra mediante subcultural capital y jerarquias de gusto que privilegian el buen
gusto/decoro sexual, produciendo una imagen ‘respetable’ y funcional a los
objetivos comerciales (pp. 202-203, 218). El rave opera como nodo del ambi-
ente gay, donde el acceso se regula por redes, estilos de vida y familiaridad
con cddigos mas que por una busqueda de comunidad amplia. En la séptima
y octava imagen del carrusel, cuerpos musculosos dominan la composicién,
mientras los de talla grande aparecen en segundo plano, desenfocados. Flavio
comenta: “En Detox no hay casi nadie de Matadero, Climax o Sodoma. Ellos
no van a esos eventos, pero si a Detox. Puros cuerpos perfectos”. La escena
muestra como estos raves funcionan como escenarios de validacién simbdlica,
donde incluso quienes deslegitiman otros espacios queer se congregan por
prestigio, visibilidad y exclusividad.

Los raves dirigidos a la comunidad gay en Lima condensan la tensién entre
libertad colectiva y exclusién impuesta por el capital. En su version mas rad-
ical, el rave encarné una ruptura del orden neoliberal. Como recuerda Hoare
citando a Fisher, “el rave era una expresiéon material de la libertad colecti-
va, un espacio donde la gente podia perderse en algo mas grande que ellos
mismos” (2018, parr. 3). En eventos contemporaneos como Detox Pool Party, esa
potencia se diluye en dinamicas de consumo donde el ambiente gay deviene en
escena performatica atravesada por musica y baile, pero también por distincién.

REFLEXIONES FINALES
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Los hallazgos de esta investigacién han permitido responder a las preguntas so-
bre como se articulan el deseo, el cuerpo y el consumo en este espacio recreati-
vo dirigido a la comunidad gay en Lima, y como este evento reproduce dinami-
cas de exclusion simbdlica y material.

En este sentido, el estudio ha complementado los aportes tedricos sobre
homonormatividad, capitalismo afectivo y visualidad reguladora, al situarlos en
un contexto donde las jerarquias de clase, raza y estética se entrelazan con las
promesas de goce. Si bien autores como Pecheny, Cabanas, Illouz, Bourdieu o
Sender muestran cémo el mercado configura subjetividades y regula el deseo,
estos hallazgos evidencian como estos mecanismos operan localmente medi-
ante un evento que transforma el bienestar, la naturaleza y el cuerpo en mercan-
cias simbdlicas. En dialogo con Goffman, este estudio muestra que la exclusion
no se ejerce solo mediante filtros explicitos de consumo o estética, sino también
en cémo los participantes gestionan discursivamente el estigma, desligindose
de practicas que reconocen pero no se atribuyen; asi, se amplia el debate al
evidenciar que la exclusién no solo se impone desde fuera, sino que puede ser
naturalizada por quienes la viven, reforzando su eficacia simbdlica.

Se ha aclarado cémo las formas de representacion visual, las légicas de acceso y
las estéticas corporales hegemonicas configuran mecanismos de distincién que
contradicen los discursos de inclusién y diversidad. La investigacién ha analiza-
do como Detox Pool Party en Lima reproduce dinamicas de exclusion corporal,
racial y econdmica, asi como procesos de mercantilizacion del deseo dentro
de un cierto sector de la comunidad gay. Con un enfoque multidisciplinar que
articula antropologia, sociologia y estudios culturales, se ha mostrado céomo la
logica neoliberal convierte el bienestar en un producto de consumo, condicio-
nando participacién y reconocimiento.

A ello se ha sumado la centralidad de la blanquitud como marcador de prestigio,
belleza y deseabilidad. En estos espacios, la blancura del cuerpo es una promesa
de pertenencia, bienestar y capital erético. Como advirtié Portocarrero (2013),
“lo que la poblaciéon peruana admira como ideal y deseable es lo blanco y lo
rubio” (p. 167), lo que explica por qué los cuerpos no blancos aparecen despla-
zados de la representacion visual dominante. Lejos de disputar este canon, las
imégenes promocionales refuerzan una “utopia del blanqueamiento” (p. 168)
que articula el deseo de inclusién con la exclusién estructural de lo mestizo, lo
moreno y lo indigena.

Asimismo, se ha vinculado Detox Pool Party con la cultura del chemsex, donde
consumo de drogas y encuentros sexuales se integran a las dinamicas de so-
cializacion. Aunque estos espacios han sido historicamente importantes para la
comunidad gay, su mercantilizacién los convierte en productos que perpetiian
estereotipos sobre la promiscuidad homosexual. La representacion visual del
evento prioriza cuerpos hipertonificados, evidenciando una homonormatividad
que excluye a quienes no se ajustan a estos ideales. Estos hallazgos aportan a los
estudios sobre diversidad sexual, consumo y capitalismo cultural, al mostrar
cémo la inclusion neoliberal LGBTIQ+ no ha erradicado las desigualdades, sino
que las ha convertido en oportunidades de consumo. Eventos como Detox Pool
Party evidencian que la liberacién aparente de los espacios de socializacion gay

Miscelanea Investigacion original

esta atravesada por estructuras de poder que reproducen jerarquias sociales sim-
ilares a las de la sociedad heteronormada.

Si bien una limitacién metodoldgica importante fue solo contar con tres entrev-
istas, esta restriccién no impidié observar dindmicas significativas del campo;
mas bien, el cardcter restringido, exclusivo y anénimo del evento se vuelve un
hallazgo en si mismo al evidenciar mecanismos tacitos que estructuran la sociab-
ilidad gay de élite en Lima. Aunque este estudio no puede afirmar que Detox Pool
Party sea representativo de la experiencia gay en Lima, si permitié explorar un
sector que, mediante capital econémico, estético y simbdlico, influye en formas
hegemonicas de visibilidad y pertenencia; por ello, mas que un caso aislado, el
evento se entiende como sintoma de una configuraciéon neoliberal mas amplia.
En ese marco, el caso describe un circuito especifico —una pool party con fuerte
curaduria estética y filtros blandos de acceso— y no pretende generalizar a “la co-
munidad gay limefia” en su conjunto. Sus hallazgos deben leerse como extrapo-
lacién analitica hacia escenas homoélogas, no como retrato del ecosistema diverso
de sociabilidad gay en la ciudad.

En este acotado marco, este estudio ofrece un modesto aporte a la comprension
de la relacion entre capitalismo, consumo y diversidad sexual, al mostrar cémo
la mercantilizacién del deseo en eventos como Detox Pool Party ha configurado
nuevas formas de exclusion simbélica y material, reforzando, desde dentro, jer-
arquias sociales y corporales dentro de la comunidad gay en Lima.

Detox Pool Party y 1a mercantilizacién del deseo
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