
mArDy bum
someone who ComPlAins A lot,  moAns About their liFe etC... “AlGuien que se quejA muCho,  
se quejA De su viDA, etC ...”
usuAlly useD in the north oF enGlAnD. “normAlmente se utilizA en 
el norte De inGlAterrA”
Also A ArCtiC monkeys sonG.“tAmbién unA CAnCión De  
los ArCtiC monkeys”

/www.urbAnDiCtionAry.Com/

Nuestra comunicación como marca  implica dos fac-
tores. El primero es la creación de colecciones atempo-
rales, que no están determinadas por estaciones. Cree-
mos que al hacer esto en temporadas indefinidas se 
fortalece el concepto de nuestra marca. Y el segundo es la organización de eventos de promoción donde se 
haga conocido el producto en el mercado.

“Mardy Bum: Andrea Gaja (21) y Andrea Venero  
(21). El proyecto se lanzó en 2014, por la necesidad de 
crear prendas con una estética lúdica, para poder sa-tisfacer al público joven que busca originalidad al mo-
mento de vestir.

 Mardy Bum abarca investigación, desarrollo de 
marca, desarrollo de textiles e indumentaria. Incluye también la dirección de campañas estratégicas para su 
difusión y reconocimiento, hasta la creación y confec-ción de cada uno de los elementos que se presentan al 
mercado. Las marca y sus productos colaboran con el 
crecimiento del diseño en nuestro país, que se carac-teriza por tener los mejores recursos para elaborar 
prendas de vestir. Los referentes conceptuales en  torno a los cuales giran nuestras colecciones son sa-
cados de la vida cotidiana, como el cine o los juegos y 
en su mayoría tienen una estética pop.

MARDY BUM.PROYECTO DE DISEÑO DE INDUMENTARIA

E S T U D I O S  D E  D I S E Ñ O2.4 Andrea VeneroProyetos Integrales II / 2014
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de mesa. Utilizamos diversos recursos para poder con
seguir la identificación con las personas y su imagina
rio colectivo. En esta colección la investigación sobre 
materiales y patronaje se hace más elaborada, tal es la 
utilización de vinil textil, polialgodón y malla. Esta vez 

tógrafa) y Naomi Valdivia (artista plástica).

Para la muestra que realizamos en el Centro Colich, 

en el año. El objetivo de este evento fue buscar el reco

un proyecto multidisciplinario.” 

Nuestra primera colección está inspirada en el cine. 

las personas puedan identificarse y los aplicamos a la 
indumentaria. En la mayoría de estampados creamos 

grafía, que es característico de la marca. Por otro lado, 

de equipo. Esta vez contamos con la colaboración de 
Mahok Carpio (fotógrafa), María Alejandra Velarde y 
Paolo Ortiz (diseñadores).
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SOBREMESA MARDYBUMLa segunda colección está inspirada en los juegos 
de mesa. Utilizamos diversos recursos para poder con-
seguir la identificación con las personas y su imagina-
rio colectivo. En esta colección la investigación sobre 
materiales y patronaje se hace más elaborada, tal es la 
utilización de vinil textil, polialgodón y malla. Esta vez contamos con la colaboración de Claudia Delgado (fo-
tógrafa) y Naomi Valdivia (artista plástica).

INTRO MARDYBUM
Para la muestra que realizamos en el Centro Colich, se hizo una recopilación de todas las prendas creadas 

en el año. El objetivo de este evento fue buscar el reco-nocimiento y promoción de la marca Mardy Bum como 
un proyecto multidisciplinario.” A.V.

CARTELERA MARDYBUM
Nuestra primera colección está inspirada en el cine. Recogimos elementos característicos con los cuales 

las personas puedan identificarse y los aplicamos a la 
indumentaria. En la mayoría de estampados creamos sistemas modulares y optamos por el juego con la tipo-
grafía, que es característico de la marca. Por otro lado, nos gusta desarrollar proyectos multidisciplinarios y 
de equipo. Esta vez contamos con la colaboración de 
Mahok Carpio (fotógrafa), María Alejandra Velarde y 
Paolo Ortiz (diseñadores).

“lA moDA es mÁs unA ACtituD que el DetAlle De unA telA”
kArl lAGerFelD
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