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El arte de la ilustracion
en el afiche cultural

00 0000000000000 00000000000000000000

Felipe Cortazar
Docente de la Especialidad
de Disefio Grafico PUCP

Durante la practica profesional, he
tenido la oportunidad de disenar
una serie de afiches de publicidad
cultural, en los cuales existe una
actitud de apertura y de libertad
en el acto creativo, no restringido
por normas sino visto como un
acto de expresiéon mas vinculado
al arte, sobre todo con el arte en
la postmodernidad. Es por ello que
es de mi especial interés el tema
del afiche cultural porque me pro-
porciona la oportunidad de explo-
rar creativamente, sin tener que
hacer una representacion traduc-
tiva del tema y obra que esté pro-
mocionandose.

El afiche es alin una poderosa he-
rramienta para comunicar el men-
saje del cliente o evento a difundir,
asi como medio de expresién per-
sonal, cuyos objetivos de comu-

nicacién deben cumplirse en los
contados segundos en que deben
captar la atencién del publico. Este
breve instante otorga una excelen-
te oportunidad de expresion para
trabajar con la imaginacidon mis-
ma y crear una pieza con entidad
propia que emocione al publico y
lo invite a ver la obra o evento pu-
blicitado.

La ilustracidn aplicada en estos afi-
ches presenta una propuesta sus-
tentada en el poder de los signos,
con una estética propia en la que
se toma en cuenta el vinculo entre
el producto cultural y el publico
enfatizando las relaciones entre
las estéticas artisticas y el disefio
gréfico.

Es asi que en la estética de estas
propuestas, se puede notar entre

las caracteristicas mas saltantes
que las identifican la utilizacién
de un lenguaje realista, la utiliza-
cién del fotomontaje asi como las
influencias de corrientes estéticas
que forman parte de mi propuesta,
como el surrealismo, el simbolis-
mo, el minimalismo, etc. Se busca
la identidad en el lenguaje; es lo
que permite decir mas cosas de las
que se ven, mediante la utilizacién

de simbolos como la escalera, para
significar ascensién en lo material
y espiritual, nubes, puertas, etc.

Es importante anotar el contexto
actual de un mundo globalizado,
que nos expone cada dia a una
infinidad de mensajes. Cada uno
de ellos pone en movimiento una
lectura e interpretacién diferente.
Es decir, son discursos abiertos. Es
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este tipo de discurso el que me in-
teresa de manera primordial para
la creacion de afiches culturales.

Es asi que el estudio de la identi-
dad cultural dentro de una cultu-
ra posmoderna, que se mueve en
todas las direcciones, construida
en base a muchos fragmentos de
otras, es un tema importante, asi
como observar cémo las industrias
culturales —la massmedia- cons-
truyen una nueva conciencia del
mundo en la que la relacién entre
el postmodernismo y la globaliza-
cién ha generado una cultura que
es muy sensible a las ficciones.

En el proceso creativo utilizado en
la creacién de los afiches se pre-
senta la convergencia de diversas
disciplinas, desde la utilizacién

de técnicas publicitarias como el
brief para la recoleccion de ideas
y necesidades provenientes del
cliente, al proceso de asociacién
de conceptos para la realizacion de
los bocetos, hasta las técnicas de
produccion del trabajo final, como
es la utilizacion de fotomontajes, el
uso de lailustracién digital, la reali-
zacion de maquetas, etc.

La publicidad cultural

La publicidad es una herramienta
promocional que puede ser
utilizada en varios niveles del
esquema Mensaje-Publico-Accidn.
El disefio de sus mensajes responde
a una estrategia de comunicacion
que tiene varias funciones o
modos de actuar, como la difusion,
la representacién y la expresion
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de identidad, que tiene mucha
relacién con la cultura, la identidad
cultural y la asignaciéon de una
identidad propia al lenguaje que se
utiliza en el mensaje.

Dentro de la publicidad cultural
podemos diferenciar aquella que
es institucional, donde se promo-
ciona una entidad cultural desde
un enfoque corporativo, de la que
comprende la publicidad de even-
tos culturales (cine, teatro, etc).

Estos dos campos presentan
diferencias tanto en mensaje como
en la estética de la publicidad
cultural, siendo el campo de Ia
promocidon de eventos culturales
el que favorece la utilizacién del
discurso abierto que caracteriza
esta propuesta. m
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