» PROYECTO DE DISENO DE MARCA

Estudios de diseio
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El Complejo Arqueoldgico de Chotuna-Chornancap se
ubica en el departamento de Lambayeque. El sitio esta
compuesto por pequefios “palacios” conformados por
espacios rituales, administrativos y depositos decorados
con una iconografia compleja del periodo Lambayeque.
Las investigaciones han colocado al sitio entre uno de los
mas importantes complejos arqueologicos de este
periodo, destacandolo por su monumentalidad y su
asociacion con una de las leyendas mas importantes de la
zona, la leyenda de “Naylamp’.

En este contexto se realizd una alianza con el director del
Museo Briining, el arquedlogo Carlos Wester, con quien
se concretd como objetivo crear una marca para las
tejedoras tradicionales que viven adyacentes al sitio y que
utilizan recursos nativos como el algodon vy las arcillas
locales, para realizar productos con la técnica del telar de
cintura. La linea de accion del presente proyecto se llevo
a cabo integrando la investigacion-accion con la creacion
y el disefio a través de la responsabilidad social universi-
taria.

El desarrollo de la imagen de la marca Ceterni se realizo
con los alumnos del curso de Comunicacién Corporativa
2, asesorados por los profesores Carmen Garcia, Martin
Razuri y Diana Solorzano. El trabajo se enfocd en
transmitir visualmente la iconografia y rasgos del lugar, asi
como en resaltar la participacion de las artesanas de tal
manera que se conociera su dedicacion y esfuerzo en el
trabajo y se revalorara su técnica.

Como parte de la investigacion, se visito el Museo de Sitio
de Chotuna-Chornancap y el Museo Briining, y se realiza-
ron entrevistas a las artesanas, al director del museo,
entre otros. Posteriormente, como parte del proceso
creativo se desarrollaron bocetos, propuestas de color y
tipografias, fotografias, etc. A partir de lo cual se disenaron
los logotipos y los lineamientos de la marca que fueron
aplicados en diferentes piezas: catalogo de productos,
tarjetas de presentacion, envases, bolsas, hang tag y
otros. El resultado de este proceso se formalizo en un
manual de marca. La ganadora del proyecto fue la alumna
Cecilia Alvarez Calderon.
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