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LA FOTONOVELA

La fotonovela aparece casi junto 

con la fotografía, como una serie 

de secuencias fotográficas que 

componen una historia visual re-

lativamente corta, sin diálogos, 

donde la atención se centra  en 

la expresividad corporal y facial 

de los personajes, ubicados en 

ambientes que denotan y conno-

tan enfáticamente.

Para la mitad del siglo XX, en-

riquecida con diálogos y con 

una mayor complejidad narrati-

va, ya se había transformado en 

un recurso literario popular, de 

grandes alcances en la cultura 

urbana, aunque menospreciado 

por la crítica oficial, sobre todo 

en el género de la novela rosa y, 

posteriormente, de la novela eró-

tica, la novela policíaca, la novela 

negra y la novela romántica. Los 

países donde registraba una ma-

yor presencia eran Italia, Francia, 

España, México. En México, jun-

to a las fotonovelas románticas, 

se desarrolló un nuevo género, 

con relatos sobre luchadores, 

luego sobre otros deportes. En 

los Estados Unidos, en los años 

60, se creó el cine – novela , con 

fotogramas de películas. En los 

80, la fotonovela ingresó al acti-

vismo social de América Latina, a 

través de las organizaciones que 

militaban por los derechos de 

la mujer. En los 90, se afincó en 

el territorio comercial de la por-

nografía, en el cual sigue man-

teniéndose a la vez que sigue 

funcionando en la comunicación 

social y últimamente como recur-

so didáctico. Actualmente, la fo-

tonovela encuentra su correlato 

en la Web, a través de los videos 
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editados a partir de fotografías y 

se relanza como insumo para no-

velas gráficas e historietas. 

Para el diseño gráfico, la fotono-

vela puede ser el objeto mismo 

de la creación, con fines comu-

nicativos diversos, o un recurso 

para la realización de materiales 

gráficos impresos, audiovisuales  

o multimedia. Como parte de la 

formación es también un ejerci-

cio para la composición narrativa 

serial y la composición espacial 

de las imágenes gráficas, así 

como para desarrollar la capa-

cidad de comunicar a través de 

la imagen. Las fotonovelas que 

presentamos tienen este objeti-

vo, el estudio la de narrativa vi-

sual, a nivel comunicativo y com-

positivo. 
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