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LA HISTORIETA

La historieta es una narración lite-

raria representada visualmente a 

través del dibujo y eventualmente 

técnicas artísticas plásticas, con 

o sin texto, cuyas secuencias se 

desarrollan de manera lógica a 

través de una composición tipifi-

cada de viñetas. La composición 

de la página puede ser cerrada o 

abierta, pero la viñeta representa-

rá siempre una información que 

aporta al desarrollo de la historia 

o del discurso, sea que introduce 

una escena, a un personaje o un 

detalle. Para proporcionar una 

comunicación sintética y eficaz, 

hay códigos que rigen la estructu-

ra de la página, y crean la dinámi-

ca del relato; códigos que rigen la 

estructura de la imagen, a través 

de planos, ángulos, iluminación; 

códigos que rigen la expresión 

de voces, ruidos, pensamientos, 

emociones.

Sus inicios formales se sitúan 

en 1829, con el álbum del suizo 

Töpffer, aunque dibujar relatos 

es un procedimiento que se re-

monta a las primeras culturas de 

la humanidad. En la Europa del 

siglo XIX la historieta se dirigía a 

un público adulto; ulteriormente 

amplia su público, sus géneros y  

sus  territorios culturales. 

Actualmente, se diferencia entre 

el cómic tipo norteamericano, 

con una estética plástica com-

pleja y el culto a los superpo-

deres y los superhéroes; la his-

torieta latinoamericana, con un 

componente social agudo y una 

articulación significativa entre 

texto e imagen; la manga japo-

nesa, con una gran diversidad 

de géneros y públicos, con una 

capacidad simbólica que remite 

a los sentidos de la existencia, a 

menudo desde una perspectiva 

intercultural y con una codifica-

ción sintética con  elevado poder 

de comunicación; la historieta 

europea, interesada especial-

mente en el humor  y la aventura.

La historieta tiene actualmente 

vínculos sólidos con el cine de 

animación y es inspiración para 

el cine por lo general. Su capaci-

dad comunicacional y su retóri-

ca visual la han hecho objeto de 

interés para la educación y los 

proyectos de difusión de la lite-

ratura: muchos textos han sido 

transformados en historietas, 

para ampliar el interés y acceso 

a sus relatos.    

En la formación del diseñador, 

la historieta puede ser objeto de 

creación, con valor comunicativo 

y artístico; puede  ser un ejerci-

cio productivo para la creación 

de personajes, historias y dis-

cursos visuales, lo que implica 

el uso de códigos compositivos 

y expresivos; se relaciona con la 

ilustración, caricatura y la anima-

ción como insumo para su reali-

zación. 
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