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Victor Ynami

El Hilo
Rojo

(resumen - abstract)

El Hilo Rojo es una marca con la misiéon de promover la ilustracién peruana dentro de la in-
dustria editorial, tanto a nivel local como global. Mediante la creacién del primer catélogo
nacional, el proyecto busca reunir a la mayor cantidad de ilustradores peruanos y generar
una comunidad nacional de profesionales del rubro.

(palabras claves.)

llustracidn
Editorial
Promocidn
Catdlogo
Conexion

Comunidad
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(introduccion.)

El campo en el cual se va a intervenir
tiene relevancia cultural y socio-econé-
mica. El proyecto se enfoca principal-
mente en la promocién de la ilustracién
peruana dentro de la industria editorial
(libros). Mediante la organizacién de sus
integrantes en una comunidad articula-
da, se busca establecer conexiones que
aumenten sus posibilidades de desarro-
llo profesional. La primera conexién en-
tre un ilustrador novel y una editorial ne-
cesita siempre de un voto de confianza
que suele ser dado por recomendacion
directa de otro ilustrador o algin con-
tacto ligado al rubro. Esto genera que
a muchos ilustradores se les dificulte el
poder conseguir una oportunidad labo-
ral dentro de la industria, perdiendo con-
secuentemente el interés.

La ilustracién como profesion requiere
de muchas horas de trabajo individual
por lo que quienes se dedican a ésta
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suelen agruparse en pequefias comuni-
dades ligadas al rubro especifico en que
se desarrollan (el concept art, la litera-
tura infantil, la animacién, el fanzine, el
rubro publicitario, entre otros). Dichas
comunidades no suelen relacionarse en-
tre siy esto se debe, en parte, porque a
nivel nacional no existe asociacién algu-
na que agrupe a los ilustradores y vele
por la promocién de la ilustracion perua-
na como elemento cultural.

Por otra parte, la industria editorial a
nivel internacional ofrece muchas opor-
tunidades para poder establecer una
linea de carrera a través de concursos
para formar parte de catédlogos interna-
cionales o la publicacién de proyectos
personales. No obstante, gran parte de
los ilustradores peruanos no tiene cono-
cimiento de ello haciendo escasa o repe-
titiva la representaciéon de Peru a nivel
internacional.
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El aporte del proyecto

El proyecto propone la creacién y promocion del primer catélogo nacional de ilustrado-
res, cuyos participantes, a su vez, consoliden una comunidad de representantes de la
ilustracion peruana. Este catdlogo mantendra un hilo conceptual Unico (la leyenda del
hilo rojo) para todos los participantes, lo que busca facilitar el reconocimiento de las
capacidades individuales de cada ilustrador como creador.

En cuanto al publico destinatario, se identifican dos usuarios a los que debe dirigirse la
comunicacion de la marca: ilustradores y editores. Los canales de comunicacion varian
de acuerdo al perfil de cada uno: entre los ilustradores, principalmente noveles, existe
la predileccion por el uso de redes sociales mientras que para los editores resultan mas
utiles los medios impresos durante el desarrollo de ferias del rubro.

P. Objetivo 1: ilustrador iniciante

P.TECNOLOGICO

P. SOCIOECONGOMICO P. MEDIATICO

- Utilizan smarthphones
predominantemente Android
de baja a alta gama

con acceso a Internet.

- Hombres y mujeres - Redes Sociales

- 20 - 35 anos de edad Principales: Facebook e

- Predeminantemente en Instagram

Lima” Otras plataformas:

- Estudiante (universidad. Behance

escuela o instituto) o Arte Manifiesto

profesional de carreras de DeviantArt

Arte, Diseno, Arquitectura,

Literatura, Educacion y/o

Ciencias Scciales (Filosofia)

- Forma parte de alguna

pequefia comunidad de

ilustracion segln el rubro de

SU interés.
*Se entera da evenios de iustraciin
medianie mde 5les o ol boca & boca

“Por &l momenio se desconoca la en eventos del
situscion en cads departamento del pals. = -

FROVECTD DE LCENTIATLRA - EL HLD ADND

P. Objetivo 2: editor

P. SOCIOECONOMICO P. MEDIATICO P. TECNOLOGICO

- Utilizan smarthphones
Android y iPhone

de bsja a alta gama
con acceso a Internet.

- Hombres y mujeres - Redes Sociales principales;
- 35+ arios de edad Facebook
- Predominantementa en Linkedin

Lima

- Profesionales de carreras
de letras y ciencias humanas
- Frecuenta ferias del rubro
editorial

*Praferencia por los medios impresos.




El objetivo principal del proyecto es promover la ilustracién peruana dentro de la in-
dustria editorial facilitando la conexién entre ilustradores peruanos y editoriales. Para
el caso de los ilustradores noveles, el catalogo constituye un respaldo frente a una edi-
torial, aumentando las posibilidades del ilustrador de ser escogido para una primera
publicacién. Para el caso de los ilustradores profesionales, el catdlogo se vuelve una
forma de representacion internacional, ampliando las posibilidades del ilustrador de
establecer vinculos laborales en otros paises.

lgualmente, El Hilo Rojo como producto de la editorial Torreimar asociada al Encuentro
Internacional de ilustradores Imaquinario, buscarad generar la primera comunidad de
ilustradores peruanos con los cuales se establezca una comunicacién constante sobre
las distintas oportunidades concursables que ofrece la industria y asi aumentar la repre-
sentacion del pais a nivel internacional.

Investigacion del contexto referencial

Existen principalmente dos tipos de catélogos circulantes dentro de la industria edito-
rial: aquellos que representan Unicamente a un pais y aquellos que bajo la modalidad
de concurso abierto suelen contar con la participacion de distintos paises. Para el caso
del primer tipo podemos observar como ejemplo el catalogo “El deleite de descubrir
- 57 libros ilustrados coreanos” (KBBY, 2017) impulsado por el Ministerio de Cultura de
Corea del Sur, la KPIPA Agencia de Promocion de la Industria Editorial en Corea, y el
Comité Coreano del IBBY.

Para el caso del segundo tipo existen muchas organizaciones internacionales ligadas
a ferias o universidades que se encargan de la creacién de este documento posterior
al concurso establecido, como el catalogo “Energia Latina” dentro de los libros recopi-
latorios de “Las mejores ilustraciones latinoamericanas” de la Universidad de Palermo
(2017), el “lllustrator Annual” de la Feria Internacional de Literatura Infantil de Bologna
(Bologna Children’s Book Fair, 2015), o el Catélogo “Iberoamérica llustra” promovido por
la Feria Internacional del Libro de Guadalajara (lberoamérica llustra, 2010-2018).
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Referentes

El lenguaje visual para estos catalogos
suele ser minimalista y de diagramacion
simple ya que conjuga una variedad de
estéticas muy distintas dentro de un
mismo espacio. La portada suele ser
una ilustraciéon realizada por el ganador
del concurso en el caso de los catalogos
internacionales, mientras que, en los de
paises especificos, se suele utilizar un
patron de formas sencillas independien-
te del trabajo de cualquier ilustrador
participante.

Dichos catélogos suelen repartirse de
forma impresa durante los eventos del
rubro editorial a la par que se desarro-
llan exposiciones artisticas con las ilus-
traciones que lo componen. De igual
manera, se puede acceder a dichos ca-
talogos mediante la web encontrando la
version en pdf de este archivo o una web
especialmente disefiada para el catalogo.

Para la realizacion de este proyecto fue
necesario realizar un trabajo de campo
previo en ferias editoriales como la FIL

Lima (Pert) y la FIL Guadalajara (México).
Al comparar la situacion de la ilustracion
editorial en ambos paises es que salen a
relucir documentos y modos de organiza-
cion inexistentes para nuestro contexto
pero que conforman nuevas oportunida-
des de cambio.

De la misma manera fueron importantes
las entrevistas con editores peruanos y
extranjeros para determinar los pardme-
tros de lo que se busca en un ilustrador
editorial, lo que sirvié a su vez para dar
forma a las bases del catalogo.

lgualmente se incluyeron ponencias de
ilustradores de otros paises, realizadas
durante el Segundo Encuentro Interna-
cional de llustracién Imaquinario, sobre
proyectos de gestion y promociéon de
la ilustracién, como fueron los casos de
Amalia Satizabal, parte del equipo de
“llustradores Colombianos” (llustradores
Colombianos, 2015), y Raquel Echenique,
fundadora del colectivo “Siete Rayas” en

Chile.
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Construccion de la marca

En cuanto a los parametros para la cons-
truccién conceptual y gréfica de la mar-
ca, estos se configuraron segun sigue:

Visién: Ser la primera comunidad articu-
lada a nivel nacional de ilustradores para
el rubro editorial cuyas acciones aumen-
ten la representacion de la ilustracion
peruana en eventos nacionales e inter-
nacionales.

Mision: El hilo rojo es un proyecto que
busca promover la ilustracién peruana
dentro de la industria editorial. Median-
te la creacién de un catalogo que retna
a la mayor cantidad de ilustradores na-
cionales, la marca pretende conformar
un respaldo para el ilustrador iniciante o
profesional frente a editoriales naciona-
les y extranjeras, a la par que establece
una comunicacion constante de las opor-
tunidades que ofrece el rubro.

Los Valores de marca se definieron de la
siguiente manera:

Valores Funcionales: Promocién indivi-
dual y colectiva del ilustrador; comuni-

cacion constante de las oportunidades
laborales del rubro; facilitar la primera
conexién entre un ilustrador novel y una
editorial; respaldo y representacion; ca-
racter descentralizado; el crecimiento
constante.

Valores Emocionales: Sentido de per-
tenencia a una comunidad; visibilidad;
orgullo de representar al pais desde su
profesiéon (marca pais)-

Valores Centrales: Conexion; represen-
tacién nacional (peruanidad).

La promesa de marca para el editor/re-
ceptor del catélogo es: Que los ilustra-
dores noveles que conforman este cata-
logo hayan pasado previamente por un
filtro editorial que garantiza que pueden
resolver una ilustracion aportando crea-
tivamente en su contenido, cumpliendo
un plazo de tiempo fijo y adecuédndose
a las lineamientos estéticos que conlleva
un producto de esta naturaleza. Para el
ilustrador participante: Que Torreimar
bajo el nombre de Imaquinario se encar-
gara de promover su trabajo mediante el

codigos de marca

Biomasy Identidad Mensaje de Promesa de Bosicionamierito:

P ’ de Marca: Identidad: Valor: 3

EL HILO CONEXION EL PERU REPRESENTACION UNA COMUNIDAD

RCJO ILUSTRA NACIONALY QUE AVANZA EN
RESPALDO GRUPO
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uso de este catalogo, otorgédndole visibi-
lidad en el rubro tanto de manera local
como global.

La marca debera mostrarse siempre orgu-
llosa de su propia cultura y con los brazos
abiertos para recibir nuevos integrantes.
Ademads, tiene un sentido de comunidad
muy marcado que la hace hablar en nom-
bre del grupo y no a nivel individual. No
existe un yo sino un nosotros. La marca
debera ser percibida como una comuni-
dad accesible para todo ilustrador perua-
no y ser sinénimo de confianza para cual-
quier editorial local o extranjera.

El ilustrador debera sentir que forma
parte de una comunidad organizada y
responsable, que avanza en colectivo
y que se encuentra en constante movi-
miento.

Expresividad visual y verbal

Hay una paleta de colores Unica para
todo el proyecto y sus aplicaciones.
Consiste en la combinacién de blan-
co, negro y el rojo institucional en sus

distintas tonalidades. En cuanto a las
texturas, se utilizardn principalmen-
te acercamientos de las ilustraciones
participantes, haciendo énfasis en las
técnicas utilizadas, tanto digitales como
impresas.

Para las fotografias de los participan-
tes se utilizardn retratos Unicamente
en escala de grises. Para el registro de
los productos se utilizara el minimo de
elementos dentro del encuadre, si-
guiendo la paleta de colores general del
proyecto.

Los textos explicativos mantendran una
tipografia simple sin serif y de lectura
facil como la Helvética LT Std, usando
las variaciones de Bold para titulos o
cuando fuese necesaria su utilizacion,
al igual que las variaciones en light,
cursiva, entre otras.

La marca se comunicara a través de una

voz masculina en off, asociada preferen-

temente a un adulto joven proactivo,
. 14

quien hablard en nombre de todos los

ilustradores desde el plural en prime-
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ra persona, es decir desde un nosotros.
Para ello se usara un lenguaje modera-
do y sobrio sin caer en informalidades
ni jergas, debiéndose mostrar, ademas,
orgulloso de ser parte de este proyecto
para exaltar el sentido de pertenencia.

Productos graficos y
estrategias parala
comunicacion

-El catélogo en formato libro de tapa
dura de 120 péginas aprox.

-Papeleria institucional (incluyendo un
separador de libro)

-Posters tamafio A1 con citas literarias.
-Stand en feria donde irédn colocadas gi-
gantografias con las ilustraciones.
-Publicaciones para redes sociales con
las citas literarias y con algunas de las
ilustraciones participantes.

-Reels promocionales mediante la anima-
cién de las ilustraciones.

-Plataforma web

La narrativa del proyecto se da a partir
de un punto de partida, la leyenda del
hilo rojo y las interpretaciones de los
ilustradores participantes en el catalogo,
buscando asi la expansiéon de una histo-
ria a partir de sus distintas adaptaciones.

Para el desarrollo de esta campafia de
comunicacién se ha considerado un en-
foque tanto transmediatico como cross-
mediatico, pues si bien el contenido se
repetirda muchas veces de forma digital
e impresa, el proyecto busca nutrirse de
sus prosumidores para ampliarse y gene-
rar una segunda etapa de publicacién.

De igual manera ésta tendra un enfo-
que multimediético ya que se utilizara el
contenido del catédlogo para adaptarlo a

otras piezas de difusion, como son los vi-
deos promocionales a partir de la anima-
cion de las ilustraciones.

Por otro lado, los tipos de interaccién y
experiencia que se buscan con el publi-
co a partir del storytelling y de acuerdo a
los principios de Jenkins (2009) son:

« Expansion: Cada interpretacién del hilo
rojo recoge el vinculo emocional del ilus-
trador con la historia. Esto facilita entablar
el nivel emocional en la comunicacidn.

+ Continuidad: Se asegura en tanto el
eje central de todas las historias sea la
leyenda del hilo rojo.

+ Multiplicidad: Se realiza en tanto las
historias contadas por los ilustradores
participantes motiven a la comunidad de
seguidores a crear sus propias versiones.

* Inmersion: Se cumple en tanto el ca-
talogo adopte un valor literario/cultural
y exista un publico que quiera conocer
mas interpretaciones.

« Extraccion: Se produce en tanto se
cree una comunidad de seguidores del
catélogo y sus interpretaciones, dado su
valor literario y cultural.




42

Proyectos de Investigacion

MG 12

REMISION (presente)

POSTERS

[LUSTRACIONES)

LANZAMIENTO
POSTERS OFICIAL DEL
(CITAS) i CATALOGO
EN FERIA

El concepto creativo del
proyecto

La leyenda del hilo rojo del destino y sus
distintas interpretaciones seran el eje
principal de la campafia, dada su capaci-
dad de seduccién por abordar dos temas
trascendentales para el publico objetivo:
el amor y el destino.

Por lo mismo, la estrategia de comuni-
cacion sera dividida en tres etapas de

acuerdo a la légica de un hilo rojo:

“Donde empiezan los hilos” (fase de

detonacién) Es decir pequefias pistas
sobre las historias reunidas en el cata-
logo a través de citas textuales, dado su
valor literario.

“El punto de encuentro” (fase de remi-

sién)

Donde se dan a conocer las historias y sus
interpretaciones y se revela el punto de
convergencia de las mismas: el catalogo.

SOCIALES

Fases de la campara

El contenido de esta fase es generado a
partir de las ilustraciones acompafiadas
por una pequefia biografia del ilustrador
junto con una fotografia en blanco y ne-
gro y los datos de contacto respectivos.

“Del otro extremo del hilo” (fase de re-
compensa) Donde se le dara la oportuni-
dad a los receptores de esta publicacion
de generar su propio contenido (usua-
rios prosumidores).

Por otro lado, la estética propuesta para
toda la campafa sera la misma utilizada
para el catalogo, es decir, una paleta de
rojo, blanco y negro, en sus distintas to-
nalidades, para connotar la identidad pe-
ruana.

Cabe mencionar que el referente toma-
do para la primera parte de la campafia
son las intervenciones tipograficas reali-
zadas por el colectivo Accidn Poética en
distintas ciudades de Latinoamérica.



Mi llama tiene sed,
mi lana no abriga,
no veo a donde voy.
Pero ahi esta,

oigo la dulce voz.

Mamacha Carmen
me ha encontrado.

#Conectados
PorUnHilo

3% EL HILO ROJO 3% EL HILO ROJO

3 EL HILD ROI0 ua!

- EOEREELMINECTD S LOVLUSIMADGREY S UM AT S S (=] £

ENVIAR

Poster con las citas literarias (fase de detonacidn), poster con ilustracién para
stand (fase de remisidn) y plataforma web para participar (fase de recompensa)
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La campaia de promocién
del proyecto

El proceso de la campafia de promocién
se realiza de acuerdo a las fases descri-
tas anteriormente- Sera el siguiente:

FASE DE DETONACION:

“DONDE EMPIEZAN LOS HILOS”

La fase de detonacién serd mediante una
campafa teaser utilizando citas literarias
del contenido textual propuesto por
cada ilustrador. La campafia pretende
ser emotiva, utilizando las tramas princi-
pales de las distintas historias.

El contenido se publicara en redes socia-
les, Facebook e Instagram, y se colocarén
afiches impresos en paredes especificas,
cercanas a las principales escuelas/insti-
tutos/universidades de arte en Lima.

El contenido de estos afiches/publicacio-
nes debera dirigir al usuario a la fanpa-
ge del proyecto EL HILO ROJO desde
donde se les comunicara la fecha y lugar
para el lanzamiento oficial del catalogo.

Esta primera fase consolida un primer in-
tento de generar una comunidad de se-
guidores del proyecto, interesados en la
misma leyenda y su contenido.

FASE DE REMISION:

“EL PUNTO DE ENCUENTRO”

En esta etapa se contempla el lanzamien-
to oficial del catalogo en determinada
feria, muy probablemente durante la FIL
Lima. Dentro del stand institucional de
Imaquinario se colocaran gigantografias
con las ilustraciones, acompafadas por
una breve biografia del ilustrador/autor
y los datos de contacto.

En paralelo en redes se ira soltando el
mismo contenido de los posters con la di-
ferencia de que los datos de los autores
iran colocados en el copy (descripcion).
Tantos los posters como el contenido en
redes utilizaran el hashtag #Conectados-
PorUnHilo para poder rastrear todo el
contenido digital del catalogo asi como
a las personas que van siguiendo el pro-
yecto.lgualmente se animaran algunas
ilustraciones del catadlogo para generar
contenido multimedia que se movera en
redes sociales.

FASE DE RECOMPENSA:

“DEL OTRO EXTREMO DEL HILO”
Esta ultima etapa pretende la retroali-
mentacion de la comunidad generada
previamente, dandoles la oportunidad
de compartir su propio contenido tanto
escrito como ilustrado. Esta fase posee
una doble funcién pues también facilita
el rastreo de otros ilustradores en el pais
mediante el uso de la plataforma web.

Acorde a la calidad del contenido gene-
rado se podra incluir a los participantes
de esta etapa en la segunda versién im-
presa del catélogo.

Conclusiones

La organizacidn vy articulacién de la co-
munidad peruana de ilustradores es ne-
cesaria para facilitar su expansién laboral
dentro de la industria editorial local y ex-
tranjera, asi como para generar alianzas
con otras iniciativas propuestas por los
distintos actores implicados en la reali-
zacion y uso del libro ilustrado. De igual
modo, es de suma importancia promover
este Ultimo como parte del valor cultural
de una marca pais.



Nuestro hilo noes
etemo. Nace con
nosotras. Muere
con nosotros.

Y cuando sepa

ue eres mi_
destino, y tejamos
juntos el futuro, y
Nuestras
conexiones son
efimerasy el amor
tan fugaz

no tengas mas
remedio gque venir
ami, te voy a
devorar.

§r EL HILUD RO

5 L HiLS W30
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