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INTERNA
MENTE

-Manual de marca -

El objetivo de este manual es ser una guia para cualquier persona dentro o fuera de la em-
presa, puesto que la identidad de esta marca afecta a toda la organizacion.

Por lo tanto debe ser coherente, que se aprecie unidad, asi como claridad en cuanto a len-
guaje y grafica. Debe crear y definir la identidad corporativa de INTERNAMENTE, para pro-
yectar una imagen y lograr posicionamientos en los distintos publicos, finalmente seré un ins-
trumento de apoyo en el cumplimiento de los objetivos de difusién y promocién de la marca.

HISTORIA

Esta marca nace como busqueda de una solucién a la problemética sobre la precaria cultura
de educacién mental en Lima.

Una propuesta que busca ser un medio corrector hacia los altos indices de estrés, pobre
calidad de vida y trastornos mentales en la capital.
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Lineamientos basicos de la marca
Descripcién del logotipo

Color

Se opté por la predileccion de los colores celeste y amarillo, con la finalidad de trans-
mitir amabilidad y confianza. El color celeste brinda calma, confianza; mientras que el
color amarillo transmite energia y amabilidad.

Area de respeto

El logo debe poseer un contorno minimo de espacio vacio, tal como se muestra.
Nunca debe aperecer con otros componentes, tales como textos, simbolos o logoti-
pos; transgrediendo ese espacio.

Fundamentacién del simbolo

El concepto principal con el cual se trabajé este logotipo fue el mente, cerebro.

Se realizd una sintesis del cerebro humano, reconociendo los hemisferios derecho e
izquierdo. A su vez, se adapté el gesto de felicidad, con el fin de invitar al usuario. Para
denotar hacia este, nuestra presentacién incondicionalmente positiva.

INTERNA
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Construccion basica del logotipo

Cuadricula

Con esta cuadricula de base, se hace presente las pautas para reproducir el logotipo
en diferentes formatos, y facilitar la comprensién de cémo esta construido el logotipo.

3.2a

- INTERNA

1.7a

3a

Paleta de colores corporativo

c =170 c =100
M = 18 M = 26
Y = 07 Y = 9
K = 00 K = 00

Variacién de distribucion del logotipo

Se podra utilizar en cualquiera de estas dos orientaciones. Dependiendo del contex-
to, podré utilizarse solo el lettering o también solo el isotipo.

INTERNA ~ CR INTERNA
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Variacion sobre fondo de color

En la gran mayoria de situaciones al utilizar un color de fondo, se procederd a utilizar
todo el logo relleno de blanco sélido.

En algunos casos con fondo de color, se podra utilizar un color sélido, de acuerdo a la
armonia elegida (complementario, analogo, triada, etc).

INTERNA INTERNA

INTERNA
MENTE } MENTE

MENTE

INTERNA  INTERNA  INTERNA
MENTE MENTE  MENTE

Usos indebidos del logotipo

INTERNA ’

INTERNA
D

INTERNA ;




134  Estudios de Disefo MG 12

Tipografia

La tipografia cumple un rol importante en la representacién de la marca corporativa, y
para representar la personalidad de Internamente, se seleccioné la fuente Antipasto.
Se realizé varias modificaciones con el fin de representar mejor a la marca y de poseer
una tipografia original.

Antipasto
ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVW XYZ
abcdefghijkimiopgrstuvwxy z
0123456789 1"#3$%8&/=2; *:_([1(}

Tipografia complementaria

Se ha elegido la familia Helvetica ya que es una tipografia legible y practica. Sera
utilizada mayormente para comunicacién interna, mailings y formatos formales. En
algunos casos, para redes sociales y publicidad; se optara también por utilizar la ti-
pografia Raleway, sobretodo la variacién Black, por su peso visual. Ambas tipografias
complementarias, guardan armonia entre ellas.

Helvetica
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkmfopgrstuvwxyz

0123456789 !"#3%&/=7"*;:_()[11}

Raleway
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 "#$%8&/=?1"";: _Oll}




MG 12

Estudios de Disefio

Piezas graficas

RESPIRAR
CON CALMA
ME AYUDO A
MANEJAR
MIS EMOCIONES.

EJERCITARME
DIARIAMENTE
ME AYUDO A
CONTROLAR
MI ANSIEDAD.

DIARIANERTE
NEAYUDO A

€
MLARSIEDAD,

0

™
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J e

DORMIR
8 HORAS

'I _'I ¢COMO SOBRELLEVAR UN

d | ATAQUE DE PANICO?

ACEPTA QUE ESTAS CONCENTRATE EN TU BUSCA UN LUGAR
TEMIENDO UN ATAQUE RESMRACION TRANGUILD
S CONCENTE OE TU ESTADD. PARA QUE PUEDAS

ENFOCATE EN ALGO
EXTERIOR




MG 12 Estudios de Disefio 137

iHolo Wilderi
&Como fe Sentesp

Ganial 1§

No fon Deen

My mal

“ Internaldente

Page Ad Cenlre Inbox Manage jobs Nelifications B Insights More » Seilings Help «

5 DESCARGA
INTERNA EL APP

(+ M ;Y COMIENZA
TU VIAJE!

InternaMente
@internamanteBbiog TUTIENES
S ELCONTROL

Posts

Jobs ol Like | 3\ Follow | sk Share |« + Add a Bution

Events )
Create post [ Live A Event Offer ¥ Job -
v Seemars 2 @ 0 Mo rating vet
m B Wi apost
: Enqgksn (LK) English (US) - Espanal +
Manage promotions Deutsch - Portugués |Portugsl)
B Fhotoivideo Getr () Feellng
L ~] =i - Privacy - Temms  Advarising | AdCholces [
Cookies - Moo~
Facabook © 2019
&  IntemaMente b
T A min- &

| {COMO SOBRELLEVAR UN

ATAQUE DE PANlco-.:

ACEPTA QUE ESTAS COMCENTRATE, EN TU BUSCA UN LUGAR
TENIENDO UN ATAQUE RESPIRACION

TRANQUILO

THAEA OF I RAS






