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RESUMEN

Los caminos de la vida nos llevan rutas inesperadas, muchas veces iniciamos un proyecto de vida sin
estar seguros hacia dénde nos llevara. Mi paso por la especialidad de diseno grafico de la Facultad de
Arte y Diseno de la PUCP constituy6 un puente creativo hacia el descubrimiento de una pasion en la
que confluyen la ceramica y el mar.

PALABRAS CLAVE:

Diseno grafico, ceramica, mar, alta mar, naturaleza, playa



1L

Figura

MGI4 - 71

Crénicas Visuales



EL MARY YO

En el 2017 cursaba el penultimo ano de la
carrera de diseno grafico en la Facultad de
Arte y Diseno de la PUCP cuando, junto
con mi madre decidimos abrir un taller de
ceramica juntos.

Por un lado, Diana (quién es mi socia en el
taller) venia estudiando desde hace 10 anos
guiada por la reconocida ceramista Sonia
Cespedes en su taller en Surco y ya sentia que
era el momento de tener su propio espacio.

De mi lado, podria decir que mi experiencia
universitaria fue extensa, ya que inicié mis
estudios en la facultad de Generales Letras de
la PUCP con la intencién de estudiar publici-
dad, pero luego me di cuenta de qué mas me
interesaban las carreras que se dictan en la
facultad de arte, asi que me trasladé. Después
de pasar por varias carreras, finalmente elegi
estudiar diseno grafico ya que me ofrecia la
posibilidad de aprender herramientas de
disefio y aplicarlas en piezas graficas usando
y desarrollando mi creatividad mediante una
curricula variada que se acomodaba a muy
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bien a mi. Yo soy una persona con trastor-
no de déficit de atencion e hiperactividad
y necesito hacer actividades distintas para
poder mantener mi interés. Generalmen-
te me cuesta sostener mi atencion extensa-
mente, sobre todo si estoy sentado en una
clase mono6tona o muy tedrica. Esta carrera
me ofrecié la posibilidad de llevar cursos
tedrico practicos muy diferentes entre si. Es
asi como del curso de diseno editorial pasaba
a técnicas de ilustracion artesanal o de diseno
web a animacion 3D. Encajaba perfectamente
conmigo y me fue muy bien, sobre todo en
los cursos de ilustracion y animacion 3D.

Cuando Diana y yo decidimos abrir el taller
juntos no fue por una visiéon empresarial. Los
dos teniamos un acercamiento a la ceramica
desde un enfoque escultorico ylo que buscaba-
mos era tener un espacio de coworking para
nuestros proyectos personales. Si bien cada
uno tenia una direccion distinta, coincidimos
en nuestros gustos estéticos y en la adoracion
al mar y su naturaleza. Estando a puertas de
terminar mi carrera y enfrentarme al mundo
laboral, tener este proyecto fue el ejercicio
perfecto para aplicar mis conocimientos de
disefio y construir la marca de nuestro espacio.

Al momento de crear el brief y luego de hablar
con Diana de nuestros intereses y pasiones, nos
dimos cuenta que el mar era nuestro referen-
te principal. Sin embargo, queria encontrar
un nombre que ademas de englobar nuestros
puntos en comun y nuestra pasion por el
mar, sea lo suficientemente amplio como
para poder explorar diferentes posibilidades
creativas, pero que al mismo tiempo, nos dé
un eje. Es asi que llegué a “Altamar”, que es la
parte del océano que esta a bastante distancia
de la costa, como una palabra con mucha
carga simbodlica: te habla de distancia, de viaje,
de aventura, de naturaleza indémita, de un
lugar maravilloso. Ademas tenia mucha carga

emotiva para nosotros: en los 80’s mi abuelo
tenia una empresa de pesca artesanal con 12
botes en Puerto Lomas, Arequipa, y mi mama
tiene lindos recuerdos de aquella época. Desde
que soy nifo veraneo en esa playay es uno de
mis lugares favoritos.

Mas alla de que Altamar tenga esa energia y
represente nuestro sentimiento mutuo, es una
palabra corta, facil de recordar y fonéticamen-
te agradable, lo que se busca al momento de
ponerle un nombre a una marca. Trabajando
el brief puede definir la paleta de colores de
la marca, el look & feel y como seria la estrate-
gia de comunicacién en redes sociales. Asi
Altamar Ceramic Studio como marca fue
tomando una forma inicial.

En la actualidad me dedico completamen-
te a la ceramica. Soy profesor de técnicas
artesanales y torno, realizd colecciones de
vajilla y he tenido clientes destacados en el
sector gastronémico como Astrid & Gaston,
Restaurante Central, entre otros. También
hago piezas de autor y esculturas cuando
encuentro el momento. Pasar por la facultad
de Arte y Disefio me dio la posibilidad de
poder aprender diversas disciplinas de mi
interés y hacer un puente entre ellas. Siempre
di saltos entre el arte y el disefno y siento que
con Altamar Ceramic Studio mezclo un poco
todo, a mi manera y voy encontrando mi
propio camino.

CONCLUSIONES

Mis bases en disefio no solo me sirvieron
al momento de crear mi marca, también
me dieron mucho criterio al momento de
dirigir mi empresa, al trabajar con un equipo
de publicidad, a la manera cobmo comunica-
mos las propuestas para clientes y a disenar
piezas Unicas y asi hacer un puente entre el
arte y el disefno.
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