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Resumen

A lo largo del curso de Tipografia, se trabajé en conjunto con el Museo de Arte de Lima (MALI) para la
realizacion de un proyecto grafico que comprende el disefio de dos lettering, un alfabeto y un espécimen
tipografico. Para ello, nos basamos en una palabra que se incluiria en su exhibicion Los incas. Mas alla de
un imperio. La palabra quechua seleccionada fue kero, una copa de forma troncocénica ceremonial inca.
Para este proyecto, se busco reconfigurar el significado de la misma, revalorando el objeto en torno a su
estética y funcion.
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Introduccidn

En el marco del curso de Tipografia, durante el mes
de marzo, se presento el proyecto de lettering para
la exhibicion del Museo de Arte de Lima (MALI): Los
incas. Mas alla de un imperio. Esta exposicion tiene
el objetivo de revelar, de manera dindmica y holisti-
ca, la historia cultural de esta sociedad, exhibiendo
alrededor de doscientas piezas tales como vasijas,
textiles y objetos cotidianos.

Para este proyecto, se dispuso de una serie de pala-
bras en quechua que fueron clave para la sociedad
inca: entre ellas, se escogio la palabra kero. Se asu-
mio el reto de traducirlas en piezas graficas a través
de dos lettering, un alfabeto y espécimen tipografi-
co, con el propdsito de disefiar con ellas parte del
merchandising de la exposicién (como postales,
afiches y otros materiales gréficos e impresos), ha-
ciendo énfasis en la creatividad visual, la técnica y
el concepto.

Si bien existen proyectos e investigaciones con un
enfoque desde la tipografia, estos en su mayoria
son generales, encontrandose en otros idiomas. En
este contexto internacional, las teméaticas recurren-
tes son distintas a una reapropiacion de la cultura
local, tales como sostenibilidad medioambiental,
disefio de logo y lettering en medios digitales. En el
contexto peruano, los leteristas mas reconocidos,
como Elliot Tupac o el colectivo Carga Maxima, di-
funden principalmente el estilo “chicha”. Son pocas
las fuentes tipograficas que se basan en la cultu-

Figura 1. Ejemplar de kero incaico (Museo Inca de Cusco).

ra peruana, tales como Tocapu Typeface de Paola
Vecco, en la cual se recogieron las formas princi-
pales de los tejidos “tocapu” y se integré con un
estilo industrial europeo para crear una tipografia
“mestiza”. Asi, este proyecto aportaria de manera
significativa en las posibilidades en las que nuestra
cultura puede ser visibilizada, considerando que el
proyecto se extiende tanto a una fuente tipografica
como al lettering.

En el presente articulo, se pretende mostrar la me-
todologia del disefio aplicada a la tipografia, desde
la investigacion inicial hasta los resultados, de ma-
nera que se puedan esclarecer los procesos nece-
sarios para llevarlo a cabo.

Metodologia
Investigacion

El proyecto comenzé con la seleccion de la palabra
clave que se usaria para el concepto: kero, la cual es
una copa ceremonial de forma tronco-conica, con-
siderada un objeto sagrado y simbdlico. Se solian
elaborar en pares, basados en la idea de igualdad y
reciprocidad durante actos ceremoniales. Utilizados
por el inca, élites gobernantes y poblacion, se em-
plearon para distintos motivos: brindis con el Sol, ce-
remonias rituales para la cosecha y ritos funerarios,
desde antes de la colonia e incluso después.

Por lo general, sus decoraciones se organizan en
tres bandas horizontales: en la superior, encon-
tramos escenas narrativas; en la central, patrones
geométricos; y en la banda inferior, temas florales
que representan usualmente la flor de la cantuta.
El kero no es solo un vaso, sino una herramienta
narrativa con recursos de color, forma y estructura.
Su importancia reside en que no solo queda como
un valioso archivo del pasado, sino como un objeto
gue continda presente en la actualidad.

A partir de estos hallazgos, se identificaron las pala-
bras mas importantes que definen al término kero,
con el propdsito de canalizar la informacién. Para
ello, se elaboré un mapa conceptual que buscaba
rescatar la esencia del vaso, en el que se incluyeron
sus caracteristicas mas importantes, historia y uti-
lidad. Asi, se concretaron expresiones como “narra-
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cion”, “unién”, “cultura” y “conectar pasado-presente”.
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Figura 2. Mapa conceptual de conceptos principales del kero.

A partir de ello, se elaboré una lluvia de ideas con
las posibles frases para el lettering que fueron vali-
dadas por Julio Rucabado, arqueélogo y curador del
MALL. Los criterios para la eleccién de la frase serian

la sintesis (una frase muy extensa podria ser mas
compleja y menos atractiva), el peso conceptual y
la fonética. Como resultado, la frase escogida seria:
“De la tierra vinimos y con el vaso nos unimos”.
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Figura 3. Lluvia de ideas para la seleccion de la frase para el lettering.

La creacion de esta frase se basa en la elaboracién
en pares del kero: desde su concepcion ya se pensa-
ba en el brindis, en el uso conjunto. Su forma y las
funciones alrededor de este era lo que lo hacia sa-
grado, pues el material era variado (desde la plata a
la madera), haciéndolo accesible para todo estrato
en la sociedad inca. Ademas, al estar ilustrado con
escenas narrativas, revela informacion acerca de la
vida cotidiana y rituales especiales. En consecuen-
cia, relata quiénes fuimos y, con ello, quiénes somos.
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De acuerdo a la Real Academia Espafiola (RAE),
“venimos” se refiere a un acontecimiento tan solo
en el presente, o un futuro cercano; mientras que
“vinimos”, con “i”, se refiere a un evento en el pasa-
do, pero que de una forma u otra aln acontece en
el presente o no tiene un final especifico. Dado que
esta copa habla directamente sobre nuestro origen
y continua vigente en forma y concepto (un ejemplo
seria el vaso kero de cerveza Cuzquefia), el térmi-
no escogido fue “vinimos”, mas no “venimos”. En-
tonces, la frase recogeria los conceptos de origen,

union y legado.



Busqueda de referentes tipograficos

Luego, se elabord una busqueda de las tipografias
como referencia para la creacion de la frase, palabra
y alfabeto a elaborar. Se buscé seleccionar tipogra-
fias que no se alejen del concepto pero que, a su vez,
sean distintas entre si, con el objetivo de obtener ma-
yor dinamismo y posibilidades de jerarquizacion.

La primera tipografia seleccionada fue New Ro-
mantic, ya que trabaja tanto con terminaciones re-
dondeadas como con trazos rectos y geométricos,
lo que genera contraste y dinamismo visual. Esto
remite a la forma del kero; pues, en las ilustraciones
que posee, también encontramos curvas y geome-
tria. Posteriormente, la letra se modificaria para que
tenga menor contraste en el trazo y se acomode
mejor al concepto.

Project: Famous types
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Figura 4. Tipografia New Romantic (Anastasiya Kurlovich).
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Figura 5. Andlisis de la tipografia New Romantic
(Daniela Villanueva).

La segunda tipografia elegida fue Ms. Madi, pues
hace alusién a un trazo manuscrito, el cual se pue-
de relacionar a la historia, lo artesanal y la perso-
nalidad por su semejanza con las firmas. De esta
manera, refuerza el vinculo con el concepto de un
evento pasado que se narra en el presente (legado);
ademads, por contraste, otorga equilibrio al estar
junto a la geometria de la fuente anterior.
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Figura 6. Tipografia Ms. Madi (Robert Leuschke).
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Lettering Kero

Proceso creativo

Posterior a la seleccidn de tipografias, se elaboré un
moodboard sobre la base de imagenes que definian
al kero, al igual que referencias de composiciéon que
se recogerian para las propuestas.

Se incluyeron palabras como “sagrado”’, “unién” y
“ritual”. Otros dos conceptos presentes fueron los
patrones geométricos, pues son dos de los elemen-
tos que destacan mas en los keros debido a que los
dibujos que se encuentran en ellos son patrones
geométricos, figuras de flora y fauna y personajes
con cierto caracter angular. Como siguiente paso,
se elaboraron varios bocetos con el propésito de en-
contrar una composicion adecuada y adaptada a las
referencias de la personalidad del proyecto.

Bocetos de
palabra

Figura 8. Bocetos para la palabra kero.
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Ejecucion

Una vez seleccionado el boceto, se realizaron distin-
tas pruebas para escoger la paleta color adecuada.
Esta debia basarse en colores tierra, como naranja,
marrén y coral, pues son caracteristicos del objeto.

Figuras 9 y 10. Pruebas de color para la palabra.
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Con respecto a la composicién de la palabra, esta se
elaboré de tal manera que remita a la forma del kero.
Como se muestra en la figura 11, la estructura vista
de manera vertical es similar a la silueta del vaso.

Por otro lado, nos apropiamos de la fuente New Ro-
mantic: a diferencia de la original, tiene menor con-
traste en los trazos. La letra “K” tiene una pequefa
floritura que sale desde su asta ascendente. Aquella
simboliza la forma mdas geométrica y sintetizada de
la flor de la cantuta, considerada sagrada y comun-
mente dibujada en el kero. En tanto a las contrafor-
mas, se observa que tienen una combinacién de ter-
minacién cuadrangular y semiovalada. Asimismo, la
letra tiene astas cuadrangulares y presenta ligeras

FIOR DE LA
CANTUTR

FLORITURA

TERMINRCION
CURDRANGULAR

curvaturas, como en la “R” o la “K". Ademas, pode-
mos ver una ligadura entre las letras “R"y “0”. Por ul-
timo, las letras “E" y “0” presentan ganchos, los cua-
les tienen una forma de cuadrado, inspirada en las
formas geométricas que se pintaban en los keros.
De la misma manera, las decoraciones por dentro de
las letras simbolizan las ilustraciones encontradas
en estos vasos.

En la propuesta inicial, se encontraban elementos
graficos concisos, como flores de cantuta, patrones
geomeétricos y aves. Sin embargo, poco a poco se
priorizé mas la lectura de la palabra que la visualiza-
cion de los graficos, por lo que se sintetizaron mas
las formas para la propuesta final.

/'D FLORITURA

FORMBAS
GEOMETRICAS

CONTRRASTE

CONTRAFORMA juy

Figura 11. Analisis de estructura y composicién de la propuesta inicial de la palabra.

Lettering de la frase: “De la tierra vinimos y con
el vaso nos unimos”

Proceso creativo

Luego de tener el lettering de la palabra mas aterri-
zada visualmente, se comenzé con la elaboracion
del lettering de la frase. Para ello, el primer paso fue,
nuevamente, elaborar bocetos.
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En esta etapa, se incorporaria la segunda fuente es-
cogida como referente, Ms. Madi, sin dejar de lado
la apropiacion anterior de la fuente New Romantic.
El criterio para la elaboracién de los bocetos fue
equilibrio estético y jerarquia, de forma que se re-
saltaran las palabras mas importantes de la frase

“vinimos”, “vaso”).
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Figura 12. Bocetos para la frase: “De la tierra vinimos y con el vaso nos unimos”.
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Ejecucion

Una vez seleccionado el boceto, se comenzé con
la vectorizacién del mismo. Cabe destacar que, en
tanto a la frase y su concepto, se trabajé sobre la
base de la estructura del kero. De acuerdo con ella,
este objeto se divide en tres bandas horizontales:
escenas o historia (representaciones de cosechas,
rituales, etc.), patrones geométricos e ilustraciones
florales o de aves, una por cada nivel. De esta mis-
ma forma, se organiza el lettering:

A. En la parte superior (“De la tierra vinimos”), se
encuentra la zona de historia, acercandose al ori-
gen de la sociedad inca. De acuerdo a lo investi-
gado, la sociedad inca se origind cuando vieron
desaprovechados los terrenos entonces baldios,
pero prospero al cultivarlos con las cosechas en
el siguiente nivel. Con este motivo, se acompafia
el “De la” con una ilustracién que remonta a un
temprano amanecer y al sagrado dios Sol.

BOLD,ES
PESADA

DIVIION de kevo |
HIStORIA

B. Enlazona del medio (“y con el vaso”), se destaca
la geometria y florituras laterales. Asimismo, la
tipografia de “tierra” es la zona que “amarra” la
composicion y aporta unidad. Asi, el banner se
entrelaza de tal manera que remite a la silueta
del kero.

C. En el dltimo nivel (“nos unimos”), se utilizo la flor
de la cantuta (flor sagrada significativa para los
rituales) como recurso para la base del lettering.
La tipografia en manuscrito permite entrelazar
las letras entre si para fortalecer el concepto de
union, en conjunto con las ligaduras y los trazos
con rizo, de tal manera que, a pesar que no son
los mismos tipos de letra, se unen mediante esta
interaccion.
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Figura 13. Andlisis de estructura y composicién de la fase elaborada.
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Alfabeto
Proceso creativo

Para la segunda parte del proyecto, se elaboré un al-
fabeto sobre la base de las tipografias utilizadas en
la frase y la palabra. A través de los fundamentos de
la tipografia, se busca determinar la esencia del kero
de manera grafica. Para ello, se recuperd la estructu-
ra troncocédnica identificatoria del kero en los trazos
y astas de las letras, las cuales muestran un ancho
mayor en la parte superior y menor en la inferior.

Figura 14. Bocetos iniciales del alfabeto.

De manera inicial, se comenz a elaborar bocetos
por cada tipo de letra; es decir, una cuadrada (H, E,
N,M,F, Z, W, K, TU,B,P R),una redonda (O, G, D, C,
Q) y una triangular (A, V, Y). Esta clasificacion surge
a partir de la geometria basica que las conforman.

"
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Ejecucion

Una vez establecida la grilla, el siguiente paso fue
comenzar a vectorizar cada letray pasarlas a Glyphr
Studio, una aplicacién que permite convertir la letra
vectorizada en una fuente tipografica para el tecla-
do. Con el objetivo de que el alfabeto tenga unifor-
midad y armonia, se tuvo que crear al menos tres
grillas para cada tipo de letra: cuadradas, triangula-
res y circulares. Con ello, se podria tener una guia
que nos ayude a generar las letras. Sobre la base de
las formas principales, se establecieron medidas y
anchos. Para ello, se usaron los esquemas de Fruti-
ger, de acuerdo a las variables de tono y proporcion.

HEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Figura 15. Grillas para la estructura de las letras.

20 >MG15

Las cuadradas y redondas tendrian las medidas de
siete unidades de alto por cinco de ancho, siendo
una unidad equivalente al ancho de trazo. Algunas
letras, como la “W”, suelen necesitar mas espacio
considerando que las formas son con terminaciones
mas anchas en la parte superior, por lo que la grilla
se basa en las medidas de 7 x 6 unidades. Una vez
terminado ese proceso, se comenzd a elaborar to-
das las letras del alfabeto y algunos signos, para lo
cual se utilizé papel mantequilla para poder “calcar”
las piezas y asi mantener las medidas establecidas.
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Figura 16. Ejemplo de elabo

W/

racion de letras a partir de la grilla.

> ESTUDIOS DE DISENO MG'IS‘



Espécimen tipografico

Proceso creativo

Para este ultimo proyecto, se busco elaborar un es-
pécimen que contenga toda la informacién descrip-
tiva del alfabeto elaborado. Asi, como primer paso,
se elaboraron bocetos.

PG

£XpIaG0N

—g _ explitaton

Figura 17. Bocetos para el espécimen tipografico.

Ejecucion

Con el boceto seleccionado, se comenzé con la
vectorizacion de los elementos del afiche. Para el
primer planteamiento de este trabajo, se usaron co-
lores calidos y mas cercanos al naranja; sin embar-
go, se modificaron los colores a tonos mas tierra
para la propuesta final. Posteriormente, se diagra-
mo y editd la informacion.

Resultados

Conforme a los procesos mostrados, encontramos
la riqgueza que puede aportar la tipografia para un
proyecto grafico a partir de un solo objeto o pala-
bra. Durante el proceso, fue fundamental tener una
base de investigacion soélida para poder ampliar las
posibilidades de expresién: no solo para conocer el
objeto, sino para comprenderlo. El reto radicé en la
representacion visual del kero, de manera que poda-
mos comunicar su esencia tanto desde la materia-
lidad como el significado que le precede; es decir,
trasladar a lo visual lo que no es tan evidente. De
manera externa, encontramos la forma tronco-cé-
nica como crucial; mientras que, internamente, fue
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Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum delor sit amet, consecte-

tuer adipiscing elit, sed diam nonum-

consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliguam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in

FONT

Lorem ipsum dolor sit amet,

RERO

consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis

Figura 18. Primera propuesta de color para el
espécimen tipografico.

clave la narrativa sagrada que representa. Asi, de-
mostramos la posibilidad de consumar la dualidad
del objeto a través de recursos como el lettering y
las cualidades formales de composicién, color, tra-
tamiento, pesos, linea, entre otros. Esto demuestra
la relevancia de tener un concepto preciso, resulta-
do de una investigacién profunda, que sirva de guia
para llevarlo a lo visual.



Lettering kero
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Figura 19. Resultado final de la palabra en blanco y negro.

Figura 20. Resultado final de la palabra a color.
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Postales
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Figura 21. Mock-up de postal de
la palabra en blanco y negro.
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Figura 22. Mock-up de postal
de la palabra a color
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Lettering “De tierra vinimos y con el vaso nos unimos”

Figura 23. Resultado final de la frase en blanco y negro.

Figura 24. Resultado final de la frase a color.
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Postales
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Figura 21. Mock-up de postal de
la frase en blanco y negro.
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Espécimen tipografico
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Esta fuente estd inspirada en la iconografia retratada en

los Keros, vasos ceremoniales comunmente utilizados
por los Incas para tomar chicha en ocasiones especiales.

En este, se encuentran formas geométricas, dibujos de

flora y fauna e historias de cosecha.

Los remates geométricos de las letras son sintesis de los
simbolos recuperados de los mismos vasos, reflejando
un equilibrio entre identidad y armonia.

ANATOMIA DE LA LETRA:

Figura 28. Resultado de espécimen tipografico.
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Discusién y conclusiones

El proyecto de lettering para la exhibicion Los incas.
Mas alla de un imperio representé una oportunidad
significativa de aplicar las bases de la tipografia, con
el proposito de consumar nuevas posibilidades gra-
ficas de visibilizacion de nuestra cultura, todo ello de
manera practica en un espacio de exhibicion.

El proyecto se integra en el conjunto de conoci-
mientos previos sobre tipografia y disefio. Esto se
suma a la comprensién de que la tipografia es una
disciplina que requiere un andlisis profundo de las
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letras y una consideracion cuidadosa del contexto
en el que se aplican. Aporta una perspectiva mas
sélida sobre como abordar proyectos de lettering
de manera coherente y estéticamente atractiva,
con un propdsito y un concepto detras. El proyec-
to plantea la exigencia de continuar explorando y
perfeccionando las habilidades tipograficas. En el
futuro, se requerira un enfoque continuo en el anali-
sis tipografico y la adaptacion creativa a diferentes
culturas para poder hacer ver el lettering como otra
manera de comunicar un mensaje.
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