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RESUMEN

Esta es una investigación sobre las motivaciones del consumo de manhuas del 
género danmei en jóvenes limeñas. Este artículo es de interés a partir de la esca-
sez de estudios acerca de este género en específico, ya que el danmei ha surgido 
recientemente con una propuesta homoerótica diferente al yaoi o BL, tanto en el 
material gráfico como en el narrativo. El objetivo es determinar las motivaciones 
en jóvenes limeñas que las lleva a consumir este tipo de literatura gráfica. Para 
esto, se analizaron los distintos factores que influyen en la motivación para el 
consumo de un material gráfico como el manhua a través de entrevistas. Estas 
se dividieron tres aspectos principales para la búsqueda de las motivaciones: en 
primera instancia, se determinaron las motivaciones narrativas, luego se formu-
ló el análisis de las prácticas de consumo en la comunidad seguidora del danmei 
y, por último, se analizaron las motivaciones por el ámbito estético del material 
gráfico. Así, se concluye que la narrativa innovadora del danmei, las prácticas de 
consumo de la comunidad y las percepciones o gustos personales de la estética 
única de los manhuas son motivaciones fundamentales para su consumo. 

Palabras claves:  boys love, comunidad, manhua, motivaciones, consumo,
narrativa gráfica. 

ABSTRACT

This article is an investigation into the motivations for the consumption of danmei man-
huas in young women from Lima. This article is of interest due to the scarcity of studies 
about this specific genre, since danmei has recently emerged with a homoerotic proposal 
different from yaoi or BL, both in the graphic material and in the narrative. The objective 
of this article is to determine the motivations in young women from Lima that lead them to 
consume this type of graphic literature. For this, the different factors that influence the mo-
tivation for the consumption of a graphic material such as manhua were analyzed through 
interviews. These were divided into three main aspects for the search for motivations: first, 
the narrative motivations were determined, then the analysis of consumption practices in 
the danmei follower community was formulated and, finally, the motivations for the aes-
thetic scope of the graphic material were analyzed. Thus, it is concluded that the innovative 
narrative of danmei, the consumption practices of the community and the personal percep-
tions or tastes of the unique aesthetics of manhuas, are fundamental motivations for their 
consumption.

Keywords: boys love, community, manhua, motivations, consumption,
graphic narrative.
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1. INTRODUCCIÓN

Los medios de entretenimiento visuales de origen asiático, con la llegada del 
anime y el manga a Latinoamérica en la década de 1970, han alcanzado una 
gran popularidad gracias a la globalización, atribuyendo su éxito a la animación, 
la forma narrativa, las historias y sus personajes (Cobos, 2010). China, al igual 
que Japón, cuenta con su propia variación del cómic, o novela visual, de nombre 
manhua, los cuales cuentan con formatos tanto digitales como físicos.

Uno de los subgéneros más populares es el boys love, también conocido 
como yaoi o tanbi en japonés, el cual es parte del subgénero danmei. Este último 
subgénero es literatura que desarrolla contenido homoerótico (manhuas) y sa-
tisface los deseos de las mujeres (Frederik, 1966, citado en Feng, 2009, p. 5). La 
creciente popularidad, a inicios del siglo XXI, de este tipo de literatura originó 
una comunidad llamada llamada FuNu, la cual parte de la comunidad Fujos-
hi japonesa, que comprende un grupo etario de entre los 11 y 30 años (Zhang, 
2016), y que se ha expandido a Latinoamérica. Dicha comunidad, tiene distintas 
prácticas de consumo que pueden ser analizadas desde una situación cultural 
dentro de la sociedad, y que tienen una influencia importante en el comporta-
miento ético. (Sánchez, 2009, citado en Guzmán, 2015, p. 31).

Estas motivaciones, están relacionadas a cuatro elementos fundamenta-
les: la acción, el objeto de esta, el contexto en que ocurre y el tiempo en el cual 
tiene lugar (Ajzen y Fishbein, 1977, citado en Pinzón, 2010, p. 203). Gracias a 
esto, la motivación puede ser entendida como una de las explicaciones claves 
más importantes de la conducta humana. Las motivaciones determinan el inicio 
de una acción, la dirección, intensidad y perseverancia de la conducta encami-
nada hacia el logro de una meta (Herrera et al., 2004)). En esta instancia, existen 
diversos factores que determinan las motivaciones para el consumo de manhuas 
digitales de género danmei. Los creadores de danmei colaboran de manera dis-
creta con la cultura de consumo (Tian, 2020, citado en Wang 2022, p. 2), ya que 
esta subcultura ha desarrollado una red de producción y ventas que induce al 
entretenimiento femenino. (Zhen, 2019).

La presente investigación se realizó por el interés de analizar y conocer 
las motivaciones de las lectoras peruanas de manhuas del género danmei para 
consumir este tipo de literatura, ya que se cuenta con escasos estudios para el 
entendimiento de los motivos de su visualización y lectura partiendo del lado 
empírico (Zsila y otros, 2018). En particular, en el contexto latinoamericano, 
donde los medios de entretenimiento asiático tuvieron un boom en los últimos 
años y la experiencia del consumo es diferente, profundizar en la investigación 
de las motivaciones enfocadas en un género como el danmei permitirá conocer 
nuevas dimensiones motivacionales de un género que tiene una forma distin-
ta de presentarse en el mercado y en la literatura homoerótica, al ser este un 
producto cultural afectado por distintos factores y, además, conocer cómo las 
jóvenes interpretan de manera gráfica qué significa para ellas el género danmei.

2. MARCO TEÓRICO Y DE CATEGORÍAS

2.1. Danmei
La palabra danmei (耽美, indulgencia a la belleza o adicción a la belleza), 

surgió como apropiación del término japonés Tanbi (たんび, estética), el cual se 
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utilizó en su mayoría para definir a narrativas románticas entre hombres (Mc-
Melland, et al, 2015 p. 11).

De acuerdo con McLelland, Nagaike, Suganuma y Welker (2015), el tanbi 
ha estado circulando en la esfera BL desde la década de 1980, fusionando la 
belleza, el romance y el erotismo. Desde una perspectiva más amplia, el término 
funciona como etiqueta para literatura estéticamente atractiva y sutil, que no 
aborda lo sexual (p. 52). 

Por otro lado, Suzuki (2015) explica que los diccionarios japoneses definen 
el tanbi como «la búsqueda y la fascinación de la belleza, dándole a la belleza 
el valor supremo» (pp. 95-118). Asimismo, lo relaciona con el esteticismo (yuibi 
shugi), un movimiento artístico del siglo XIX originado en Francia e Inglate-
rra, que enfatiza el valor estético del arte y la literatura. Este movimiento fue 
introducido en Japón, a finales del periodo Meiji, por Mori Ōgai y Ueda Bin, 
influenciados por autores como Oscar Wilde, Edgar Allan Poe, Charles Baude-
laire y Walter Pater.

Algo a destacar es que los escritores profesionales de BL utilizaron el Tanbi 
como influencia estética y, al relacionarlo con el yaoi, empieza a tener una con-
notación de romance entre hombres. En relación a ello, Suzuki comenta que 
traza un límite entre las culturas altas y bajas de masas: en la alta cultura el tanbi 
se percibe como un tema importante en el arte y la literatura al producirse como 
medio artístico, mientras que en la baja cultura o de masas es abiertamente más 
comercial y no se valora como trabajo artístico. El autor finaliza con tres conclu-
siones importantes: el Tanbi es una palabra que se usa generalmente fuera del 
contexto de yaoi y es de dominio de la alta cultura; las obras Tanbi suelen tener 
más valor literario que otras obras de género yaoi; y, por último, los protagonistas 
deben ser hermosos y las historias deben emitir una atmósfera de decadencia y 
melancolía con un cierre positivo (Suzuki, 2015, pp. 99-104).

La palabra danmei, al ser una traducción literal del japonés Tanbi, se lo-
gra definir como la búsqueda y la fascinación de la belleza influenciada por la 
literatura. Al abordar la última conclusión, donde se dice que los protagonistas 
deben ser hermosos y las historias melancólicas, coincide con las características 
del danmei en la actualidad. 

Para explicar el origen, definición y características del danmei, existen ar-
tículos como «“Addicted to Beauty”: Consuming and Producing Web-based Chinese 
“danmei” Fiction at Jinjiang» de Feng (2009), quien explica sobre los orígenes, el 
consumo y la producción de literatura danmei en la web Jinjiang, página de la 
cual parten los manhuas del mismo género para sus adaptaciones, así como tam-
bién el movimiento de la tendencia o corriente popular en China con respecto a 
los estándares de belleza y masculinidad. 

Feng señala que: «El danmei crea así héroes que son una combinación de 
masculinidad y feminidad ideal, y con ello posibilita que los aficionados asu-
man diferentes posiciones genéricas a través de su producción y consumo». Así, 
es necesario señalar que el danmei, sea expuesto en diferentes medios como man-
huas, narrativas literarias, etc., estructura sus estándares de acuerdo al posiciona-
miento cultural y geográfico de donde se influenza. (2009, p. 31).

2.2. Narrativa
2.2.1. Narración
La narración de historias y relatos representa uno de los medios más antiguos e 
importantes de la humanidad para la transmisión de conocimientos y valores. 
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También son usadas con el propósito de enseñar, entender o simplemente en-
tretener y estimular la imaginación (Duveskog, et al, 2012; Hamilton y Weiss, 
2005). Es una forma discursiva universal que refleja la organización humana 
de la realidad, su significado y su sistema de valores. Contar historias es un arte 
que utiliza diversos medios, como la palabra, el sonido, la expresión corporal, las 
imágenes, etc., y en el que se manifiesta el punto de vista de un narrador motiva-
do por el imaginario del oyente, donde se pone orden y lugar a actos humanos, 
acontecimientos naturales o abstracciones del pensamiento de forma dinámica 
(Reyes, 1984; Rosenthal, 2009).

La narración existe desde el lenguaje y ha apoyado a la humanidad a 
formar sus cimientos, dado que la información es transmitida de manera más 
entretenida junto a una trama dinámica, a veces con historias que contienen di-
versos significados filosóficos llenos de belleza o simples relatos cortos que dan 
sentido a las experiencias vividas.

2.2.2. Narrativa en el danmei
La narrativa del BL se compone de diversos medios, en su mayoría digitales, 
como: las narrativas textuales, la animación, el cómic, los videojuegos y los au-
dio dramas, los cuales relatan el desarrollo de la relación homoerótica entre per-
sonajes masculinos, creado por y para público femenino (Suzuki, 2015).

Por las limitaciones tecnológicas y la censura, el mercado BL chino, hasta 
el 2024, estuvo en su mayoría ocupado por las novelas web y no por los mangas 
físicos como en Japón, ya que la ficción escrita es más fácil y rápida de difundir 
(Chen, 2017). A raíz de ello, las narrativas textuales son el segundo medio más 
consumido de literatura danmei (Wei, 2014; citado en Wang, 2022, p. 283). Las 
novelas son publicadas en línea, principalmente en el sitio web Jinjiang Literature 
City (晋江文学城) o JJWXC, el cual es de origen chino y publica novelas, fanfic-
tions o traducciones de fanfictions de diversos géneros de ficción en línea.

El danmei se ve afectado por la censura estatal y el escrutinio moral debido 
a su interconexión con la homosexualidad y la pornografía, por lo que las his-
torias se ven obligadas a expurgar su narrativa para que puedan ser adaptadas a 
otros medios (Wang, 2019). A pesar de ello, la comunidad FuNu en China recu-
rre a otros métodos que no están sujetos a la censura estatal para su creación y 
difusión, como publicar bajo seudónimos para priorizar su autoprotección (Xu y 
Yang, 2013, citado en Wang, 2022, p.282).

A pesar de la popularidad de este subgénero, en aspectos comerciales y 
de marketing, la literatura danmei carece de mérito artístico, ya que se interpre-
ta como simple literatura de Internet y no obtiene atención académica (Wang, 
2022). Esto no solo por ser literatura homoerótica, sino también por provenir de 
una fuente web, ya que se tiene la creencia de que es de menor calidad narrativa. 
La literatura en Internet, en comparación a su contraparte impresa, cuenta con 
el mismo valor literario, por ello debe incluirse como marco analítico en la li-
teratura contemporánea, evaluándose bajo criterios personalizados (Shao, 2015, 
citado en Wang, 2022, p. 283).

La novela Tian Guan Ci Fu (天官赐福) (en adelante, TGCF), escrita por 
Mo Xiang Tong Xiu (MXTX), es una novela publicada en el sitio web JinJiang 
que ocupó los puestos más altos después de su lanzamiento en 2017 y se ha 
extendido a diversos medios sociales y tradicionales (Shen, 2017). Actualmente, 
cuenta con diversas adaptaciones, como cómic (manhua), animación (donghua), 
audiodrama y gran cantidad de merchandising. Wang (2022) concluye que TGCF 
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es una novela que no solo trata de romance, sino que también busca manifes-
tar la complejidad de la naturaleza a través de diversos aspectos multifacéticos, 
como la religión y la filosofía, encarnando preceptos y enseñanzas del confu-
cianismo, taoísmo y budismo, además de la armonía entre estas tres religiones. 
Asimismo, percibe diferencias a comparación de otras novelas danmei, ya que 
menciona que esta no cae en el cliché, con lo cual obtiene un valor artístico 
excepcional en torno a la narrativa, el diseño de personajes, la construcción te-
mática y las inclinaciones ideológicas. A pesar de comparar la novela con otras 
similares del mismo género y enaltecerla, menciona la existencia de narrativas 
danmei con el mismo nivel de complejidad, por lo que las historias homoeróticas 
deberían tener mayor importancia en la literatura china contemporánea.

2.3. Manhua
El manhua, como término, es una palabra prestada del japonés manga. Se trata 
de un género pictórico que empezó a ganar popularidad alrededor de 1925 como 
referencia a las pinturas de Feng Xi Cai, las cuales eran monocromáticas. El man-
hua surgió de la mano de las revistas pictóricas chinas (Crespi, 2020). 

Leguizamón (2019), en su artículo «Del manhwa al webtoon, las historietas 
coreanas se mudan a internet», menciona aspectos esenciales de la globalización 
de la mano del auge de la tecnología, en uno de los mayores ejemplos de la digi-
talización de cómics y novelas visuales asiáticas: el paso del Manhwa a webtoon, 
creado en 2014, perteneciente al medio de entretenimiento visual coreano. El 
nacimiento de los webtoons va de la mano con la web y las tecnologías digitales; 
pero este cambio no es exclusivo de Corea, sino también de otros países que lo 
conocen como web comics, donde cada uno de estos cuenta con diferencias en 
cuanto a los sitios web en los que se publican y su estructura visual, presen-
tando diferencias en la cantidad de paneles por página, el orden de lectura y la 
jerarquía visual. Nos menciona también que al inicio los Manhwas eran exclusi-
vamente físicos; pero, por los costos de producción altos más el proceso tedioso 
que tenían que pasar por el lado editorial, al inicio de la década del año 2000, 
los creadores decidieron aprovechar la web, que tiene menores restricciones y es 
más libre en cuanto a la publicación de webtoons.

Por el lado del formato web, se menciona que la mayoría de los consumi-
dores piensan que el webtoon es la versión digitalizada del tradicional Manhwa, 
sin existir cambios en su orden, cuando no es así, ya que son creados para un 
soporte digital (computadora, laptop, tablet o celular). Entre sus características 
más importantes, encontramos con: el uso del color, ya que, al ser solo digital, 
no existen gastos adicionales en tintas para la impresión; y el aprovechamiento 
del formato web, ya que estas se muestran en un formato de tira larga que se lee 
en modo cascada (hacia abajo) con desplazamiento vertical, lo que genera una 
mayor comodidad al leer en celulares, porque la plataforma está creada especial-
mente para un soporte vertical. Como conclusión, los manhuas danmei físicos, en 
comparación con su contraparte digital, cuentan con diferencias a pesar de ser 
prácticamente lo mismo.

2.4. Fujoshi
La comunidad fan del yaoi o boys love se conoce como fujoshi, que se traduce 
como «chica podrida», un término peyorativo que se les da a las mujeres fans de 
este género. Suzuki (2013), menciona que el término surgió en Japón, pero que 
hoy es usado en varias partes del mundo; además, sostiene que la palabra se usó 



47 - Memoria Gráfica

Artículos de Investigación

por primera vez en la década del año 2000, en el foro 2channel (Ueno, 2007, ci-
tado en Suzuki, 2013, parr. 02), usando un juego entre kanjis (escritura japonesa) 
donde se reemplaza el de mujer por un homónimo que significa «podrido», lo 
que da como resultado el significado de «una mujer con pensamientos podri-
dos». En un inicio, este término estaba dirigido exclusivamente al fanatismo de 
las mujeres por el homoerotismo; pero, al existir factores como el consumo de 
obras yaoi, siendo interpretadas de manera negativa, y la vergüenza por parte del 
fandom al imaginar como homosexuales a personajes heterosexuales, se conti-
nuó usando por la connotación negativa que generaba.

En cuanto a la difusión en la comunidad, los fans están fuertemente conec-
tados en una relación estrecha: el autor y los lectores, a través de la invocación de 
un conocimiento mutuo y la irreverencia lúdica hacia el universo canónico de 
la obra original (Feng, 2009). Hay que recordar que usualmente tanto las crea-
doras de este contenido como el público objetivo son mujeres, quienes de igual 
manera empatizan con la conducta y moral de aquellas autoras, lo que permite 
que entre este público sea más fácil la difusión de este contenido en particular.

Por otro lado, la comunidad no solo se encuentra en un espacio delimita-
do, sino que se extiende principalmente por los medios de comunicación en In-
ternet, ampliando su público. En la actualidad, la difusión masiva de contenido 
por medio de redes sociales facilita la popularización de las publicaciones (Peña, 
2022). Por ello, en Latinoamérica, también se han expandido los contenidos de 
género danmei en diferentes plataformas, generando nuevos cuestionamientos 
en cuanto a la respuesta hacia este contenido, sobre todo por las diferencias 
culturales.

Es importante tener en cuenta el contexto sociocultural de China para 
profundizar en el conocimiento del límite de acceso que tienen las usuarias que 
consumen este contenido. Muchos sitios danmei son de bajo perfil o carecen de 
elementos eróticos (Chao, 66, citado en Williams, 2020, p.13).

En relación a lo mencionado:

En China la historia del género de romances homosexuales es distinto, pues las 
autoras y consumidoras de estos romances se enfrentan al estricto control de un 
gobierno que limita la producción de obras que en su juicio considere inmorales 
o dañinas para su población, así como la desaprobación de una sociedad que en 
general aún sostiene tabúes alrededor de la homosexualidad (Cornelio, 2021, 
pp. 2-3).

Así, la popular novela danmei del autor Mo Xiang Tong Xiu, titulada Mo 
Dao Zu Shi, se ha adaptado a múltiples formatos. Muchas de estas adaptacio-
nes eliminan los momentos explícitamente románticos (Williams, 2020). Por 
este lado, el gobierno chino, a pesar de haber despenalizado la homosexualidad 
en 1997 y haberla eliminado de la lista de trastornos mentales en 2001 (Chen, 
2016), aún mantiene un fuerte estigma en la propagación y difusión de este 
contenido, lo que dificulta su desarrollo y mantiene el contenido explícito fue-
ra del alcance público, por lo que solo se puede acceder a él en redes sociales 
o páginas web. Así, alrededor de treinta y dos jóvenes escritoras de BL fueron 
arrestadas por la policía en Zhengzhou, China, acusadas de difundir material 
obsceno (Yang y Xu, 2017).
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Motivación Descripción

Amor «puro», sin dimensión de género

Identificación/Autoanálisis

Actitud pro-gay 

Se refiere a los motivos para consumir conte-
nidos románticos en donde la diferencia de 
género no se encuentra presente.

Se refiere al motivo de consumo para com-
prender mejor sus propios sentimientos.

Representa el motivo para consumir materiales 
que retratan una imagen positiva de los hom-
bres homosexuales.

2.5. Consumo (cultura snack)
Carlos Scolari (2020), en su libro Cultura Snack, reflexiona sobre el fenómeno de la proliferación de 
contenido breve en nuestras vidas cotidianas. Gracias a la cultura popular actual, se nos impone un 
media snacking; es decir, vamos consumiendo y produciendo momento a momento (Nigro, 2022). Sco-
lari, además, en su «hipótesis gaseosa» (en el sentido de Marshall Berman), concluye que la cultura 
snack surge de una nueva ecología mediática y es producto del poco tiempo que tenemos hoy en día 
para el ocio.

Se toma en cuenta la cultura snack para abordar el hábito de consumo en las lectoras de manhuas 
en la época actual, porque, como menciona Scolari (2020), en pocos años pasamos de un ecosistema 
mediático poblado de pocas «especies» (prensa, radio, televisión, cine) a un entorno pleno de disposi-
tivos y experiencias de comunicación, lo que ha cambiado nuestros hábitos de consumo. Esto ayudará 
a explicar la elección de lectura de las lectoras de manhuas en las plataformas digitales y físicas.

2.6. Motivaciones para consumir yaoi
Por el lado motivacional, Pagliassotti (2008) realizó una de las primeras encuestas sobre el consumo 
de yaoi fuera de Japón, llegando a identificar diez dimensiones motivacionales distintas en una inves-
tigación posterior en el año 2017. Estas son: 

Dimensión de elementos melodramáticos/
emocionales

Se refiere al motivo de consumo por la experi-
mentación de emociones intensas.

La aversión por los romances shoujo
estándar

La dimensión de género romántico/erótico 
orientado a las mujeres

El puro escapismo/falta de realidad

El arte y la estética

El entretenimiento puro

Excitante/sexualmente excitante

Refleja el motivo para evitar las historias hete-
rosexuales debido a los personajes femeninos 
poco desarrollados y narrativas aburridas.

Se refiere al motivo de consumo por la
experimentación de emociones intensas

Refleja el motivo para escapar de la vida 
diaria.

Se refiere al motivo de consumo por su
estilo gráfico.

Se refiere al motivo por mero
entretenimiento.

Se refiere al motivo de consumo por la bús-
queda de contenido sexualmente excitante.

Estas motivaciones van ligadas también al contexto sociocultural del país 
donde se consume y cómo se percibe a la comunidad LGTBIQ+. Por ejemplo, las 
lectoras pueden consumir yaoi por su rechazo a las normas conservadoras, para 
consumir un contenido romántico que evita los estereotipos heteronormativos. 
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En China y Taiwán, los consumidores de yaoi enfrentan gran cantidad de pre-
siones sociales y legales, donde la motivación está principalmente relacionada a 
desafiar los tabúes sociales, la libertad de restricciones de género y el disfrute al 
crear yaoi bajo las normas de género tradicionales. Adicionalmente, una de las 
razones de la popularidad del BL en China es la búsqueda de las mujeres por el 
amor puro, ya que, en historias de amor heteronormativas, las mujeres siempre 
se encuentran en una posición pasiva en comparación a la igualdad de género 
que se percibe en las historias danmei (Zsila et al., 2010).

En este contexto, es necesario señalar la definición de cómic como «medio 
de expresión creativa, disposición de imágenes y palabras para narrar una his-
toria o dramatizar una idea». De esta definición se puede destacar la expresión 
creativa, que juega un papel importante en la elección del consumo de material 
gráfico. Asimismo, se señala que el fandom del cómic refleja un amplio espectro 
de gustos estéticos y, debido a esto, es menos fácil de mapear que otras culturas 
fanáticas de los medios (Raphael, 2007, citado en Cho, 2019, p.26 ). Por otro 
lado, en una tabla de encuesta realizada por Cho (2009), se comenta que mu-
chos participantes discutieron si el estilo artístico o la trama es más importante 
para ellos a la hora de elegir materiales visuales. En los resultados, la mayoría de 
participantes tendía a hablar sobre el estilo visual y la historia de cierto material 
para describir por qué les gustaba el elemento o no.

Volviendo a Peña (2022), se menciona que las mujeres suelen sentirse 
agobiadas por la imposición y reafirmación de la dominación masculina en los 
productos que consumen a diario, por lo que buscan otro tipo de contenido que 
las haga sentir más a gusto. Por ello, la narrativa es crucial en la elección de este 
material gráfico. Williams (2020) señala que, en Japón, la vida escolar u otra 
ficción realista BL comprende la mayoría de las obras populares. Apoyando esta 
idea, Japón, además, se conoce como el sitio en donde las mujeres produjeron en 
primera instancia material que presenta encuentros homoeróticos masculinos y, 
por consiguiente, se reflejó su propagación masiva (Hartley, 2015, p. 24); mien-
tras que en China, gran parte del danmei popular es ciencia ficción, xianxia o wu-
xia (antiguos géneros de artes marciales) (Williams, 2020). Teniendo en cuenta 
aquello, se señala entonces que los manhuas de género danmei estarían centrados 
principalmente en historias relacionadas a la cultura China. Feng (2009) señala, 
además, que la ficción danmei basada en la web puede funcionar como un prisma 
que refracta una serie de complejas negociaciones de género y apropiaciones 
culturales en China durante la era del Internet. Sobre la base de esto, es signifi-
cativo en la investigación el estudio con enfoque en jóvenes de género femenino. 

Reforzando esta idea, Peña (2022) señala que situarse dentro de la esfera 
social que compone el submundo del ciberespacio nos permitirá comprender 
cómo entienden las mujeres de determinado grupo las estéticas visuales que se 
comparten entre ellas.

3. METODOLOGÍA
  
Debido a la naturaleza de la investigación y al tener un enfoque cualitativo, 

se vio pertinente utilizar las entrevistas como técnica. El campo se centra exclusi-
vamente en Lima Metropolitana y en mujeres de 18 a 30 años de edad consumi-
doras de manhuas danmei, por lo que se decidió empezar con el mapeo utilizando 
las redes sociales como medio de difusión de una encuesta, donde se pidió a las 
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a.

a.

b.

b.

c.

c.

personas datos como la edad y el lugar de residencia para delimitar la población 
a entrevistar posteriormente, como un primer criterio de inclusión y exclusión. 
En un inicio, se desarrolló una encuesta en la que se recibieron 37 respuestas en 
total, de las cuales 10 no se encontraban dentro del grupo etario previamente de-
limitado. De acuerdo a este resultado, se decidió entrevistar de manera anónima 
a 13 personas.

Para esta investigación, se cuenta con 3 preguntas específicas, las cuales 
abarcan tres temas: la narrativa, el consumo y la estética. Las preguntas son:

¿En qué medida la narrativa influye en la motivación para el consumo de man-
huas en las jóvenes?
¿Cómo son las prácticas de consumo de la literatura danmei digital en jóvenes de 
18 a 25 años en Lima?
¿Cuál es el gusto estético que las jóvenes tienen respecto a los manhuas digitales 
que abordan el género danmei? 

Así, se dividió la herramienta de investigación en tres secciones, enfocadas 
en cada una de estas preguntas de investigación. La primera se basa en el interés 
por la narrativa, la segunda va referida al consumo y la comunidad y, la tercera, 
en la influencia de la estética.

Para la primera pregunta de investigación, se realizaron ocho preguntas 
acerca de la narrativa del BL y el danmei, empezando con la razón del gusto por 
el género y cómo se adentró en este; pasando luego al interés por la relación ho-
moerótica y, por último, cuáles son las diferencias percibidas en cuanto a otros 
medios de entretenimiento. Estas preguntas sirven para confirmar si la narrativa 
del danmei es uno de los principales motivos de consumo y en qué medida afecta 
en su decisión de lectura respecto a otros contenidos:

d.

e.

f.

g.

h.

I.

¿Cuál es tu serie asiática favorita?
¿Cómo empezaste a consumir contenido homoerótico asiático? ¿Qué es lo que 
te atrae de él?
¿Cuál crees que son las diferencias o relación que encuentras entre el BL, el yaoi 
y el danmei?
¿Cómo conociste el danmei? ¿A qué edad?
¿Qué te atrajo de ello?
¿Cuál es tu historia danmei favorita? ¿Por qué?
¿Qué opinas de la relación romántica homosexual de la historia?
¿Qué encuentras en las parejas homosexuales de la historia que no percibes en 
las parejas heterosexuales?
¿Cómo y/o por qué empezó a leer manhuas danmei?

Para la segunda pregunta de investigación, en la que se abordan las 
prácticas de consumo de la comunidad, se realizaron 12 preguntas. Las prime-
ras abarcan el método y modo de consumo, siguiendo con los manhuas físicos 
y su comparación con el medio digital junto a las preferencias de compra; por 
último, se pregunta acerca de la comunidad, tanto digital como presencial, 
el compartir sus gustos con familiares, amigos o por medio de la comunidad 
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FuNu en redes sociales. Esta parte ayuda a responder la segunda pregunta acer-
ca de cómo es el consumo de manhuas danmei en la comunidad FuNu limeña, ya 
que se llega a conocer los métodos de consumo en este sector poblacional:

¿En qué plataforma consumes los manhuas?
¿Cuándo lees manhuas danmei? ¿En qué momento o situación del día?
¿Con qué frecuencia consumes manhuas danmei? 
¿Qué manhua te encuentras leyendo actualmente o cuál fue el último que leíste?
¿Qué es lo que más destacas de este manhua?
¿Alguna vez has leído un manhua en físico?
¿Cuáles son los aspectos que más destacas de los manhuas tanto digitales cómo 
físicos? Diferencias o similitudes.
¿Sus familiares, amigos o conocidos saben que consume contenido danmei?
¿Con quiénes lees manhuas danmei?

Acerca de la observación digital y comunidad:

¿Tienes contacto con alguna comunidad digital relacionada al danmei? ¿Cómo 
te hace sentir?
¿Por qué te causa emoción conocer a gente que consume manhuas danmei?

a.

a.

a.

b.

b.

b.

c.

d.

e.

f.

g.

h.

I.

Para la última parte, se propusieron dos preguntas sobre la estética de los 
manhuas, ambas haciendo referencia al lado artístico y los cánones de belleza 
percibidos en ellos. Esta parte ayuda a responder la pregunta acerca de la in-
fluencia de la estética en la decisión de lectura, ya que se permite al actor expla-
yarse acerca de lo que piensa del arte de los manhuas y sus preferencias estéticas:

¿Qué es lo que te llama la atención visualmente de los manhuas?
¿Qué cánones de belleza percibes en los manhuas? ¿Esto influye en tu decisión 
de lectura?

Al tener la herramienta de investigación realizada, se dividió a las 13 per-
sonas en dos grupos: 7 deberían haber presenciado luego manhuas físicos y 6 de-
berían presenciarlo por primera vez. Por ello, se decidió realizar tanto entrevistas 
virtuales como presenciales. Dentro de las últimas, entran estas 6 personas que 
vieron por primera el producto, ya que se utilizó dos manhuas como elicitaciones 
para las entrevistas presenciales. Para una mejor organización de la recolección 
de datos, se utilizó una ficha por cada persona entrevistada, donde se fue orga-
nizando la información por sectores.

Para el análisis de los datos recolectados se utilizarán las 10 dimensio-
nes motivacionales identificadas por la Pagliassotti (2017), con la finalidad de 
comparar y confirmar los motivos de consumo encontrados en las entrevistas, 
especialmente en el primer y último bloque estético-narrativo.

4. DISCUSIÓN 

4.1. Comparación entre yaoi o BL y danmei
Para mantener más claras las diferencias, se pidió realizar comparaciones con 
otros contenidos digitales LGTBQ+ y las percepciones respecto a ambos. Nues-
tras entrevistadas plantearon diferencias como:
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El danmei es más cultural, trata temas políticos o altamente fantasiosos así que 
muestra la cultura China, mientras que el yaoi se centra solo en el romance (en-
trevistada 6).
En el danmei se pueden encontrar varios temas, a mí me gustan las historias que 
abarcan conflictos geopolíticos, en el yaoi no puedo encontrar esa diversidad de 
temas (entrevistada 2).
En el danmei se ve a la historia desde la perspectiva de la sociedad china ya que 
se ve más centrado en lo cultural, se aprenden más cosas mientras que el yaoi se 
encuentra más ligado a lo carnal (entrevistada 4).

En estos tres primeros casos, se percibe al danmei como una obra cum-
pliendo, así el hecho de que la narrativa apoya la transmisión de información 
de manera dinámica, ya que se usan las historias como difusión de contenido 
cultural chino, habiendo así un proceso de aprendizaje al leer las novelas por la 
variedad de temas que pueden llegar a tratar.

En estos tres testimonios, se percibe al danmei como una obra con un fuer-
te componente cultural, lo que respalda la idea de que la narrativa funciona 
como un medio para difundir contenido cultural chino. De esta manera, al leer 
las novelas, los lectores tienen la oportunidad de aprender sobre una amplia 
variedad de temas, promoviendo un proceso de aprendizaje a través de las his-
torias: «Las historias están mejor desarrolladas a comparación del yaoi, la cons-
trucción de personajes es más compleja y la narrativa es buena» (entrevistada 8).

Por otro lado, la gran mayoría de respuestas se relacionaron con la narra-
tiva compleja y muy bien desarrollada del danmei, a diferencias del yaoi, que es 
percibido como algo más efímero y corto, además de sencillo: «La narrativa es 
emocionante, no se tiene claro qué es lo que te vas a esperar y qué giros va a dar 
la historia» (entrevistada 13); y también: «La historia se centra más en los hechos 
a comparación del yaoi que todo pasa más rápido» (entrevistada 7).

En doce de las trece entrevistas realizadas, se pudo observar que las con-
sumidoras perciben al danmei con un mejor desarrollo a nivel narrativo en com-
paración a su contraparte japonesa, donde mencionaron que las historias no son 
complejas o desarrolladas. También se puede apreciar una fuerte influencia por 
el gusto de los recursos narrativos usados en las novelas, uno de los cuales es 
la subtrama, ya que cinco entrevistadas mencionaron que el danmei no solo se 
centra en el romance, sino también hay gran cantidad de historias paralelas pa-
sando, las que no se centran solo en el personaje principal, sino también en los 
secundarios y sus propias luchas.

Por último, plantearon algunas respuestas relacionadas a los estereotipos 
y los roles de género, expresando el disgusto por los roles demasiado marcados, 
pero que también ponen en tela de juicio la inclusión de diversidades masculi-
nas.

4.2. Relación homoerótica
La última pregunta en referencia al lado narrativo estuvo basada en la relación 
de la pareja homoerótica, el porqué del gusto y cómo la percibían. Se recibieron 
diversidad de respuestas, tanto comparativas como individuales.

«Hua Cheng y Xie Lian tienen una relación idílica y utópica, algo que no 
se puede ver en la realidad o que simplemente no podría pasar» (entrevistada 1). 
En primera instancia, se entiende que la representación, más allá de la compleji-
dad previamente descrita, propone que existe un cierto nivel de inverosimilitud. 
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También se da a entender que estas relaciones deben reproducir ciertas caracte-
rísticas no marcadas e idealizadas: «Se puede sentir la emoción en el romance, 
es muy puro y lindo y que los roles queden marcados de cierta ambigüedad» 
(entrevistada 12); «Me gusta mucho la pareja ya que no puedo percibir roles de 
género marcados» (entrevistada 5). Así, podría establecerse también que, al no 
marcar estas diferencias de género tan fuertes, se piensa en una relación más 
simétrica en términos de poder. Finalmente, se establece que las relaciones tie-
nen un fundamento y son menos funcionales, orientadas al romance, pero no 
a la pasión explícita: «La pareja se desarrolla de manera más lenta, la relación 
se construye poco a poco, no como en el yaoi que siento todo es más rápido» 
(entrevistada 13).

4.3. Consumo y comunidad
Las prácticas de consumo son aquellas actividades humanas que están re-

lacionadas con el libre mercado y que pueden ser analizadas desde una situación 
cultural dentro de la sociedad, con una influencia importante en el comporta-
miento ético (Sánchez, 2009, citado en Guzmán, 2015, p.19).

Con relación a lo mencionado, en principio se buscó encontrar la relación 
de la comunidad con las prácticas de consumo de manhuas en las jóvenes lime-
ñas de 18 a 25 años. Para conocer las prácticas de consumo de la literatura danmei 
digital, se consideró, por el lado analítico, formular una serie de preguntas a los 
actores entrevistados, desde sus experiencias y proceso electivo al momento de 
consumir literatura danmei en distintos medios, haciendo énfasis en el consumo 
de manhuas tanto digitales como físicos.

Estas prácticas no parten de un consumo para cubrir una necesidad bá-
sica; sino, más bien, están asociadas al fenómeno actitudinal de la comunidad 
o fandom que las relaciona entre sí, por lo que, en el proceso de entrevistas, se 
identificó la motivación de lectura de manhuas danmei gracias a la comunidad. 
Estas pueden dar muestras heterogéneas de la valoración de estas comunidades. 
Desde el uso funcional y práctico: «No soy partícipe de una comunidad digital 
activamente, pero me gusta leer opiniones y recomendaciones de las personas 
en sitios web» (entrevistada 10), hasta el de la construcción de un sentido de 
comunidad y compartir experiencias: «Me emociona conocer a más personas 
que disfrutan del danmei, porque me gusta escuchar opiniones acerca de la no-
vela y siento que alguien me entiende, puedo conocer a más personas y sé que 
no me van a juzgar» (entrevistada 1). Sin embargo, también podemos apreciar 
que esto puede ser más profundo y relacionarse con la capacidad de sentirse 
con autoridad: «No es lo mismo explicarle a alguien que no sabe del tema, que a 
alguien que sí conoce. Me hace sentir en confianza en la comunidad a pesar de 
no conocernos fuera de ello, he encontrado personas agradables y respetuosas» 
(entrevistada 8).

Se pudo identificar que la motivación de lectura de contenido danmei se re-
laciona a la acción de compartir el momento de lectura junto a más personas y, por 
otro lado, momentos específicos que ocurren dentro de la narrativa, lo que llevaba 
a una discusión o debate entre los consumidores de la comunidad, generando así 
un disfrute en el intercambio de ideas y una percepción diferente de la narrativa. 
Cabe destacar que la mayoría mencionó sentir emoción al mantener contacto con 
la comunidad, al ser un tema principal en la conversación, y de poder compartir 
el mismo gusto, teniendo en común una identidad en relación al fandom, que en-
cuentra en las «redes sociales» un terreno de expresión óptimo (Jenkins, 2010).
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Se encontró, además, que la mayoría de entrevistadas no comparte el dis-
frute o gusto con miembros de su familia y, en algunos casos, con amistades que 
no conocían acerca del tema, principalmente por miedo a ser juzgadas al tratarse 
de contenido homosexual.

4.4. Modo de consumo 
Por el lado del modo de consumo de manhuas digitales, al entrevistar a los 

actores, se determinó una comparativa que permitió conocer las diferentes mo-
tivaciones para consumir manhuas que parten de la forma del consumo personal. 
Pero, en particular, sobre los momentos para leer, encontramos que se relaciona 
con algunas cuestiones vinculadas a la cultura snack:

«Leo manhuas en el tren, camino a la universidad, además leo únicamente lo que 
está en emisión» (entrevistada 3).
«Prefiero leer manhuas en clase, cuando mis amigos me recomiendan nuevas 
historias» (entrevistada 11). 
«Leo manhuas en mis ratos libres, en el almuerzo, y antes de dormir» 
(entrevistada 5).

Esto solo afirma que este tipo de producto es consumido en ratos de ocio, 
pero superpuestos a otras actividades.

De las entrevistadas, cuatro jóvenes consumen manhuas danmei diariamen-
te o con bastante frecuencia, mientras que el resto consume manhuas en sus ratos 
de ocio. Así, a partir de lo que propuso Scolari (2020) durante la presentación 
de su libro Cultura Snack («la web ha generado el entorno y el ecosistema ideal 
para que los contenidos breves florezcan, circulen y se reproduzcan de manera 
acelerada»), podemos ver que existe un consumo web intensivo. De esta manera, 
entre ambos formatos (físico y digital) existe una marcada diferencia en la pre-
ferencia de lectura. Por el lado de las prácticas de consumo, la preferencia digital 
es destacable por el hecho del contexto cultural del lugar en donde se encuen-
tran las lectoras y, como se mencionó, el momento de lectura. Por otro lado, una 
entrevistada menciona: «Leer un manhua físico no es una opción, sentiría miedo 
del robo por la inseguridad de la ciudad de Lima» (entrevistada 7). Además, se 
hallaron comentarios comparativos acerca de los manhuas digitales y físicos: «En 
el medio digital, puedo tomar capturas de pantalla a momentos específicos y 
reaccionar en redes sociales» (entrevistada 1); además, menciona: «Me gusta el 
‘modo cascada’ de lectura digital» (entrevistada 1), detallando que el modo cas-
cada o modo viñeta a viñeta es una experiencia de lectura digital que consiste 
en representar los paneles o viñetas de forma progresiva, lo que permite seguir 
la historia de manera más rápida e inmersiva, agregando que una de las entre-
vistadas menciona la diferencia entre la experiencia de lectura del modo viñeta 
a viñeta (modo cascada) y el modo página completa, el cual es el método que 
muestra una página completa similar a la experiencia física: «Una de las diferen-
cias es la forma de lectura, el ‘pasar de las páginas’. En el manhua digital hay un 
degradado de color bonito en el escenario, el cual no corta la historia, ‘es mágico’, 
en cambio al observar el físico, este me decepcionó porque se corta la esencia del 
paisaje y el paso al siguiente cuadro» (entrevistada 7). Y sobre accesibilidad: «En 
Lima, los Manhuas físicos son más difíciles de conseguir, es más caro el precio de 
envío que el producto en sí mismo» (entrevistada 6). Es decir, hay personas que 
prefieren lo que ofrece la transformación digital al formato del manhua digital. 
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Sin embargo, las que prefieren el físico, dan detalles sobre la apreciación artística 
y práctica de la materialidad del manhua:

«La lectura es más cómoda si tienes el manhua en físico, la sensación al tacto me 
gusta, tengo el hábito de leer en un sillón mientras tomo café» (entrevistada 4).
«Prefiero lo físico por el cansancio visual de la pantalla, además, en físico se 
puede capturar mejor la sensación del ambiente» (entrevistada 10).
«El manhua físico es una versión más revisada. el artista puede tomar la decisión 
de redibujar. En lo digital no existe mucha diferencia, pero es posible adaptar 
el brillo, además, destacó formato de cascada, a veces se mueven las páginas en 
físico solo es pasar la hoja» (entrevistada 3).

Por último, redondeando el tema de apreciación de la pieza, una entre-
vistada agrega: «Destacó que en los manhuas físicos, el detalle se aprecia mejor 
a comparación del digital, además algunos manhuas físicos tienen relieve» (en-
trevistada 5).

De todo ello se puede destacar nuevamente que, al consumir este conte-
nido en momentos de ocio, o en un entorno muy limitado, la preferencia de las 
entrevistadas está dirigida a los manhuas digitales; además, la comparativa con 
respecto a manhuas físicos determina que la población que los consume utiliza 
los medios digitales al ser estos de más fácil de acceso y movilización. Por otro 
lado, la influencia de la cultura snack está presente en la inmediatez de la vida 
moderna. La mayoría de entrevistadas consideran que la frecuencia de lectura 
de este contenido es corta, ya que lo consumen muy rápido por falta de tiempo. 
Además, la minoría de entrevistadas que sí contaban con mayor cantidad de 
tiempo libre o de ocio, de igual manera preferían la lectura de manhuas digitales 
por distintos motivos.

4.5. Estética 
Cuando se realizaron las preguntas sobre el gusto estético con respecto 

a los manhuas, se tuvieron en cuenta los términos: estética en la gráfica, com-
posición, estilo gráfico, color, diagramación, formato, entre otros. Se utilizaron 
recursos físicos para presentar los manhuas a las lectoras entrevistadas, tomando 
en cuenta que todos los actores habían leído manhuas digitales, pero no todos 
habían visto o leído un manhua en físico, por lo que se presentaron los manhuas 
danmei titulados: La bendición oficial del cielo (TGCF) y Gran maestro de la cultiva-
ción demoníaca (MDZS).

En primer lugar, los manhuas digitales son encontrados en plataformas 
web como BiliBili Comics, donde se tienen que comprar los capítulos con mone-
das digitales a medida que se emiten. Estos manhuas son colgados en un formato 
de tira larga y se leen en la plataforma legal a modo de cascada, ya que todo 
un capítulo está en una sola «imagen». En el caso del manhua de TGCF, al ser 
una tira completa, presenta degradados y continuación entre imágenes, lo que 
supone un reto al momento de pasarlo al formato físico. En el caso del manhua 
MDZS, al tener un formato menos dinámico, es mucho menos complicado de 
adaptar a un formato físico. A pesar de esta desventaja, en el formato físico, el 
color y detalle es mucho mejor apreciado por la calidad y precio mayor a com-
paración del digital. A continuación, se puede ver una comparativa entre dos es-
cenas: la primera en el sitio web oficial de lectura y la segunda del manhua físico, 
donde se pueden percibir las diferencias mencionadas en cuanto a nivel de color 
y diagramación. En la primera imagen, se puede ver una captura de pantalla de 
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BiliBili Comics (2021), Heaven 
Official’s Blessing, cap. 28.

Mo Xiang Tong Xiu (MXTX) & 
Starember (2023), Tian Guan Ci 

Fu. China: BiliBili Comics.
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una parte del capítulo 28 del manhua TGCF; mientras que en la segunda y terce-
ra imagen, se aprecia este mismo fragmento, pero en formato físico. Se presenta 
la adaptación del formato ya mencionado y el cambio gráfico:
4.5.1. Estética en los manhuas 

Siguiendo con el lado del consumo estético, en primera instancia, se pre-
guntó qué era lo que más les llamaba la atención en cuanto a la estética de los 
manhuas danmei. Las respuestas más relevantes fueron:

«Es muy atractivo visualmente, el color, en mangas y manhuas el estilo es im-
portante» (entrevistada 1).
«El color y el brillo hace que en la escena se sienta el momento, el día, el espa-
cio, es algo característico de los manhuas» (entrevistada 6).
«El color a diferencia del manga, es un elemento fundamental. El detalle es lo 
más destacable y el estilo particular de cada ilustrador es un aspecto único» 
(entrevistada 10).
«Me llama la atención la paleta de colores, los personajes, los detalles en la 
ropa. En MDZS es más apegado al cómic, es más plano, no hay detalles, menos 
complejo. En TGCF hay más detalles en la ropa, cabello, facciones, hay más 
líneas»  
(entrevistada 5).
«Al pasar las páginas en TGCF, se puede ver un degradado muy bonito en los 
escenarios, que son cortados en el formato físico ya que se pasan las páginas, a 
pesar de esto me gusta mucho la ilustración» (entrevistada 12).
«Poco a poco fui implementando el color en los manhuas que leía, al inicio 
descarta los que tenían una gama de colores que no era de mi preferencia, en el 
caso del manga yaoi japonés, descarta la lectura por el lado de la perspectiva o 
el estilo de dibujo de los personajes y sus proporciones» (entrevistada 7).

Como puede apreciarse, el color resulta fundamental en la diferencia entre 
ambos formatos. Sin embargo, no siempre es eficiente o deseable: «El color me 
distrae de la narrativa, prefiero los manhuas en blanco y negro» (entrevistada 11). 
En ese caso, a la entrevistada le atrae más la narrativa que la estética.

5. CONCLUSIONES

Como conclusión del lado narrativo, al analizar las respuestas, se puede perci-
bir una fuerte influencia de la narrativa en la motivación de consumo del géne-
ro danmei, que fueron desde motivaciones de desarrollo en las historias hasta la 
igualdad entre ambas partes. Tomando como referencia a las diez dimensiones 
motivacionales presentadas por Pagliassotti (2018), se pudo identificar una res-
puesta mayoritaria dentro del motivo de amor puro, ya que este va referido a la 
dimensión del género, donde las diferencias no están presentes. Las entrevistadas 
mencionan que en el danmei sentían una relación más simétrica, a comparación 
del yaoi convencional, donde los roles de género se encuentran más marcados. 
Asimismo, una de nuestras entrevistadas mencionó que, antes de conocer el dan-
mei, no llegó a percibir lo marcado que están los roles de género en el BL japonés, 
sino hasta que leyó una novela BL china y percibió la notoria diferencia entre 
ambas partes.
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Al conocer la historia del danmei, se puede ver un fuerte apego a lo estético 
por su mismo significado de «indulgencia a la belleza», junto a una de sus carac-
terísticas más destacables a nivel narrativo: la emisión de una atmósfera de deca-
dencia y melancolía con cierre mayoritariamente positivo (Suzuki, 2015). Al ser 
esta una de las características más importantes, la narrativa en sí tiene muchos 
factores dramáticos mencionados por las entrevistadas al preguntar sobre su his-
toria favorita, ya que le causa más emoción a comparación de otras historias.

Abordando la relación romántica homosexual, en su mayoría, las entre-
vistadas mencionaban haberla ligado a emociones fuertes, ya que les causaba 
bastante emoción. También existe una relación con la motivación pro-gay, ya 
que se llegó a mencionar que el género en parte rompe algunos tabúes sociales.

Por último, como respuesta general, se percibe una fuerte aversión hacia 
las historias hetero, mencionando en su mayoría que eran percibidas como abu-
rridas, con roles muy marcados, cumpliendo con un cuarto aspecto motivacio-
nal, concluyendo así que la narrativa en el danmei es la motivación más fuerte 
para su consumo en la subcultura FuNu limeña.

De acuerdo a los hallazgos, teniendo en consideración que los fenóme-
nos tanto actitudinales como comportamentales están compuestos por cuatro 
elementos fundamentales: la acción, el objeto de esa acción, el contexto en que 
dicha acción ocurre y el tiempo en el cual tiene lugar (Ajzen y Fishbein, 1977, 
citado en Pinzón, 2010), se pudo destacar de las entrevistadas que las prácticas 
de consumo de la literatura danmei digital son únicas, de acuerdo a la preferen-
cia personal de cada individuo, preferencias que se distinguen de acuerdo a su 
contexto social, económico y cultural y que, además, de acuerdo al tiempo y a la 
accesibilidad del contenido, se evidencian con mayor o menor frecuencia en su 
modo de lectura.

En esta dimensión, factores importantes surgieron en la discusión, como 
la plataforma en donde consumen este contenido. Muchas de las prácticas de 
consumo de manhuas danmei están ligadas a las preferencias de la plataforma o 
medio en donde lo consumen. Así, se encontró que existe una preferencia por la 
práctica de consumo de manhuas digitales a comparación de los manhuas físicos 
debido a diferentes aspectos; entre ellos, lo más destacable es el modo de lectura, 
que es más accesible a la preferencia personal en lo digital.

Se evidenció que estas prácticas de consumo se dan mayormente en la 
comunidad digital web, espacio en donde ocurre el intercambio de ideas, opi-
niones con respecto a la narrativa, actualizaciones de contenido y se establece 
un vínculo con el material o contenido observado y con otros miembros de la 
comunidad, de tal forma que les motiva a seguir con la búsqueda de más con-
tenido de carácter similar en estas plataformas digitales. En estas, se encuentra 
que la mayoría de entrevistadas decide optar por la lectura ilegal, al ser este un 
medio de acceso más rápido y económico.

Por último, para responder la pregunta referente al gusto estético, se pue-
de observar un fuerte gusto estético por parte de las participantes. En primera 
instancia, se refiere al consumo por el gusto del estilo gráfico. En segundo lugar, 
el danmei, como en el primer caso, por tener el significado de algo estéticamente 
bello, los gráficos son apreciados por su belleza, ya que se pone atención al deta-
lle y la construcción de los personajes. Los personajes, en sí, caen dentro de los 
estereotipos de belleza asiáticos actuales: altos, blancos, rasgos andróginos, ya 
que la misma cultura de consumo y el significado del subgénero literario hace 
referencia a la belleza y al detalle. El gusto estético de las consumidoras de dan-
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mei está ligado a todos estos puntos, ya que en su mayoría mencionan la aprecia-
ción al detalle y el color en los manhuas, cosa que es de gran interés en su con-
sumo. La mayoría presenta una opinión estructurada respecto a la gráfica de los 
manhuas danmei, sin estar relacionadas fuertemente con los conceptos del arte; 
por ello, se deduce que hay una gran apreciación de la estética de las historias.
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