
Una perspectiva de los logros y retos de nuestra
capital ad portas de las elecciones municipales.



EI Centro Comercial Gamarra mueve masde 800 millonesde d61aresal ano.

La campana electoral por el sill6n
de Pizarro ha comenzado a ca­
lentar, y han vuelto al debate los

principales problemas municipales
que siguen afectando a los ciudada­
nos. En muchos aspectos, Lima ha
registrado un avance notable, pero
tarnbien siguen en agenda grandes
problemas por resolver. A continua­
ci6n presentamos un repaso de los
logros y los asuntos pendientes de
nuestracapital.

Lima no 5610 eslacapital del pais, sino
el fiel reflejo de la mezcla de culturas
y razas que nuestra naci6n alberga.
Dado que concentra casi el 40% de la
poblaci6n nacional, tiene un patrimo­
nio humano que lahace unicay diver­
sa. Este es el principal motor para el
desarrollo que tiene nuestra ciudad.Y
asf 10 estamosentendiendo. Lima vive
estos ultirnos aries una permanente
ola de crecimiento econ6mico. Cier­
tamente, ello viene ocurriendo a nivel
nacional; peroen lacapital esespecial­
mente notorio y evidente.

Esta tendencia posit iva se sostiene en
el bienestarquevive un gran sectorde
la poblaci6n lirnena, y que se refleja
en el nivel del consumo. Lima tiene,
ademas de dinamismo econ6mico,
turismoy encanto. Hay pues diversas
razones por las que nuestra capital
debe sermirada can orgullo. Dernosle
unamiradadetenidaa todo ella.

NEGOCIOS Y MAs NEGOCIOS
EI crecimiento vertiginosode la ultima
decade se puedeconstatar a travesde
las cadenas comerciales foraneas que
se han instalado masivamente en la
ciudad:desde electrodornesticos, pro­
duetos parael hogary supermercados,
hasta lasfamosastiendaspar departa­
mento como Ripley a Fa labella. Junto
con elias. el ingreso de capita les fuer­
tesen rubroscomo laconstrucci6n de
molls, casinos, hoteleria y franquicias

de comida es adernas permanente.
Cabe agregarque,en muchoscases. el
mercado esliderado por capitales pe­
ruanos que sehan sumado a esta ala
de inversiones con empresas como
Supermercados Peruanos (Plaza Vea 0
Vivanda) y mas recientemente con el
reingreso por todo 10 alto de una ca­
denacomo OeschIe.

Se estima que mensualmente hay
800 nuevas empresas que logran su
licencia para opera r en Lima, estando
la mayorfa de elias vinculadas alsector
de servicios. EI panorama lirneno no
5610 esta lIeno de grandes cadenas
comerciales a retails famosos, sino
de otros negocios c1aves en nuestro
mercado: las galerias y centros co­
merciales populares.Todo indica que
estos negocios son los verdaderos
monstruosdel mercado limeno.Estos
comercios que sealzan en edificiosa
locales amplios albergan tiendas de
ropa y de otros productos de gran
calidad. par 10 que son muy visitados
por consumidoresde todos los estra­
tossociales.

Estos centros 0 galerfas comercia les
estan muchas veces dirigidos par los
propioscomerciantes, empresarios de
origen humilde 0 ex ambulantesque
alcanzaran el exito con trabajo y crea­
tividad.Ese es el caso del emporia Ga­
marra, sin duda el mejor ejemplo de
calidad, proyecci6n y exito. EI centro
comercialGamarramueve masde800
millones de d61ares al ana. una suma
astron6mica.

Tarnbien hay formatos de centros
comercialesmenos popu laresy am­
pulosos, pero pequenosy practices,
pensados para la nueva c1 ase media
lirnena: los strip center. Son reduci­
dos grupos de tiendas que buscan
ser funcionales a las necesidades
cotidianas de los vecindarios cerca­
nos, como puede ser un banco, una
farmacia a un minimarkert. Lo con­
trario de grandes molls como Plaza
San Miguel 0 el Megaplaza. EI punto
clave es la poca distancia y la facili­
dad en las compras 0 servicios. En
la actualidad ya hay tres strip center
para Lima.

I~



EI boom turistico
Gastronomia y hoteleria

Por todo ello,sepuededecir que Limatiene unamezclade turismo historko
y qastroncrnico.Se estima que entre700mil y 800mil visitantesextranjeros
lIegan a lacapital por ano. pasando al menosuna noche para recorrer ladu­
dad.Los lugares limenos mas visitadosson laPlaza de Armas y el Centro His­
torico, el Circuito Magico de Aguas y, por supuesto, losrestaurantes limenos
para disfrutar de un platobien peruano.

financieros y comerciales que se
vienen produciendo en Lima centro
estan vinculadosaeste concepto.

Ahora bien,essabido que la comida peruanaen provincias resulta exquisita,
sin embargo, encasi todosloscasos, no existen losrecursos ni laindustriacu­
linariaadecuada para permitirsudesarrollo anivel local. Por ello,sucrecimien­
to seconcentra generalmenteen lacapital,que sftiene laindustrianecesaria.
Limaeslasedede losmejoresrestaurantespara turistasy de famosos hoteles,
quecuentan en sus cadenas con un area culinariaespecialmente encargada
de nuestra exquisita cocinaperuana.

Juntocon lagastronomfa, lahotelerfa en laciudad tarnbien haencontrado su
nicho. En Lima haygrandes hoteles instalados y otrosmedianamente atrac­
tivosy confortables.Hay variedad de ofertas, donde sinduda hoteles dasicos
como el Sheraton 0 modernos como el Marriot son los mas renombrados.
Igualmente, hoteles mas tradicionales e historicos como el reabierto hotel
Mauryen el centro de la ciudadcuentan con un excelenteservicio. Este ulti­
mo posee un tradicional bardonde se invento elcoctelperuano mas famoso:
el pisco sour. Sus representantes afirman que en los meses de temporada
alta (julio y agosto) esta plenamente copado. Como vemos, el rubro se ha
dinamizado. Proximamente se va a construir un luioso hotel en Larcomar, el
Intercontinental Hotels& Resort. La edficado n descansara sobre el acantila­
do y seinvertiran US$65millones en ella.

Iigado con el valor cultural agregado
que representa esta zona de Lima.
Justamente los cambios 0 proyectos

Se calcula que las ventas en el centro
historico crecen a razon de un 10%
anual. As! sucede con el Jiron de la
Union, una de susarterias principales.
Los comerciantes de las siete cuadras
de este lugar estiman que sus ventas
pueden Ilegar a US$ 150 millones al
ano. Practicamente no tiene locales
disponibles y las rentas se han dupli­
cado en los ultirnos cinco anos, coti­
zandoseentre US$ 2,500YUS$ 3,500
mensuales por 20 metros cuadrados.
Los jirones Ica y Ucayali, por su parte,
tambien se proyectan para lograr el
vertiginoso ritmo alcanzado por el
Jiron de la Union. Pero el centro tam­
bien es el lugar para el mundo de la
informaticay la tecnologfa. Complejos
comerciales como el de la Av. Wilson
generan millones de soles en dicho
rubro.

ELCENTRO HISTORICO
Y SUAUGE INUSITADO
Lima essfmbolo de modernidad y tra­
dicion a la vez. Con 475 aries de his­
toria, hace residir en el centro histork o
gran parte de su valor e identidad. Di­
cha zonade Lima es la mezcla perfec­
ta de convivencia entre el auge de la
modernidad economica yel patrimo­
nio del pasado. No es raro, calculando
que en ella se movilizan diariamente
un millen de peruanos.Aunque en los
anos ochenta y parte de los noventa
espanto al comercio,hoy ha recupera­
do su valor. LuisGayoso, gerentede de
la Municipalidad de Lima, explica que
los precios por metro cuadrado para
oficinas y locales comerciales se han
duplicado en estos anos. La tenden­
ciaesque lospreciosde alquiler sigan
creciendo hasta triplicarse.En laactua­
Iidadsefijan entrelos9y 18 dolaresen
arterias accesorias.

Como se puede apreciar, el centro
historko se ha convertido en un

OCJ lugar esencial para los negocios
y las inversiones. Esto ultimo esta



Ello supone proyectos de vivien­
das que alienten la construccion
en departamentos, 10 cual a su vez

perspectiva y construi r viviendas
hacia arriba, dejando de lade una
expansion horizontal desordena­
da e ilimitada.

VIVIENDAS Y EXPLOSION
DEMOGRAFICA
La explosion dernoqrafica es ot ro
problema que enfrentar. Si en las
decades de 1970 0 1980 el des­
plazamiento de la poblaci6n 0 la
miqrac ion provincia na t rajeron
como consecuencia la expansion
de Lima, dando lugar a los fame­
50S conos y distritos populares, en
la actualidad Lima ya no puede
crecer mas hacia los costados. Es
evidente que una planificaclon ur­
bana adecuada supone cambiar la

En resumen, la congesti6n vial en
Lima gene ra graves consecuencias:
perd ida de t iempo, contarninacion
del medio ambiente y un altfsimo
nivel de accide ntes vehicu lares, el
fndice mas alto de Sudamerica. Hay
una compleja tarea de planificacion
vial no resuelta todavfa.

el caso del tren electrico. EI proyecto
que debia unir el distrito de Villa EI
Salvador con el centro de Lima que­
do inconcluso tras el terrnlno del
primer gobierno aprista (1990), y no
fue continuado sino hasta la fecha,
en que seha culminado una primera
etapa: el trayecto Puente Atocongo­
Av. Grau. No parece ser suficiente.
perc sera un paliativo importante.
Otro problema es el mantenimien­
to y supervision de los vehfculos en
toda Lima. Se estima que a la fecha
existen 26 mi l vehfculos dedicados
al transporte urbano, de los cuales
solo 4 mil son buses, y la mayoria
antiguos. Y cuando comience la cir­
culaclon olic ial del Met ropolitano
nuevos problemas surqiran. como
el uso de vias alternas 0 el aumen­
to de los taxistas. Deberfamos estar
preparados.

Felizmente otros proyectos pue­
den auxiliar tem poralmente las
limit aciones del Metropolitano. Es

ELTRAFICO, ELMETROPOUTANO
YLACONGESTION DESIEMPRE
EI translto vehicular en Lima no
da para mas. Si no fuera porque
surqio un proyecto vial de gran­
des magnitudes como el Met ro­
po litano, se estima que el sistema
de transporte publico capi talino
habria colapsado en los proxirnos
anos. Incluso el mismo Metropo­
litano es altamente cuestiona­
do, y surgen dudas sobre si sera
la soluclon para el problema de l
transporte publico. Se senala que
ha derivado la tuqurizacion hacia
ot ras zonas colaterales de Lima 0

que no se ha calculado el impac­
to social en los t ransport istas de
ruta. Con las continuas posterga­
ciones que se dan a su inaugura­
ci6n, pierde aun mas credibilidad.

Caos vehicular y otros problemas por resolver en la ciudad
...............tJI-!"III...

Hay que reparar en que estes pro­
blemas generan graves sobrecostos
ya la larga pueden afectarel sitial al­
canzadopor Lima.Sehacenecesario
entonces detenerse en estes temas,
pues la sostenibilidad y durabilidad
de todo 10 bueno que seviene pro­
duciendo estaen juego.

EI caos vehicular 0 el crecimiento
dernoqrafico desordenado pueden
traer serias dilicultades si se les
sigue evadiendo. Junto con ellos.
la delincuencia y la seguridad
ciudadana son problemas mayores y
la principal amenaza para la ciudad.
Otros problemas, como la Iimpieza
y la faltade areas verdes, asf como la
carencia de aguay desaque, tarnblen
siquenen agenda.



requiere politicas de planificacion
y reubicacion, destinadas a las c1a­
ses medias y pobres. Mientras ello
no ocurra, el aumento continuo de
asentamientos humanosen losmar­
genesde nos 0 laderasde loscerros
en losconos sequira dandose, pese a
los peligros que implica. Igualmente
las invasiones sequiran ocurriendo.
Y Lima puede terminar siendo un
enarmecaos.

LA DELINCUENCIA YLA
INSEGURIDAD CIUDADANA
Sin duda, ot ro problema que tie­
ne Lima es la delincuencia,y la in­
seguridad que sevive escada vez
mayor. Si bien los indices delicti­
vos aumentan en las metropol is
de crecimiento vertiginoso como
Lima, los gobiernos de dichas
ciudades deben saber tomar las
medidas adecuadas para comba­
ti r el crimen. Sin embargo, en el
casode Lima,nada de ello parece
ocurrir. Ni los municipios ni el go­
bierno cent ral han sabido encarar
este problema: robes al paso y a
plena luz del dia, celulares y carte-

3 ras arrebatadas, asa ltos armadas

con heridos 0 muerto s se suceden
continua mente.

Yocurre no solo en lugares mediana­
mente concurridos como tiendas de
abarrotes 0 joyerfas, sino en centros
altamente visitados como el Jockey
Plaza. Se suma a ello el promedio de
20 robes de automoviles diarios, que
refleja la gravedad del problema. La
Asociacion Peruana de Empresas de

Seguros (Apeseg) senala que las
ventas de seguros de vehfculos as­
cendieron a US$229 millonesel ana
pasado, frente a los US$ 174 millo­
nes de 2008 y los US$ 110millones
de 2007. Eso puede ser una medida
razonable pero es a lavez un indica­
dor de lamalasituacion.EI problema
se ha extendido a los bancos, quiza
las instalaciones mas seguras y de
mas diffcil acceso par la vigilancia
personal y tecnoloqka Hasta 2007,
ostentabamosel record latinoameri­
canode no registrarrobesbancarios,
percen 2008se perdlo lamarcacon
cuatro asaltos a entidadesbancarias.
En 2009 se perpetraron diezy en 10
quevadelanose hanproducido tres
asaltos.

Para terminar con las cifras, rene­
mos que los delitos denunciados
el ana pasado lIegaran al nurnero
de 161 mil casos. Lima tiene ade­
mas zonas consideradas rajas 0

de permanente estado de alerta
por su alto grado de delincuencia.
Queda aquf tarnbien un trabajo
pendiente. Ii


