
La joyeria peruana ha venido
registrando un dinamismo
interesante en los ultirnos anos

debido a la mayor demanda de los
mercados externos y a la mejora del
poder adquisitivo de lapoblaci6n.

EI ritmo de crecimiento del sector se
situaba entre 15% y 20% en aries an­
teriores, cifra que disminuy6 a niveles
de 5% en 2009 producto de la crisis

externa, y para este ana seespera una
tasa de 7%a 8% por las mejores pers­
pectivasde laeconomfa.

Sf bien no se recuperaron los niveles
previosa lacrisis, lasexportacionesdel
subsector joyerfa y orfebrerfa ascen­
dieron a US$ 9.8 millonesen el primer
trimestre de 2010, representando un
crecimiento de 34%, respecto asimilar
periodo de 2009.En laactualidad, mas

del 30%de la producci6nseorienta al
mercado externo y hay masde 2,000
joyerosexportadores.

La joyerfa esta ligada a la activ idad
minera debido a que utili ze como
insumos principales el oro y la pla­
ta, asf como sus aleaciones. La in­
dustria qufmica tambien la provee
de los insumos necesa rios para el
tratamiento de dichos metales.



La cot izaci6"n Cie
mercado in te rnacional ha tenido
un alza im portante, hast a Ilegar a
US$ 1,243 la onza, e in cluso hay
est imac io nes qu e sena lan qu e
pod rla alcanzar los US$ 1,300 en
este ano .

EI pr inc ipa l mercado de expo rta­
cion de la joyeria peruana es los
Estados Unidos, seguido de pafses
como Italia, Chile, Bolivia, Ecuado r,
Canada, Alemania, Reino Unido y
Venezuela.

A nivel mundial, los mayores pro­
ducto res de joyeria son Italia, Indi a,
China, Ta ilandia, Estados Unidos y
Turqu ia.

MERCADO
En el mercado local, mas del 90%
de las joyas esta d irig ido al seg­
men to femenino, y el Ofa de los
Enamorados, el Ofa de la Madre y
Navidad son las carnpa nas mas irn­
portantes para los fab ricantes y co­
me rciantes de este secto r, ade rnas
de las ocasiones espec iales, co mo
cumpleanos y aniversarios.

Se estima qu e en prom edi o un
comp rado r habitu al visita las t ien­
das alrededo r de cuatro veces al
ana con un gasto prom edio de en­
t re US$ 800 Y US$ 1,000.

e ,
dedicadas a esta actividad, y el mayor
porcentaje se encuentra ubicada en
Lima, seguida de Arequipa, Cusco, lea
y Piura.

EI t ipo de producto s qu e adq uie­
ren los t uristas generalmente es
d iferente a los qu e acostumbran
comprar los peruanos, por 10 que
mu chas empresas han ampl iado su
linea de produ ctos hacia un est ilo
mas sofist icado.

PRODUCTO BANDERA
La joyeria y orfebrerfa de plata
pod ria ser regist rada en este ana
como el decirno produ cto bandera
del Peru por su enorme pot encial
co mo act ividad ge nerado ra de em­
pleo, y porque resaltarfa aun mas la
imagen del pais en el mu ndo, ren­
rio el director de Prom peru Expor­
tac iones, Juan Carlos Math ew s.

Ya en julio del ana pasado, la Aso­
ciacion de Expo rtado res (AOEX)
solicito al Ministk'rio de Comercio
Exterior y Turismo (Min cetur) la in­
clusion de la joyerfa y orfebrerfa de
plata en la lista de productos ban­
dera, ya qu e Peru es el primer pro­
du ctor de plata en el mundo.

La mayorla de expertos en el tema
co inciden en qu e el Peru esta en

protagon ista de la joyerfa mundia l
si aprovecha las oportunidades de
desarrollo de este sector y porque
tiene ant ecedentes hlstorlcos en
este arte . -=


