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En la tarde previa al ora de la
Madre, observaba con interes
las co las en la caja de la libre­

ria, prequ ntandorn e cuan cierta es
aquella verdad aceptada de que
los peruanos no leemos. Sin poder
ocultar m i confusion, me pregun­
te en voz alta por que un grupo
impo rtan te escoge un libro como
regalo para mama en su dia. Las
respuestas no se dejaron esperar.
"Sf, pues, pero solo estas hablando
de un segme nto muy pequeno de
qent e" me respo ndio una librera,
mas bien pesim ista. "Es el boom
qastronorni co. todos querem os
come r rico", me d ijo sonriendo ot ro
librero.

Mas alia de la pert inencia de las
respuestas, este hecho revela que
algo significat ivo ha cambiado en
el mercado ed ito rial en los ult irnos
anos: la gente hoy percibe el libro
en form a dist inta. Sin adquirir un
caracte r masivo, co mo en Arge n­
tin a, la demanda ha crecido de la
mana con la expansion de la eco­
nom fa peruana en los ult imos anos.
Paso a paso, el libro esta dejando
de ser visto como el producto abu­
rrido de antano.

Aunquetodavfa reservado aun grupo
mino ritario, el tarnano del segmento
consumidor ha crecido y no solo
gracias a la mejor performan ce
economka Otros factores inciden
en este resultado,como lasiniciativas
gubernamentales de prornocion de



la lectu ra, ent re las que destaca el
Plan Lector y, po r supuesto, la Ley
del Libro con una serie de beneficios
tributarios para el sector, que se han
reflejado en precios mas accesibles
para el publico.

La modernizaci6n de la oferta
tarnbi en ha jugado un papel
trascendental. Las librerlas se han
transform ado. Han dejado de ser
lugaresoscurosy ca6ticos,reservados
exclusivamente para inte lectuales,
y han pasado a convertirse en
ambientes atract ivos, ubicados en
entornos do nde existe un trafico
importante en act itud de distensi6n.
La oferta se ha diversificado y
amp liado sensiblemente en el
cataloqo de t ltulos disponibl es.
Los servicios brindados a los
lectores se han incrementado.
Sirnultanearnente.seha intensificado
el dinamismo de la competencia
en el mercado. Ahora es cornun
observar descuentos, promociones
y lanzamientos. Guardando las
distancias, el fen6m eno muestra
un cierto parecido con 10 ocurrido
con los mu lt icines, que renovaron
integralmente ese sector desde fines
de losaries 90 y 10 convirt ieron en un
negocio en expansi6n sostenida.

EI mercado ed itor ial di spon e hoy
de un creciente nurn ero de pun -

tos de venta, op erado s por acto res
qu e ingresan a nuevos segme ntos
del mercado. Asf, por eje mplo, de
la mana co n la expansi6n de los
cent ros co me rciales, se han abler­
to librerfas en d iversas ciudades de
prov incias, a la par qu e tarnbien
se desarrollan ferias del libro co n
aceptaci6n del publ ico . Si bien
Lima todavia co nce nt ra la inmen­
sa mayoria de la demanda pri vad a,
la form a en la qu e el libro es ob­
servado por parte del publico en
provin cias es tarnbien di stinta. Sin
embargo , en las ciudades del inte­
rior, el dominio de la pir ateri a es
ab rumador y se ha co nve rt ido en
el principal obstac ulo qu e esta n
enco nt rando las libr erfas y ot ros
puntas de venta en su expa nsion
hacia estos mercados.

EI futuro parece ser auspicioso si
rep aram os en el hech o de qu e el
segme nto mas d inami co es el de
literatu ra infant il. Su import ancia
crece en form a soste nida desde
hace seis 0 siete anos. Los padres
de famili a siente n qu e el din ero
gastado en libros para sus hijos
se encuent ra pl enamente ju stifi ­
cado. En este rubro, se apunta so­
lid amente el publico de la nu eva
c1ase medi a, para qui enes el libro
y la educac i6 n t ienen un caracte r
aspiracional.

Pa ralelame nte, el mercado se ha
visto inun dado po r ciertos fen6me­
nos del t ipo boom que, hasta hace
mu y poco, eran im pensables en
nuest ro mercado. Iniciados con Ha­
rry Potte r, es ta l vez la mo da de los
vampiros, con la saga de Crepuscu­
10 de Stephenie Meyer a la cabeza,
la que se ha convert ido en una
verdadera invasi6n en las librerfas
con aceptac i6n masiva por parte
del publico juveni l. Puede creerse
tal vez qu e se t rate de fen6me no s
reservados para ado lescentes, pero
los segmentos adulto s no son aje­
nos a esta tendencia. Una buena
mu estra es la moda de auto res
escand inavos, liderados por St ieg
Larsson y su tri logfa Millenium, que
goza de gran aceptaci6n, 0 los best
seller qu e son lanzados con campa­
nas de marketin g intensas, co mo EI
Simbo lo Perdi do, de Dan Brow n.

La realidad, sin emba rgo, d ista de
ser un lecho de rosas. La piraterla es
el enemigo mortal que el mercado
debe de inmediato combat ir. Mas
im portante aun, como una ten­
dencia de largo plazo, los e-books
transforrnar an radicalmente todo
el secto r, reconvirtiendo el papel
desempenado por editores, libre­
ros y di str ibuidores, qu ienes debe­
ran adaptarse para compet ir en los
nuevos t iempos qu e lleqaran mas
temp rano qu e tarde. I!
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