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Por primera vez, el Mundia l se
celebra en Africa. EI evento
deportivo mas codiciado del

mundo junto con lasolimpiadasvia-
ja por primera vez al continente afri­
cano. Mas alia del fuerte simbo lismo
de la imagen de Nelson Mandela
con el trofeo en sus manos, mas alia
de los impre sionantes progresos
deport ivos del futbol africano, en
el aire, flota todavfa una inc6gnita:
Lhabra sido una buena idea lIevar al
futbol tan lejos de su cuna?

LOS EVENTOS COMOVECTORES
DETRANSFORMACION
TERRITORIAL
Vivimos en una epoca con hambre
de eventos. LPor que? EI orige n de
esta demanda creciente quizas hay
que buscarlo en 10 que se ha dado
en denominar como "efecto Barce­
lona". Una ciudad industrial en de­
clive con una posicion debil dentro
del sistema de jerarqufas territoria les
consigue conver tirse en una ciudad
de servicios y turismo de prim era
linea mundia l graciasal impacto so­
bre su marca de un ambic ioso pro­
yecto de regeneraci6n urbana que
tuvo como coartada y ventana al
mundo y la celebraci6n de los Jue­
gosOlimpicos.LA traves de que me­
canismos se produce esta maqlca
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transfo rmac ion? Esta claro que los
grandes eventos son una excelente
opo rtun idad para reducir el deficit
de l territorio en determinados equi­
pamientos e infraest ructuras qu e se
engloban bajo la palabra rnaqica y
elastica de l legado.

Pero, los principa les beneficios
parecen te ne r un o rige n mas
sut il, emoc io nal y, por asi decir lo,
postm odern o. Poner a la ciudad en
el mapa g lobal fue el gran act ivo
de las Olimpiadas de Barcelona.
Las fanfests juga ron un papel clave
en la Copa Mu ndia l de Futbo l de
2006. Estos eventos g ratuitos al
aire lib re para la tr ansrnision de
los partidos generaron un gra n
ambien te festivo, logrando un o
de los exitos mas importantes de
toda la orqanlzacion de l torneo y
cambia ndo para siem pre nuest ra
percepcio n de Alemania co mo pais
serioy aburr ido.De hecho,el Cornite
Organizado r de la Copa Mund ial de

Futbol de 2010 ha anunciado que
repetir a la exp erienc ia.

La age nda, detras de las Olimpiadas
de Tokio 1964, Seul 1988 0 Beijing
2008, ha sido mostrar al mundo una
nueva imagen de sus respect ivos
pafses. Lo mismo puede decirse, con
un to no mas siniestro, del Mundial
de Argentina 1978.

Reforzar exponencialmente la
presencia en medios de un territ orio
desde la fort isima cobertura que
supo ne un megaevento y proyectar
una imagen moderna, reinventada
y actualizada generan el ansiado
"efecto pu lsar": sit uar al pars en una
nueva senda de crecimi ento mas
acelerada y mas terciarizada con
los consiguientes efectos posi t ivos
sobre la atracc ion de talento,
inversion y visitantes.

,FUNCIONARA PARA AFRICA?
Tenem os un a enor me tend encia a

mimetizar estrategias competitivas. Si
Ie fundono al vecino, haqarnoslo tam­
bien que,en nuestro caso, tam bien ha
defuncionar. ..,pero no siempreesasf.

Las Olim piadas de Atenas estuv ieron
a punta de provocar la bancarrota del
pais y nuestras ciudades estan lIenas
de proyectosestrellasque seconvirtie­
ron en elefantes blancos:en proyectos
fallidos que no consiguieron el efecto
pulsar, sino que simplemente supusie­
ron desviar recursos a un fin promete­
dor, pero baldlo, Los equipamientos
culturales y deportivos que no seusan
y eventos que no generan repercusion
global florecen ante la presion de re­
petir mecankarnente la formu la que a
otros si les funciono. Necesitamos un
Ghery, unas olimpiadas, un Guggen­
heim, un metro 0 un tranvfa para que
nuestro territorio de el saito.

Los antecedentes respecto al
Mundial de Sudafrica no son
mu y halaquenos, En primer lugar,
Africa tiene una larga tradicion
en precipitarse por el abismo,
ap licando, en carne propia, formula s
que funcionaron en entornos muy
distintos y d istantes. En segundo
lugar, ha habido dem asiadas dudas
hasta demas iado tarde respecto a
la solidez organizativa de Sudafrica:
en junio de 2008, el presidente de la
FIFA, Joseph Blatter, afirmaba tener
un Plan B, esto en caso de que el
pais africano tuvie ra prob lemas en la
orqanizacion. '

La apuesta es, sin duda, sumamente
arriesgada. Seguramente, el Mundial
de Sudafricava a suponer que 10 mejor
de Sudafrica encuentre un escaparate
global y que se gene re una dinamica
posit iva de autoestima proyectada
globa lmente. Pero, y desearia equivo ­
carme, tarnbien tendremos ocasion
de presenciar como la qlobal izacion
nos muestra la verdadera realidad del
cont inente.

Crucemos los dedos.


