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Importaciones de vinos y espumantes
En miles de litros y millones de US$

PANORAMA
La desaceleraci6n del consumo
privado propici6 un descenso en
las importaciones peruanas de
vinos y espumantes el ana pasado,
reportandose una caida de 7.4%, hasta
los US$ 19.8 millones (equivalentes
a 6.5 miles de litros), dentro de un
contexto de precios mascompetitivos
y apreciaci6n cambiaria.

En correlato con 10 anterio r, tarnbien
la producci6n local se redujo (en
8.9%), aunque las pr incipales em­
presas conti nuaron diversificando su
oferta con productos de alta gama.
Cabe destacar que la oferta im porta­
da tarnbi en se caracteriz6 po r la pro­
liferaci6n de marcas (se identificaron
mas de 800), reflejand o la elevada
segmentaci6n y existencia de nichos
de mercado.

Aunque todas las importaciones
fueron menores, es de destacar
la mayor importancia que vienen
cobrando los vinos espumosos,
principalmente por el ingreso de
productos de calidad y precios
mas competitivos procedentes de
Argentina, frente a los de mayor
costa provenientes de Francia e Italia
(ambos ubicados entre los principales
productoresmundialesde lacateqoria,
y de todos losvinos a nivel g lobal).

IMPORTADORES
En 2009, un total de 106 empresas
impo rt6 vinos. Si bien el numero fue
menor con respecto a los 121 del ana
previa (principalmente por la redu c-

ci6n de im portadores ocasionales,
como compradores institu cionales,
min oristas y consumido res finales),
se tuvo una mayo r consolidaci6n de
importadores tradicionales, liderados
por Perufarma y GWYichang, empre­
sas que realizan compraspor mas de
US$ 3 millones anuales.

En 2009:
Seis empresas (Perufarma, GW
Yichang, Premium Brands, Drokasa
Licores, LC Groups y Serpel)
concen traron el 49.3% del valor
total, reportando compras por
encima de US$ 1 mi l16n.
Un total de 20 empresas, que im­
po rta entre US$ 100 y US$ 1 mi-
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Compos ici6n de la oferta importada
Casi 7 de cada 10 vinos importados
corresponden a la categorfade vinos
t intos, reflejando la preferencia pre­
do minante en el mercado, en el cual,
ademas, existe una gran preferencia
por los vinos borqona. evidenciando
la predilecci6n po r vinos du lces. En
2009, se import6 vinos t intos por un
monto de US$ 13.8 mil lones (4.9 mi­
Iiones de lit ros), seguido de los vinos
espumosos (US$ 3.5 mi llones 0 621
millitros) y losvinos blancos (US$2.3
millones 0 898 mill itros).
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Tolal 3,661,000 3,455,000 -5.6

Parnclpac on('Ic) - 2009 Marca Paisde 2008 2009 Var %
o ongen 2009/2008

Argentina 293,282 584,315 99.2
llalia 614,519 557,892 -9.2
Chile 125,124 167,788 34.1
Ilalia 141 ,068 165,225 17.1

Espana 138,968 162,765 17.1

ing res6 al mercado peruano
(ve rsus las ce rca de 900 de l
ana pre vio), co rrespo ndiendo
a la oferta de 369 bod egas. Las
marcas Gato Blanco, Clos de
Pirq ue y Zumuva fu eron las de
mayo r pa rti cipaci6n en terrninos
de vo lu rnenes. m ient ras qu e las
bod egas Vina Conc ha y Toro, Vina
San Pedro y Resero fueron las
pri nci pales abasteced oras. •

Vino Espumoso
Champagne Chandon
Asti Riccadonna
Champagne Valdivieso
Riccadona Ruby
Cordon Negro

Vino Blanoo
Clos dePirque Chile 127,108 146,255 15.1
Casillero del Diablo Chile 153,805 135,523 -11 .9

Resto' Marquesde Riscal Espana 186,231 120,607 -35.2
2% Navarro Correas Argentina 90,612 68,643 -24.2

Black Tower AJemania 139,194 66,831 -52.0
0 ' .. : . : .

Vino Tinlo
Espumoso Casillero delDiablo Chile 962,398 830,460 -13.7

17% Gato Negro Chile 660,857 783,922 18.6
Navanro Correas Argentina 858,079 635,941 -25.9
Clos dePirque Chile 722,956 473,783 -34.5
Frontera Chile 398,872 268,448 -32.7
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MARCAS Y BODEGAS
En 2009, un total de 825 marcas

acentuado el ingreso de productos
importados, y es que la carga arance­
laria para losproductosha ido descen­
diendo,suprirniendose la sobretasade
5% y redu d endose el impuesto ad va­
lorem de 12% a 9%. Adernas, ha exis­
tido tratos preferenciales con diversos
parsescomo EE. UU.,Chile y Argent ina.

116n, abasteci6 el 40.2% del to tal
importado.
Un tota l de 80 empresas, que
importa por debajo de losUSS100
mil, abasteci6 el 10.6% de l valor
total importado.
Las im portaciones realizadas por
supermercados representaron el
1.8% de l total de importaciones,
part icipaci6n superior respecto al
0.5% de hace 5 anos, atraldos
por los ma rqenes o bte n idos en
alg unas cateqor las qu e co m­
plementan el ing reso generado
po r su canal de d istribuci6 n de
ot ras marcas im portadas y loca­
les.

PROCEDENCIA DE LOS
PRODUCTOS IMPORTADOS
La ofe rta arge nti na ha co nt inuado
posicionandose en el mercado lo ­
cal ante la co ntracci6n de la ofe rta
chi lena y las fuertes cafdas en las
comp ras de vinos proce de ntes de
Espana y Franc ia. En 2009, Argen­
tina abaste ci6 el 48.1% del vo lu ­
men tota l im portado, seguido de
Ch ile (38 .9%), Espana (6.9%), Ital ia
(5.5%), Franci a (4.2%), ent re otros.

'Englobavinosrosados, generosos y productoscuyas categoriasnolueposible identificar.
Cabe destacar que, en los ultimos
anos. la liberalizaci6n del mercado ha Nota; SUNAT Elaboraci6n; CENTRUM Cat6lica
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