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[Alberqar unos Juegos Olfmpi cos! i5ede de un
Campeonato Mundial de Futboll iFinal de etapa de una
vuelta ciclista! iContamos can un circuito de velocidad
que organiza una de las carreras del Campeonato de

Mundo de MotoGP! iEn nuestra ciudad, recala la Volvo
Ocean Race! Ademas. existe un sinffn de eventos
deportivo s que pod rfamos enumerar, que suponen
grandes benefic ios para una ciudad.



Hay muchos dat os que avalan la importancia del
deporte en el desarroll o econ6m ico de las ciudades
y las regio nes. Basta. pensar solo en el "movimiento
y el consumo asociado" que se produce en un dfa
de part ido de fut bol en algun a de las ciudades con
t radici6n futbolfstica.

En otros casos, la presencia de turistas, aficionados
o seguidores del equip o rival son una buena fuente
de ingresos adicionales.

Hayotrosfacto resque,en muchasocasiones,sepasan
por alto . Por ejem plo, c6mo influye en la autoestima
y la autoconfianza de los habi tan tes de una ciudad
o un pafs cuando se les conce de la organizaci6n de
uno s Juego s Olfmpicos. Manifestacione s, explosi6n
de alegrfa y muc ha satisfacci6n envuelven a los
ciudadanos de una metr6poli al saberse"ganado res".
Vamos a tener el privilegio de organizar un evento
que t raera inversores, nuevas opor tunidades de
t rabajo, turistas con sus divisas y un "fest ival del
esfuerzo",que es el evento en cuest i6n.

Es cierto que las ciudades han de hacer, en muchas
ocasiones, una notab le inversi6n en infraestructuras,
tanto deporti vas como de movi lidad: met ro,
carreteras, avenidas, etc., que se quedaran para la
ciudad una vez pasado el evento.

EI retorn o de la inversi6n se ha de analizar en un
perfodo de tiem po amp lio, considerando desde el
mo menta en que se ha designado a nuestra ciudad
hasta varios anos despues del evento.

Pensemos en la ceremon ia en la que se designa una
ciudad 0 un pais donde se celebrara un mu ndi al
de fut bol 0 unos j uegos olfmpicos. Esta ceremo nia
es uno de los fen6menos rnediat icos de l ano. con
varios centenares de millones de personas como
audiencia. Es decir, estamo s "disfruta ndo" de una
super carnparia de publicid ad seis anos antes de
que la compet ici6n arranque.

Luego, vendra el tiempo de espera hasta el evento,
que, dependiendo de c6mo 10 gestionemos,
podrfamos estar disfrutando de importantes

ingresos y beneficio s. Con el evento , la sensaci6n
sera "abrumadora", porque en un perfodo de t iempo
relativamente corto, las actividades deportivas
seran un motor "de alta ci lindrada"de las actividades
econ6micas.

YT RAS EL EVENTO, l QUE PASARA?
Un buen ejemplo, en este momenta, es la
orga nizaci6 n Thi nk Lon don . Esta ent idad
bri tanica t iene como objeti vo, de sde hace varios
anos, co nseguir que empresas e inversores
de cualq uier luga r del mundo se instalen en
Londres, aprovechando la "resaca" posto lfmpica.
Actu alm en te, bue na parte de los terrenos e
insta lacio nes de los Juegos Olfmpicos de 2012 ya
tienen un de st in o par a cuando acaben los JJOO,
10 que ayuda ra a rentab ilizar las inversiones que
la ciudad de Lond res esta haciendo.

Anteriormente, hemos hab lado de la inf luenc ia en
el estado de animo de los habitantes de una ciudad
que alberqara un evento deport ivo. LQue t raducci6n
econ6mica Ie podemos dar a este estado de animo?
LProducimos 10 mismo cuando estamos contentos,
tal vez euf6ricos, que cuando estamos decafdos?

Las experienc ias recientes de ciudades
organizadoras de eventos deportivos, como
unos juegos, el mu ndia l de futbol, carreras de
Mot oGP, la Volvo Ocean Race, el Tou r de Fra nce 0

la F6rmu la 1, muest ran una pob laci6n con fndices
de "satisfacc i6n co lectiva" y "reconocido sentimiento
de pertenencia" muy superiores a otras ciudades.
Si antes denorninabamos "motor de alta cilindrada"
a los eventos deporti vos como generado res de
acti vidad econ6mica, el "componente moti vacional
en la poblaci6n" es un moto r a reacci6n.

En defi nitiva, el esfuerzo insti tucional de apostar por
loseventos deportivos como eleme nto dinamizado r
de la act ividad econ6mica de una ciudad se vera
altamente recom pensado, en primer lugar, por los
ing resosque se obtienen directamente relacionados
con el evento y, luego, po r los que se derivan de
una mayor product ividad gracias al componente
mot ivacional de la pob laci6n. •


