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Popular China (RPC) es la que

mas ha crecido en esta Ultima
década a nivel mundial. Ella ha con-
tribuido al crecimiento del comercio
y la economfa mundial y, ademas, es
una gran receptora de la Inversion
Extranjera Directa (IED) de muchas
multinacionales, atraidas por sus me-
nores costos de fabricacion y el gran
potencial de sus mercados internos.
Estos logros son el resultado de un
crecimiento sostenido en las ulti-
mas tres décadas, que se sustenta
en cuatro pilares basicos: (a) el gran
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que puedan aumentar y fortalecer los vinculos
economicos y de cooperacion bilateral ya

existentes.

tamano y potencial creciente de sus
mercados internos; (b) su apertura
gradual al comercio exterior —que se
consolidé al ingresar, en noviembre
de 2001, a la Organizacion Mundial
de Comercio (OMQO)—; (¢) el prag-
matismo econémico mostrado por
el Gobierno del Partido Comunista
Chino (PCC), al enfrentar sus pro-
blemas internos socioeconodmicos;
y (d) la mayor competitividad de
sus manufacturas en los mercados
mundiales, debido a menores cos-
tos de produccion y mayor valor
agregado del componente tecnolo-
gico.

La emergencia de China ha genera-
do, en la Ultima década, flujos comer-
ciales latinoamericanos crecientes,
que tienen aun un gran potencial
de desarrollo futuro por el buen des-
empeno que ha tenido la economia

china bajo la direccion de su gobier-
no central. A raiz de las altas tasas de
crecimiento (9% a 10% anual) desde
los anos noventa, se favorecieron las
exportaciones de una buena parte
de las economias latinoamericanas.
China, en su afan de crecer y diver-
sificar los mercados de destinos de
sus exportaciones, ha convertido a
nuestra region en un mercado natu-
ral para sus bienes manufacturados
baratos y con mayor aporte tecnolo-
gico. Igualmente, hasta mediados de
2008, China fue la economia emer-
gente que mas contribuyd, por su
creciente demanda de bienes prima-
rios, a la mejora de los términos de in-
tercambio de las economias latinoa-
mericanas, principales exportadoras
de bienes basicos (commodities).
Pero, no todos los paises de la region
se han beneficiado por igual de esta
mayor relacion comercial con China.



Especialmente, México ha sido afec-
tado por la competencia de las ma-
nufacturas chinas en sus mercados
internos y en el principal mercado
de destino de sus exportaciones: los
Estados Unidos.

A pesar del entorno incierto existente
por la crisis financiera internacional y
la profunda recesion que trajo a nivel
mundial, es de sumo interés analizar
las implicancias que surgen a raiz del
emergente rol que China tiene ahora
y que, posiblemente, continuara ejer-
ciendo en los mercados mundiales.
Prueba de ello es que la economia
china es la que mejor ha resistido los
embates de la actual crisis mundial,
la mas grave desde la gran depresion
de los anos treinta.

Todos estos hechos son motivos més
que suficientes para analizar las im-
plicancias que entrana para la region
profundizar aun mas las relaciones co-
merciales y de inversion existente con
China. Aun bajo el actual contexto de
crisis mundial, es posible considerar
acciones estratégicas (a mediano y
largo plazo) que puedan acrecentar

y fortalecer los vinculos economicos y
de cooperacion bilateral ya existentes,
y los que se puedan lograr proxima-
mente entre las economias latinoa-
mericanas y el gigante asidtico.

Hasta el presente, las relaciones co-
merciales entre ambas partes han
ocasionado beneficios econdémicos
generales: mayor comercio e inver-
sion (adn incipiente) —que puede
incrementarse  por los anuncios
recientes de los jerarcas chinos en
sus continuas visitas a la regiéon-,
crecimiento de la produccion y del
empleo. Pero, estas relaciones co-
merciales también han generado
pérdidas en las empresas naciona-
les que compiten con los productos
chinos importados mas baratos. Al-
gunas han sido tan afectadas por el
ingreso masivo de mercancias chinas
que, inclusive, han tenido que para-
lizar o cerrar sus pequenas plantas,
con pérdidas de ingresos y empleos.

EL COMERCIO DE CHINA CON
AMERICA LATINA

Las relaciones actuales de América
Latina con China continental (RPC)

El incremento de los
flujos comerciales
y financieros
internacionales
ha creado nuevas
oportunidades de
negocios.

datan desde la década de 1970,
cuando un buen ndmero de paises
de la region inicié relaciones diplo-
maticas plenas con la RPC, luego de
que la Republica de China (Taiwan)
dejo de ser miembro pleno de la
ONU en 1971. A pesar de ello, siguen
habiendo flujos comerciales entre
Taiwan y las economias de la region,
pero su participaciéon ha decrecido
comparada con los flujos comercia-
les crecientes entre América Latina y
China continental.

Las diversas visitas oficiales recientes
del jefe de Estado y de los ministros
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de China a la region tienen también
como finalidad geopolitica despla-
zar y reducir, con sus propios flujos
comerciales y de inversion, la parti-
Cipacion de Taiwan en América Lati-
na. China ejerce soberania sobre dos
regiones administrativas especiales,
Hong Kong y Macao, bajo el sistema
de un estado y dos sistemas econo-
micos. Ambos territorios retornaron
a la soberania de la RPC en julio de
1997 vy a fines de 1999, respectiva-
mente. Hong Kong es considerado
como uno de los principales centros
financieros de Asia. Su economia es
de tipo capitalista y bastante libre, y
se le considera el ejemplo actual mas
cercano al modelo econémico de
laissez faire.

BALANZA COMERCIAL'

El sustancial crecimiento de la de-
manda interna de China fue gene-
rando mayores compras de bienes
de capital, semielaborados e insumos
del resto de paises. Se incrementaron
las compras del exterior de minera-

les, hidrocarburos, alimentos basicos
y otros bienes para cubrir sus crecien-
tes necesidades internas de produc-
cion. Hasta 2008, América Latina ha
sido la principal fuente proveedora
al mercado chino de soya, cobre, mi-
nerales de hierro, niquel, zinc, estano,
harina de pescado, cueros, azucar,
uvas, etcétera.

Durante el periodo 1997-2008, la
regiéon mantuvo déficits comercia-
les sustanciales con la economia
china. Excepto por la baja de las ex-
portaciones visibles en 1998-1999,
causada por el impacto de la crisis
asiatica y la rusa en las principales
economias latinoamericanas, lo mas
relevante del resto del periodo es el
creciente dindmico de los flujos co-
merciales de la region hacia y desde
China, sobre todo, en el dltimo quin-
quenio. El comercio exterior de bie-
nes de Latinoamérica con China (in-
cluyendo Hong Kong) totalizd US$
7,728 millones en 1997 y llegd a US$
126,926 millones en 2008. Las expor-

taciones FOB (Free on Board) crecie-
ron de US$ 4,651 millones (1997) a
USS 52,426 millones (2008), en 11.3
veces; las importaciones FOB fue-
ron por US$ 9,486 millones (1997) y
subieron hasta US$ 74,500 millones
(2008), en 7.9 veces. En gran parte,
las exportaciones han consistido
en productos bdasicos y materias
primas. Aparte del mayor volumen
exportado, el mayor crecimiento de
las exportaciones se debi¢ al efecto
precio por el alza de los commodities
en el Ultimo quingquenio; esto influ-
yo en la mejora de los términos de
intercambio de la region. La compo-
sicion de las importaciones chinas
ha consistido mayormente de ma-
quinarias, equipos, vehiculos, manu-
facturas diversas, artefactos para el
hogar y productos electrénicos.

En general, el comercio entre ambos
bloques ha sido mayormente interin-
dustrial y no intraindustrial, salvo Méxi-
co vy, en menor grado, Brasil. Mayores
han sido las asimetrias comerciales

Foto: www.noticias.chuby

I Se incluye también el comercio con Hong Kong debde 1997. Latinoamérica abarca 19 paises: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Costa Rica, Colombia, Cuba, Ecuador,
£l Salvador, Guatemala, Honduras, México, Nicaragua, Panama, Paraguay, Pert, Republica Dominicana, Uruguay y Venezuela.



(déficits comerciales) de China con
Mexico, Colombia y Venezuela. Sin
embargo, México y Colombia po-
drian enfocarse mas en participar en
los amplios mercados chinos, pues
tienen insumos y bienes muy reque-
ridos por la economia china.

Las cifras preliminares de 2009 se-
nalan que los flujos comerciales de
América Latina con China han sido
menores a los de 2008 por el enor-
me impacto de la crisis global en el
comercio mundial. Sin  embargo,
hay indicios de mejora, pues China
ha tenido en diciembre pasado un
incremento récord de 55.9% en sus
importaciones por sus mayores com-
pras de petroleo crudo, soya, hierro
y cobre. Igualmente, sus exporta-
ciones, en dicho mes, subieron en
17.7% anual, algo no previsto (Fuen-
te: Agencia Reuters, 10/01/2010), lo
que demuestra el gran poder de re-
cuperacion de la economia chinay el
éxito alcanzado por su plan de esti-
mulo econdmico para contrarrestar
los efectos de la crisis mundial. Todo
esto favorecerfa una pronta recupe-
racion del comercio de China con
Latinoamérica.

ALGUNAS REFLEXIONES

DE POLITICA ECONOMICA

En las futuras relaciones comerciales
y economicas con China, las princi-
pales economias de América Latina
deben buscar una mayor comple-
mentariedad de los flujos comercia-
les con mayor IED de China en sus
economias, siempre que se logren
beneficios mutuos (win-win situation)
para ambas partes. Esto es algo que
China ya estd comenzando a concre-
tar con los paises donde puede ase-
gurar flujos seguros y crecientes de
bienes, mayormente primarios, para
cubrir sus crecientes necesidades de
la demanda interna. Mas comercio e
inversion con China implica mayo-
res niveles de produccién, ingresos
y empleo para las economias regio-
nales. Sin embargo, también se debe
diversificar més la oferta exportable a
China con bienes de capital y manu-
facturas de mayor valor agregado.

Balanza Comercial
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Figura 1. Balanza comercial de América Latina con China y Hong Kong

(En millones de délares)
Nota: Direction of Trade Statistics. FMI

Igualmente, los gobiernos y empre-
sarios de la regién deben planificar
invertir mas en China y exportarle no
solo bienes, sino también mas ser-
vicios. En un inicio, estas inversiones
nacionales pueden ser de tipo "ni-
cho”(en un segmento de los amplios
mercados chinos), donde, aparte de
obtener beneficios econémicos, se
puedan adquirir los conocimientos
necesarios para saber hacer negocios
con China: conocer la idiosincrasia y
costumbres chinas es muy importan-
te para el éxito de estos negocios.

Algo que muchas veces pasa des-
apercibido, pero que es una fuente
creciente de divisas para nuestros
paises, es el gran potencial de creci-
miento existente en la exportacion
de servicios. El incremento de los
flujos comerciales y financieros inter-
nacionales ha creado nuevas opor-
tunidades de negocios, generadas
por los cambios tecnoldgicos y avan-
ces en las telecomunicaciones que
han contribuido a la globalizacion.
Hay toda una variedad de servicios
que la regién puede aprovechar de
exportar. Por ejemplo, los servicios
vinculados con el turismo receptivo
del exterior; en este caso, viajeros
de negocios y turistas chinos. Estos

servicios tienen un gran efecto mul-
tiplicador: generan nuevas fuentes
de trabajo, aumentan la inversion en
infraestructura hotelera y turistica, y
promueven otros bienes y servicios
turfsticos. Latinoamérica tiene una
variada oferta turistica potencial-
mente muy competitiva que puede
ser orientada a la idiosincrasia del vi-
sitante o empresario chino.

En el dmbito empresarial latino-
americano, debe primar también el
mayor liderazgo y los esfuerzos de
innovacion creativa en la busqueda
de nuevas oportunidades de nego-
cios en China, por sus altas tasas de
crecimiento y la capacidad adqui-
sitiva creciente de sus clases altas y
medias. En tal sentido, es importante
promover el desarrollo de clusteres
industriales y regionales en aquellas
actividades en que los paises tienen
ventajas comparativas y competiti-
vas o en los que se integran las ca-
denas productivas de una industria
o rama industrial desde los insumos,
pasando por los bienes y servicios in-
termedios, hasta llegar a los produc-
tos finales. Asi mejoran la productivi-
dad y competitividad, y se reducen
los costos, beneficiando a todos los
integrantes de un cluster. €



