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La economfa de la Republica
Popu lar China (RPC) es la que
mas ha crecido en esta ult ima

decade a nivel mun dial. Ella ha con
tr ibuido al crecimiento del comercio
y la econom fa mund ial y, edemas, es
una gran receptora de la Inversi6n
Extranjera Directa (lED) de muchas
multi nacionales,atrafdas por sus me
nores costas de fabricaci6n y el gran
potencial de sus mercados internos.
Esto s logros son el resultado de un
crecimiento sostenido en las ult i
mas tres decadas. que se sustenta
en cuat ro pilares baslcos: (a) el gran

tarnano y potencial creciente de sus
mercados internos; (b) su apertura
gradual al comercio exterior - que se
consolid6 al ingresar, en noviem bre
de 2001, a la Organizaci6n Mu ndial
de Comerc io (OMC)-; (c) el prag
mat ismo econ6mico mostrado por
el Gobierno del Parti do Comunista
Chino (PCe), al enfrentar sus pro
blemas internos socioecon6micos;
y (d) la mayor compet it ividad de
sus manufacturas en los mercados
mundiales, debido a menores cos
tos de producci6n y mayor valor
agregado del compo nente tecno l6
gico.

La emergencia de China ha genera
do, en la ultima decade, flujoscomer
ciales lat inoamericanos crecientes,
que t ienen aun un gran potencial
de desarrollo futuro por el buen des
ernperio que ha tenido la economfa

china bajo la direcci6n de su go bier
no cent ral. A ralz de las altas tasas de
crecimiento (9% a 10% anual) desde
los aries noventa, se favorecieron las
exportaciones de una buena parte
de las economfas latinoamericanas.
China, en su afan de crecer y diver
sificar los mercados de destinos de
sus expo rtaciones, ha convertido a
nuestra regi6n en un mercado natu
ral para sus bienes manufacturados
baratosy con mayor aporte tecnol6
gico. Igualmente, hasta mediados de
2008, China fue la economfa emer
gente que mas contribuy6, por su
creciente demanda de bienes prima
rios, a la mejora de losterrninos de in
tercambio de las economfas latinoa
mericanas, principales exportadoras
de bienes basicos (commodities).
Pero, no todos los parses de la regi6n
se han beneficiado por igual de esta
mayor relaci6n comercial con China.



Especialmente, Mex ico ha sido afec
tado par la competencia de las rna
nufactu ras chinas en sus mercados
inte rnos y en el pr incipal mercado
de dest ino de sus expartaciones: los
Estados Unidos.

A pesar de l entorno incierto existen te
pa r la crisis finan ciera intern acional y
la profunda recesi6n que t rajo a nivel
mu ndial, es de sumo interes analizar
las implicancias que surgen a ralz de l
emergente rol que China tie ne ahara
y que, posiblemente,connnuaraeje r
ciendo en los mercados mundiales.
Prueba de ella es que la economia
china es la que mejor ha resistido los
embates de la actual crisis mundial,
la mas grave desde la gran depresi6n
de los anos tre inta.

Todos estos hechos son motivos mas
que suficientes para analizar las im
plicancias que entrana para la regi6n
profundizar aun mas las relacionesco
mercialesy de inversi6n existente can
China. Aun bajo el actual contexto de
crisis mundial, es posible considerar
acciones est rateqkas (a mediano y
largo plaza) que puedan acrecentar

y fortalecer losvinculos econ6micos y
de cooperaci6n bilateral ya existentes,
y los que se puedan lograr pr6xima
mente entre las economfas lat inoa
mericanasy el gigante asiat ico.

Hasta el presente, las relaciones co
merciales ent re ambas partes han
ocasionado beneficios econ6micos
generales: mayor comercio e inver
si6n (aun incipiente) - que puede
incrementarse par los anuncios
recientes de los je rarcas chinos en
sus continuas visitas a la regi6n- ,
crecimiento de la producci6n y del
empleo. Pero, estas relaciones co
mercia les tam bien han generado
perdidas en las empresas naciona
les que compiten can los productos
chinos impartad os mas barato s. AI
gunas han sido tan afectadas pa r el
ingreso masivo de mercancias chinas
que, inclusive, han tenido que para
lizar a cerrar sus pequenas plantas,
can perdidas de ingresosy empleos.

EL COMERCIO DECHINACON
AMERICA LATINA
Las relaciones actuales de America
Latina can China cont inental (RPC)

EI incremento de los
flujos comerciales

y financieros
internacionales

ha creado nuevas
oportunidades de

negocios.

datan desde la decade de 1970,
cuando un buen nurnero de parses
de la regi6n inici6 relaciones diplo
rnaticas plenas can la RPC, luego de
que la Republica de China (Taiwan)
dej6 de ser miembro plena de la
ONU en 1971 . A pesar de ella, siguen
habiendo f1ujos comerciales entre
Taiwan y las economias de la regi6n,
pero su part icipaci6n ha decrecido
comparada con los f1ujos comercia
les crecientes entre Ame rica Lati na y
China con tinental.

Las diversas visitas ofic iales recientes
del jefe de Estado y de los ministros



de China a la region t ienen tambien
como finalidad geopolftica despla
zar y reducir, con sus propios flujos
comerciales y de inversion, la parti
cipacion de Taiwan en America Lat i
na. China ejerce soberanfa sobre dos
regiones administrativas especiales,
Hong Kong y Macao, bajo el sistema
de un estado y do s sistemas econo
micos. Ambos territorios retornaron
a la soberanfa de la RPC en julio de
1997 y a fines de 1999, respect iva
mente. Hong Kong es considerado
como uno de los principales centros
financieros de Asia. Su economia es
de tipo capitalista y bastante libre, y
se Ie considera el ejemplo actua l mas
cercano al mode lo econornk o de
laissez faire.

BALANZA COMERCIALl
EI sustancial crecimiento de la de
manda interna de China fue gene
rando mayores compras de bienes
de capital, semielaborados e insumos
del resto de pafses. Seincrementaron
las compras del exterior de minera-

les, hidrocarburos, alime ntos bask os
y otrosbienes para cubrir sus crecien
tes necesidades internas de produ c
cion. Hasta 2008, America Latina ha
sido la principal fuente proveedora
al mercado chino de soya, cob re, mi
nerales de hierro, nfquel, zinc, estano,
harina de pescado, cueros, azucar,
uvas,etcetera.

Durante el period o 1997-2008, la
region mantuvo deficits comercia
les sustanciales con la econo mia
china. Excepto por la baja de las ex
por taciones visibles en 1998-1999,
causada por el impa cto de la crisis
asiatica y la rusa en las principales
econo m fas lati noamericanas, 10 mas
relevante del resto de l periodo es el
creciente dinarnico de los fluj os co
merciales de la region hacia y desde
China, sobre todo, en el ult imo quin 
qu enio. EI come rcio exterior de bie
nes de l.atinoamerica con China (in
cluyendo Hon g Kon g) totalizo US$
7,728 millones en 1997 y lleqo a US$
126,926 millonesen 2008. Lasexpo r-

taciones FOB (Free on Board) crecie
ron de US$ 4,651 mi llones (1997) a
US$ 52,426 millones (2008), en 11 .3
veces; las imp ort aciones FOB fue
ron por US$ 9,486 millones (1997) y
subieron hasta US$ 74,500 mi llones
(2008), en 7.9 veces. En gran parte,
las expo rtaciones han consist ido
en prod uctos bask os y materias
primas. Aparte del mayor volume n
expo rtado, el mayor crecimiento de
las exportaciones se debio al efecto
precio por el alza de loscommodities
en el ult imo quinqu enio; esto influ
y6 en la mejora de los terrninos de
intercambio de la regi6n. La compo
sicion de las importaciones chinas
ha consist ido mayormente de ma
quinarias, equ ipos, vehfculos, manu 
factu ras diversas, artefactos para el
hogar y produ cto s electrorucos.

En general, el comercio entre ambos
bloques ha sido mayormente interin
dustrial y no intraindustrial, salvo Mexi
co y, en menor grado, Brasil. Mayores
han sido las asimetrfas comerciales

1 Seincluye tarnblen el comercio con Hong Kong desde 1997. t.atinoernerk a abarca 19 paises: Argentina. Bolivia, Brasil,Chile.Costa Rica,Colombia.Cuba, Ecuador.
EI Salvador.Guatemala. Honduras, Mexico. Nicaragua, Panama, Pa raguay,Peru,Republica Dominicana, Uruguayy Venezuela.



• Exportaciones FOB • Importaciones FOB • Saldo de bienes

Figura 1. Balanza comercial de America Latina con China y Hong Kong

(En millonesde d6lares)
Nota: Direction ofTrade Statistics.FMI
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En el ambito empresa rial latino
ame ricano, debe prim ar tambien el
mayor liderazgo y los esfuerzos de

innovaci6n creativa en la busqu eda
de nuevas oportunidades de nego
cios en China, por sus altas tasas de

crecimiento y la capacidad adqui
sit iva creciente de sus c1ases altas y
medias. En tal sent ido, es im po rtante
promover el desarrollo de clusteres
industriales y regionales en aquellas
act ividades en que los paises tienen
ventajas comparativas y compet it i

vas 0 en los qu e se integ ran las ca
denas productivas de una indu stria
o rama industrial desde los insumos,
pasando por los bienesy servicios in
te rmedios, hasta lIegar a los produ c
tos fin ales. As! mejoran la product ivi

dad y compet it ividad, y se reducen
los costo s, beneficiando a tod os los
integrantes de un cluster. •

servicios tienen un gran efecto rnul
t ip licador: gen eran nuevas fuent es
de trabajo, aum entan la inversi6n en
infraest ructu ra hotelera y tu rfstica, y

promueven otros bienes y servicios
turfsticos. Latlnoarnerk a tiene una
variada oferta turist ica potencial
mente mu y compet it iva qu e puede
ser orientada a la id iosincrasia del vi
sitante 0 empresario chino.
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Algo qu e mu chas veces pasa des
apercib ido, pero que es una fuent e

creciente de divisas para nuestros
paises, es el gran potencial de creci
miento existent e en la exportacion
de servicios. EI increm ento de los
fluj os come rciales y finan cieros int er
naciona les ha creado nuevas opor
tunidades de negocios, gen eradas

por los cambios tecnol6gicosy avan
ces en las telecomunicacion es que
han cont ribuido a la globalizaci6n.
Hay tod a una variedad de servicios
que la region puede aprovechar de
exportar. Por ejemplo, los servicios

vinculados con el turi smo receptivo
del exterior; en este caso, viaje ros
de negocios y turi stas chinos. Estos

Igualmente, los gob iernos y empre
sarios de la regi6n deben planificar
invert ir mas en China y expo rtarle no
solo bienes, sino tarnbien mas ser
vic ios. En un inicio, estas inversiones

naciona les pueden ser de tipo "ni
cho" (en un segme nto de los amplios
mercados chinos), donde, aparte de
obtener benefic ios economicos. se
puedan adquirir los con ocimi entos
necesarios para saber hacer negocios
con China: conocer la idiosincrasia y
costumbreschinases mu y irnportan
te para el exito de estos negocios.

ALGUNAS REFLEXIONES
DE POLfTICA ECON6MICA
En las futuras relaciones comerciales
y economtcas con China, las princi
pales econ omfa s de Ame rica Latina

deben bu scar una mayor comple 
menta riedad de los flu ios come rcia
les con mayor lED de China en sus
econom ies, siempre qu e se logren
beneficiosmutuos (win-win situation)
para ambas partes. Esto es algo que
China ya esta comenzando a concre

tar con los paises donde puede ase
gurar ftujos seguros y crecientes de
bienes, mayorme nte primarios, para

cubrir sus crecientes necesidad es de
la dema nda interna. Mas comercio e
inversion con China implica mayo
res niveles de producci6n, ingresos
y empleo para las econom ias regio
nales.Sin embargo, tam bien se debe
diversificar mas la oferta expor table a
China con bienes de capital y manu
facturas de mayor valor agregado.

Las cifras prelim inares de 2009 se
ii alan que los fluj os come rciales de
Ame rica Latina con China han sido
meno res a los de 2008 por el eno r
me impacto de la crisis globa l en el
come rcio mundial. Sin embargo,
hay indi cios de mejo ra, pu es China
ha tenid o en d iciembre pasado un
incremento record de 55.9% en sus
importaciones por sus mayorescom

pras de petr6 1eo crudo, soya, hierro
y cobre. Igua lmente, sus exporta
clones, en d icho mes, subieron en
17.7% anual, algo no previsto (Fuen

te: Agencia Reuters, 10/01/ 2010), 10
que demuestra el g ran poder de re

cuperaci6n de la econo m ia china y el
exito alcanzado po r su plan de est l
mu lo econ6 m ico para contrarrestar
los efectos de la crisis mundial.Todo
esto favoreceria una pronta recupe
radon del come rcio de China con

l.atinoa rnenca.

(deficits come rciales) de China con

Mexico, Colombia y Venezuela. Sin
emba rgo, Mexico y Colombia po
drian enfocarse mas en part icipar en
los amplios mercados chinos, pues
tienen insumos y bienes muy reque
ridos por la economfa china.


