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a otras zonas del literal, como Piura y
Tumbes, muy concurridos para vera­
neartodaunatemporada.

EI negocio ha crecido tanto que, se­
gun el Reporte de Playas 2008 de la
cornparua de bienes rakes, Colliers
International-Peru, los alquileres de
casas de playa lIegaron a8 mil d61ares
mensuales, sequn elbalneario y laubi­
caci6n respecto del mar. Sin embargo,
luego de la crisis, estas cifras bajaron
para suerte de muchos. Pese a ello.
no dejan de ser caras. EI promedio
de alquiler mensual actual por una
casa de playa fluctua entre mil y 4
mil d6lares. Frente a esto, la creativi­
dad y la organizaci6n son el secreto
paraveranear, como alquilar la casa
en grupo y dividir los gastos de es­
tadfa. Lo hace la mayoria: un grupo

ALQUILANDO LACASA DE VERANO
En losultirnos anos, lademanda deal­
quilerde casas de veraneo haaumen­
tado enormemente, especialmente
en playas al surde Lima. Muchas per­
sonas, como Pedro y Marfa, deciden
alquilar toda una temporada. Tanto es
asf que la demanda se ha extendido
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Pedro y Marfa tendran que cancelar
sus vacaciones 0 modificar su itinera­
rio. Los negocios del verano pueden
verse alterados si lademandagira alre­
dedardel sol, laplayay laarena,como
esta vezen que las primeras semanas
de enero, el sol ha brillado par su au­
sencia. Por eso, la aetividad comercial
aun no despunta y espera perspec­
tivas de crecimiento para cuando el
verano comiencedeverdad.

cl6n del Pacifico Sur, el aumento de la
temperatura delmarporel Fen6meno
de EI Nino y las lIuvias par el trasvase
de nubesde laSierra.
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En condiciones narmales, Pedro y Ma­
ria estarfan disfrutando del verano; sin
embargo, este ano, probablemente se
han topado con los mismos proble­
mas que todos: un verano an6malo,
afectado por losvientosfrlos delantici-

As!, comienzan los planes de verano
para Pedro y Marfa. Casa de playa,
gimnasio, sal6n de pies y manos son
lugares donde acudiran seguramen­
te,sin descartar otros mas. Es en estas
epocas que los negocios como los
mencionados dansus frutos. Yno solo
los inmuebles, los gimnasios y salones
especializados tienen demanda. Tam­
bien ciertos productos aumentan sus
ventas como consecuencia del calor,
tal es el caso de las bebidas y los he­
lados.

Pedro le pregunta a su enamora­
da Marfa que hacer durante el
verano. La respuesta de ella es

obvia: "Vamos a la playa, pero no una
vez, para luego ir y volver a la slquien­
te semana, que cansancio:vamos una
pequena temporada al Sur':"Sale'; dice
el mientras comienza a calcular los
gastos. "Uy, pero necesitare pedicure,
siquiere" diceella. tl comenta: "Yo creo
queme metere algimnasio, estoy me­
die tela"



min imo de 10 personas, y 10 imposi­
b le se hace realidad, la suma de cuo­
tas perm ite el pag o. Los encargados
de las casas sabe n que los inq uilino s
vienen princip alm ente en grupo.

Algunos exclusivos balnearios no
vieron pasar la cr isis, pues la altrsim a
cot izaci6n de sus inmuebles sigui6
elevandose. Es el caso de Punta Sal
(Tumbes) 0 Asia (Sur de Lima). Asia
es de lejos el balneario mas caro y
esta mu y por encima del precio pro­
medi o. Alquilar una casa de playa
durante la tem porada 2009 costa ba
15 mi l d61a res y este verano se elev6

hasta 20 mi l.

Pero no tod as son buenas noti cias
en el Sur.Si bien la cr isis no afect6, el
Fen6meno de EI Nino se ha hecho
sent ir, y los alqui leres han caldo 50­

bre todo po r el clima. Los age ntes y
propieta rios en este negocio saben

qu e es mu y rent able, aunque sit ua­
ciones co mo estas pu edan ju garl es
una mala pasada. De hecho es el
rubro mas afectado por este verano
an6 malo, aunque espe ran remontar
la sit uaci6n en febrero.

CUIDADO DEMANOS, PIES
Y LA ESTETICA FEMENINA
Ot ros negociosqu e son un boom re­
ciente en Lima, y tienen crecim iento
soste nido en esta temparada, son

los dedicados a cuidar el cuerpo. La
estac i6n del verano es una oportuni­
dad obl igada para cuidar la piel y ut i­

lizar servicios de pies y manos para
mejorar la estetlca y la imagen, tan
cot izadas hoy.

Los spa y cent ros espec ializados de
belleza brindan una variedad de
servicios focalizados en mejorar la
aparienc ia de la mujer, y lograr que
se sienta bien . Ciertame nte, no hace
mu cho t iem po, la muj er no se pre­
ocupaba tant o de proyecta r una
im agen sofist icada. Actualmente,

esta busqueda hace crecer a pasos
gigant escos estos rubros.

(Pero que ofrecen estos centros a
spa? Brindan servicios para sat isfacer
diversas dem and as, tanto pequenas

como integ rales. Par ejemplo, basi­
cos co mo los tradicionales manicure,
pedicure 0 depilaci6n can cera, 0 los
nuevos programas ant icelulit is, ba­

nos de parafina. masajes reductores
y de relajaci6n, depi laci6n laser, que
sin duda son el plato fuerte que ofre­
ce la tec nologfa.

La variedad de la oferta depende del
tarnano e inversi6n del spa, de los

instrumentos y el personal.

Hay cent ros grandes y pequenos.
Hay locales mu y completos que po­
seen tecnolog ia de punta y rnaqui­
nas espec ializadas. Cuando tienen
equipam iento espec ial y tratam ien­
tos de ultima generaci6n, el c1iente
pu ede escoge r paquetes integrales
que Ilegan hasta m il sales. Otros
cent ros espec ializados mas peque-



nos tambien logran captar clientes,
como los dedicados a pies y manos,
con tarifas por sesion de 50 solesen
promedio.

MOLDEANDO EL CUERPO:
GIMNASIO YOTROS METODOS
La necesidad deverse en formaespar­
te de la imagen conternporanea No
basta no sufrir de sobrepeso0 tener el
cutis Iimpio: hay que moldear la figu­
ra. La meta es proyectar una imagen
ideal. Por eso. tanto hombres como
mujeres, desean ir a la playa y mostrar
un cuerpo esbelto y bien formado.

EI negocio de losgimnasioshacreci­
do enormemente en la ultima deca­
da en variasciudades del pafs. Cada
vezhay maslocalesante la creciente
demanda. En verano,esmasintensi­
va. pues es cuando la gente quiere
lucir mejor.

Hay gimnasios de distintos costos,
algunos incluyen servicios comp le­
mentarios. La mensualidad fluctua
entre 100 Y 200 soles en promedio,
dependiendo de la empresa y el lo­
cal. Las cuotas mas elevadas se dan
en las cadenas de gimnasios que
ofrecen paquetes integrales y ser­
vicios complementarios. Muchas de
estas cadenas cuentan con un cen-

tro especializado en nutr icion, que
complementa el trabajo Fisico con
una dieta adecuada y balanceada.

EI gimnasio no es el unico rnetodo
para perder peso y verse en forma;
tarnbien hay centros para reducir me­
didas y tonificar losrnusculossin hacer
ejercicio, cuyademandacreceenvera­
no.Lasempresas especializadas en tra­
tamientos corporales muchas veces
brindan servicios, utilizando rnaquinas
especializadas en la reduccion de los
niveles de grasa focalizada en partes
del cuerpo con rnetodosno invasivos.

La inversion del cliente dependera
del tipo de tratamiento que elija.Los

paquetes estan entre 1,000 Y 1,500
soles. Algunos centros reductores
combaten la grasa focalizada, ot ros
incluso cuentan con rnetodos de
ultima qeneracion con equipos que
realizan una liposuccion sin necesi­
dad de cirugfa.

MALOS RESULTADOS EN EL
MERCADO DE ROPAS DE VERANO
Otro rubro que va mal es el dedicado a
la ropade verano,cuyas ventas decaye­
ron un 4()O/o hasta la primera quincena
deenero,debido a laausencia de sol, las
Iluviasy el mal tiempo para ir a la playa.
Asi 10 informaron los comerciantes de
las galerias de Gamarra, el mayor em­
porio comercial limeno. Ropasde bano,
toallas, pareos, bermudas, shorts, poles,
gorros y los lentes de sol estan a la es­
pera de un mejor tiempo, literalmente.
"Si el calor no aumenta, vamos a perder
mucho dinero'; senalo un vendedor. En
algunos casos, lasprendas son ofertadas
amenores precios.

"Si bien las ventas estan bajas, los
empresa rios de Gamarra tenemos
confianza en que estas aumenten
en las proxirnas semanas, conforme
vaya aumentando el calor': senala el
presidente de la Coordinadora de
Empresarios de Gamarra, Diogenes
Alva Alvarado. I:


