~ Asi, comienzan los planes de verano

para Pedro y Maria. Casa de playa,
gimnasio, salon de pies y manos son
lugares donde acudiran, seguramen-

te, sin descartar otros mas. Es en estas
épocas que los negocios como los
mencionados dan sus frutos. Y no solo
los inmuebles, los gimnasios y salones
especializados tienen demanda. Tam-
bién ciertos productos aumentan sus
ventas como consecuencia del calor,
tal es el caso de las bebidas y los he-
lados.

En condiciones normales, Pedro y Ma-
ria estarfan disfrutando del verano; sin
embargo, este afio, probablemente se
han topado con los mismos proble-
mas que todos: un verano anémalo,
afectado por los vientos frios del antici

En los altir

veranG com;enc de verdad

ALQUILANDO LA CASA DE VERANO»‘

os afos, la demanda de al-
quiler de casas de veraneo ha aumen-
tado enormemente, especialmente

en playas al sur de Lima. Muchas per-

sonas, como Pedro y Maria, deciden
alquilar toda una temporada. Tanto es
asi que la demanda se ha extendido

asa de playa fluctda entre mily 4

mil doiaresx Frente a esto, la creatw:— .

dady la organizacion son el secreto
para veranear, como alquilar la casa
en grupo y dividir los gastos de es-

tadfa. Lo hace la mayorfa: un grupo
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minimo de 10 personas, y lo imposi-
ble se hace realidad, la suma de cuo-
tas permite el pago. Los encargados
de las casas saben que los inquilinos
vienen principalmente en grupo.

Algunos exclusivos balnearios no
vieron pasar la crisis, pues la altisima
cotizacion de sus inmuebles siguid
elevandose. Es el caso de Punta Sal
(Tumbes) o Asia (Sur de Lima). Asia
es de lejos el balneario mas caro y
esta muy por encima del precio pro-
medio. Alquilar una casa de playa
durante la temporada 2009 costaba
15 mil dolares y este verano se elevd
hasta 20 mil.

Pero no todas son buenas noticias
en el Sur. Si bien la crisis no afecté, el
Fenémeno de El Nifio se ha hecho
sentir, y los alquileres han caido so-
bre todo por el clima. Los agentes y
propietarios en este negocio saben
que es muy rentable, aunque situa-
ciones como estas puedan jugarles
una mala pasada. De hecho es el
rubro mds afectado por este verano
anémalo, aunque esperan remontar
la situacion en febrero.

CUIDADO DE MANOS, PIES

Y LA ESTETICA FEMENINA

Otros negocios que son un boom re-
ciente en Lima, y tienen crecimiento
sostenido en esta temporada, son

los dedicados a cuidar el cuerpo. La
estacion del verano es una oportuni-
dad obligada para cuidar la piel y uti-
lizar servicios de pies y manos para
mejorar la estética y la imagen, tan
cotizadas hoy.

Los spa y centros especializados de
belleza brindan una variedad de
servicios focalizados en mejorar la
apariencia de la mujer, y lograr que
se sienta bien. Ciertamente, no hace
mucho tiempo, la mujer no se pre-
ocupaba tanto de proyectar una
imagen sofisticada. Actualmente,
esta busqueda hace crecer a pasos
gigantescos estos rubros.

iPero qué ofrecen estos centros o
spa? Brindan servicios para satisfacer
diversas demandas, tanto pequenas
como integrales. Por ejemplo, basi-
cos como los tradicionales manicure,
pedicure o depilacion con cera, o los
nuevos programas anticelulitis, ba-
nos de parafina, masajes reductores
y de relajacion, depilacion laser, que
sin duda son el plato fuerte que ofre-
ce la tecnologia.

La variedad de la oferta depende del
tamano e inversion del spa, de los
instrumentos y el personal.

Hay centros grandes y pequenos.
Hay locales muy completos que po-
seen tecnologia de punta y maqui-
nas especializadas. Cuando tienen
equipamiento especial y tratamien-
tos de Ultima generacion, el cliente
puede escoger paquetes integrales
que llegan hasta mil soles. Otros
centros especializados mas peque-



nos también logran captar clientes,
como los dedicados a pies y manos,
con tarifas por sesion de 50 soles en
promedio.

MOLDEANDO EL CUERPO:
GIMNASIO Y OTROS METODOS

La necesidad de verse en forma es par-
te de la imagen contemporanea. No
basta no sufrir de sobrepeso o tener el
cutis limpio: hay que moldear la figu-
ra. La meta es proyectar una imagen
ideal. Por eso, tanto hombres como
mujeres, desean ir a la playa y mostrar
un cuerpo esbelto y bien formado.

El negocio de los gimnasios ha creci-
do enormemente en la Ultima déca-
da en varias ciudades del pais. Cada
vez hay mas locales ante la creciente
demanda. En verano, es mds intensi-
va, pues es cuando la gente quiere
lucir mejor.

Hay gimnasios de distintos costos,
algunos incluyen servicios comple-
mentarios. La mensualidad fluctta
entre 100 y 200 soles en promedio,
dependiendo de la empresa y el lo-
cal. Las cuotas mas elevadas se dan
en las cadenas de gimnasios que
ofrecen paquetes integrales y ser-
vicios complementarios. Muchas de
estas cadenas cuentan con un cen-

tro especializado en nutricion, que
complementa el trabajo fisico con
una dieta adecuada y balanceada.

El gimnasio no es el Unico método
para perder peso y verse en forma;
también hay centros para reducir me-
didas y tonificar los musculos sin hacer
ejercicio, cuya demanda crece en vera-
no. Las empresas especializadas en tra-
tamientos corporales muchas veces
brindan servicios, utilizando maquinas
especializadas en la reduccion de los
niveles de grasa focalizada en partes
del cuerpo con métodos no invasivos.

La inversion del cliente dependera
del tipo de tratamiento que elija. Los
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Los helados esperan mejor suerte

paquetes estan entre 1,000 y 1,500
soles. Algunos centros reductores
combaten la grasa focalizada, otros
incluso cuentan con métodos de
dltima generacion con equipos que
realizan una liposuccion sin necesi-
dad de cirugia.

MALOS RESULTADOS EN EL
MERCADO DE ROPAS DE VERANO
Otro rubro que va mal es el dedicado a
la ropa de verano, cuyas ventas decaye-
ron un 40% hasta la primera quincena
de enero, debido a la ausencia de sol, las
lluvias y el mal tiempo para ir a la playa.
Asi lo informaron los comerciantes de
las galerias de Gamarra, el mayor em-
porio comercial limeno. Ropas de bafo,
toallas, pareos, bermudas, shorts, polos,
gorros y los lentes de sol estan a la es-
pera de un mejor tiempo, literalmente.
"Si el calor no aumenta, vamos a perder
mucho dinero’, sefald un vendedor. En
algunos casos, las prendas son ofertadas
amenores precios.

“Si bien las ventas estan bajas, los
empresarios de Gamarra tenemaos
confianza en que estas aumenten
en las proximas semanas, conforme
vaya aumentando el calor’, sefala el
presidente de la Coordinadora de
Empresarios de Gamarra, Diogenes
Alva Alvarado. €

Aunqgue en verano la cereza de la torta son los helados, quiza
esta temporada no sea tan buena. Las heladerias saben que el
verano marca la diferencia en el consumo, normalmente bajo en
otras temporadas, y lo deben aprovechar al méaximo. La marca
de helados mas famosa del pais, D'Onofrio, lo sabe. Por eso,
Nestlé, actualmente duena de D'Onofrio, impulsé un crecimiento
sostenido de la venta de helados promoviendo el lanzamiento de
productos mas econémicos. Este tipo de estrategias y proyeccion,
supone, pues, una fuerte inversion de parte de Nestlé, que, en los
ultimos dos veranos, ha lanzado 20 nuevos productos D'Onofrio.
De otro lado, Helados San Francisco, de fabricacion chilena y de
reciente ingreso al mercado peruano, se enfoca con fuerza en
este verano 2010. Sin embargo, el panorama y el clima no son
propicios este verano para que los helados puedan marcar la
diferencia con respecto del resto del ano. Aca también el sol se
espera con ansias.




