
La evoluci6n
del mercado automotriz
en tiempo de crisis
La venta de autos nuevos en el pais cerraria el afio en rojo , pero el panorama
es interesante comparado con otros paises de la region. Para el 2010, se estima
un crecimiento de 12%.

El fin de afio se acerca, y ya
arra nc6 el balance de ventas
en el negocio automo triz. To­

mando en cue nta qu e faltan menos
de 2 meses para fin alizar el afio, pre­
sen tamos las cifras del mercado de
vehic ulos. Estas mu estr an algunos
aspec tos interesantes del secto r, ade­
mas de sus perspec tivas para el 2010.

"La crisis ha imp actado en la indus­
tri a auto mo triz en gene ral, reducien­
do hasta en un 20% las ven tas, y se
visua liza qu e esta mism a tenden cia
con tinua ra en los pr6x imos meses y
hasta el cierre del afio", dice Fran cis­
co Monroy, gerente general de Inch­
cape Motors, representante exclus ivo
de BMW en el pais.

Esta idea grafica bien los contra tiern­
pos por los que ha pasado el sector;
mas au n , si tomam os en cuenta las
exorbitantes ventas alcanzadas el an o
pasado. Dado que el 2008 fue un
afro at ipico y, por tanto , ini gualable,
ya que las ventas crecieron en 90%,
record hist6rico en el secto r, esta bre­
cha es mas noto ria de 10 esperado .

Para ser exac tos, la venta de vehi­
cu los n uevos cayo 19.6% en tre erie­

ro y agosto de este afro, al suma r
42,415 unidades vend idas frente a
las 52,761 registr ad as en similar pe­
riod o del afio pasado . Au nq ue a co­
mienzos de afro se proyec t6 una baja
an ual prod ucto de la cr isis, las cifras
eran mas optimis tas, esperando qu e,
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en la temporad a de Fiestas Patri as,
las ventas adqui rieran un ritmo mas
vertig inoso para paliar la tend encia
decreciente. Sin emba rgo, las cifras
nos indican qu e, en jul io de 2009,
se ven d ieron 6,318 vehiculos nu evos:
34.15 % menos en relaci 6n co n ju lio
2008, wand o se vendieron 9,595 ve­
h iculos n uevos.

Por su parte, el BBVA Ban co Con­
tin ental es optimista y senala qu e,
durante los u ltirn os meses, la venta
de vehlculos n uevos ha registr ado
una recup eraci6n, luego de Ia caida
observada entre finales de 2008 e
in icios de 2009 . Asi, en agosto, se
vendieron 6,672 vehiculos, 21.6%
mas qu e 10 observado en ene ro.
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Para el Ban co , esta mejora se percibe
tanto en vehiculos familiares (asocia ­
dos con el consumo privado) como
en aque llos de carga y comerciales
(asociados con la inversion).

PERSPECTIVAS
La venta de autos nu evos en el pais
cerraria en rojo en 2009. Asi, el
presidente de la Asociaci6n de Re­
presentantes Automot rices del Peru
(Araper), Ivan Besich, est im6 una
caida de 18% este ano, debido a la
d iflcil coyuntura externa. Pese a ello ,
el pan orama es interesante cornpa ra­
do con otros paises de la regi6n.

Para Besich , el resultado no es des­
alentador si se 10 compara con el
desplome de entre 30% y 50% qu e
registr aran en 2009 los paises de la
regi6n, como Venezuela .

"Ade mas , en el 2008, tuvim os un
afro atipico, pu es las ventas aume n­
taron casi 90%. Si comparamos este
afio con el 2007, la factur aci6n crece­
ria un 58%. Estas cifras, en la actua l
coyuntura, son favorables", subraya.

Lo que ocurr i6 aca es que se gener6
un a sobreexpecta tiva, dado los indi­
ces alcanzados , pero hay que adaptar­
se a esta desaceleraci6n. Igualm ente,
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pr eocup aron los precios de los veht­
culos, pu es, casi todo el primer se­
mestre, estos se mantuvieron conge­
lados en promociones para agotar el
stock del afio pasado. Sin emba rgo,
los precios ya se h an comenzado a
sincerar. "Los precios han subido un
poquito y, a pesar de ello, las ven tas
no bajaron", indican las empresas.

Pot su parte, el BBVA estima que
las ventas de vehic ulos nu evos en
el 2009 serian de 76 mil unida des,
17.8% men os qu e en el 2008 (afro
de ventas particularmente altas , con
un crecimien to en ventas superior al
80%). En relaci6n con el afio 2007,
las ventas de 2009 registrarian un au­
mento de 49%.

Para el 2010, dicho Ban co proyecta
que las ven tas de vehiculos nuevos
pod ria n llegar a las 85 mil unida des,
12% mas qu e en el 2009, aunque to­
davia un 8% por debajo del maxim o
alcanzado en el afio 2008.

De hecho, las cosas para el pr6ximo
afio puede n estar retomando su cau­
ce normal. Es importante to mar en
cuenta qu e el mercado de veh iculos
en provinc ias le esta da ndo sosten ib i­
lid ad a las ventas del sector y segura­
mente crecera el 2010. U n fen6men o

muy interesante por el que cada vez
mas concesionar ias estan apos tando.

Felizmente, el vendaval de la crisis ya
esta pasando, y se esperan repuntes
interesantes.

HABLAN LAS MARCAS
MAs FUERTES
Las marcas de vehi culos nu evos mas
vendidas en los primeros siete meses
del presente afro son las sigu ientes:
Toyot a con 9,318 unidades (22% del
tot al), Hyundai con 4,933 (11.6%),
Nissan con 4,856 unidades (11.4%),
Suzuki con 3,220 unidades (7.6%)
y Kia con 2,843 un idades (6.7%).
Igualm en te, Chevrolet con 2,243
unidad es (5.3%) y Volkswagen con
1,923 unidades (4.5%).

Mientras que, en julio, siempre uno
de los meses mas fuertes en ventas,
las marcas mas comp radas fuero n
Toyota con 1,320 unidades, Hyun­
dai con 935 unidad es, y N issan con
556 unidades, entre otros. Estas son
las marcas mas cotizadas en sus varia­
dos mod elos.

VEHICULOS LlGEROS:
LOS MAs DEMANDADOS
Defin itivamente, los veh iculos li­
geros son los qu e concentran un a
mayor demanda en el mercado. Tal
como 10 habian previsto los ejecuti­
vos de las empresas de l sector, son
los Autos-Sw, Van Fam iliar, Multi­
prop6sito y Suv, los cornunmente

Durante el primer
semestre del ano,

las camionetas 4x2
representaron el 40%

de las ventas . Se espera
que continue en

ascenso y supere a las
4x4 en los pr6ximos

anos. Esto se sustenta
en el hecho de que son
unidades mas seguras .
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Venta de autos nuevos
(miles de unidades)
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den ominados "veh iculos Iigeros" los
que son mas requ eridos. Actualmen­
te, este tipo de veh iculos representa el
64.4% de ventas totales en 10 que va
del afio. La venta acumulada de estos
vehicu los suma un tot al de 27,313

unidades. Frente a ellos, los veh iculos
comerciales (Microbus, Minibus, Pick
Up, Panel y Furgon) representaron el

22.6% con 9,594 unidades, los om­
n ibus de pasajeros, el 1.5% con 654
unid ades, y los veh iculos pesados (ca­
miones y tractos 0 rernolcadore s), el

11.4% co n 4,854 unidades. Entre las
marcas de vehi culos ligeros mas ven­
didas, destacan : Toyota , Hyundai, Kia
y Suzuki, entre otras .
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Venta de vehiculos nuevos
(por cada mil habitantes - ana 2008)

* Proyecci6n
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ca que una parte de la poblacion esta
dispues ta a invertir en este aspecto",

preciso Francisco Monroy de Inchape

Motors Peru. En setiernbre: se realize
el Roadshow BMW 2009, que mostro

los ultirnos modelos y novedades de
la marca para captar nuevos c1ientes y
profundizar su relacion con los que ya
cuentan con un carro de lujo. La estra­
tegia para impulsar esta parte del mer­
cado duran te el 2010 sera mantener

estable los precios. •
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dolares, es una decision mas dificil en
estos tiempos. Solo en juni o, las pro­

yecciones de las ventas de autos de lujo
para el 2009 superaban las 1,000 uni­
dades, pero ahora esta cifra esta en eva­
luacion, EI afio pasado, este segmento
vendio 1,320 unidades, 10 que repre­
sento un crecimie nto de 60% respecto
a 10 registrado en el 2007. "A pesar de

este contexto, es necesario subrayar
que la venta de autos de lujo a pedid o
se mantiene en el pais, 10 cual signifi-

zComo van las cosas en el segmen to
de lujo?

Los compradores de vehiculos del seg­
mento de lujo en Peru han mostrado
mayor cautela para tomar un a decision
de adq uisicion de este tipo de pro­
du cto. Y es que comprar un vehiculo,
cuyo valor oscila entre 60 mil y 140 mil

EN PROVlNClAS, VAMOS BIEN
Pese a los contratiempos qu e nos
deja la crisis, las provinci as estarian
impu lsando la venta de autos nuevos
en Peru durante el2009. Ladem anda
sigue fuerte en ciudades del interior

del pais a d iferenci a de 10 que ocurrio
en Lima. Las provincias, representan
el 30% de las ventas totales del rubro .
Si a eso Ie sumamos que el secto r so­
cioeconornico C de la pob lacion si­

gue con una dem anda robusta, las co­
sas pu eden mejorar aun mas el 2010.
Ello ha permitido qu e las principales
marcas de au tos hayan increm entado
susta ncia lme nte su red de conces iona­
rios en todo el pais. "Practic arnente se

han cuad rip licado las ventas con res­
pecto a afios anterio res. Existe un es­
fuerzo mu y grande de las marcas, que
han ampliado en los ultimos anos sus
niveles de concesionarios en provin­
cias", explico el director ejecutivo de

Araper, Ivan Besich . Asipor ejernplo,
tenem os que la emp resa Automotores
G ilde me ister del Peru, rep resentante
de Hyundai, proyecta abrir 15 nuevos

concesio na rios a nivel nacional.
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