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Las fiestas de fin de ano son
una oporrunidad imp ortante
para medirnos en terrninos

econ6micos. En noviem bre, la earn­

pa fia de Navidad y Afro Nuevo ya
ha comenzado de lleno . Pero , en el
mercado, empresas, agencias publici­
tarias y bancos se comienzan a prep a­
rar mu cho antes . Alistarse para esta
ca rnpafia requ iere mese s de an ticipa­

cion, e incluye proyecciones numeri­
cas y calculos sobre la dinarnica del
me rcado y el comportamiento del
co nsumido r. Este afio, hay buenas
noti cias, pues todo nos indica que
Santa C laus va a estar mu y pedido
por esto s lugares.

Aunque el pano rama del mercado
nacion al de cara a fiestas navidefias

debe conside rar el problema de la
crisis internacional, esta situac ion se
viene revirtiendo con signos favora­
bles. La pri ncipal muestr a de ello es
el crecimiento en el consumo de ali­
mentos y prov isiones en las cadenas
importantes, como es el caso del Gru­
po Supe rmercados Wong (GSW),
que ha proyectado elevar sus ventas
de alime ntos en 8% en este ult imo tr io
mestre del afio, impu lsado por la te rn­

porada navidena. Precisamente, Ale­
jandro Arruiz del GSW dice : "Vern os,

en general, un repunte en las compras
en tod as las categorias", Las categorias
como pane tones, pavos y articulos de­
corativos entre orras, ya comenzaron
a mostrar un buen ritmo de ventas.
Para Wong, la divisi6n de alimentos
do mina el82% de su oferta.

En estas fechas, las principales catego­
rias que tienen mayor demanda son
los que se sirven en la mesa pascua l,
como el pavo , lechon , panet6n, cho­
colate de taza y licores.

El secto r avicola preve una campan a
satisfactoria. La compafiia Redondos
ha au mentad o un 40% de pavos y es­
pera que las ventas lleguen a ese nivel
de crecimiento.

El mercado de panetones sigue muy
compe titivo. Hay mas de 100 marcas
de todo tipo, pero solo pocas se hacen

EMPRENDIMIENTOS

de manera industr ializada yen for ma
perman ente.

En la ca rnpafia del afro pasado, el
mercado de pan etones crec io entre
8% y 10% . Para el 200 9, Todinno es­
pera qu e sus venras aumenren en 7% ,
y aseguran rnanten er en el mercado
de panetones en caja una particip a­

ci6n ent re 30% y 40% . En el caso de
D'Onofrio, Nestle refiere qu e alcanza
un a cuo ta de mercado de 46% , ta rn­

bien de paneton es.

IMPORTACIONES
Tarnbien las importaciones tiendcn
a dinam izarse tempranarnenre, como
parte de la plnnifi cncion por fiestas

Las categorias, como
electrodornesticos, ropa,

panetones, pavos y
articulos decorativos, ya

comenzaron a mostrar
un buen ritmo

de ventas.
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navid efias. Sin embargo, esta vez, han
ido mas rap ido de 10 esperado. Este
ano, la mercad eri a, que empezaba a
llegar al Peru d esd e el mes de agosto,
se ha adelantado al rues de ju lio.

Raul Neyra, gerente gene ral de Far­
goline, ernpresa del G rupo Ferreyros,

indi c6 qu e, en julio, el pu erto del Ca­
llao ya estaba recibiendo mercader ias
co mo jugue res y lico res, procedentes
de Asia, so bre todo de C hina . Tarn ­

bien, des de entonces , ingresaron ves­

tu arios de esracion , ya qu e los irnp or­

tad ores traen su mercnd eria para las
tem poradas de pr imavera y verano.
Tod os son bu en os sintomas .

Sin duda, son juguetes 10 qu e mas se
importa al Peru con mot ivo de fiestas
naviden as, represenrando el 90% de
la dernanda local, segun la Asociac i6n
Nacio na l de Imp ortadores. Y es qu e
los juguetes son la princ ipal ilusi6n
de los nine s en Navidad . Para suerte
de elias , y sobre tod o de sus pad res,
se estan imporran do juguetes mas
baratos para esra tem porada. Ello se
debe a la cont racci6 n mundial de la
demanda, qu e hace que los precios
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de la mayoria de bienes finales, inclu­
yendo juguetes y ropa, mue stren un a
tendencia a la baja en los mercados
internacionales, afirma el gerente de
banca y empresas de Interbank, Luis
Mella. "Definirivam ente, creemos
que esta reducci6n se va a trasladar a
los consumido res", agrega.

Asi, se puede decir que la importa­
ci6n de productos chinos, como ju­
guetes, prendas de vestir y otros pro­
ductos, mantien e los volumenes de la
carnpa fia navideria pasada, pero sus
precios han dism inuido, por 10 qu e
el consumo de estos puede ser mayor.
Las empresas importadoras, qu e abas­
tecen de art iculos com ercializados en
la campafia naviden a, cerraron en se­
tiembre los contratos con sus provee­
dores del extranjero. La siguiente eta­
pa es la comercializaci6n al por mayor
de los articulos llegados en el rnerc a­

do local, periodo al que ya entramos.

ELECTRODOMESTlCOS
En el caso de las ventas de electrode­
mesticos durante la campafia navide­
fia, este afio crecerian en 20%, estim6
el presidente de Samsung Electron ics
Peru, YuneBai Park.

Senala que si bien hasta setiembre las
ventas de elecrrodo rnesticos se han
mantenido modestas en relaci6n con
las del ano ante rior, se espera que du­
rante el cuarto trimestre estas repunten,
par 10que sera un a mejor campana.

La proyecci6n se basa en los pedidos
que vienen recibiendo de las cadenas
de retail y de electrodo mesricos, Las
ventas de electro do rnesticos en la cam­
pana navidena del afio pasado crecie­
ron un 18% .

En 10 que va del afio, los productos que
mas demand a han mostrado han sido
los televisores digitales (LCD y plasma).

Sin embargo, se espera que las dernas

lineas, entre elias la linea blanca (lava­
doras, cocinas, refrigeradoras, microon­
das, entre otros), muestren un compor­
tamiento favorable en 10 que resta del
ano.•
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