
En esros ulr imos afios, el pai s
ha vivid o un crecimiento eco­
nornico sos renido. Esta etapa

carac te rizada por un aurnenro ace­

lerad o del nurnero de inversio nes,
ade rnas de un boom expo rrador, se

ha en tend ido co mo un peri od o de

bonanza paulatinarnenre refl ejad o
en los habiros de co ns umo y una ma­

yor capacida d de gasro en los co ns u­

m idores, Sin emba rgo , co n la llegad a

de la crisis fina nciera inrernacional,

el creci m ien to de nu est ra econom ia

se ha visto de sacelerado, asi co mo se

ha alud ido a la capacidad de gasro y

cons ume.

Las cifras indica n q ue ya no se ren ue­

van en ca n t idad los autos y qu e, si se

co mpra, la prioridad no es defin itiva­
men te el modelo del afio . Ni siq uie­

ra se recurre ya con regularidad a los

talleres de repa racion de carros. Algo

parecid o oc urre co n los producros
de lin ea blanca 0 electrod orn esricos.

Los arrefacros viejos y co n rnen or

recn o logia no so n reemplazad os por
otros, pu es la co mpra de esre tipo de

productos esta asociad a co n el pago

fraccionad o y el acceso a lin cas de

cred itos, actualmente resrringid os.
Se espe ra mej or sue rte en jul io y di­
ciernbre par las gratificac iones ,

ROPA
En cuan to a la co mpra de ropa, esra

presenta d istinras arisras. En pr en ­

das de produccion nacional, co mo

las que se ofrece n en el empo rio Co­

mercia] de Ga ma rra , la dem anda su­

fr io una caida gene rando un sobres­

tock , qu e oblige a reducir los precios

hasta un 30% el ultimo verano. La
feroz co mpetenc ia de los prod ucros

textiles asiaricos aba rarados redu­

ce el co ns urno de la genre de ro pa

peruan a y les hrinda o pc iones mas

acces ib les. La irnporracion de pren ­

das de vestir de men or calib re y co n

oferras y prorn ociones agres ivas en
los grandes almacenes co rnerciales

gene ra resultad os. En esras epocas,

no necesari arn enre la m ejor ca lida d

es 10 un ico qu e cue n ta .

No es el caso de los panralones

jea ns. En esre rubro, la fac tum n a-



cional si mantiene una demanda

ace prab le. Hay mas de 200 marcus
nacionales de jeans co n tra 15 ex­

tranjer as, por 10 que m antienen

un bu en ritmo de venta y presen­

tan una vari ed ad dirigid a a los di s­
tintos sectores socioecon6 m icos .

De esta m an era, los co ns u m idores

provenientes de diferentes est ratos
dej ari an de co mpra r productos sun­

tu osos, pero n o ropa.

COMIDAS Y BEBIDAS
EI co ns u mo de co m ida en rest au­

rantes y tiendas tarnbien pr esents
sus pecul ari ed ades. La famosa gas­
tronomia peruana resulta muy po­
pul ar y atrac t iva, pe ro no en lugares

muy so fist icados, d ado sus preci os
elevad os. En epocas de cri sis, las

poll eri as y los ch ifas so n los resrau­

rantes mas co nc urr idos en tod o el

pais. Hay par a todos los precios y

to dos los gus tos. Junto co n ellos,

la co m ida rapida al est ilo peruano,
una versi 6n totalmente informal de

las cade nas de Fast Foods norteame­

ricanas, compite en los sec to res me­

nos pudientes y pobres. Aqui pued e

encontrar desd e un "cebi chito" h as­

ta "aliras broa ster s" . Hay creativi­

dad , sin duda.

Se estima que
mensualmente abren

40 mil negocios de
comida, aunque el

50% de ellos cierra
a los tres meses,

producto de la
competencia y la crisis

Otro terna es el que se refi ere a los

aba rro tes 0 productos de prim era
necesidad. EI co ns um idor limeno

realiza un 80% de sus cornpras para

el aba sto di ario. Ante la crisis, eI con­

su m idor opra por las compras diarias

y pequenas, apuntando a aba stecerse

co n el dinero que pueda tener en el

momento. Esta tendencia favorece a

los canales tr adicionales, como las

bodegas, que vienen canalizando la

menor capacidad de gasto y credito

que tienen los consumidores frente
a los supermercad os .

En cuanto a la ingesta de alcohol,

otra es la perspectiva. N adi e parece

estar d ispuesto a recortar, pese a la

cri sis, los gasto s por consumo de cer-

stra tegia :: 42

veza, la bebida ma s popular. En el
ultimo verano, entraron a competir

nuevas marcas de cervezas con ofer­

tas cada vez mej ores, y tod as fueron

bien recibidas por el publico co nsu­

rnidor. Los calculos indican qu e, en

los ultirnos tr es a11 0 S, el co ns umo

se ha duplicado. Actualmenre, se

estima en 45 litros el co nsumo de

cerveza per capita en el pai s. No ocu­
rri 6 10 mi smo, sin embargo, con un

producto de bandera como el pisco .

EI volumen de ventas de nuestro li­

co r de bandera mostr6 un retroceso

del 6% el primer semes tre del afro

en comparaci6n co n el sim ilar per io­

do del 2008. No cabe dud a de qu e,

co n cri sis 0 sin cr isis, la cerveza sigue

sien do la predilecta par a tod os los

peruanos.



COMIDAS: CADA VEZ MAs NEGOCIO
Hay un a gran cantid ad de negocios ded icados a la gas­
tronomia perua na y fran qu icias de comida rap ida en
tod o el pa is (FKC , Pizza Hut, etc.). Se est ima qu e men­
sua lme nte abren 40 mil negocios de corn ida , aunq ue eI
50% de ellos cierra a los tres meses, producto de la com­
peten cia y la crisis. La delantera la lIevan las po lleria s y
ch ifas. EI po lio a la brasa es eI tip ico consumo del peru a­
no qu e sale a come r en la calle. En los secto res po pula­
res, la comida al paso, en carrer illa, ofrece una variedad
tan grande como nu estra gastro no mia, con precios que
van desde S/ . 1.50.

AUTOMOTRIZ: VENTA LENTA
Las ven tas de veh iculos nu evos del primer semestre su­
ma ron 36,097 unidades y estuviero n en linea con las
expec ta tivas. Se est ima qu e las ven tas du plicaran las un i­
dad es vendidas a fin de afro. Dicha cifra es men or qu e
los resultad os obten idos el afio pasado. En ello infl uy6
la dinami ca del sistema ba nca rio qu e no fue favorable,
pues los credi ros a los clientes fueron observados con
mayor rigurosidad . En cuanto a los stoc ks del 2008 , hay
marcas qu e ya los agota ron y otras que no. La cautela
de los consum ido res por renovar sus autos, debid o a la
crisis, se hace evide nte.
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INFORMATICA: SIGUE CRECIENDO
La crisis munclial no estaria afecrando el mercado
inforrnat ico, dad o la peculari edacl y dinam ism o que
mu estr an aque llos centros dedi cad os a la co loca cion
de esros productos co mo la zona de Wilson (Lima),
qu e se ha co nvert ido en el lugar ideal para consu­
rnid or es. Las ventas por d ia de tod os los negocios
de pro du ctos inforrnat icos en Wilson su rnarian el
mi llen de dolares, por 10 que la facturaci6n anual

de este emporia recn ologico supe raria facilme nre los
US$ 300 millones a] afio. Las principales marcus en
recnologia sost iene n qu e un 70% de sus produ cros
se venden ah i.

CELULARES
La telefonia movil sl parece estar en auge perrnanen­

teo La crisis no ha miti gad o para nada la ne cesida cl
de esra r en co mu n icacion , al co n tra rio , mu chas
est ra tegias p ub licira rias y de co ns u me bu scan d esa­
rroll ar propuestas en donde la tel efonia m6vil jue ga
un papel importanre. Segu n cifras oficiales, el afro
2006, habia alrede dor de 5 mill ones de lineas ce­
lul ares ope rando, mienrras qu e, al primer se rnestre

2009, la cifra de lin eas celulares alcnn zaria aproxi­
mad arnente los 22 rn illones. Se esrirna asi que 8 de
cada 10 per uanos posee un celular, es decir, el 80 %
de nu esrra poblaci6n.
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CENTROS COMERCIALES Y BODEGAS
Las ventas en centros cornerciales no crecieron en
mer sernestre , pero se rnantuvieron. Desde julio , se
ten signos de reactivacion por las auspiciosas campa

Fiestas Patrias. Los operado res y cornerciantes sos
qu e la prolongacion de la gue rra de ofertas y de sc
agresivos sera la unica manera de incen tivar a la eli
L1.s proyecciones so n positivas, pues espe ran un crec
to del 4% a fin de afio. Las firrnas ch ilenas que in
en el sector proyecran abrir mas tiendas y arnpliar I

de sus ope raciones. En el caso de las bodegas, aurne
demanda frente a los supermercados , lIegan clo al n
de 73 mil negoci os en Lima (crecimiento de 5.7%)
rando la canridad de puestos en los mercad os. •


