Peru: conociendo
la tierra del sol

Desde hace ainos, nuestro pais da que hablar en el
mercado turistico mundial por el potencial atractivo

que representa la

ablar del Peru, sin duda, es

sinénimo de orgullo. No

s6lo por lo que somos y lo
que hacemos, sino porque nuestro
pais, como tal, resulta atractivo para
los propios peruanos y para el resto
del mundo. Su historia y tradicion,
asi como su extensa y hermosa geo-
grafia, hacen del pais un destino
turistico por excelencia. Hablar del
Perut es querer conocer y aprender
mas de él.

La industria turistica puede ser asi
un factor vital no solo para la ima-
gen de un pais, sino sobre todo para
su crecimiento econémico y su desa-

marca peruana.

rrollo. De hecho, hay paises que sos-
tienen parte de su economia y logros
en el turismo. Poco a poco, el Pert
se esta volviendo uno de ellos, al ser
cada vez més un referente importan-
te a la hora de pensar en viajes. Ha-
cer y desarrollar turismo en nuestro
pais se ha vuelto, pues, una cosa muy
seria y con mucha proyeccion. Y vaya
que ya era hora que comencemos a
aprovecharlo.

PRINCIPALES ATRACTIVOS

Hagamos un repaso por nuestros
principales atractivos turisticos. Ima-
ginemos distintos monumentos y pa-
rajes para visitar. Pensemos, enton-
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ces, en Machu Picchu y el Cuzco, el
Valle del Colca, las Lineas de Nazca,
el Nevado Huascaran, el Centro His-
térico de Lima, entre muchos otros.
La lista es muy larga.

Machu Picchu estd primero en el
ranking peruano. Sin duda, la ciu-
dadela Inca es el principal foco tu-
ristico del Peru, y patrimonio de la
humanidad por excelencia. Llegar a
la majestuosa montafa sobre la cual
se erige esta hermosa obra arquitec-
tonica y poder divisar el panorama
que lo rodea, es uno de los suefios
mas perseguidos por los turistas de
todas partes. Es una mezcla de mis-



terio e historia indescriptible, que
resulta necesario vivirlo. Pero, Cuzco
encierra muchas mas bellezas: su pla-
za central, sus iglesias y la fortaleza
de Sacsayhuaman hacen del departa-
mento en pleno un circuito turistico
genial.

Pero, hay muchos mas atractivos por
escoger. Si queremos conocer las mas
hermosas playas del pais, la costa
Norte del Pert es un lugar perfecto.
Ahi estan Mancora y Punta Sal, entre
otras. Si queremos saber la historia
que encierran las culturas precolom-
binas, tenemos en el norte a Lamba-
yeque y La Libertad; o en el Sur, todo
[ca. Si nuestros intereses son visitar
lugares con carnaval y fervor religioso,
estan Ayacucho, Cajamarca y Ancash.
El caso de Puno es también excepcio-
nal. La amazonia peruana es también
un lugar lleno de exotismo y encanto
para disfrutar. No podemos tampoco
olvidarnos de nuestra querida capital:
si queremos recotrer nuestra historia
virreinal y republicana, nada como el
Centro de Lima. Sin duda, el Peru
encierra paisajes, cultura, magia, tra-
dicion e historia.

: MERCADOS N

;COMO ESTAN LOS NUMEROS?
Si bien las mayores potencias turisti-
cas del mundo llegan a recibir hasta
50 millones de turistas al ano, factu-
rando incluso US$ 30 billones en
ingresos, nuestras cifras, aun lejos
de alcanzar tamarios resultados, hace
tiempo que comenzaron a hacerse
notar en el mercado turistico por el
potencial atractivo que representa la
marca peruana y por su crecimiento.
Asi, tenemos que, el ano pasado,
Pertt superd los 2 millones de tu-
ristas extranjeros, con ingresos por
més de US$ 1.5 mil millones. Muy
buenos resultados, si a eso le suma-
mos el mantenimiento de una tasa
de crecimiento en los ultimos 5 afios
de mas de 10%. A este ritmo, el pais
podra recibir, en el 2020, mas de 5
millones de turistas.

Para el verano de este afio, por ejem-
plo, arribaron al Callao mas de 5,600
turistas extranjeros en bloque, al borde
de dos cruceros turisticos transatlanti-
cos dispuestos a recorrer el Centro His-
torico de Lima. Otro caso, igualmente
importante, es la afluencia de turistas
extranjeros que llega por épocas de Se-

Combatiendo los efectos de la crisis
y de la gripe

Actualmente, el turismo mundial se encuentra inevitablemente

golpeado por la crisis internacional, que ha mellado en la idad

econdémica de la gente para poder viajar. Mas recientemente, la

aparicion de la llamada gripe porcina también ha hecho su parte.

De esta forma, la temporada 2009 ha presentado dos problemas a

considerar.

Para el caso peruano, el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo

(Mincetur) y los sectores involucrados han previsto canalizar el

declive del llamado turismo receptivo, es decir, canalizar la llegada de

extranjeros al pais por un turismo interno, donde los peruanos puedan

consumir mds viajes nacionales -algo que ya era parte import

pero que ‘JhUl'[\ €s necesario acentuar- con pmmncinnes y

e antes,
aquetes

turisticos por feriados y fechas importantes dentro del calendario

nacional.

Una ventaja adicic
la cohesion e inclus

experiencias entre los locales y los

perderse estas oportunidades de viajz

al que supone el turismo local esta relacionada con
n social que genera al causar una interrelacion de

cionales. Por ello, vale la pena no

por el pais.
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mana Santa al pais (el turismo crece en
un 17% para esa época), especialmente
al departamento de Ancash, dispuestos
a conocer los nevados, parajes y la cul-
tura que brindan.

Por otro lado, Cuzco es nuestro prin-
cipal baluarte a nivel mundial. Machu
Picchu representa el mayor simbolo de
la peruanidad y del turismo. Ha sido
elegido, internacionalmente, como
una de las 7 maravillas del mundo y el
namero de visitantes anuales supera el
millon de turistas, mas de la mitad de
la afluencia turistica que recibe el pais.
Actualmente, otros principales desti-
nos turisticos son Arequipa, Puno, La
Libertad y Trujillo.

Cabe acotar que, segun estudios reali-
zados, el 42% de turistas que llegan al
Perti lo hacen también por nuestra co-
cina. Este es un dato vital para rescatar,
el cual facilita el desarrollo estratégico
de un turismo cultural y gastronémico
a la vez.

AREAS NATURALES
PROTEGIDAS

Igualmente, otros destinos impor-
tantes para explorar son las dreas na-
turales protegidas, un rubro atin en
panales. El pais cuenta actualmen-
te con 18 millones de hectareas de
areas protegidas, tres veces y medio
el tamano de Costa Rica, por lo que
es un atractivo enorme por conocer
y aprovechar. Asi, el Parque Nacional
del Huascaran (Ancash) y la Reserva
Nacional de Paracas (Ica) son sim-
bolos del turismo vinculado a zonas
protegidas, y con un encanto natural
espectacular. Con un movimiento
econdmico que oscila en los US$ 20
millones anuales, y US$ 10 millones
anuales, respectivamente, el Parque
Huascaran y la Reserva Paracas pue-
den mejorar su sostenibilidad como
dreas naturales, y alentar otros desti-
nos turisticos similares que en el pais
sobran. Los estudios calculan que un
planeamiento adecuado del turismo,
vinculado a estos ecosistemas bajo
proteccion, podria generar ingresos

hasta por US$ 300 anuales.€



