
PeRi: conociendo
la tierra del sol
Desde hace anos, nuestro pais da que hablar en el
mercado turistico mundial por el potencial atractivo
que representa la marca peruana.

H ablar del Peru , sin duda, es
sino n irno de orgu llo . No
solo por 10 qu e so mos y 10

qu e hacem os, sino porque nu estro
pais, co mo ta l, resulta atrac t ivo para
los propi os peruanos y para el resto

del mundo. Su historia y tradi cion,
asi co mo su extensa y hermosa geo­
grafia, hacen del pais un destino
tur istico po r excele ncia. Hab lar del
Per u es querer co nocer y aprende r
mas de el,

La indu stria tun snca puede ser asi
un facto r vita l no solo para la ima­
gen de un pais, sino sobre todo para

su crecimien to eco no rnico y su desa-

rro llo . De hecho , hay paises qu e sos­
tien en parte de su eco nomia y logros
en el turismo . Poco a poco , el Peru
se esra volviendo uno de ellos, al ser
cada vez mas un referente irnp orran­
te a la hora de pensar en viajes. Ha­

cer y desarrollar turism o en nuestro
pais se ha vue lto, pu es, un a cosa mu y
seria y co n mucha proyeccion. Y vaya
qu e ya era hora que co me nce mos a
aprovecha rlo .

PRiNCIPALES ATRACTIVOS
Hagamos un repaso por nu estros
pr incipales atra ctivos turisticos. Ima­

gine mo s d ist intos monumen tos y pa­
rajes pa ra visitar. Pensemos, ento n-
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ces, en Machu Picchu y el C uzco, el
Valle del Colca, las Lineas de Nazca.
el Nevado Hu ascaran , el Centro His­
torico de Lima, entre muchos otros.
La lista es muy larga.

Machu Picch u esra primero en el
ranking peru an o. Sin duda, la ciu­
dadela Inca es el principal foco tu­
ristico del Peru, y patrimonio de la
humanidad por excele ncia . Llegar a
la majestu osa montan a sobre la cua l
se erige esta hermosa obra arqu itec­
tonica y pod er divisar el pan oram a
que 10 rodea , es u no de los sue nos
ma s per segu idos por los turista s de
todas partes. Es una mezcla de mis-



MERCADOS

Combatiendo los efectos de la crisis
y de la gripe

Una ven taja ad icio na l qu e supo ne el ru rismo local esta relacionada con
la co hes ion e inclusio n social q ue gene ra al causa r una inrerrelacion de
expe r ieric ias entre los locales y los nacionales. Por ella, vale la pen a no
perd erse esras opo rtun ida des de viajar por cl pa is.

Acrualmenre, el turismo mundial se enc ue ntra inevirab lern enre

golpeado por la crisis internacional, qu e ha mellado en la capacida d
econo rn ica de la gen re para pod er viajar, Mas recienrern ente, la
aparici6 n de la lIam ad a gripe porcin a ram bien ha hecho su parte.
De esra forma, la rernp orada 2009 ha presentad o dos prob lem as a
cons iderar.

Para cl caso peruano, el Mini srerio de Come rcio Exte rio r y Turismo
(Mincetur) y los secrores invo lucra dos han previsto cana lizar el
declive del lIam ad o turismo receptive , es decir, cana lizar la lIegada de
exrrunjeros al pais por un ruri sm o in terne. donde los peru an os pu edan
co nsumir mas viajes nacionales -algo qu e ya era parte imp orrante antes,
pero qu e ahara es necesario acen tua r- co n prornociones y paque tes
ruri sricos po r feri ados y fechas imporran tes denrro del calenda rio
nacion al.

AREAS NATURALES
PROTEGlDAS
Igualm ente, otros destines imp or­
rantes para explorar so n las areas na­
tu rales protegidas, un rub ro aun en
pan ales. EI pais cue nta actua lrnen­
te co n 18 mill ones de hectareas de
areas protegidas, tr es veces y medi o
el tarnan o de Costa Rica, por 10 que
es un atract ivo eno rme po r co nocer
y aprovecha r. Asi, el Parqu e Naciona l
del H uascaran (An cash) y la Reserva
Nacional de Paracas (lea) so n sim­
bolos del turismo vinc ulado a zonas
prot egidas, y con un encanto na tura l
espec racular. Con un movimi ento
eco no rnico qu e osc ila en los US$ 20
mill on es anua les, y US$ 10 millones
anua les, respect ivam ente, el Parqu e
Huascaran y la Reserva Paracas pue­
den mejorar su sosten ibilidad como
areas naturales, y alentar otros desti­
nos turisticos similares que en el pa is
sobran . Los estu d ios calculan qu e un
plan eami ento adec uado del tur ismo,
vinc ulado a estos ecos istemas ba jo
proteccion, pod ria gene rar ingresos
hasta po r US$ 300 an uales.•

Ca be acotar que, segun esrudios rcali­
zados, el 42% de turi stas que lIegan al
Peru 10 hacen tarnbien por nuestra co­
cina. Este es un dato vital para rescatar,
el cual facilita el desarrollo esrraregico
de un turi smo cultural y gastrono rnico
a la vez.

mana Santa al pais (el turismo crece en
un 17% para esa epoca), especialmente
al departamento de Anc ash, dispuestos
a conoce r los nevados, parajes y la cul­
tura que br indan.

Por otro lado, C uzco es nuestro prin­
cipal baluarte a nivel mundial. Machu
Picchu representa el mayor sirnbolo de
la peruanidad y del turismo. Ha sido
elegido, intern acion almente, como
una de las 7 maravillas del mundo y el
numero de visitantes anuales supera el
millon de turistas, mas de la mitad de
la afluencia turi stica que recibe el pais.
Acrualmente, otros principales desti­
nos turisticos son Arequipa, Pun o, La
Libert ad y Trujillo.

Para el verano de este afio, por ejem­
plo, arribaron al Ca llao mas de 5,600
turistas extranjeros en bloque, at bord e
de dos cruceros turi sticos transarlanti­
cos dispuestos a recorrer el Ce nt ro His­
torico de Lima. Otro caso, igualmente
importante, es la afluencia de turi stas
extranjeros que lIega por epocas de Se-

LCOMO ESTAN LOS NUMEROS?
Si bien las mayores potencias turisti­
cas del mundo lIegan a recibir ha sta
50 millones de turistas al ano , factu­
rando incluso US$ 30 bill ones en
ingresos, nuestras cifras, aun lejos
de alcanzar tarnanos resultad os, hace
tiempo que co me nzaron a hacerse
notar en el mercad o turistico por el
potencial atrac tivo que representa la
marca peruan a y por su crecimiento .
Asi, ten em os que, el ana pasad o ,
Peru su pero los 2 millones de tu­
ristas extranj ero s, co n ingresos por
mas de US$ 1.5 mil mill ones. Mu y
bu en os resultados, si a eso le suma­
mos el mantenimiento de una tasa
de creci miento en los ultimos 5 afios
de mas de 10%. A este ritmo , el pais
podra recibir, en el 20 20, mas de 5
millones de turista s.

Pero, hay mu chos mas atractivos por
escoger. Si queremos cono cer las mas
her mosas playas del pais, la costa
Norte del Peru es un lugar perfecto.
Ahi estan Man cora y Punta Sal, entre
otras. Si queremos saber la histori a
que encierra n las culturas precolom­
binas, tene mos en el norte a Lamba­
yeque y La Liberta d; 0 en el Sur, tod o
lea. Si nu estros intereses son visitar
lugares con carnava l y fervor religiose,
estan Ayacucho, Ca jamarca y An cash .
El caso de Puno es rarnbien excepcio­
nal. Laamazo nia peru an a es rarnbi en
un lugar lIen o de exotismo yencanto
para d isfruta r. No pod em os tampoco
olvida rnos de nu estra querida capital:
si que remos recorrer nuestr a hisrori a
virreinal y rep ublicana, nada co mo el
Centro de Lima. Sin duda, el Peru
enc ierra paisajes, cultura, magia, tra­
d icion e hisrori a.

terio e histori a ind escript ible, qu e
resulra necesario vivirlo . Pero, C uzco
encierra mu chas mas bellezas: su pla­
za central, sus iglesias y la fortaleza
de Sacsayhuarnan hacen del departa­
mento en pleno un circu ito turistico
genial.
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