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Bueno, bonito y barato:
el slogan del cono norte

Present amos algu nas gcne rali­
dades del eo mercio minori sta
teniendo en cue nta la var iable

geografica,

"Bueno, bonito y barato", pareee ser
el slogan que define el formato de los
pro d uetos aptos para el segme nto C y
o qu e predo mina en el e ono Norte.

Lima Norte constituye la cuart a
parte de la poblaci6n total de la
G ran Lima. En pro med io, en un
hogar hay 4.7 personas, mientras que
hay 24 hogares por cad a manzana de
vivienda. Lima Norte es el disrriro
con mayor cantidad de negoeios,
do nd e San Martin de Porres, Comas
y Los O livos cue nta n co n la mayor
cant idad de ellos, y a su vez so n los
distri tos co n mayor pob laci6 n. Hay
19,662 rnanzanas de vivienda, de las
cuales 7,744 manzan as de vivienda
son de NSE C y 7,379 de NSE D.

Lima Norte albe rga el 48% del total
de negocios, el 56% del total de
bod egas, y 50.6% del total de pu estos
de mercados y otros de venta al paso .

La imp ortancia de la pequefia y
microempresa en Lima Norte se
ratifica cuando las estad ist icas
mu estr an q ue el 98.4% del total de
empresas de la zona de influencia
pertenece a este secto r. Es decir,
las bodegas co nst ituyen un rol
importante en el cono norte como
motor de su eco no rnia.

CONSUMO

En Lima Norte, el 78% de su
pob laci6n perteneee a los niveles
socioecon6 micos C y 0 , 10 cua l
sign ifica que tiene un ingreso familiar
men sua l promedio que fluctua entre
los US$ 290 y U S$ 400, dedic ando
mensua lmente al gasto en alime ntos
y abarro tes ent re 46% y 38 %,

respect ivam ente. EI 15% se ubica en
el estra to E, co n un ingreso familiar
me nsua l prorned io de US$ \40 y un
gasto en alime ntos y aba rro tes de
casi 78%. Finalmente, s610 el 6.8%
perten ece al n ivel socioecon6 mico
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B, quienes cue nran con un ingreso
familiar mensual prom ed io que
fluctua ent re los US$ 590 y US$
1,100; y Ie dedi can men sualmente
entre 23% y 28% respectivamen re, al
gasto en alim ent os y aba rro tes.



EI 75 % de los cons umidores de Lim a

Norte compra alirnentos y productos

de pan llevar en puesros de mercado

y bodegas, la mayori a porque no

ticn e un a m ejor alte rna tiva qu e Ie
brinde una relaci6n calida d - precio

en la zona. Con respecto a ello,

co bran importan cia sign ificativa

los puntos de venra rrad iciona lcs,

qu e ofrece n ventajas estraregicas

para el co nsum idor de Lima Norte:

los puntos de venra tradi cionales
refl ejan la realidad de la zona y en

torno a ello ofrecen una inrn ejorable
comb inaci6 n de productos ad ecuada

a las necesid ades espec lficas de cad a

segme nto . Tambien es importante

mencion ar el grado de ernpatia de

los come rcia n tes co n sus case ritos ,
moti vo por el que ofrece n un trato
alta me nte personalizad o.

CO MAS

Comas esta co rn prend ido por el 25%

de la poblacion de Lima Norte y eI
6% de Lima Metrop olitan a,

La poblacion pr oyectada de

Comas al afro 2010 es de 550,54 2
habit antes, creciendo 98,098 en

II anos, aproxima da me nte 9,000
per sonas par ario. El di strito de

Comas t iene una de la m as alras
rasas de crec irnien to dern ografico

q ue, seg u n eI In stituto N acional

d e Esta d istica IN EI , durante los

afios 1994-1996, eI distrito d e

Comas creci6 co n una rasa del 3%

(surnad o el as pec to mi grat orio), y
pa ra fines del 2009 se preve que
la poblaci6 n de Comas Begu e a los

500 ,000 habirantes.

EI co me rcio ambulato rio se

increm enta, pero al mismo tiempo se

configuran circui tos comerciales en

las princlpales aveni das del d istr ito

tales como: Av. Tupac Amaru ,

Un iversita ria; y tran sversales co mo

Belau nde, Mi caela Basridas, entre

otros.

Son las Bodegas las que se han

increme ntacIo significarivamenre

en el cIistri to . Esto se cxp licar la por

la prio ricIad cIe los co nsum idores a

los ar ticulos de pan llevar. Comas

registra el mayor nu rnero de bodegas

del Cono Norte y el segun do lugar a

n ivel de Lima Met ropoli tana. O tro

escenario co rne rcial en Comas es
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Ia co nstituc ion de 36 mercados en

distintos lugares del clistr ito . Esre
nu rnero significa casi el 20% de

los rnercad os de Lima Norte y casi

el 6% cle los mercad os de Lima

Met ropol irana. I:


