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EI mercado
e productos
importados
para bebes

EI mercado de pro ductos
para bebes ha sido un o de
los mas dinarnicos en los

ult imos afios: creci6 en promedi o
anual en 13% en los ultirnos 5
period os , tot alizando cerca de US$
216 millones a precios de mercado,
reflejando basicarnente la mayor
penetraci6n de los productos para
bebes en la canas ta de consumo
familiar, expa nsi6 n de los cana les
de distribuci6n (distribuidore s
especia lizados, farmacias y bodegas,
superme rcados, mayori stas,
d istr ibuci6n directa, etc.) y mayor
especializaci6n en el segmento.

La oferta en el mercado peru an o
esta confor mada basicarnente
por productos impo rta dos, que
representan cerca del 74% del tot al
de la oferta existente, reflej ando el
bajo desarro llo de la oferta local,
sesgada principalm ente a la categori a
de panale s.

En 2008, las importaciones de
productos para bebes casi se
duplicaron superando los US$ 60
millones a precio CIF, refl ejando
basicarnente el crecimiento del
mercado interno. Los alimentos para
bebes y productos de tocad or son las
catego rias qu e mayor crecimiento
vienen exhibiendo, en con traste con
la de panales.

Cabe destacar qu e, en 2008, se
report6 un tot al de 361 empresas
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impo rta doras, evide nciandose un
mercado con un a tasa de mortandad
o salida de empresas alta, puesto
que en algunas categorias dicho
indicador ha sido superior al 50%.
Asimi smo, conforme el mercado se
ha expa ndido, habri a aume ntado
el poder de negociaci6n en los
can ales de distri bu ci6n, destacando
cada vez mas las farmacias/bot icas,
superme rcados y la d istribuci6n
directa.

EI creci miento notable del mercado
se ha reflejado en un a variedad
de oferta nunca an tes vista en el
mercado peru an o, con productos
con nuevas pro piedades y atributos
diversos, reflejando la estrategia
de constante innovaci6n e ingreso
de nuevas marcas en las diversas
catego rias del mercado.

Las principales catego rias
evide ncian, sin embargo, una
elevada conce ntrac i6n de la oferta
imp ortada en pocas empresas:



La catego ria de pan ales (que
representa cerca del 43% del
total imp orrad o) esta dominada
bas icarnente por 2 empresas, au nque
con mas de 15 marcas prese ntes . En
el ultimo afro, se reporto ingresos
de prod uctos co n mayor valor
agregado y funciona lidad, orie ntado
principalme nte a segmentos
soc ioecono micos mas altos .

Los alimentos import ados para
bebes tie nen a Bristol Myers y
Nestle co n casi el 50% del total del
segmen to de leches matern izad as,
mie ntras qu e en colados y compo tas
la ofer ta practica mente se co ncentra
en 1 empresa, respectivamente.
Productos co mo las leches libres de
lactosa y las desti nadas para bebes
pre ma turos evidencian los mayores
precios y una dem an da creciente .

Los productos de tocador engloban a
un mix de productos, destacando los
pafiitos humedos, colonias y perfumes,
cremas y locion es que practicarnente
aumentaron su tarnafio de oferta en
mas de 7 veces con respecto al 2002.

La catego ria de acceso rios evide ncia
tarnbien un creci mie nto sosten ido,
des tacando el dina mismo de
productos co mo teti nas y biberones .
La categoria se ha caracterizad o
por el ingreso de productos mas
especializados . Siete empresas
concentran el 83% del tot al de
la oferta importada, destacando
Eficie ncia Labor al y Quimica Su iza.

La catego ria de juguetes, es liderad a
por carr itos de arras tre, juguetes
musica les y corre pasillos, co n marcas
co mo Fishe r Price, Mattel y Disney
co mo las lideres. Es la catego ria
que registra la mayor cant idad de
emp resas imp ortadoras, refl ejando
las bajas barreras de acceso, au nque
con una alta tasas de mortandad
(mas de la mitad de dichas empresas
deja n de im portan juguetes para
bebes al afio siguiente).

En 2009, las im portaciones de
productos para bebes mostr arian una
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desaceleracion ante la ralentizacion
del consumo, creciendo solo 5% en
promedi o. En el corto y med ian o
plazo , el mercado se caracterizari a
po r:

Una mayor d iversificacion
de la oferta. Dentro de un
co ntexto caracteri zad o por una
desaceleracion econo mica, los
ofe rta ntes de productos para
bebes con tinuarian reforzando
la diversificacion de prod uctos
con varieda d de precios y
propied ades.
La amp liac ion de los cana les de
distribu cio n, principa lmente en
los mercados regionales.

• Mayor co mpe tencia. Ge ne rada
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en los can ales de distribucion ,
en e1 sentido de que la crisis
si bien impacta en men ores
empleos, indirect am en te pod ria
inyecta r mayor competencia no
solo en precios sino en cana les
de distribucion, principalme nte
en e1 d irecto, pues to que las
perso nas co n la fina lidad de
generar ingresos adicio na les
podrian impul sar el comercio
"puerta a pu ert a".

• Leve creci miento. La crisis
eco nornica mundial viene
generando una desacelerac ion
en la dem and a de productos
para bebes en 10 qu e va del afro,

especialmente en catego rias de
menor frecuencia de uso. I:
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