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En PromPeni una nueva etapa ha
comenzado en 10 que a estrategias
de promodon se refiere. Esto des­
pues de nuestro posicionamiento en
los mercados turfsticos internacio­
nales con la marca turfstica perua­
na «Peru, pais de los Incas», la cual
fue reconocida, el afio pasado, en el
Reino Unido, por la consultora Futu­
re Brand en la categorfa de «Mejor
Marca Exotica».

Luego de pasar aquella etapa de­
blames ser creativos y diferenciar
estrategias, especialmente en La­
tinoarnerka. Y encontramos en la
gastronomia una excelente herra­
mienta. Si bien es cierto que ve­
nfamos apostando fuertemente en
este segmento con la partidpadon
en diversos festivales qastronorni­
cos a nivel mundial , este era el mo­
mento de irrumpircon un producto
que nos permitiera distinguirnos
entre los latinoamericanos.

Es asi como nacen las presentacio­
nes «Peru Mucho Gusto». EI tema era
simple: no hay recetas maqkas, esta
era solo una excusa para entrar por la
puerta grande, en ciudades como Bue­
nos Aires, Santiago de Chile, Bogota,
Quitoy proximamente en Mexico.

En dichas presentaciones lanzamos
la marca dando a degustar platos
peruanas tradicionales preparados
por los chefs mas destacados de
nuestro pais, que siempre nos acom­
pafian, y que figuran en ellibroPERU,
MUCHOGUSTO, ganador este afio del
premio Gourmand, otorgado en la
Gourmand World Cookbook Awards.
En estas presentaciones es usual que
nos accmpafie el mas influyente cri­
tico qastronornko del pars visitado.
tAcaso podrfa alqun critico negarse a
comentar el texto ganador del Oscar
de los libros de gastronomia?

Iambien hacemos workshops, en los
cuales dames una capacitacion a los
agentes de viajede como deben ven­
der la capital peruana como destino,
y tambien les preparamos un coctel
para que prueben la comida y co­
nozcan de 10 que se hablaba: de esa
Lima qastronomka que te seduce a
traves de los sentidos.

Yes as! que a traves de lagastrono­
mia tarnbien educamos, hablamos de
las costumbres y la historia del Peru.
Con esta importante herramienta
promocional nos hacemos conocidos
con nuestros vecinos y en el mundo
entero. _


