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En estos tiempos en los que cada vez es mas diffcil que las
personas se acerquen a la cultura, se debe entender que
el arte es un potente y efectivo medio de transtormaclon
social. Desde mi posicion de artista y administrador de
empresas, estoy convencido de que el desarrollo de la
expresion creativa esta unido al desarrollo de un pais.
Creo que una nadon crecera mas rapldo en la medida
que sus miembros consuman mas arte. Es una reladon

Unanaci6n creceramas rapido en Iamedida
que sus miembros consuman mas arte. Es una

relaci6n sencilla: mientras los artistas entiendan
que deben ser empresarios de sus propuestas,

haran que su arte seamas rentable

sencilla: mientras los artistas entiendan que deben ser
empresarios de sus propuestas, haran que su arte sea mas
rentable. De esa forma, las personas consideraran al arte
como un deber.

Iarnbien se debe desterrar algunos mitos. Los artistas
deben dejar de ser vistos como personas encerradas en un
ghetto rninusvalido. Mas bien, tienen que ser reivindicados
dentro de nuestra sociedad. Por eso,yo,desde LoyalTrust, la
orqanizadon que he fundado,deseo inculcar en las personas

la obllqadon de consumir arte, porque nos perrnite crecer
como seres humanos y ser mas productivos.

Siguiendo esa tendencia, LoyalTrust ha creado la
CFJI (Cadena de Favores de Justas Inversiones). EI objetivo
es garantizar elcrecimiento de nuevas propuestas artistkas.
Es sencillo: si alguien tiene la posibilidad de ayudar a
un artista, debe hacerlo. Y 10 hara buscando siempre su
desarrollo, explkandole en que debe invertir y planteandole
como honorario una suma justa y noble. lamas se debe
abusar de elni de su situadon. EI beneficio, en primer lugar,
sera el crecimiento del artista, pero despues ese mismo
artista debera ayudar a otro, y ese nuevo a otro como
una «bola de nleve» de buenas intenciones. As! comienza,
entonces la denominada CFJI y se genera un compromiso
entre sus miembros.

Es imprescindible mencionar que los artistas deben
comprender que es necesario invertir para que sus
propuestas avancen. Esto permitira que los proyectos
crezcan y se desarrolle el mercado sobre la base de las
pequeiias inversiones hechas. Adernas, de esta manera,
se proteslonallzara el medio y, por ende, a mayor
cantidad de arte, habra un mayor consumo de arte. La
conclusion de todo esto es sencilla : el desarrollo del arte
esta en manos de los artistas. Ellos deben convertirse
necesariamente en empresarios. •


