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mercado

+ En este informe:
+ EI mercado de vinos en el Peru.
+ ~Cuales son los principales proveedores de vino

importado?
+ ~Podra el vino convertirse en uno de los productos

que mas exporte el pais?

EL VINO:
UN PLACER
HECHO NEGOCIO
+
Cada dia, la industria mundial del vino se consolida como un
negocio rentable y prometedor. En e1Peru , esta realidad no podia ser una excepci6n: el consumo de

vino esta pisandole los talone s al consum o de la cerveza y las empresas expor tadoras nacionales ya esta n haciend o

famoso nuest ro vino en el mercado mundial.

Hoy en dia, este secto r es ta viviendo un o de los mayor es camb ios en su hist oria: la ofer ta es cada vez mas

ab unda nte, los co ns um ido res mas ex ige ntes y, con Ia llegada de los vinos lIam ados de l «N uevo Mu ndo », 0

de America Latina , las presion es compet itivas se hacen ca da vez mas inte nsas. Segun el in form e MERCADO

CIEEM
Informe elaborado por el Centro de Investigaci6n y Estudios Econ6micos de Mercados (CIEEM) de
CENTRUM Catolica quien evalua peri6dicamente losprincipales mercados a fin defacilitar informacion
precisa yoportuna para lalomadedecisiones empresariales. cieem@pucp.edu.pe
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MILLONES DE
L1TROS DE VINO SE
CONSUMIERON EN
EL 2007 EN EL PERU

+
GRACIAS A LA PROLIFERACION DE NUEVAS MARCAS
Y BAJOS PRECIOS (ESPECIALMENTE DE LA OFERTA
IMPORTADA), EL CONSUMO DE VINO EN EL PERU
YA NO ES EXCLUSIVO DE GENTE ADINERADA YSE
HA GENERALIZADO EN CASI TODOS LOS NIVELES
SOCIOECONOMICOS.



DEL VI NO IM PORTADO, elaborado por el Centro de
Investigaci6n y Estudios Econ6micos de Mercados
(CIEEM) de CENTRUM Cat6lica, el mercado de
vinos en nuestr o pais registr6 un nuevo reco rd
hist6r ico ai llega r a los 28.5 millones de litros (cas i
USS 110 millones) consumi dos en el 2007, 1.4
veces el nivel obtenido cuatr o 3110S an tes.

Gracias a la proliferaci6n de nuevas marcas
y bajos precios (es pecialmente de la oferta
impor tada), su consumo ya no es exclusivo de
gente adinerada y se ha genera lizado en casi
todos los niveles socioeco n6micos. Segu n la
ultima Encuesta Nacional de Hogar es (ENA HO
- IV Trimestre 2007), el 30% de farnilias per uanas
consumen vino, una cifra superada s610 por el
gusto que los peru anos tienen por la cerveza.
Las distint as preferencias y el aumento del poder
adq uisitivo de la poblaci6n en esta ultima decada
son los motores que han impul sado el consumo de
bebidas. Es mas, cada peru ano bebe por 10 menos
un litro de vino al a fio, segun el informe del CIEEM
de 2007, yes pro bable que esa cifra aumente: cada
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vez hay mas vinos de calidad y a bajo precio que
tienen como punt o a favor la tendencia a la baja
del do lar, el mayor num ero de lugares de venta y la
profund izaci6n de la apertura comercial.

Para este afio, si considera mos la rebaja de los
ara nceles para los vinos importados, la compe tencia
puede ser mayor y el reto de la industria naciona l
sera uno s610: conti nuar prod uciendo nuevas
marcas de calidad, pero a precios accesibles a la
poblaci6n. Ante eso, no es ta de mas preguntarse:

+
EN LOS ULTIMOS CINCO ANOS, EL MERCADO DE
BEBIDAS ALCOHOUCAS CRECIO EN PROMEDIO
ANUAL EN 11 .2%, IMPULSADO POR EL MAYOR PODER
ADQUISITIVO Y POR LA MAYOR DIVERSIFICACION DE
MARCAS Y PRECIOS.



I,Podra el vino convertirse , en algunos afios, en uno
de los prod uctos que mas export e el Per u?

EL VINO QUE INGRESA AL PERU
Primero veamos el panorama de la competencia
internac iona l. Este ano, segun prono stica el CIEEM,
las importacio nes de vinos y de espumantes en el
Peru creceran entre un 12%y 15%. Este crecimiento
no es gratuito: se sabe, por ejemplo, que durante
el 2007 los vinos argentinos acapararon con exito

casi toda la oferta, posicionand ose como lideres y
desplazando a un segundo lugar a los vinos chilenos:
de cada diez vinos importados, cinco son argentinos
y cuatr o son de la tierr a de Neruda.

Dentro de los tipos vino, I,cuaI es el qu e mas
se importa? Si estuvieramos en una carrera, los
vinos tin tos lIevari an de lejos la mayor ventaja : en
el2007 consti tuye ron el 72.5% del total importado,
seguido de los vinos blancos (16.9%) y espumos os
(9.3%). En total: un aprox imado de 829 marcas de
350 bodegas provenientes de 16 paises. Mas qu e

EL PERU EN EL MUNDO
I,Podra convert irse el Peru en una pote ncia
expo rta dora? Para empeza r, hay buenos presagios,
como el creci miento de la producci6n de vinos : el
afio pasado, por ejemplo, se lIegaron a produ cir
22.6 millones de litros, un aumen to imp ulsado por
el cons umo inte rno y la mayor tecnificaci6n de las
bodegas. De esa cantidad, el 30.1% cor res pon di6
a los vinos indu stri alizados de las bodegas de
mayor reconocimiento y prest igio nacional, entre
las que dest acan Vifia Tacama, Vifiedos Taberne ro,
Santiago Queirol o, Bodegas Vista Alegre y
Vifi a Ocucaje, entre otras . EI res ta nte 69.9%
correspondi6 a la producci6n artesanal, informal y
la destinada al autoconsumo.

Ahora bien , esa no es la unica buena noticia
que podria cambiar el rostr o de los mas pesimistas.
Desde el 2007, las exportacio nes peru anas de
vinos y es pumantes vienen ex pa nd iendose y,
en los ultirno s cinco afios, los envios peruanos
al extranje ro han crecid o a un ritmo promedio
anua l de 38.5%. Bodegas y Vifiedos Tabern ero se

+
j.PODRA CONVERTIRSE EL PERU EN UNA POTENCIA EXPORTADORA? PARAEMPEZAR, HAY BUENOS
PRESAGIOS, COMO EL CRECIMIENTO QUE SE HA DADO EN LA PRODUCCION DE VINOS: EL ANO
PASADOSELLEGARON APRODUCIR 22.6 MILLONES DE L1TROS, UN AUMENTO IMPULSADO POR EL
CONSUMO INTERNO YLA MAYOR TECNIFICACION DE LAS BODEGAS.

suficien te para abas tece r el mercad o nacional.
Si bien los paises euro peos siguen siendo los

principales producto res y comercializadore s de
vino, cifras estimadas del CIEEM de 2007 confirman
que vienen perdiendo terreno frente al incremento
productivode paisescomoArgentin a, Chile,Australi a,
Estados Unidos y Sudafrica. Factores de oferta como
las desfavora bles condiciones climaticas y el mayor
costa relativo de mana de obra son los determin ant es
de la caida en la producci6n vitivinicola europea. Este
efecto negativo sigue favoreciendo a la expansi6n
de los paises mencionados, los cuales incrementan
su nivel productivo con la finalidad de lIevarlos al
mercado externo.

El avance de estos paises, enmarcados dentro
de la corriente de «Vinos del Nuevo Mundo», se ha
acentuado en los dos ultimos afios, en los cuales se
aprecia un mejor y mayor posicionamiento dent ro del
ranking mundial, lIegando a desplazar en gran parte a
los vinos tradicionales de Francia e Italia.

Hoy, la expansi6 n se ha dado por la mayor
variedad de sus vinos (adernas de su bajo precio)
y vienen ingresand o a seg mentos econ6micos
donde exis tia una marc ada preferencia por «Vinos
del Viejo Mundo». Es en esa expansi6n dond e el
vino perua no tiene inmensas posibilidades para
competir en el mercado inte rnaciona l.

ha mantenido como la principal exportado ra, con
una participaci6n de 48.8% en el monto expor tado
en 2007, seguido de Sa ntiago Queirolo y Vitia

Tacam a.
Sin embargo , existe un problema: la oferta de

exportaci6n es incipiente. A excepci6n de Estados
Unidos, los envios hacia los dernas paises no
son constant es y, si bien mantu vieron su senda
expansiva, las exportacio nes de vino aun son en
volumenes redu cidos y represent an el 0.9% del total
producido. Por otro lado, si bien los volumenes
son pequefio s, varios vinos peruanos han ganado
premios internac ionales, reflejando la calidad de
nuestr o producto.

En realidad , el mercado del vino en el Peru es
favorable para inverti r si se tiene en cuenta que
el consumo continua expa ndiendose . Esto sucede
especia lment e en las reg iones y los seg mentos
socioecon6micos meno s atendidos hasta el
momento, y si es que sabemos qu e, en los ulti mos
cinc o afios, eI mercado de bebid as alcoh6licas
creci 6 un prom edio anual de 11.2%, impulsado
por el mayor poder adquisit ivo y por la mayor
diversificaci6n de marcas y precios. Una excelente
condici6n qu e nos prep arar a para conquistar, quiza
en cuesti6n de algunos afios, el refinado paladar del
mercado internacion al. li
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