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mercado

+ En este informe:

+ El mercado de lujo en el Pert.

+ ¢Cuales son los productos de lujo que mds se venden?

+ ¢Cuadles son los sectores de este mercado que més se
han expandido?

EL RENTABLE
NEGOCIO DE
VENDER LUJO

+

No es novedad decir que la economia mundial est4 pasando
por una severa desaceleracion econdmica desde hace un

tlempo. Asi lo asegura el Fondo Monetario Internacional (FMI), que en julio de este afio estimé
que la economia global se desaceleraria mas en la segunda mitad del afio ante la caida de la demanda y
el creciente nivel de inflacion.

Apesar de esta desaceleracion, el mercado de lujo ha puesto la otra mejillay contintia en crecimiento.
La razdn: la mayor dinamica de compra de los paises emergentes atenua el débil crecimiento de los

CIEENVE

Informe elaborado por el Centro de Investigacion y Estudios Econdmicos de Mercados (CIEEM) de
CENTRUM Catdlica, que evaliia periodicamente los principales mercados a fin de facilitar informacion
precisa y oportuna para la toma de decisiones empresariales. cieem@pucp.edu.pe
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+UNIQUE, AVON Y PERFUMERIAS UNIDAS ABASTECEN CERCA DEL 60% DEL TOTAL DE IMPORTACIONES DE FRAGANCIAS Y PERFUMES EN EL MERCADO PERUANO.

Estados Unidos y Europa. Asi se puede entender
que, durante el 2007, el segmento de articulos
de lujo, segin Euromonitor —una consultora
de marketing internacional-, haya ascendido a
262,600 millones de délares y que la quinta parte
de esas compras haya sido realizada en paises de
economias emergentes.

En el caso del mercado peruano, dicho
segmento ha cobrado mayor dinamica conforme
se ha acentuado el crecimiento econémico y se
ha ampliado la estructura poblacional a favor
de los estratos méas altos. No era para menos:
segin Apoyo, sélo en el 2007, cerca del 5.4% de la
poblacion en la Gran Lima se ubicaba en el NSE A
(casi dos puntos mas que en el 2002).

De la misma manera, este aumento también se ha
debido al entorno de mayor estabilidad que se vive en
el pais, que a su vez ha atraido la incursién de diversas
empresas orientadas al mercado de lujo, destacando
los segmentos hotelero, automotriz, licores, perfumes,
entre otros. Aqui le presentamos un breve resumen de
cdmo ha variado el mercado de lujo en estos sectores.
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HOTELES

Desde hace algunos afios, el sector hotelero es
uno de los sectores que mayor inversion atraen.
Esto se debe al aumento del flujo turistico, a la
promocion de los diversos atractivos que ofrece el
Peruy a las reuniones de negocios que se realizan
en nuestro territorio. Al primer semestre del
2008, la oferta hotelera en locales categorizados
en 5 estrellas fue un total de 28 establecimientos
(correspondiendo s6lo 7 de ellos a la clase de apart

+

EN EL CASO DEL MERCADO DE FRAGANCIAS

Y PERFUMES EN EL 2007, EL PERU REPORTO

IMPORTACIONES POR 18.2 MILLONES DE DOLARES,
60% MAS CON RESPECTO DEL ANO PREVIO Y CASI

SEIS VECES MAS QUE EN EL 2000



AUTOS DE LUJO VENDIDOS
EN EL MERCADO PERUANO

2006

BMW 256
Mercedes Benz 164
Audi 136
Porsche 50
Alfa Romeo
Ferrari
Maserati
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hotel), ofreciendo un total de 3,206 habitaciones
(5,819 plazas), con una tasa neta de ocupacion
por encima del 60%.

Cabe destacar que el crecimiento de los hoteles
de lujo se ha dado a través de la ampliacion de
la infraestructura y de la incursion en nuevos
mercados geograficos, con una mejora notable
en cuanto al abanico de servicios ofrecidos.
Segun la Sociedad de Hoteles del Peru (SHP),
la inversiéon en el sector superaria los 1,000
millones de ddlares, orientandose principalmente
ala zona sur (Ica, Arequipa, Cuzco y Puno). Esto
reafirma el turismo y sus industrias conexas como
alternativas de crecimiento econdémico.

AUTOMOTRIZ DE LUJO

El mercado automotor peruano no sélo viene
reportando mayores ventas de carros nuevos y
compactos (debido a su precio y rendimiento),
sino también de los automdviles de lujo. Segtiin
la Asociaciéon de Representantes Automotrices
del Peru (ARAPER), las ventas de vehiculos
compactos y econdmicos habrian aumentado en
128% hasta mayo de este afio, mientras que las
ventas de autos de lujo, es decir, de automdviles
cuyos precios superan los 40 mil d6lares, habrian
superado el 40%, representando cerca del 10% del
mercado. Ademas, se prevé que las ventas anuales
seran superiores a los 60 millones de délares, con
més de mil unidades vendidas.

Las principales marcas de automoviles de lujo han
ampliado sus portafolios de autos, ya que el dinamismo
econémico ha impulsado las ventas de modelos
nunca antes comercializados. Si bien la dinamica de
ventas es importante, aun el mercado esta altamente
concentrado geograficamente en Lima.

LICORES IMPORTADOS
La oferta importada de bebidas alcohdlicas es otro
segmento del mercado de lujo que viene cobrando

2007 ene-jul 2008

316 238
246 181
210 168
50 41
10
2
1

Fuente: ARAPER

o O O

una gran notoriedad. Aunque el mercado
se concentra en productos de bajos precios
(considerando el volumen de transacciones
realizadas), el ingreso de productos orientados
a los segmentos premium o exclusivos en las
diversas categorias es cada vez mayor, siendo
notoria no sélo la mayor oferta y calidad, sino
también la distribucion y marketing realizados.

Dentro del segmento, el 86.9% report6 precios
CIF (costo, seguro y flete) por debajo de los 12.8
dolares por litro de vino, pero también se vienen
comprandovinosimportadosquealcanzanprecios
unitarios de importacién de hasta 700 ddlares.
Esta disparidad tiene una explicacion sencilla: el
mercado de vinos tiene una amplia dispersiéon en
precios. Diferente es el caso del whisky: del total
importado en el 2007, tan s6lo el 1% correspondid
a productos premium, destacando marcas como
el Royal Salute 21 afios, Glenmorangie, Chivas
Regal y Ballantine’s 21 afios. Por su parte, en la
categoria vodka, destacaron Russky y Zyrardow,
teniendo precios en el extremo superior respecto
a las demas marcas.

PERFUMES

En el caso del mercado de fragancias y perfumes,
el Pera reporté en 2007 importaciones por 18.2
millones de ddlares, 60% mas con respecto
del afio previo y casi seis veces mas que en el
2000. A nivel de importadores, Unique, Avon y
Perfumerias Unidas abastecen cerca del 60% del
total de importaciones de fragancias y perfumes
en un mercado en el que existen mas de 150
empresas. A nivel de marcas que tradicionalmente
han atendido al segmento de lujo, destaca la
dindmica de Ermenegildo Zegna, Oscar de la
Renta, Valentino, Calvin Klein, Hugo Boss,
Benetton, Ralph Lauren, entre los principales,
con adquisiciones que se han incrementado del
20% a mas del 100%. €
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