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mercado

+ En este informe:
+ EI mercado de lujo en el Peru.
+ ~Cwjles son los productos de lujo que mas se venden?
+ ~Cuales son los sectores de este mercado que mas se

han expandido?

ELRENTABLE
NEGOCIODE
VENDERLUJO

+
No es novedad decir que la economia mundial esta pasando
por una severa desaceleraci6n econ6mica desde hace un
tiempo. Asi 10 asegura el Fondo Monetario Intern acional (FMI) , que en julio de este ano estim6
que la eco nomia global se desaceleraria mas en la segu nda mi tad del afio ante la caida de la dema nda y
el creciente nivel de inflaci6n .

A pesar de esta desaceleraci6n, el mercado de lujo ha puesto la otra mejilla y continua en crecimiento.
La raz6n: la mayo r d inarnica de compra de los paises emergentes atenua el debil crecimiento de los
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MILLONES DE
DOL.ARES REPORTO,
EN EL 2007, EL
MERCADO DE LUJO
EN EL PERU.

DURANTE EL 2007, EL SEGMENTO DE ARTICULOS
DE LUJO HA ASCENDIDO A 262,600 MILLONES DE
D6LARES. LA QUINTA PARTE DE ESAS COMPRAS
HA SIOO REALIZADA EN PArSES DE ECONOMIAS
EMERGENTES, SEGUN EUROMONITOR, UNA
CONSULTORA DE MARKETING INTERNACIONAL.



+ UNIQUE, AVON YPERFUMERfAS UNIDAS ABASTECEN CERCA DEL 60%DEL TOTAL DE IMPORTACIONES DE FRAGANCIAS YPERFUMES EN EL MERCADO PERUANO.

Estad os Unidos y Europa . Asi se pued e ente nder
qu e, durante el 2007, el segmento de a rticu los
de lujo, seg un Euromonitor - una con sultora

de market ing int ernacion al - , haya asce ndido a
26 2,6 00 millones de do lares y qu e la quinta parte

de esas compras haya sido realizad a en paises de
eco no mias eme rge ntes.

En el ca so del mercado peruano , dicho
segmento ha cobra do mayor dinarn ica confo rme

se ha acentua do el crecimiento eco no rnico y se
ha ampliado la es tructura pobl ac ional a favor
de los es tra tos mas a ltos. No era pa ra menos:
seg un Apoyo , so lo en e12007, cerca del 5.4% de la
pobl acion en la Gra n Lim a se ubicaba en el NS E A
(casi dos pun tos mas qu e en el 2002) .

De la misma manera, este aumento tambien se ha
debido al entorno de mayor estabilidad que se vive en
el pais, que a su vez ha atraido la incursion de diversas

empresas orientadas al mercado de lujo , destacando
los segmentos hotelero, automotriz, Iicores, perfumes,
ent re otros. Aqui Ie presentamos un breve resumen de
como ha variado el mercado de lujo en estos sectores.
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HOTEL ES
Desd e hac e algunos afio s, eI sector hoteler o es

uno de los sec tores qu e mayor inver sion atrae n.
Es to se debe al aume nto del fluj o tu ristico , a la
prornocion de los diver so s atractivos que of rece el
Peru y a las reunion es de negoc ios qu e se realizan

en nu estro territorio. AI pr imer se mes tre del
2008 , la ofe rta hot elera en locales categorizad os

en 5 es tre llas fue un to ta l de 28 es ta blecim ientos

(co rres pondie ndo so lo 7 de ellos a la c1 ase de apart

+
EN EL CASO DEL MERCADO DE FRAGANCIAS
Y PERFUMES EN EL 2007, EL PERU REPORTO
IMPORTACIONES POR 18.2 MILLONES DE DOLARES,
60% MAs CON RESPECTO DELANO PREVIO Y CASI
SEIS VECES MAs QUE EN EL 2000



AUTOS DE LUJO VEND/DOS
EN EL MERCADO PERUANO

2006 2007 ene-jul 2008

BMW 256 316 238
Mercedes Benz 164 246 181
Audi 136 210 168
Porsche 50 50 41
Alfa Romeo 0 9 10
Ferrari 0 0 2
Maserati 0 0 1

Fuente:ARAPER

hotel) , ofreci endo un total de 3,206 habitaciones

(5, 81 9 plaza s) , co n una ta sa net a de oc upaci6n

por en cima de l 60%.

Cabe de stacar qu e el c recimiento de los hoteles

de lujo se ha dado a t raves de la ampliac i6 n de

la infraestructura y de la in cursion en nuevo s

mercados geograficos, co n una mejora notab le

en cuanto al abanico de se rvicios of recido s.

Segun la Sociedad de Hot e les de l Peru (S HP),

la inversio n en el se cto r su pera ria los 1,000

mi llones de d6 la res, o rientandose principalmente

a la zo na su r (lea , Ar equ ipa , Cuzco y Puno) . Es to

rea firma el tu rism o y sus in dus trias con exas com o

alte rnativas de cre ci miento econ6mico .

AUTOMOTRIZ DE LUJO
EI mer cado automotor peruano no s610 viene

reportando mayores venta s de carros nuevos y

compactos (debido a su precio y rendimiento) ,

si no tamb ien de los autom6viles de lujo. Segun

la Asoci aci6n de Representantes Automotrices

del Per u (ARAP ER) , las ventas de veh iculos

compact os y ec on6m icos habrian aumentado en

128 % hasta mayo de este afio , mien tr as qu e las

ventas de autos de lujo, es decir, de au to m6viles

cuyos precios supe ra n los 40 mil d6lares , habrian

superado eI40%, representando ce rca del 10 % del

mercado. Ade rnas, se preve que la s ve ntas a nuales

seran superio res a los 60 mill ones de d6lares , con

mas de mil un id ades ve ndi das .

Las pr incip ales marcas de autom6viles de lujo han

ampliado sus portafolio s de autos, ya qu e el din ami smo

econ6mico ha impulsado las ventas de mod elos

nun ca an tes come rcia lizados . Si bien la dinarnica de

ventas es imp ort ante, aun el mercado esta alta mente

concentrado geograficarnente en Lima.

L1CORES IMPORTADOS
La oferta importada de bebidas alcoh6licas es otro

segmento del mercado de lujo que viene cobrando

u na gran notoriedad . Aun q ue el me rcad o

se concentra en produ ct os de bajos prec ios

(co nsi dera ndo el vo lu me n de transac cion es

real izad a s) , e l ing reso de p rod uc tos orientados

a los seg me ntos premium 0 ex clusivos en las

diversas categorias es ca da vez mayor, siendo

not oria no s6 10 la mayor oferta y ca lida d, si no

tamb ien la dis tr ib uci6 n y market in g reali zados.

Den tr o del segmento, eI86.9% report6 preci os

CI F (costo, segu ra y flete) po r deb ajo de los 12 .8

d61ares por litro de vino, per o tarn b ien se vie nen

co mp ra ndovinos importad os que alca nza n prec ios

un it ario s de importaci6n de ha st a 700 d6lares.

Es ta di sparidad ti en e un a explicaci6n sencilla : el

mercado de vinos ti en e un a amplia dispersion en

precios. Diferente es el caso del whisky: del total

importado en e12007 , tan s610 ell % correspondi6

a productos premium, destacando marcas como

el Ro yal Salute 21 afios , Glenmorangie, Chivas

Regal y Ballantine' s 21 afios . Por su parte, en la

categoria vodka , de stacaron Ru ssk y y Zyrardow,

teniendo precios en el ext rema supe ri o r re specto

a la s dern as marcas.

PERFUMES
En el caso del mercado de fraga ncias y per fum es,

e l Peru reporto en 2007 importaciones por 18 .2

millones de d6lares, 60 % mas con re sp ect o

del afio previa y ca s i sei s veces mas qu e en el

2000. A nivel de importadores, Unique , Avon y

Perfumeria s Unidas abas tecen cerca del 60% del

total de im portaciones de fra gancias y perfumes

en un mercado en el qu e exi st en mas de 150

empresas. A niv el de marcas que tradicionalmente

han atendido al se gmento de lujo, de staca la

dinarnica de Ermenegildo Zegna , O scar de la

Renta, Valentino , Calvin Klein , Hugo Bo ss ,

Benetton, Ralph Lauren, entre los principales ,

con adquisiciones qu e se han incrementado del

20 % a mas del 100%. •
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