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pesar de los  magros

resultados mundiales de los

iltimos meses, el consumo
privado en el Peru (que explica cerca
del 67% de la demanda agregada)
creci6 8.8% en el 2008, con un
aumento sostenido durante los
tltimos nueve afnos. Factores como
el mayor empleo (8.3% en el ambito
urbano en empresas privadas de 10 a
mas trabajadores) y el mayor acceso
a créditos de consumo (21.1%)
incidieron positivamente en dicho
resultado.

Sin embargo, en el bienio 2009-
2010, el consumo mostraria una
desaceleracion en linea con la
actual fase del ciclo econémico. Sin
embargo, este continuaria como
el principal pilar del crecimiento
economico en el Perd, aumentando
su participacion dentro del PBI
(actualmente cercana al 70%), en

detrimento de las exportaciones
netas.
Diversos indicadores claves ya

evidenciaron la desaceleracion del
consumo y posiblemente en mayor
grado al esperado inicialmente: las
importaciones de bienes de consumo
(de aumentar 41.9% en 2008)
cayeron al primer trimestre del 2009
en 3.9%, debido a la reduccion en las
importaciones de bienes noduraderos
(8-3.5%) y bienes duraderos (-4.5%).
No obstante, se debe indicar que el
desempeno a nivel de productos ha
sido heterogéneo, se reportaron las
mayores adquisiciones en productos

Importacion de bienes de consumo no duraderos

(part. % de importaciones en enero de 2009)
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Tragamonedas
5.6%

Muebles y

Articulos de accesorios de
terial sl
":a:z:oess Aparatos de uso dogn;’;)no
500 doméstico T

Nota: BCRP
Elaboracién: CENTRUM Catélica

tales como motocicletas y televisores,
entre oOtros.

Otro de losimpulsores del crecimiento
del consumo en el mercado peruano
ha sido, sin duda, el mayor acceso al
financiamiento, tanto en Lima como
en provincias. Esta situacion también
continuaria durante el 2009, aunque
muestra una leve desaceleracién, con
respecto del 21.1% reportado en el
ano 2008 y 37.7% del afo 2007.

Cabe destacar que el elevado ritmo
de crecimiento de los créditos de

Evolucion de las importaciones de consumo
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5.4%

consumo sacé a relucir la mayor
preocupacion  con
los posibles efectos que tendria
una crisis macroecondémica severa

respecto  de

sobre el sistema financiero. Aqui se
considera la experiencia de la crisis
del 90, cuando no sélo se dio un
racionamiento crediticio sino que,
ademas, desencadeno la quiebra de
varias entidades bancarias.

La situaciéon actual, no obstante
el escenario macroecondomico
mas intenso, encuentra al sistema
financiero  nacional en una
mejor posicién, tanto en el plano
empresarial como dentro del marco
regulatorio, por lo que existe una
baja probabilidad de una ruptura en

la cadena de pagos.

Por otro lado, la evolucion de
la  confianza del consumidor
(considerando Lima Metropolitana)
aun no reportaria claramente un
deterioro. El indice de Confianza
del Consumidor de APOYO
(INDICCA), a febrero de 2008,
decrecid, situaindose en 44 puntos.

De esta manera se interrumpio




la recuperaciéon de la confianza

reportada en los ultimos 4 meses La pT()dUCCi(’)ﬂ de

consecutivos. Sin embargo, se tuvo in um ntes h’l
efectos diferenciados segin niveles V o8 y ebp &

socioecondmicos (NSE), con mejoras ‘ ] “ . ‘nb"lvance
en el NSE A y disminucién en los
demas.

Por su parte, el Indice de Confianza
Empresarial del Banco Central de
Reserva del Pera (BCRP) arroj6 una
leve recuperacion de la confianza de
los empresarios en enero del 2009
con respecto de la economia en
general, aunque se mantiene en el
tramo negativo. Entre los principales
resultados, estan los siguientes:

* El68% de las empresas encuestadas
esperaba una demanda por sus
productos similar o mayor para
los préximos meses, entre los
que destacan los sectores de
transporte, telecomunicaciones y
construccion.

* El 65% senald que el nivel de
demanda por sus productos estd
en niveles iguales o mayores a
los esperados. Para el 34%, se
encontraba por debajo de lo

esperado. Evolucion del indice de precios de alimentos de la FAO (V:
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* El 96% calificd su situacion en el proximo trimestre. El 31%
financiera como muy buena o esperaba reducir dicho ntimero.
normal, porcentaje similar al de
meses anteriores. El entorno y problematica en los

principales rubros de consumo es
* El93%sostuvo no tener problemas  heterogéneo y presenta rendimientos
con el acceso al crédito, porcentaje  diversos.
similar al de encuestas anteriores.
MERCADO DE ALIMENTOS Y
* E161% esperaba que el nimerode Bl
personal empleado se mantenga Tras haberse incrementado los
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precios de los alimentos a nivel
mundial en el 2008 (cerca de 23.9%),
al primer bimestre del afo reporté un
claro retroceso (-29.4%), favorecido
en parte por las mejores cosechas
de productos como los cereales.
Sin embargo, el debilitamiento de
la demanda mundial y la menor
presion por el lado del mercado
energético también influenciaron
en dicho resultado, inyectando a los
mercados (como el peruano) una
menor presion por el lado de los
costos de insumos.

Pese a ello, los beneficios de la caida
de precios ha sido menguada por
la irrupcion de la crisis economica
mundial puesto que, segin la FAO,
aquella amenaza con ahondar los
efectos negativos derivados de la
reciente crisis de alimentos. En este
sentido, la crisis economica no sélo
reduce los ingresos e incrementa
el desempleo, sino que deteriora
el poder de compra, reduce los
ingresos, incrementa el desempleo,
deteriora el poder de compra (ya
afectados por el alza de los precios de
alimentos) yaumenta las restricciones
al financiamiento de empresas.

Con todo, el mercado peruano
continud operando normalmente
(bajo el sistema de bandas para
algunos productos alimenticios), no
exento del proceso inflacionario,
el cual fue mas evidente en los
consumo final e
intermedios, en los que atn se

productos de

mantiene una elevada dependencia
externa. Tal es el caso del trigo, el
aceite y el maiz amarillo duro, en los
que el nivel de dependencia externa,
en el 2008, se ubico en 88%, 62% y

53% respectivamente.

Los productos alimenticios impor-
tadosaumentaronsupreciopromedio
en cerca del 43%, impactando en
una balanza deficitaria de cerca de
US$ 1,294 millones. El resultado
que seria distinto en el 2009 como
consecuencia de la reversion hacia
la baja de la mayoria de productos y
mejores condiciones de oferta.

El menor dinamismo econémico
también se hizo sentir en la industria
alimenticia. En el 2008 se reporté un
mayor procesamiento de productos
y  bebidas (crecio
8.4%). Empero, durante el primer
trimestre del presente afo se tuvo

alimenticios

un crecimiento de sélo 4.3%, tasa
menor aunque positiva, favorecida
por la mayor demanda prevista en
productos que estacionalmente se

ofrecen en la temporada veraniega, la
cual habria tenido buen desempeno.
La desaceleracion del consumo
prevista para el 2009 impactaria
con diversa intensidad en cada rama
productiva, acorde con su demanda
y también del mercado geografico
en el que estin inmersos. Cabe
destacar que la industria procesadora

de alimentos se concentra en

Dependencia externa de principales pr
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Lima y Callao (50% del total de
establecimientos),  seguida  por
Arequipa (5.5%)y Piura (4.6%). Casi
el 90% del total de establecimientos
corresponden a empresas catalogadas
como micro y pequefias empresas,
mientras sélo el 11.8% son grandes
empresas.

En cuanto a los costos, las industrias
previsiblemente habrian afrontado
una menor presiébn puesto que
los precios de las
materias primas importadas vy
de los combustibles han bajado,

impactando favorablemente en el

principales

consumo. Productos como el maiz
amarillo duro, soya y trigo cayeron
en un promedio del 31% en su
cotizacién internacional para el
primer bimestre del 2009. Dicho
efecto fue importante considerando
la alta dependencia externa que
mantiene la industria de alimentos
en el Peru.

Sin embargo, los efectos derivados
de la caida de precios no se han
reflejado del todo en el mercado
local, debido a diversos factores
como la continuidad de la expansion
del consumo, problemas de
abastecimiento en algunos mercados
geogrificos y la especulaciéon en
la venta de algunos productos. Al
primer bimestre, los precios de los
alimentos y bebidas aumentaron
1.2%, versus el 2.4% reportado en

igual periodo de 2008.

MERCADO DE BEBIDAS

El mercado peruano de bebidas
ha experimentado un crecimiento
importante en los ultimos afos:
11.9% en promedio anual durante
2006-2008. Se caracteriz6 por
la constante proliferaciéon de
productos, marcas y precios
accesibles, en el despliegue
de estrategias con la
finalidad de quebrar la marcada
estacionalidad  del
tanto en el segmento de bebidas

masivas
mercado,
alcoholicas como no alcohodlicas,

asi como para disminuir la
informalidad existente.

Sélo en el 2008, la produccion crecid
15%, destacando tanto la expansion
de bebidas alcoholicas (15.1%) como
no alcoholicas (14.9%), reportdndose
una utilizacion promedio de la

capacidad instalada del 61.5%.
Por su parte, las importaciones de
bebidas alcanzaron los 38 millones
de litros, 17% de incremento en
términos monetarios.

BEBIDAS ALCOHOLICAS

El crecimiento del segmento
cervecero se reflejé en un aumento
del consumo per capita de la bebida
hasta los 41 litros en el 2008,
tendencia que continuaria en el
2009, tras una campafa veraniega
industria cervecera
se concentra geograficamente en
Lima y Arequipa, que agrupan de
forma conjunta el 50% del total

positiva. La
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de establecimientos; le siguen La

Libertad (16.7%) y Puno (8.3%).

Sin embargo, dentro de Ia
categoria de bebidas alcohdlicas,
la industria vitivinicola merece un

La industria

d«;“ lWCl‘viJLl.\ no
alcoholicas ha tenido
un desempeno
favorable en los
tultimos anos,
caracterizandose

por el crecimiento
%u\f'\'ﬂitiu dnﬁ

[a demanda,
lanzamiento y
renovacion continua




punto aparte. La produccién de
vinos y espumantes crecié 25% en
el 2008, que representa cerca del
54.7% de la oferta industrializada,
con cerca de 337 establecimientos
productivos distribuidos geogra-
ficamente en 15 de los 24
departamentos del Pert. Tacna,
[ca y Lima son los principales
departamentos productores, en
conjunto suman casi el 80% de
establecimientos productores. La
oferta importada, proveniente de
Argentina y Chile, también ha
calado de forma importante.

Las bebidas
rehidratantes, han
triplicado su cuota

de consumo solo en
los 2 ultimos anos,
y han reportado un
crecimiento del 32%
en \‘l 2(\\??\

Evolucién de produccién de principales bebidas no alcohdlicas
(var. % anual de volimenes producidos)

2006 2007 2008
Bebidas gaseosas con dulce 4.9% -0.4% 11.7%
Bebidas gaseosas sin dulce 4.6% 7.5% -4.0%
Agua embotellada de mesa 30.7% 16.3% 29.3%
Agua (botellones) -5.7% -9.3% 1.2%
Bebidas energizantes n.d. n.d. 59.0%

La expansion de la  oferta
importada en el 2008, que
totalizd nominalmente los US$ 21
millones, reflejo principalmente la
recuperacion de la cuota de mercado
por parte de los vinos procedentes
de Chile y la continuidad de la senda
expansiva de la oferta argentina, que
siguié liderando el segmento de
importados. Los principales vinos
importados desde Europa (Espafia,
Italia y Francia) aumentaron en mas
del 20%, reflejando el crecimiento
de un segmento mas selectivo. En el
2008, de cada 10 vinos importados,
4 fueron argentinos, 4 chilenos y el
20% restante provino de otros 16
paises.

Durante el 2008, mas de 370 bodegas
extranjeras abastecieron el mercado
nacional con aproximadamente
850 marcas, (versus las 600 marcas
de hace solo 3 afios). Los vinos de
la bodega Vifia Concha y Toro se
mantuvieron como los de mayor
valor importado, seguida de Navarro

y Correas y Vifia San Pedro.

Nota: Produce
Elaboracion: CENTRUM Catélica

En cuanto al liderazgo de marcas,
el mayor volumen fue de Clos de
Pirque y Gato Negro (Chile), Navarro
Correas y Zumuva (Argentina), y
Marqués de Riscal (Espafa), entre
las principales. El escenario de
menor desaceleracion relativa del
mercado peruano frente a otras
plazas de la region podria propiciar
un mayor interés entre las bodegas
internacionales por incursionar y
fortalecer su posiciéon en el mercado
peruano.

En el mediano plazo, la competencia
en el mercado del vino seria intensa.
Los productores locales no soélo
frontera

estan expandiendo su

de produccién, sino que estan
invirtiendo en mejoras tecnologicas
a fin de hacer frente al mayor ingreso
de importados. De otro lado, si bien
la oferta de los Estados Unidos
no es mayoritaria, es probable
un crecimiento paulatino por el
proceso de desgravaciéon arancelaria
contemplado en el TLC con dicho

pais se consolidaria en 5 afos.

En el 2008, fueron 47 empresas
las que importaron espumantes de
10 paises. El consumidor tuvo una
importante variedad de productos
si se tiene en cuenta que ingresaron
cerca de 84 marcas. Asti Riccadonna,
Veuve Aubin y Castillo Perelada son
las marcas lideres en la categoria de
importados por volumen.

BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

La industria de bebidas no
alcoholicas ha tenido un desempefio
favorable en los tltimos afios, con un
crecimientosostenido delademanda,
lanzamiento y renovacién continua
de portafolios de productos e ingreso
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de nuevos competidores. Aunque
la oferta atn se ha mantenido
altamente concentrada en pocas
empresas, algunas categorias si han
reportado un descenso sustancial en
sus precios al consumidor.

Destaca el crecimiento del segmento
de consumo saludable, reflejado
en la mayor produccion de bebidas
como los energizantes, que en el
2008 aumentaron 59%, aguas de
mesa (29.3%) y aguas en botellones
(1.2%). Asi también, categorias mas
maduras como las bebidas gaseosas
continuaron aumentando su oferta,
de la mano de un mayor despliegue
publicitario.

Laindustriade bebidas noalcoholicas
esta conformada por cerca de 170
empresas, de las cuales el 21.2% se
ubica en Lima; 14.1%, en Loreto;
y el 10%, en San Martin. Entre la
diversidad de empresas, el 82.9%
del total son microempresas; 15.3%,
pequenas; y solo el 1.8%, grandes y
medianas.

A pesar del dominio del mercado
por parte de productos como las
bebidas gasificadas con dulce, otras
categorias, como los jugos y refrescos,
han experimentado un crecimiento
importante en los ultimos afos:
68.9% entre el 2006 y el 2008, que
refleja el cambio en el consumo
hacia productos percibidos como
més saludables, que impulsaria el
crecimiento de la oferta en cerca del

15% para 2009.

Por su parte, las bebidas isotonicas,
caracterizadas por sus propiedades
rehidratantes, han triplicado su
cuota de consumo sélo en los 2




ultimos afos, y han reportado un
crecimiento de 32% en el 2008. El
mayor consumo, concentrado en el
segmento poblacional deentre 17y25
anos, ha sido impulsado por el factor
precio y la proliferacion de marcas
y presentaciones orientadas hacia
diversos niveles socioeconémicos.

-/
=
~

La crisis financiera mundial agravé la
débil situacion por la que atravesaban
varias de las principales empresas de
la industria automotriz, que las llevo
a estar inmersas en intensos procesos
de reestructuracion, financiamiento,
y a una ola de fusiones que podrian
reconfigurar la actual estructura
oligopdlica. El panorama es sombrio
si se toma en cuenta los ultimos
indicadores de ventas, que apuntan
a reducciones no vistas, en algunos
casos desde hace 30 afios.

Cabe destacar que, aunque la crisis
financiera y energética reciente puso
en relieve la fragilidad de la industria,
los problemas que la agobia son
de més larga data, con mercados
saturados en paises desarrollados,
exceso de capacidad instalada,
alto grado de

proliferacién de productos, creciente

segmentacion vy

competencia en precios, y reduccion
de margenes de utilidad.

En este complejo escenario, en
el 2008, el mercado mundial fue
liderado por Toyota con 8.9 millones
de vehiculos vendidos, desplazando
a la General Motors (8.3 millones)
luego de 77 aios de reinado.

El ano 2008, a diferencia de lo
ocurrido en la mayoria de economias
del orbe, fue favorable para el
mercado automotriz peruano, que
reportd un crecimiento del 81%
en las ventas de vehiculos nuevos,
acercandose al umbral de las 100
mil unidades. La renovacion del
parque automotor es destacable si
se toma en cuenta el escenario de
crisis energética reinante, que, sin
embargo, no freno la incursién de
nuevas marcas y modelos.

Ventas totales (1997-2008)
(miles de unidades)

92.5

1997 1998 1999 2000 2001

Nota: Araper
Elaboracion: CENTRUM Catolica

De las 92.5 mil unidades vendidas,
el 59.7% correspondi¢ a vehiculos
ligeros;  23.8%, a
comerciales

vehiculos
14.6%, a
camiones o remolcadoras; y 1.7%,
a  omnibus.

livianos;
Diversos  factores
incidieron en las mayores ventas
destacando la dindmica de sectores
como construccion y mineria
(reflejandose  en el
en las ventas de transporte de
carga en 107%), mientras que los

vehiculos

incremento

ligeros  experimentaron
una expansion del 95%, derivados
del aumento del consumo y acceso
al financiamiento (las colocaciones
en venta y reparacion de vehiculos

ascendieron a US$ 278 millones).

2002

2003 2004 2005 2006 2007 2008

Fueron 59 marcas plenamente
identificadas las que abastecieron
el parque automotor con vehiculos
nuevos en todos los segmentos.
Toyota fue la empresa lider en
ventas abasteciendo la cuarta parte
del mercado. Le siguen Hyundai,
Nissan y Suzuki, que aportaron
de forma conjunta casi el 30%. El
crecimiento del mercado peruano
no sélo propicié el mayor despliegue
de ventas y promociones por parte
de las empresas establecidas, sino
que también origino la incursion de
cerca de 9 marcas, principalmente
chinas, enfocadas a un mercado de

precio.

En el 2008, las marcas del top 10
que mayor incremento de ventas
reportaron fueron las siguientes:
Chevrolet:139%

Kia: 138%

Hyundai: 106%

Honda: 104%

Suzuki: 82%

Principales marcas (part. % en unidades vendidas)

(ventas totales en 2008)

Nissan

Hyundai 9.4%

10.1%

Toyota
25.1%

Nota: Araper
Elaboracion: CENTRUM Catolica
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Suzuki
8.3%

Chevrolet
5.0% KIA
4.4%

Mitsubishi
4.0%

Volkswagen
3.7%

Honda

Mercedes 2.9%

Benz
1.9%




Ventas de vehiculos ligeros por cilindrada (cc)
(part. % en ventas de 2008)

5.3%

Nota: Araper
Elaboracion: CENTRUM Catolica

Por su parte, segin segmentos de
mercado, el liderazgo fue el siguiente
(seguin unidades vendidas):

- Vehiculos ligeros: Toyota (26.5%),
Suzuki (13.6%) y Nissan (8.4%).

- Vehiculos Toyota
(38.2%), Nissan (17.8%) vy
Hyundai (15.4%).

- Vehiculos pesados: Mercedez
Benz (44.6%), Scania (19.9%) y
Volkswagen (15.3%).

- Camiones y remolcadoras:
Mitsubishi (10.2%), Hino (10.1%)
y Hyundai (10%).

comerciales:

El segmento de vehiculos ligeros,
definidos como aquellos vehiculos
de hasta 9 asientos, represent6
el 59.7% del total de ventas de
vehiculos nuevos, sumando las
55,312 unidades. Toyota y Suzuki
fueron las empresas lideres, aunque
segiin cilindrada, el liderazgo fue
heterogéneo. Asi, Suzuki encabezo
el segmento de vehiculos ligeros con
cilindrada menor a los 1,000 cc.,
cuyas ventas fueron dinamicas en
linea con la busqueda de unidades
de mayor rendimiento, factor precio
y gama de servicios ofrecidos. El
segmento de cilindrada de entre
1,000 y 2,000 cc. continu6 como el
de mayor participacion.

La demanda se mantuvo al alza
durante el 2008, y se reporté una
venta promedio mensual de 4,600
de unidades nuevas. Ademais, el
segmento de vehiculos ligeros reportd
el ingreso de 7 marcas nuevas.

El nicho de autos de lujo, definidos
como aquellos cuyo precio de lista

fue igual o superior a US$ 40,000,

Menor o igual a
1000 (cc)

2001-3000 (cc)
15.8%

3001-4000 (cc)
3.5%

4001-5000 (cc)
0.4%

Mayor a 5001 (cc)
0.1%

10% del total de
hogares en el ambito
urbano no poseia
artefacto alguno,
situacion que se
agrava si se considera
el ambito rural donde
dicho indicador fue
del 29.6% |

represent6 cerca del 6% del total de
unidades vendidas en la categoria de
ligeros, evidenciando un crecimiento
en marcas tradicionalmente enfocadas
en dicho segmento. Ejemplo de ello
lo constituye BMW/, que aumento sus
ventas en 41.8%; Audi lo lo hizo en
44.8%; Mercedes Benz, en 28.5%;
Alfa Romeo, en 77.8%; y Porsche,
en 34%, entre otras. Estas fueron
favorecidas por el entorno de continua
expansion de la economia peruana
y principalmente de los segmentos
socioeconémicos mas altos.

Por otro lado, el exclusivo segmento
de wunidades con un precio
superior a los US$ 80,000 facturd
aproximadamente los US$ 28.2
millones (263 unidades), destacando
las ventas de vehiculos de marcas
deportivas exclusivas como Ferrari,
Masserati y Porsche. BMW vy
Mercedes Benz fueron las lideres
de unidades vendidas; entre ambas
sumaron mas del 50% de unidades
vendidas.

El segmento de autos de lujo en

el mercado peruano no estaria
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exento del impacto por los efectos
generados por la crisis internacional,
previéndose menores ventas. La
caida, sin embargo, seria menor con
respecto de otras plazas de la region.

MERCADO
ELECTRODOMESTICOS

El mercado de electrodomésticos fue
uno de los que mayor crecimiento
reportd durante el 2008, lo que
refleja la dinamica del consumo local
y la creciente renovacién de equipos.
Las importaciones sumaron US$
633 millones aproximadamente, con
un un crecimiento del 27% dentro
de un contexto en el que la demanda
interna aument6 12.3%, asi como
de incremento en los créditos de
consumo del sistema financiero,

21.1%.

El panorama para el bienio 2009 y
2010 podria ser de crecimiento en el
mercado, aunque por debajo del afio
previo, si se considera la continuidad
en la construcciéon de viviendas
(sector directamente relacionado
con el grado de equipamiento de los
hogares), la ampliacion de los canales
de retail y el acompafamiento del
sector financiero en un mercado
cuyas ventas ascienden alrededor de

US$ 850 millones.

De los US$ 633 millones importados
en electrodomésticos en el 2008, el
62.5% del total correspondi¢ a la
categoria de linea marron; 28.9% a la
linea blanca; y el 8.7% restante a los
enseres menores. Estos han mostrado
una importante dindmica acorde
con el crecimiento de la demanda,
configurandose un
mayor competencia entre marcas.
Las empresas del sector no sélo han
desplegado mayores estrategias con la
finalidad de atender los cambiantes
hébitos de consumo, sino que han
aumentado las prestaciones de
servicio y consolidado los sistemas de
financiamiento.

entorno de

En el mercado peruano, no sélo se
habria acentuado la demanda de
nuevas adquisiciones o de primera




compra, sino la de reposicion
(sustituciéon) y la demanda por
diversion (referida a productos de
ultima generacion y de elevado
componente tecnologico y calidad),
aunque de forma heterogénea, segtin

nivel socioecondémico.

Cabedestacarque,aunqueel mercado
se ha expandido. Sin embargo atn
existe una elevada brecha por atender
si tomamos en cuenta que, segtn el
ultimo censo del INEI, un 10% del
total de hogares en el 4mbito urbano
no poseia artefacto alguno. Esta
situacion se agrava si se considera el
dmbito rural donde dicho indicador
se sitia en 29.6%, reflejando no solo
el nivel de exclusién en el que atn
estan inmersos mucho hogares, sino
la heterogeneidad del crecimiento
del mercado.

Las  importaciones de  elec
trodomésticos pertenecientes a la
linea blanca, caracterizados por
poseer un periodo de sustitucion
mayor con respecto de productos
de la linea marron y pequeiios
electrodomésticos, aumentaron
28.23% hasta los US$ 183
millones al cierre del 2008. Los
electrodomésticos de refrigeracion
representaron cerca del 40% del total
importado. Aunque usualmente la
oferta se concentra en productos
tecnologicos  de  uso  sencillo,
aumentd la presencia de equipos de
alta gama.

China fue el principal abastecedor
del mercado (de un total de 38
paises), participando con el 21.45%

del total. Ademias, LG, Mabe vy

Samsung fueron los

principales
importadores, concentrando casi el
60% del total de adquisiciones en
un mercado en el que se reportd 492
empresas importadoras. Finalmente,
la produccion peruana de articulos
de uso doméstico en general crecio

en un 28.4% en 2008.

La demanda por electrodomésticos,

catalogados  dentro de la
linea marron (conformados
principalmente  por  articulos

continuo
reflejados en el

de audio vy video),
aumentando,
30.8% de tasa de crecimiento de
sus importaciones (hasta los US$

406 millones). Esta

categoria,
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caracterizada por mostrar una alta
velocidad de innovacién, aumento
su penetracion en el mercado.
La razon es que muchos de los
productos han dejado de ser un
lujo y han masificado su consumo.

Las

aumentaron 36%, destacando las

importaciones de televisores

adquisiciones de televisores
pantallas de LCD (con un aumento
de mas de 700%), asi como la entrada

con

del sistema digital. Por su parte, las
importaciones de productos como

los Home Theater aumentaron
55%.
China fue el principal pais

proveedor de la categoria (con el
58% del total de importaciones),
seguido de México (22% del total).
Dentro de los importadores, las
sucursales de las principales marcas
fueron los lideres, participando con
més del 70% de las importaciones.
Mientras tanto, las tiendas por
departamento y  especializadas

en el segmento  aportaron

aproximadamente el 7%.

Las

menores (caracterizados por tener un

importaciones de  enseres
periodo de sustitucion relativamente
corto con respecto de las demas
categorias) 48%
sobrepasando los US$ 47 millones.
Las licuadoras fueron los principales
importados  (25.6%  del
total importado), seguido de las

aumentaron

enseres

ollas arroceras (14.7%) y planchas
eléctricas (10.29%).

Siete de cada 10 enseres menores
provinieron de China y el resto
de un total de 50 paises, entre
los que destac6 Venezuela vy
México, que abastecieron de forma
conjunta con el 12.3% del total
importado. Cabe destacar que el
mayor monto importado también
reflejo el alza de precios, que, en
algunos casos, supero el 44%. De
otro lado, se reportd 547 empresas
importadoras, de las cuales tres
empresas concentraron el 50% del

total. €



