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hina ejerce ya un rol geopo-

litico y econémico cada vez

mas importante en el entor-
no y la economfa mundial, el que
se ha generando por el alto creci-
miento alcanzado por su economia
en las Ultimas tres décadas. En este
periodo, su producto bruto interno
(PBI) crecié en promedio 10% anual,
y mas de 500 millones del total de
su poblaciéon —estimada en 1,336.7
millones de habitantes en julio de
2011— dejaron de ser pobres. Ade-
mas, China es ahora la segunda eco-
nomia mundial por tamafo de PBI, y
ha desplazado al Japén desde el pri-
mer trimestre de 2011. También es
el mayor exportador y fabricante de
bienes manufacturados, por encima
de Alemania y los Estados Unidos.

El actual protagonismo de alcance
global de China posiblemente se
incremente en los proximos anos
debido al potencial de crecimien-
to y desarrollo econdmico interno
que aun tiene por delante, susten-
tado en el gran tamano del pafs y
su poblacién, la cual tendrd mayor
poder adquisitivo (tanto la urbana
como larural) enlos proximos anos.
Ademas, China puede mantener o
incrementar su reciente rol prota-
gonico alcanzado en los mercados
internacionales de productos y en
los flujos de inversién extranjera di-
recta (IED) hacia ella. Ademds, des-
de hace pocos afos, ha aumentado
su propia inversion directa en otros
paises, sobre todo en los emergen-
tes y en vias de desarrollo, ya que
desea asegurar suministros de in-
sumos indispensables para su alto
crecimiento econdmico. Su Go-
bierno debe ser consciente de que
la competitividad de la economia
china a nivel mundial debe tener
en cuenta que hay que propiciar y
mantener un equilibrio provecho-
so tanto para China como para sus
principales socios comerciales y la
economia mundial. Los desequi-
librios globales actuales deben
ser reducidos para el bienestar de
todos los Estados miembros de la
ONU.

Inclusive durante la Ultima grave
crisis financiera internacional (2007-
2009), que dio paso a una desacele-
racion y recesion mundial durante el
bienio 2008-2009, la méas severa des-
de la década de 1930 del siglo pasa-
do, el rol de China a nivel mundial se
fortalecio, pese a que se redujeron
sus flujos comerciales con el exterior
en 2009. China logré la més alta tasa
de crecimiento anual mundial por-
que su Gobierno puso en marcha
un plan de medidas econdmicas
anticiclicas —equivalente a 586,000
millones de ddlares— para contra-
rrestar la recesion mundial. Asi, el
PBI chino aumentd 9.2% en 2009,
mientras que las economias de los
pafses mas desarrollados y muchas
de las economias emergentes y en
vias de desarrollo se contrajeron.
Ademas, el buen desemperio de la
economia china durante esta grave
crisis favorecié en parte una pronta
recuperacion de la economia global

y, en especial, de las economias de
sus principales socios proveedores
de commodities (bienes primarios),
como ha sido el caso de Perd y otros
paises latinoamericanos.

Segun el Banco Mundial (BM), Chi-
na se ha convertido en una eco-
nomia de ingresos medios. En el
caso de China, el BM, junto con el
Development Research Center of
the State Council, the People’s Re-
public of China, recientemente han
publicado un reporte, China 2030:
Building a Modern, Harmonious, and
Creative High-Income Society, que
indica que en los préximos 15 a 20
afios China estaria en condiciones
de convertirse en un pais de altos
ingresos a nivel mundial. Para cum-
plir este objetivo, el documento
sefiala que China debe cambiar su
politica y estructura institucional. El
reporte propone seis direcciones
estratégicas para la nueva estrategia
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Figura 1. Comercio Pert-China, en millones de ddlares.
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de desarrollo de China: primero, re-
plantear el rol del Estado y del sec-
tor privado para estimular la com-
petencia en la economia. Segundo,
estimular la innovacion y asumir un
sistema de innovacion abierto co-
nectado a las redes de investigacion
y desarrollo globales. Tercero, buscar
el desarrollo verde como una nueva
oportunidad de crecimiento. Cuar-
to, promover la igualdad de oportu-
nidades y la proteccion social para
todos. Quinto, fortalecer el sistema
fiscal y mejorar la sostenibilidad
fiscal. Sexto, asegurar que China,
como un participante internacio-
nal, continle su integracién con los
mercados globales.

El Estado peruano negocié un tra-
tado de libre comercio (TLC) con
China que entrd en vigencia desde
el primero de marzo de 2010. Des-
pués de dos afnos, vemos que el
comercio total bilateral con China
se incrementd, y este palis paso a ser
nuestro primer socio comercial lue-
go de desplazar a Estados Unidos
del primer lugar. En la Figura 1 se
observa cémo en 2011 el comercio
bilateral se incrementd en 27.6% (de
USS 10,144 millones a USS 12,946

Otros aspectos a
desarrollar son la
promocion del turismo
receptivo desde China
e ingresar con mas
fuerza a los nuevos
mercados chinos.

millones). Nuestras exportaciones
a China subieron en 28% y las im-
portaciones, en 27.1%, lo que incre-
mento el superdvit comercial de 728
millones (2010) a 976 millones de
dodlares en 2011. Inclusive en 2009,
el afo de mayor recesiéon mundial,
nuestras exportaciones hacia Chi-
na crecieron en 9.5%, principal-
mente por las compras de minera-
les y cétodos de cobre que China
hizo desde el segundo trimestre
de 2009, mientras que el total de
nuestras exportaciones mundiales
cayeron en 13.1% (de USS$ 31,019
millones a USS$ 26,962). De no ser
por estas compras chinas, nuestras
exportaciones totales hubieran dis-
minuido mas. La fuerte caida de
nuestra demanda agregada interna
en 2009, que se reflej¢ en una tasa
de crecimiento del PBI de apenas
0.9% frente al 9.8% de subida duran-
te 2008, se reflejé en el descenso de
nuestras importaciones chinas en
8.4% en 2009.

Para aprovechar més del TLC con
China debemos (como pais y em-
presarios) incrementar el valor
agregado de nuestras exportacio-
nes de productos no tradicionalesy
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diversificar mas la oferta exportable
de bienes no tradicionales agrico-
las, pesqueros y de manufacturas
con mayor valor agregado, los que
son generadores de empleos. Esto
demanda mayor eficiencia y com-
petitividad de nuestros productos
nacionales, lo que se lograria re-
duciendo sobrecostos internos a
través de las inversiones necesarias
en infraestructura fisica, mejoras en
la calidad de nuestro capital huma-
noy mediante un mayor impulso a
las tecnologfas nuevas y al proce-
so de innovacion. Conviene seguir
atrayendo la inversion china, prefe-
rentemente |os joint ventures. Otros
aspectos a desarrollar son la pro-
mocion del turismo receptivo des-
de China e ingresar con mas fuerza
a los nuevos mercados chinos. La
bonanza proveniente de una ma-
yor demanda vy el precio de nues-
tras exportaciones tradicionales de
materias primas y productos tradi-
cionales puede desaparecer, por lo
que diversificar, innovar e ingresar
a los mercados chinos de nuestros
bienes y servicios es indispensa-
ble, visto el nuevo rol protagénico
que ha asumido China en el marco
mundial. €



