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Samsung: un mundo

mas inteligente con

estilo Smart Life

JOSE FLORES
Director de Telecomunicaciones

n un mundo de negocios, la

competitividad, definida como

la capacidad empresarial de
generar un mejor costo para bene-
ficio de los clientes, estd implicita en
el nivel de productividad presente
en los ejecutivos que cierran nego-
cios en cualquier momento y lugar.
Actualmente, las empresas estan
apostando por innovar con nuevas
herramientas que fortalezcan sus
cadenas productivas, con la finali-
dad de cerrar, cada vez mas rapido,
nuevos negocios. En tal sentido,

observamos que diversas empresas
tecnoldgicas ofrecen a sus usuarios
su Ultimo portafolio de Smartpho-
nes, como es el caso de Samsung,
que brinda a sus demandantes
consumidores su nuevo concepto
Smart Life o vida inteligente.

VIDA INTELIGENTE

Vivir una “vida inteligente” significa
experimentar el Smartphone de
una manera sencilla, organizada e
integrada. Por tanto, en el mercado
mundial, la categorfa Smartphone
cumple un rol protagdnico en el
crecimiento tecnoldgico no solo
en la venta de equipos, sino que
permite el desarrollo de negocios
paralelos, como los de contenidos y
aplicaciones.

“Smart Life” es sindnimo de flexi-
bilidad y versatilidad. En tal senti-
do, propone ser una oficina movil
con la ventaja de estar siempre

conectados con nuestros clientes y
amigos, poder leer nuestros correos
electrénicos, revisar y editar docu-
mentos, y disfrutar de sus funciones
adicionales.

“Smartphone”es un término comer-
cial para denominar a un teléfono
maovil con caracteristicas similares
a las de una computadora, con la
particularidad de poseer un teclado
Qwerty en miniatura, una pantalla
tactil o su propio sistema operati-
vo. Desde su creacidén en 1992, el
primer Smartphone disefiado por
una empresa americana contenia,
ademas de las propiedades basicas,
acceso a correo electrénico, con la
posibilidad de enviar y recibir faxes.
Con el paso de los afos, las com-
pafifas han desarrollado nuevos
equipos con tecnologfa innovadora.
Samsung, con la incorporacién de
su nuevo portafolio de Smartpho-
nes, pretende brindar a los ejecu-
tivos una integracion de todos los
aspectos de su vida de una manera
inteligente y sofisticada.

Entre ellos, destaca el Samsung Ga-
laxy S, que ofrece conectividad WiFi
y All Share; y al mismo tiempo de ser
un wireless mdédem con router para
tres computadoras, presenta televi-
sion digital y cdmara de alta defini-
cion. Ademas, con su aplicacion Social
Hub, permite manejar unificadamente
los correos electrénicos, mensajes



yciales. Ad
onalmente, el Android Market
permite descargar miles de aplica-
ciones de todo tipo gratuitamente.

Siguiendo con su promesa de “Es
Smart. Es Samsung’, el Smartpho-
ne Samsung Wave S8500, el primer
equipo con sistema operativo Bada,
permite que el usuario disfrute de
una gran variedad de aplicaciones,
como graficos 3D vy flash. Ademas,
ha sido reconocido como el primer
Smarphone acreedor de la certifica-
cion DivX de alta definicién, con la
capacidad de reproducir videos a
una resolucién de 720 pixeles.

A raiz de que en el mercado en-
contramos diversos perfiles de
usuarios en términos de funcio-
nalidad, precio y aplicaciones,
Samsung ha desarrollado su
nueva tableta Samsung Galaxy
Tab, que presenta un excelente
equilibrio en términos de tamafo
y portabilidad. Tiene el tamafio
perfecto para poder leer un libro
digital de manera cémoda gra-
cias a su innovador disefio y vida
inteligente, brindando asi toda

a galaxia de posibilidades en
movimiento.

CRECIMIENTO EN VENTAS

Con respecto a las ventas mundiales
del Smartphone Samsung Galaxy S,
este ha presentado un incremento
exponencial en mercados desarro-
llados como el de Estados Unidos,
que acaba de registrar dos millones
de unidades vendidas de un total
de cinco millones a nivel mundial al
cierre del presente articulo.

Asimismo, en el mercado peruano,
las ventas de Smartphones han cre-
cido mas del 100% con respecto al
afo pasado. Dentro de ellas, Sam-
sung pretende continuar posicio-
nandose como una de las empresas
lideres en este segmento, con una
proyeccion de ventas de 30,000
Smartphones al finalizar el afo.

Bajo la premisa “‘democratizar el
Smartphone” en un entorno cada
vez mas dindmico, Samsung conti-
nda innovando en nuevos equipos
para liderar el mercado, siendo los
Smartphones la pieza central de su
estrategia. Su objetivo es ponerlos a

sidad, estilo de vida o ubicacion.

Segun estudios de investigacion, el
mercado funciona de la siguiente ma-
nera: aquellas personas que compran
su primer dispositivo fomentan el cre-
cimiento de las ventas mundiales en un
50%. De esta manera, se estima que las
ventas mundiales en Smartphones se
duplicardn para 2013, lo que significa
que no son productos dirigidos a con-
sumidores especificos que adquieren
lo Ultimo en tecnologia o para las eco-
nomias mas avanzadas, Sino que estan
disponibles para todo el publico en
general.

En ese sentido, Samsung, lider mun-
dial entecnologia digital, ofrece a los
usuarios peruanos entrar en sintonia
con una "vida inteligente”’, donde la
productividad, el acceso a mayor
informacion y una infinita gama de
posibilidades se pueden disfrutar
ahora con sus nuevos Smartphones,
disefados para hacer las vidas de los
usuarios mas comodas e integradas.
iingresa y experimenta el Smart Life
de Samsung!. €
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