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EDITORIAL

Periodismo y recreaciones culturales innovadoras
para contar historias desde el sur global
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3Pontificia Universidad Catblica del Per(, Pert
ycastillos@pucp.edu.pe (https://orcid.org/0000-0003-4149-5620)
4Pontificia Universidad Catélica del Perd, Pert1
jcrawford@pucp.edu.pe (https://orcid.org/0000-0002-4762-7754)

https://doi.org/10.18800/conexion.202502.000

Nacer y convivir vienen juntos, y de la mano, desde el momento en que
llegamos al mundo, tal como nos lo recuerdan Sigman y Bilinkis (2023)
en un capitulo titulado «El arte de conversar». Sobre como convivir y
poder contar el mundo de la manera mas adecuada profundizamos en
este nimero 24 de la revista Conexion, que tiene como titulo Contar el sur
global con narrativas que transmitan historias desde el periodismo, la in-
teligencia artificial y el arte. ;Como contar? Sigue siendo la gran pregunta
que nos hacemos en pleno siglo XXI. Ballesteros, en el prélogo de la obra
Queremos saber, nos recuerda que

hoy existe una linea que une Twitter [X] con el inventor de la histo-
ria: ir a un sitio y contarlo, con honestidad y dignidad, conocer los
propios prejuicios para anularlos, buscar la verdad [...] por encima
de las propias ideas y arriesgarse por ella (Ballesteros et al., 2012).

Esto es especialmente relevante en una época como la actual, en la que
la comunicacién digital provoca una reestructuracién del flujo de in-
formacioén, lo cual tiene un efecto destructivo en el proceso democrati-
co (Han, 2021/2022). A la digitalizacion, le agregamos los efectos de las
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inteligencias artificiales, a partir de lo cual comenzamos a observar la
difuminacion extraordinaria entre la verdad y la ficcién. Ahora, nos co-
rresponde a todos rastrear desde el periodismo, la inteligencia artificial
y el arte; aprender a descifrar los hechos reales de los imaginarios co-
lectivos, que se recrean en nuestros nuevos habitos informativos a partir
de plataformas digitales, donde convivimos dia y noche con algoritmos
que nos muestran realidades afines a nuestros sistemas de creencias y
visiones politicas o ideologicas.

El concepto de sur global en comunicacion trata de abarcar los estudios
de comunicacion que se realizan en una zona abierta, muy amplia, ubi-
cada en el Cono Sur del planeta, principalmente; se trata de formas de
investigar y de pensar la comunicacion que parten de las experiencias,
las necesidades y las perspectivas de los paises que histéricamente fue-
ron colonizados, periféricos, para alejarse de las maneras en que esta
se entiende desde los paises dominantes, aquellos que vienen desde
Europa o Norteamérica, conocidos por el antagénico concepto de nor-
te global. Supone tratar de entender de una manera mas igualitaria las
relaciones internacionales a través de la comunicacion, dejar atras las
dependencias historicas y descolonizar el conocimiento con la biisque-
da de nuevos marcos conceptuales que no vengan tinicamente defini-
dos desde el norte (Tickner y Smith, 2025; Zhong, 2024). Los estudios
de comunicacién desde Latinoamérica se han caracterizado por una
aportacion desde el compromiso politico y social. Mucha investigacién
se ha vinculado con la comunicacion para el cambio social, las luchas
contra las violencias estructurales y los derechos humanos (Ortiz Cueto,
2021). Los trabajos de Jesiis Martin-Barbero, Néstor Garcia Canclini, José
Marqués de Melo, Rosa Maria Alfaro, Eduardo Vizer y muchos mas han
ayudado a construir Latinoamérica como un «lugar epistemolégico»
(Torrico Villanueva, 2019, p. 13). Latinoamérica supone ser en si misma
una utopia a nivel comunicacional para contar relatos que sean capaces
de narrar fielmente su historia sin traicionarla, sin revictimizarla y sin
los apegos coloniales a los que siempre estuvo habituada desde hace
dos siglos hasta la actualidad. El enorme desafio que entrafia huir de la
dominacion cultural de su pasado mas reciente, sustituirla por una for-
ma mas equitativa, igualitaria y justa de la tradicion oral, social, artisti-
ca y comunicacional, sirve para ejercer su contradominacion territorial
y cultural.



Naturalmente, aiin se mantienen ciertos desafios, como la brecha tecno-
logica entre paises: la vasta extension no facilita que se compartan in-
fraestructuras de comunicacién entre paises y tampoco permite politicas
piblicas uniformes. La falta de financiacién para que se mantengan me-
dios de comunicacién a nivel mas local —televisiones, radios y medios
digitales—, unida al escaso interés por parte de algunos Estados de con-
servarlas, hace casi imposible que puedan competir con grandes platafor-
mas y mantenerse a largo plazo. El desafio que nos ocupa hoy es aprender
a convivir y a contar no solo desde el periodismo, sino también desde los
usos de la inteligencia artificial y las ficciones artisticas, nacidas a partir
de los usos de las inteligencias artificiales y desde las ficciones recreadas
hasta la saciedad en redes sociales y en plataformas digitales.

La profunda transformacién del ecosistema comunicacional contempo-
raneo ha reconfigurado las formas en que actores sociales, ciudadanos,
instituciones y movimientos politicos producen y distribuyen contenidos
en torno a problematicas sociales de diversa naturaleza. En el sur global,
donde los sistemas mediaticos suelen caracterizarse por desigualdades
estructurales, brechas de acceso y procesos historicos de concentracion
comunicacional, la innovaci6on digital adquiere un papel especialmente
significativo, ya que crea nuevas posibilidades de visibilizacién, parti-
cipacién y accibén colectiva. Las contribuciones presentadas en este ni-
mero monografico dialogan con marcos teéricos que han desplazado las
explicaciones deterministas para proponer visiones mas complejas de la
emergencia de asuntos problematicos en una sociedad caracterizada por
una alta mediacion. Particularmente, en el sur global la literatura cien-
tifica ha mostrado que la innovacion social y comunicativa se configura
como un proceso transformador en el que convergen creatividad, edu-
cacibn, participacion y construccién de capacidades colectivas (Lopez
Pacheco, 2022; Rega y Medrado, 2021).

Practicas como el artivismo digital (Campos y Simées, 2024), la produc-
cibén colaborativa de narrativas (Mesquita, 2024) o el storytelling comuni-
tario (Nah et al., 2021) demuestran que las intervenciones digitales per-
miten a actores sociales subrepresentados ampliar su visibilidad en el
espacio puablico y disputar sentidos en torno a problematicas urgentes.
La literatura especializada también ha mostrado que los medios parti-
cipativos y el periodismo ciudadano amplian las posibilidades de inter-
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vencioén puablica de actores histéricamente excluidos (Theocharis et al.,
2022). Por su parte, fendmenos como el activismo transmedia (Notley y
Lohmeier, 2014; Shata et al., 2025) y el activismo de hashtags (Ozkula y
Reilly, 2024) articulan, estratégicamente en algunos casos, miltiples pla-
taformas para la movilizacién y la produccién de contenidos de impacto
social. A pesar de eso, las revisiones sistematicas enfocadas en el sur glo-
bal contintian evidenciando desigualdades epistémicas, al estar subre-
presentado en las experiencias movilizadoras y la investigacion (Ozkula
y Reilly, 2024). En el campo de la comunicacion politica y electoral, estas
transformaciones también resultan decisivas. Las plataformas como Ins-
tagram, TikTok o YouTube no solo median el acceso a informacion, sino
que alojan estrategias de campanfa, generan nuevas logicas de visibili-
dad y reordenan desigualdades entre actores politicos y votantes. La pla-
taformizacion de la politica (Marcos-Garcia et al., 2021) esta redisefiando
las dinamicas electorales en el espectro internacional. Por ello, el estudio
de patrones de consumo de noticias, de estrategias de campafia y de mé-
tricas de interactividad resulta clave para comprender el alcance de estas
transformaciones sociopoliticas en el sur global. En este monografico, se
han incluido dos experiencias de investigacion que ilustran estas tenden-
cias y permiten observar como la innovacion en contenidos y practicas
mediaticas adquiere formas especificas en la region latinoamericana.

En este monografico de la revista Conexion, contamos con cinco articu-
los de investigacion, dos ensayos y una triple entrevista, en la que se
conversa con tres artistas, de Chile, Nigeria y Senegal. En su mayoria,
los textos han sido redactados por investigadores peruanos, muchos de
ellos residentes en el extranjero, excepto uno de los articulos, que ha
sido escrito por tres investigadores de Brasil para profundizar en la inci-
dencia de las plataformas digitales a la hora de votar en las elecciones
municipales de las capitales en Brasil en 2024. Ahora bien, ;como nos
acercamos a contar el sur global desde el ambito periodistico, artistico
y cientifico, considerando que es dificil adentrarnos en su complejidad,
como ya nos sucede diariamente en la regiéon de Latinoamérica?

Articulos cientificos

El texto «Los “inicios” del disefio grafico peruano: entre la tradicion eu-
ropea y la persistencia de lo local», de Miguel Antonio Sanchez Flores y



Mauricio Capacyachi Trivelli (2025), de la Pontificia Universidad Catélica
del Perdi, da cuenta de la tradicion del arte precolombino como antece-
dente soberbio de muchas de las tendencias especificas del rico disefio
peruano, un territorio con un bagaje cultural tan extenso e intenso como
su historia, y que se ha ido enriqueciendo a lo largo de los siglos. En el
disefio grafico, sin duda, es donde mejor puede comprobarse la extrema
interculturalidad del Pera, que es mestizo, costefio, urbano, migrante,
amazonico, afro y andino... Los autores denuncian un relato moderni-
zante que priorizd la relevancia de la influencia extranjera, especial-
mente suiza, y silencio6 el trabajo de artistas autoctonos, concretamente
mujeres como Elena Izcue y Julia Codesido. De hecho, como reflexién,
es importante estudiar la presencia de las artistas mujeres, en tanto que
existe un patrén de exclusion androcéntrico, algo que ocurre natural-
mente en otros ambitos del quehacer artistico. El articulo analiza, a tra-
vés de entrevistas en profundidad, el trabajo de Claude Dieterich, Carlos
Gonzalez, Victor Escalante, Ciro Palacios y Octavio Santa Cruz.

Por su parte, «Viralidad, agencia y tecnoduda: discursos digitales en
torno a un cuerpo festivo viralizado», de Dina Soledad Cornejo Meza y
Javier Vera Zaiiga (2025), es un interesante trabajo que atina muchas de
las tensiones presentes en las redes sociales, en las que se generan 16gi-
cas de creacion, comparticion y gestion de contenidos como dispositivos
comunicacionales activos, siempre en construccién. El texto se pregunta
cémo la viralidad se despliega mediante territorios discursivos y como
construye constantemente, resignificando emocionalmente dichos con-
tenidos y reenscribiéndolos en otros campos y marcos que tienen que
ver con la verdad y con el contexto en el que circulan: «Revela como la
circulacién de contenidos performativos en entornos digitales activa te-
rritorios discursivos diversos, emocionalmente cargados y, en ocasiones,
conflictivos» (Cornejo Meza y Vera Zafiga, 2025, p. 81).

En tercer lugar, recuperamos la visién de tres investigadores de la Uni-
versidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco, Per(, en su articulo
titulado «Practicas comunicativas y cultura en perspectiva al desarrollo»
(Gonzales Pari et al., 2025), para observar que la comunicacién ha estado
basada en los medios de difusi6n, aunque, en opinién de sus autores
—Flora Virginia Gonzales Pari, Yhobany Yhasmany Venegas Linguithy y
Ruth Cotrado Pauro—, existen procesos comunicativos que trascienden
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esa vision clasica. Este estudio, a partir de una metodologia cualitativa
fenomenologica basada en entrevistas semiestructuradas, se centra en
la produccién radiofénica en Cusco, Per(i: una con adolescentes, jovenes
y adultos migrantes de la Nacién Q’ero, Paucartambo, con residencia en
Cusco; y otra con integrantes de la Red de Comunicadores Rurales del
distrito de Accha, Paruro. De esta manera, recuerdan a Herrera Huérfano
(2022), quien propone incorporar la comunicacion propia como un ele-
mento esencial del pensamiento latinoamericano en comunicaciones,
y la justicia comunicativa frente a la monocultura de la comunicacién
centrada en medios.

El estudio de Edgar Pacheco (2025), titulado «El consumo de noticias
en redes sociales: factores asociados en el Per(i», constituye un aporte
crucial, al mostrar como el consumo informativo digital en el Per(1 se
estructura en funcion de variables demograficas como edad y género,
dialogando directamente con la literatura sobre el papel de las plata-
formas en la distribucién de noticias (Meese y Hurcombe, 2020; Simon,
2024). Su analisis estadistico revela una fragmentacion significativa en
el uso de plataformas como TikTok, Instagram, YouTube, X, WhatsApp
y Facebook, lo que confirma el caracter heterogéneo y dinamico del con-
sumo informativo en el mencionado pais. El estudio también refuerza
los hallazgos internacionales sobre la creciente centralidad del video
en formato corto entre audiencias jovenes —sobre todo desde Tik Tok—,
asi como la relevancia persistente de Facebook y YouTube para grupos
de mayor edad. Asimismo, se enfatiza en la necesidad de comprender
las practicas de consumo desde las caracteristicas de los usuarios, una
premisa que extrapola al entorno digital 1a pauta mas recurrente de la
investigacion sobre comunicacién masiva en Latinoamérica: posicionar
la mirada al fenémeno comunicacional desde la vivencia de los sujetos
receptores/consumidores/usuarios. De esta manera, se proporciona evi-
dencia respecto a como las plataformas reorganizan la ecologia infor-
mativa en el contexto peruano, el cual ha sido poco estudiado hasta el
momento.

Por su parte, el articulo de Claudio Luis de Camargo Penteado, Caio
Henrique Pinheiro de Paula y Raquel Mirian Pereira de Souza, titulado
«Redes sociais e votos nas eleicdes municipais de 2024: uma analise do
desempenho eleitoral e interatividade no Instagram e TikTok nas capi-



tais brasileiras» (De Camargo Penteado et al., 2025), dialoga directamen-
te con los debates sobre plataformizacién de la politica (Marcos-Garcia
et al., 2021). Su andlisis del uso de Instagram y TikTok en las capitales
brasilefias demuestra que, aunque la presencia digital se ha consoli-
dado como componente indispensable de las campafias, el impacto de
las plataformas sobre los resultados electorales sigue siendo moderado
y condicionado por factores estructurales, como recursos partidarios o
trayectorias politicas. En sentido general, el articulo ejemplifica cébmo
el ecosistema digital amplia oportunidades para ciertos actores y repro-
duce desigualdades para otros en el peculiar caso brasilefo. Al integrar
perspectivas sobre consumo, participacion y plataformizacién de la po-
litica, los dos trabajos citados refuerzan la premisa de que el sur global
continfia precisando de mayor comprension de los rasgos distintivos
que adquieren estos fendmenos respecto al norte global. De ahi que las
citadas investigaciones aportan evidencia situada que enriquece los
marcos tedricos sobre comunicacioén digital; son textos de interés para
quienes encaminen sus esfuerzos en seguir profundizando sobre estas
cuestiones.

Ensayos y triple entrevista

Con respecto a los ensayos, hemos recibido dos, relacionados con el
Pert. De un lado, esta «Looming the Future», de la autora peruana An-
gela Maria Agurto Zegarra (2025), quien esta completando sus estudios
de posgrado en Alemania y ha querido realizar un ensayo basado en la
fotografia contemporanea de tejedoras de Chinchero en Cusco, con el
fin de analizar como los telares tradicionales desempefian un papel per-
durable que sostiene la identidad cultural y la agencia femenina de las
comunidades tejedoras de Cusco. La investigadora subraya, a partir de
su trabajo, que el telar no solamente es una herramienta, sino una tec-
nologia comunitaria fundamental para la identidad cultural, porque la
practica del tejido fomenta la agencia femenina y sirve como una forma
de resiliencia de las comunidades que adina el pasado con el presente.

El ensayo titulado «Proyecto Intangible: diez afios de arte, activismo y
comunicacién por la defensa del patrimonio cultural en la costa norte
del Peri1», de José Carlos Orrillo Puga (2025), de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacion de la Universidad Privada Antenor Orrego, Pert, de-
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nuncia la destruccién del patrimonio cultural en Latinoamérica como
consecuencia de las tensiones sociales y culturales de la region. El pro-
yecto artistico ha intervenido en la zona arqueolégica Quebrada Santo
Domingo —ubicada en el distrito de Laredo, Trujillo, La Libertad, y sitio
reconocido desde el afio 2001 por el Instituto Nacional de Cultura— y da
cuenta de un proyecto de activismo artistico que quiere poner en el cen-
tro la necesidad de defender el patrimonio, después de la destruccion de
un geoglifo en la zona. Es un ejemplo de proyecto interdisciplinar que
incluye un compromiso investigador y social a través de la proteccion
del patrimonio, asi como de la capacidad de los procesos artisticos como
incardinadores de dinamicas novedosas para implicar a las comunida-
des y la institucion educativa. Resulta un proyecto completamente re-
plicable, con gran cantidad de documentacién y plenamente insertado
geograficamente, es decir, investigacién artistica situada y socialmente
comprometida.

Para finalizar el monografico, publicamos, bajo el titulo «The Use of Ar-
tificial Intelligence in Art: Three Experiences from the Global South. In-
terview with Malik Afegbua (Nigeria), Delphine Diallo (France-Senegal),
and Felipe Rivas (Chile)» (Navarro Hospinal, 2025), una triple entrevista
a tres artistas sobre los usos artisticos de la inteligencia artificial. La in-
vestigadora Susana Navarro Hospinal, de origen peruano —que tiene un
master en proyectos culturales por la Université Sorbonne Nouvelle, Pa-
ris, ademas de contar con otro master como curadora en historia del arte
por la Pontificia Universidad Catolica del Peri—, entrevista a tres artistas
visuales de diferentes origenes: a Malik Afegbua, un artista nigeriano
reconocido internacionalmente por su trabajo de inteligencia artificial
titulado The Elder Series; a Delphine Diallo, una artista francesa-senega-
lesa que aborda el patriarcado visual alrededor de la imagen femenina;
y, por ultimo, al artista chileno Felipe Rivas, cuya serie The Inexistent
Archive cuestiona la memoria fotografica homosexual en Latinoamérica.

Sobre las inteligencias artificiales

Los trabajos de este nimero contrastan con la narrativa de nuevas tec-
nologias como la inteligencia artificial (IA), promesa de desarrollo para
paises histéricamente periféricos, pero que refuerza jerarquias globales
y logicas de extraccion de datos, trabajo y recursos (Okolo, 2023). A pesar



del entusiasmo por la Cuarta Revolucién Industrial, la mayor parte de la
infraestructura, el talento y el valor econémico de la IA se concentra en
el norte global, mientras regiones de Africa, Asia y Latinoamérica cargan
con desafios severos de conectividad, energia y capacidad institucional.
Dichas promesas contintian las tendencias tecnologicas proyectadas so-
bre el sur global por el desarrollismo al final del siglo XX: se alinean
con objetivos globales estratégicos que suponen altos costos de imple-
mentacion, dificultades de sostenibilidad, dependencia de proveedores
externos y escasa apropiacion local (Wall et al., 2021).

La IA no puede entenderse como artefacto neutro, sino como sistema
sociotécnico imbricado en la matriz colonial de poder. Ello incluye le-
gados funcionales de colonialidad —el poder, el saber y el ser— y la for-
ma como la sociedad se reconfigura en un colonialismo de datos que
son producidos y curados desde el norte global, pero que son «extrai-
dos» desde la periferia (Correa Lucero y Martens, 2025). Estos paises
funcionan en gran medida como proveedores de datos, mercados para
plataformas y receptores de estandares importados, mientras que la in-
fraestructura, las normas y los mercados —es decir, el poder— quedan
en manos de grandes potencias y corporaciones tecnoldgicas (Vivares y
Rodriguez-Ortiz, 2025).

Nuestros paises latinoamericanos se convierten, entonces, en colonias
de datos que implican la precarizacién laboral, la concentracién de in-
versiones en sectores extractivos y las limitaciones infraestructurales
frente a gigantes del norte (Soares Seto, 2025). Ello tiene consecuen-
cias en el futuro del trabajo, la concentracién de poder corporativo y
la geopolitica de la «carrera por la IA», especialmente en relacién con
China. Sectores que lidian con narrativas —como los medios de comuni-
cacién— no solo informan sobre la IA, sino que contribuyen a fijar qué
futuros son imaginables y para quién (Wladdimiro Quevedo, 2022). Los
actores del norte global expiden un discurso de gobernanza inclusiva
de la IA y la Cuarta Revolucion Industrial, los cuales omiten cuestiones
especificas como la soberania digital de los pueblos, la falta de poder
regulatorio que tienen para hacerle contrapeso a monopolios infraes-
tructurales, las cadenas de suministro materiales y la explotacién del
trabajo de anotacién de datos (Png, 2022). Esto es la «paradoja de la
participacién»: procesos de inclusién que incorporan representantes
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del sur en mesas de didlogo sin alterar las estructuras de poder que
producen y distribuyen los riesgos de la IA.

Estas tecnologias introducen en la sociedad nuevas capas de desigual-
dades. Los paises periféricos ocupan un eslabén clave de la revolucién
tecnologica: extraccién de minerales criticos, provision de energia y
agua baratas, trabajo digital precarizado para anotacién y moderacion
de contenidos. Los centros de investigacion y el valor econémico perma-
necen en las grandes potencias como Estados Unidos, Europa, China.
Para el sur global, quedan los impactos socioambientales: deforesta-
cion, contaminacion, altas emisiones de carbono, desempleo (Domin-
guez Hernandez et al., 2025).

Lo anterior implica el reto de narrar desde el sur global sin volver a cosi-
ficarlo, de intentar abrir espacio a marcos conceptuales y estéticos que
superen la mirada eurocéntrica sobre tecnologia, desarrollo y moderni-
dad. Esa tensién entre oportunidad y vulnerabilidad atraviesa también
las practicas narrativas y artisticas recogidas en este namero, el cual sir-
ve de herramienta para visibilizar historias subalternas y se inscribe en
la conversaci6n sobre las brechas estructurales y tecnolégicas, al demos-
trar, de manera empirica, como se puede participar en la conversacién
global desde los procesos de memoria, cuidado territorial y experimen-
tacién estética.

Ponemos sobre la mesa discusiones sobre la produccién de narrativas en
el sur global, e invitamos a reflexionar sobre el impacto de nuevas tec-
nologias, incluidos los modelos de lenguaje largos. Los trabajos en este
monografico subrayan un doble movimiento: la continuidad de estruc-
turas coloniales y dependencias histéricas que se reconfiguran en clave
algoritmica, y la emergencia de imaginarios, practicas y resistencias que
reorientan la tecnologia hacia horizontes de justicia social, epistémica y
ambiental. Contar el sur global con nuevas narrativas supone articular el
periodismo, el arte y las ciencias sociales con los debates criticos sobre
desigualdades digitales y las formas de agencia que se despliegan desde
abajo (Correa et al., 2025).
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RESUMEN

La historiografia oficial peruana ha se-
fialado constantemente los fines de la
década de los cincuenta como los prime-
ros afios del disefio grafico profesional en
el Perd. Caracterizada por la ampliacion
comercial de las grandes economias en el
pais, la década, ademas, afianz6 la llega-
da de artistas graficos extranjeros a Lima
y también la apariciéon de instituciones
educativas vinculadas con la ensefianza
de la disciplina. De ese modo, los acer-
camientos a estos «primeros afios» han
priorizado, sobre todo, el relato «moder-
nizante» de la influencia extranjera como

parte de su consolidacién como practica
profesional, y han eludido otras tradicio-
nes como la influencia precolombina o
el trabajo predecesor de grandes artistas
como Elena Izcue y Julia Codesido.

Sin duda, la presencia de agencias de
publicidad en la mitad del siglo XX y
también la llegada al Perai de disefiado-
res sobre todo suizos colaboraron con la
conformacion profesional de una primera
generacion de disenadores graficos pe-
ruanos, quienes no solo desarrollaron vi-
sualidad grafica para empresas y marcas,
sino que también incorporaron nuevos
referentes y técnicas a su practica.

TEste articulo presenta algunos de los resultados del proyecto «Exposicion: una mirada a los primeros afos del
disefo grafico peruano (1950-1970)>, que obtuvo financiamiento en el Concurso Anual de Proyectos de la Pon-
tificia Universidad Catdlica del Peru en 2019. Las primeras entrevistas con los disefiadores fueron realizadas en
2020 por el autor principal junto con Vera Lucia Jiménez Araujo. Las entrevistas efectuadas en 2025 se realiza-
ron conjuntamente con Mauricio Capacyachi Trivelli, coautor de este texto.
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El presente articulo, a partir de cinco en-
trevistas con algunos representantes de
esta «primera generacion», indaga en la
importancia de la tradicion extranjera
para el desarrollo de la practica profesio-
nal y también analiza la presencia de la
influencia precolombina en sus trabajos.
El texto concluye que la mayoria de los
entrevistados destacan la influencia ex-
tranjera —especificamente de la tradicién
suiza— como punto de partida de la prac-
tica profesional en el Per(i; sin embargo,
advierten también la importancia de la
tradicién precolombina, mayoritariamen-
te utilitaria para su trabajo.

ABSTRACT

Official Peruvian historiography has con-
sistently pointed to the late 1950s as the
early years of professional graphic design
in Peru. Characterized by the commercial
expansion of the country’s major econo-
mies, the decade also saw the arrival of
foreign graphic artists in Lima and the
emergence of educational institutions
linked to the teaching of the discipline.
Thus, approaches to these “early years”
have primarily prioritized the “modern-
izing” narrative of foreign influence as
part of its consolidation as a professional
practice and have overlooked other tradi-
tions such as pre-Columbian influence or
the predecessor work of great artists such
as Elena Izcue and Julia Codesido.

Undoubtedly, the presence of advertising
agencies in the mid-2oth century and the

arrival in Peru of designers, mainly from
Switzerland, contributed to the profes-
sional development of a first generation
of Peruvian graphic designers, who not
only developed graphic visuals for com-
panies and brands, but also incorporated
new references and techniques into their
practice.

Based on five interviews with some repre-
sentatives of this “first generation,” this
article explores the importance of foreign
tradition for the development of profes-
sional practice and also analyzes the pre-
sence of pre-Columbian influence in their
work. The text concludes that most of the
interviewees highlight foreign influence
—specifically from the Swiss tradition—as
the starting point for professional prac-
tice in Peru; however, they also note the
importance of pre-Columbian tradition,
which is mainly utilitarian for their work.

RESUMO

A historiografia oficial peruana tem cons-
tantemente apontado o final da década de
1950 como o inicio do design grafico pro-
fissional no Peru. Caracterizada pela ex-
pansao comercial das grandes economias
do pais, a década também consolidou a
chegada de artistas graficos estrangei-
ros a Lima e o surgimento de instituicoes
educacionais ligadas ao ensino da disci-
plina. Dessa forma, as abordagens a esses
“primeiros anos” priorizaram sobretudo
o relato “modernizador” da influéncia es-
trangeira como parte de sua consolidacao
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como pratica profissional e eludiam ou-
tras tradi¢oes, como a influéncia pré-co-
lombiana ou o trabalho predecessor de
grandes artistas como Elena Izcue e Julia
Codesido.

Sem davida, a presenca de agéncias de
publicidade em meados do século XX e
também a chegada ao Peru de designers,
principalmente suicos, colaboraram com
a formacao profissional de uma primeira
geracdo de designers graficos peruanos,
que nao apenas desenvolveram a visua-
lidade grafica para empresas e marcas,
mas também incorporaram novos refe-
réncias e técnicas a sua pratica.

O presente artigo, a partir de cinco entre-
vistas com alguns representantes dessa
“primeira geracao”, investiga a impor-
tancia da tradicao estrangeira para o de-
senvolvimento da pratica profissional e
também analisa a presenca da influéncia
pré-colombiana em seus trabalhos. O tex-
to conclui que a maioria dos entrevista-
dos destaca a influéncia estrangeira — es-
pecificamente da tradicdo suica — como
ponto de partida da pratica profissional
no Peru; no entanto, eles também alertam
para a importancia da tradicao pré-co-
lombiana, principalmente utilitaria para
o seu trabalho.

PALABRAS CLAVE / KEYWORDS / PALA-
VRAS-CHAVE

Disefio grafico peruano, precolombino,
tradicion europea, publicidad / Peruvian

graphic design, pre-Columbian, Euro-
pean tradition, advertising / design gra-
fico peruano, pré-colombiano, tradicdo
europeia, publicidade

a historiografia local ubica los ini-

cios del diseno grafico peruano a

mediados del siglo XX. Para San-
ta Cruz (2018), la practica empezd en el
pais «a fines de los afios cincuenta y co-
mienzos de los sesenta con la presencia
en Lima de varios disefladores europeos,
representantes del movimiento de reno-
vacion conocido como Estilo Internacio-
nal o Disefio Suizo, que ya estaba impo-
niéndose en el mundo» (p. 280). También
para Munive (2001) la presencia de los
disefiadores suizos en la ciudad «marca
una etapa claramente definida en nuestra
provisional historia del disefio grafico». Y
agrega que, a partir de esa influencia, la
grafica local se empieza a diferenciar de
la «aplicada de las agencias de publici-
dad, patentes en los avisos de los diarios
y otros medios, que era una singular mez-
cla de elementos locales y otros, copiados
o adaptados del extranjero» (p. 6). Sin
duda, la cita de Munive es paradigma-
tica, en tanto que diferencia un disefio
utilitario con sefias «locales» de otro que
integra una dimension estética mas cos-
mopolita que, precisamente, confronta su
propia finalidad comercial.

Por su parte, Castrillén Vizcarra (2001)
sostiene que «el trabajo de los disefiado-
res suizos fue el punto de partida de los
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jovenes [disenadores peruanos] que prac-
ticaron con ellos». Y afiade que de ellos
también aprendieron que el «disefo gra-
fico era el arte de la sociedad industrial»
(p. 5). En ese sentido, pese a la dimension
estética de la practica, el autor sostiene
que no se puede entender la disciplina
descentrada de los procesos de comuni-
cacion y de la produccion de bienes para
las economias; es decir, de su correlato de
aplicacion.

De ese modo, los autores (Castrillon Viz-
carra, 2001; Munive, 2001; Santa Cruz,
2018) coinciden en sefialar los fines de la
década de los cincuenta como el punto
de inflexion de la practica profesional
propiamente dicha. Las razones, ademas
de las expuestas, también estan vincu-
ladas con el contexto internacional de
«modernizacién». Luego del fin de la
Segunda Guerra Mundial, las grandes
potencias mundiales miraron hacia los
paises latinoamericanos con la intenciéon
de ampliar sus mercados. De ese modo,
ante la necesidad de las empresas glo-
bales por establecer un estilo de vida
de consumo, se consolidé y masifico, en
diversos paises, la presencia de las in-
dustrias culturales y de sus contenidos:
el cine, la prensa, la television, la radio,
la publicidad y también el disefio. Asi,
se extendi6 su practica, ademas de es-
tética, entendida como «la produccién
de comunicaciones visuales dirigidas a
afectar el conocimiento, las actitudes y
el comportimiento de la gente» (Frasca-

ra, 1997/2004, p. 19).

Aln mas, luego de la guerra, algunas
disciplinas directamente vinculadas con
el desarrollo del disefio prosperaron am-
pliamente. Por ejemplo, «la publicidad
evolucion6 vertiginosamente [...] hasta
convertirse en una actividad de suma
importancia dentro de la sociedad» (El
Comercio, 2003, p. 34). La television tam-
bién nace en el Pera en 1958, principal-
mente como una propuesta comercial, en
medio de los «dilemas de la modernidad
[...] la hipertrofia del crecimiento urbano,
los cuellos de botella de la industriali-
zacion sustitutiva, el analfabetismo y la
escasa integracion cultural [en el pais]»
(Vivas Sabroso, 2001, p. 22).

Gechelin y Guevara (2001) senalan que,
a fines de la década de los cincuenta,
también se dejaron atras en el Perii «las
maquinas de tipografia y la composiciéon
en plomo, por el [novedoso] sistema off-
set, las planchas y el fotolito», lo que
otorgaba «una mayor calidad y velocidad
de impresion» (pp. 129-130). Los autores
agregan que, a partir de la década de
los sesenta, aumenta la demanda de la
produccién de la imprenta, debido «al
desarrollo de ramas industriales como
los productos farmacéuticos, alimentos,
golosinas, detergentes [...] que requerian
de un mayor nimero de cajas, envases
y etiquetas». Y afladen que «la deman-
da y produccién de esta rama tuvo un
crecimiento del 98 por ciento en el pe-
riodo 1955-1965, que fue superior al 86
por ciento de incremento registrado en
el decenio anterior» (p. 137). En ese sen-
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tido, la exigencia comercial, sin duda,
también repercutié y amplié la practica
grafica en el pais.

A mitad de siglo, también llegan las pri-
meras agencias de publicidad al Perd.
Para Munive (2001), el desarrollo del dise-
fio grafico en el Peri1 fue apuntalado por
la llegada de las siguientes compaiias:
Causa, McCann Erickson y Publicidad
Lowder, fundadas en 1943, 1945 y 1948,
respectivamente (El Comercio, 2003, pp.
80-82). Junto con estas empresas, también
llegaron disefiadores graficos indepen-
dientes, contratados concretamente por
las compaiias de modo in-house, quienes
eran los encargados de disefar afiches,
logotipos, tipografias e imagenes en gene-
ral, que servian para promover la compra
de los productos que comercializaban. En
esa linea, son ampliamente conocidos,
sobre todo, cuatro disefiadores de origen
suizo que llegaron a la ciudad a partir de
fines de la década de los cincuenta: pri-
mero, Werner Stockli? y Markus Barandun
en la década de los cincuenta; y André
Bovey y Hans Bosshard en la década de
los sesenta (C. Gonzalez, comunicacién
personal, 5 de noviembre de 2025). A su
vez, fueron maestros —o influyeron con
su trabajo— de muchos de los represen-
tantes peruanos considerados por la his-
toriografia como la primera generacién
de disenadores graficos peruanos, tales
como José Bracamonte, Octavio Santa
Cruz, Victor Escalante, Carlos Gonzalez,

Jestis Ruiz Durand, Ciro Palacios, Joe de
Lebn y Eliseo Guzman.

Para Santa Cruz (2018), la presencia de
estos disenadores europeos «fue deter-
minante para el desarrollo [...] del diseno
en nuestro pais» (p. 77). Muchos de estos
primeros nombres —Victor Escalante, Oc-
tavio Santa Cruz— aprendieron del oficio
de manera autodidacta, mientras que
otros, como Ciro Palacios, estudiaron en
la escuela de Artes Plasticas de la Pontifi-
cia Universidad Catélica del Perti (PUCP).
Precisamente, la fecha también coincide
con el establecimiento del disefio grafico
en los curriculos de las escuelas de arte en
el pais. Asi, por ejemplo, en 1966 se crea
la especialidad de Artes Graficas, actual
Facultad de Arte y Disefio, en la PUCP.

Dicha expansién del disefio grafico tam-
bién puede rastrearse en paises cercanos
de la regién. Asi, para el caso colombia-
no, Bermudez Castillo (2015) sefiala que el
concepto de diseno grafico fue recién ofi-
cial en Colombia «cuando se abrié el pén-
sum “Experto en Disefio Grafico” en 1963
en la Universidad Nacional» (p. 109). Para
el caso argentino, Devalle (2008) sostiene
que la profesion se inicia alrededor de la
década de los sesenta, cuando «la lectura
industrialista deja paso a una lectura vin-
culada al mercado de servicios», y agrega
que «el nacimiento en los afios 60 de las
carreras de Disefio Industrial y de Disefio
en Comunicacién Visual como carreras

2También llegaron en esa época los decoradores alemanes Jurgen Heldt y Eberhard (Santa Cruz, 2018, p. 77).
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separadas [...] marca la percepcién de una
franca diferencia entre ambas y una dis-
tincién en sus objetos» (p. 221).

En ese sentido, tanto la necesidad co-
mercial de las grandes empresas interna-
cionales como la presencia de agencias
de publicidad y de centros de estudios
dedicados al disefio colaboraron con
oficializar una practica que, en el Perq,
dada su rica tradicién precolombina,
podriamos decir que existia desde hace
muchos afos. Por ejemplo —y aunque
esté lejos de la concepcién moderna de
disefio grafico—, ya la iconografia moche
del norte peruano, que data de hace mas
de 1200 afios, reflejaba y narraba visual-
mente la complejidad de la mente de los
antiguos pobladores peruanos, muchos
afos antes de que la practica sea nombra-
da. También, los telares de la cultura Pa-
racas, surgida hacia el 700 a. C., exhiben
patrones graficos definidos y una paleta
de colores singular que reproduce formas
geométricas. O incluso un poco mas cer-
ca, en los primeros afios de la colonia, po-
demos identificar los disefios que acom-
pafaban la Nueva crénica y buen gobierno
de Guaman Poma de Ayala, de 1615, como
documentos que narran visualmente la
vida durante los primeros afios de la co-
lonia a partir de una propuesta grafica
que incluia la organizacion del dibujo
y la tipografia. Dicho relato, que vincu-
la el origen del disefio con el proceso de
«modernizaciéon» comercial, tampoco ha
permitido plantear puentes y recuperar la
influencia de artistas como Elena Izcue,

Julia Codesido o José Sabogal en la con-
solidacién de la practica profesional del
disefo en el pais.

De ese modo, pese a dichas influencias
visuales, la historia oficial del disefio
grafico peruano ha ubicado la década de
los cincuenta del siglo XX como la épo-
ca fundacional de la practica; por ello,
prevalece su dimensiéon comercial sobre
la estética y también se ha consolidado
la influencia europea «modernizadora»
como parte de su génesis. Precisamente,
este articulo se pregunta, a partir de en-
trevistas semiestructuradas con algunos
de los representantes de la «primera ge-
neracion de disenadores», qué papel des-
empenod en su practica la tradicién euro-
pea y cémo esta dialogd o negocibé en su
trabajo y produccién con la tradicion pre-
colombina, con el fin de rastrear los en-
cuentros y las tensiones entre tradiciones
y cdmo estas se muestran en su trabajo.

Estado del arte

Las investigaciones previas acerca de la
presencia o influencia de arte precolom-
bino en disefio o arte grafico en Latinoa-
mérica revelan diferentes enfoques para
abordar el objeto de estudio. En el caso
de estudios historiograficos, se vincula
la permanencia de este influjo en obras
graficas contemporaneas. Ejemplo de ello
es el estudio de Soto Chavez y Sanchez
Mosquera (2019), que revela el vinculo
existente que atin persiste entre graficas
actuales y lineas de arte precolombino en
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Ecuador. Mediante la revision de la prac-
tica estética de cuatro artistas —Estuardo
Maldonado, Peter Mussfeldt, Nadin Os-
pina y Julian Gil—, en cuya obra todavia
persisten patrones precolombinos, se
constata la influencia —y presencia— de
esta etapa histérica en el arte contempo-
raneo ecuatoriano.

A partir del mismo enfoque, Barriendos
(2024) investiga el influjo de la cultura
artistica mexicana, y su arquitectura pre-
hispanica, en la obra del artista aleman
Josef Albers. El autor realiza un recorrido
histérico y grafico de la obra de Albers a
partir de su primer encuentro con la obra
muralista ubicada en el sitio arqueolégico
Mitla en Oaxaca, México. Esta revision in-
volucra la produccion de obras del artista
con influencia arqueoldgica prehispani-
ca, asi como una presencia en el debate
mediante ponencias y conferencias, en
las que ofrecia explicaciones sobre la im-
plementacién de nuevas técnicas y moti-
vos en sus obras. La narrativa transita en
un vinculo constante entre la formacién
e influencia bauhasiana de Albers y sus
permanentes contactos con piezas mexi-
canas con razones precolombinas.

Desde un alcance nacional, el sentido
historiografico de la grafica precolombina
aparece en la revalorizacién del arte pre-
colombino peruano presente en las accio-
nes y obras de seis mujeres. El estudio de
Ruiz Romero (2020) distingue dos proce-
sos que permiten volver a valorar el arte
de culturas prehispanicas: el coleccionis-

mo v el ejercicio de inspiracion artistica e
identitaria. Para cada proceso, la autora
distribuye el analisis historiografico de
tres mujeres: en el primero, Maria Ana
Centeno, Aline Chazal y Regla Manjon;
y, en el segundo, Carmen Tértola, Elena
Izcue y Anni Albers. La autora concluye
que las formas de cada una de valorar el
arte precolombino —a través del coleccio-
nismo o de la incorporacién en sus obras
de arte— responde a sus contextos: siglo
XIX y siglo XX; sin embargo, la experien-
cia descrita reflexiona sobre la respon-
sabilidad individual en relacién con las
transacciones ilicitas de bienes con carga
cultural.

Hacia una mirada transformadora de esta
revalorizacion precolombina, la investi-
gacion de Gutiérrez (2024) presenta dis-
persas propuestas artisticas en el marco
de culturas precolombinas e indigenas
contemporaneas. Su analisis se concen-
tra en lo que denomina estrategias de
contemporizacion de lo ancestral. A través
de la presentacién de obras pertenecien-
tes a autores como Augusto Torres, Bar-
nett Newman, Maria Luisa Pacheco, Jorge
Paez, Fernando de Szyszlo y Enrique Ta-
bara, durante las décadas de los cuarenta
y los sesenta, identifica y justifica la pre-
sencia de las estrategias sefialadas. Ade-
mas de la presentacion de obras, el autor
conecta la presencia precolombina con
las corrientes artisticas y criticas del con-
texto, e introduce la propuesta institucio-
nal de museos y entidades encargadas de
organizar las tendencias de cada época.
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Larevision de la influencia precolombina
también aparece en manifestaciones lo-
cales y culturales. Es el caso de Andraus
Quintero e Indarte Farfan (2023), quienes
vinculan la grafica precolombina de la
cultura mantefio-huancavilca con el di-
sefio urbanistico aplicado en la ciudad
de Portoviejo, Ecuador. La investigacion
cualitativa emplea herramientas como
la observaciéon en piezas expuestas en
museos fisicos y digitales, y la revisién
bibliografica en la biblioteca de Catara-
ma para concluir que, si bien la cultura
mantefio-huancavilca se desarrolla en la
regidn de Portoviejo, su aporte grafico es
menor en contraste con otras aplicacio-
nes en las que se encuentra mas presen-
te, como en el disefio textil, de marca y
de envases.

La configuracion identitaria se presenta
también como un eje para aproximarse
a la relacién entre lo precolombino y el
desarrollo del diseno grafico contempora-
neo. Slaby (2016) identifica la aplicacién
de iconografia precolombina en la pro-
ducci6én del artista uruguayo Rimer Ca-
dillo. A través de una descripcién de los
elementos graficos en los diferentes mo-
mentos de la obra de Cadillo, los que apa-
recen segun el contexto y sus influencias,
el estudio busca otorgar justificacion a la
influencia precolombina que el artista ha
presentado. A manera de conclusién, la
autora sefiala que, en las piezas de Cadi-
llo, se observa el encuentro de lo propio
y lo otro, asi como la reafirmacién de un
pasado en el presente que mantiene sus

légicas de inclusion y exclusion. Y afiade
que la propuesta del artista invita a re-
flexionar acerca de las estructuras simbo-
licas en contextos en los que predomina
su desaparicion.

También Brancoli Poblete (2023) analiza
el disefio grafico como herramienta de
analisis del color en el arte precolombi-
no, especificamente en el arte rupestre
del desierto chileno de Atacama. La au-
tora propone que el diseno grafico fun-
ciona para el reconocimiento de formas,
patrones y estilos graficos, y relaciona
los hallazgos con alcances de naturaleza
cultural, como la construccién de la iden-
tidad y la potencialidad de uso en futuros
estudios arqueolbgicos, gracias a la po-
sibilidad de interpretacién que permiten
los recursos graficos.

A nivel nacional, y con un alcance pro-
positivo, se observa la ejecucién del pro-
yecto Peri1 a Color, una herramienta de
Munive Loza (2022) para registrar colores
de textiles precolombinos con la finalidad
de fortalecer la identidad cultural en ini-
ciativas de disefo y otras artes graficas.
La autora realiza el proyecto a partir de
la biisqueda de textiles precolombinos en
museos peruanos para fotografiarlos, cla-
sificar los colores obtenidos e imprimir un
catalogo que presente los colores con ma-
yor similitud a los del textil. El catalogo
permitioé presentar un registro cromatico
de las culturas Paracas, Nazca y Chincha,
acompanado de un texto que difunde el
valor del color y la identidad de los texti-
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les analizados. Como conclusion, la auto-
ra ubica los colores precolombinos como
ejes tematicos de trabajos graficos, ya que
indica que el color es un elemento impor-
tante para el prop6sito de la comunica-
cion grafica, como la atraccion, la legibi-
lidad, la comprensién y la sensibilizacién
del espectador.

Finalmente, la relacién de las categorias
de arte precolombino y disefio grafico
también se utiliza en practicas educa-
tivas. Najera et al. (2023) proponen una
metodologia de investigacién-accién que
supone la creacion de materiales graficos
que funcionan como recursos liadicos y
pedagbgicos para jovenes y adultos en
Costa Rica. La iniciativa pretende la reco-
nexi6on de la poblacion costarricense con
referentes precolombinos de su cultura.
En ese sentido, su desarrollo se realiza
desde un nivel propositivo, que expone
los productos elaborados a partir de la
incorporacion de motivos precolombinos
de la cultura costarricense. Luego de la
aplicacion, los autores concluyen que su
trabajo permite rescatar tradiciones gra-
ficas precolombinas de la cultura costa-
rricense, que logran inspirar y vincular el
trabajo artesano a partir de la considera-
cién de técnicas ancestrales.

Como se observa luego de la revision bi-
bliografica, los escasos estudios y proyec-
tos no abordan la presencia del motivo
precolombino en la misma practica artis-
tica del disefio grafico desde la 6ptica de
los propios productores. Por el contrario,

se incide en los usos para la investigacion
historiografica, para la formaciéon de la
identidad y para fines educativos. En ese
sentido, el presente articulo es singular,
en tanto que profundiza en los vinculos
de la tradici6n precolombina en el mismo
trabajo de los disefiadores graficos perua-
nos de la década de los cincuenta. A par-
tir de lo sefialado, el presente texto busca
responder la siguiente pregunta: ;cual es
la influencia de las tradiciones extranje-
ra y precolombina en el trabajo de una
muestra de disefiadores peruanos de las
décadas de los cincuenta y los sesenta?

Marco tedrico
La dimension precolombina

Para Bovisio (2023), lo precolombino es el
arte originario de la region, «el Ginico que
no ha sido producto de préstamos, mez-
clas, apropiaciones de elementos fora-
neos». La autora comenta que, desde la
Primera Guerra Mundial, se emprende en
Latinoamérica un proceso de «redefini-
cion de las identidades nacionales desde
una perspectiva americanista» y agrega
que dicho proceso coincide con la nece-
sidad de gobiernos de «instrumentar la
herencia indigena en funciéon de los pro-
gramas nacionalistas y americanistas que
anhelaban la consolidacién de estados
latinoamericanos modernos e indepen-
dientes» (p. 148).

La autora propone dos vertientes para di-
cha utilizaciéon de lo precolombino. Por
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un lado, una que toma lo prehispanico
como «tema de las obras, al tiempo que
se rescatan ciertos elementos plasticos,
como el uso del color plano, las formas
sintéticas, los multiples puntos de vista,
etc. [... tales como el caso del] muralismo
mexicano y del indigenismo peruano»;
y, por otro lado, una segunda vertiente
«que se concentra en el legado prehispa-
nico, en particular andino, como fuente
de simbolos arquetipicos y estructuras de
las que uno se puede aduefar para dar lu-
gar a formas propias del arte americano»

(p. 148).

Precisamente, en esa misma linea, Ville-
gas (2023) estudia el disefo de varias pu-
blicaciones mexicanas y peruanas de la
primera mitad del siglo XX para reafirmar
que la grafica latinoamericana inspirada
en las culturas precolombinas en vinculo
con las vanguardias europeas «constituye
uno de los principales aportes primige-
nios para el desarrollo de una avanzada
propia del arte latinoamericano». En su
lectura, el autor pondera la impronta gra-
fica de una tradicién ancestral en dialogo
constante con practicas contemporaneas.
Villegas agrega que este proceso se con-
solid6 «a través de la libertad creativa»
expresada «a través de la simplificacion
de las formas, la abstraccién y la supera-
cién de la mimesis, caminos que lo pre-
hispanico proporcionaba» (p. 57).

En esa misma linea, Paternosto (2023)
destaca la presencia anticipatoria en el
arte contemporaneo de lo precolombino.

Vincula, por ejemplo, «los textiles andi-
nos o la escultura tecténica de los incas»
con «la “abstraccion geométrica” o el
“constructivismo” original de América» y
agrega «que las formaciones rocosas es-
culpidas por los incas o los gigantescos
dibujos esgrafiados en la pampa de Naz-
ca anticipan las obras en la naturaleza de
los afos sesenta (earth works o land art)»
(p. 147). El autor advierte que es impor-
tante pensar en esta tradicién en tanto
que dichas practicas han sido invisibili-
zadas «por la cultura dominante [...] con
la consiguiente homogeneizacién cultu-
ral que promueven los [actuales] medios
de comunicacién y la informacion dirigi-
dos desde el centro del poder econémico»

(p. 147).

Del mismo modo, en su estudio sobre la
iconografia andina peruana, Ruiz Du-
rand (2004) sostiene que dicha tradicién
local se constituye como «nuestro patri-
monio», al que «debemos conocer, estu-
diar, disfrutar y difundir» (p. 15). Y afiade
que los modos y las formas de nuestros
antepasados andinos «han mantenido
una permanente comunicaciéon mediante
su lenguaje visual presente en todas sus
realizaciones culturales visuales [... car-
gadas] de contenido conceptual, poético
y mistico que va mucho mas alla que el
de la belleza de su presencia sensorial
y conceptual» (p. 20). Ejemplos de ello,
desde la plastica, pueden ser algunas de
las obras de Eielson, Izcue o Szyszlo, au-
tores hegemonicos del arte peruano que,
en sus obras, indagaron constantemente
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en la relacién de las formas de represen-
tacion «modernas» con la tradicion pre-
colombina.

Condicion colonial y tradiciones en
tension

Como sefiala Scott (1990), mientras mas
grande es la desigualdad, mayor grosor
tiene la mascara de la resistencia. Para
el caso del disefio grafico peruano, esta
mascara ha consolidado una narrativa
que vincula la practica profesional con
la aparicién de disefiadores extranjeros,
anclando asi su origen en la nocién de
modernidad; y relacionando la tradicién
local como un estadio previo —y arcai-
zante—. Estas «otras» y pasadas manifes-
taciones artisticas —presentes incluso en
la actualidad como formas y motivos— re-
flejan resistencias y complejidades ante
lo que Quijano (2000) denomina condi-
cion colonial; para el autor, esta establece
incluso patrones de ensefianza a partir de
la dicotomia entre lo europeo y lo no eu-
ropeo. Sin embargo, la tradicién siempre
resiste —de diferentes formas, diria Scott
(1990)—y, asi como se expresa a través de
sincretismos en las festividades religiosas
y en el arte pictérico, también en el disefio
grafico exhibe formas precolombinas que
dialogan y resisten frente a la tradicién y
estética europea, incluso en la actualidad.
Dicha tradicién es facilmente rastreable

en motivos visuales de la cotidianidad, e
incluso en productos de consumo masivo
como, por ejemplo, el logotipo de la tra-
dicional marca de gaseosa Inka Kola, que
incorpora formas precolombinas.

En esa linea, Alomia (1991) sostiene que
la labor del disefiador grafico peruano
se inscribe en una rica tradicion que «no
puede ser despreciada» y agrega que,
precisamente, la obra siempre trasluce
una «tradicién cultural» (p. 20). En ese
sentido, en relacién con los estilos de este
primer disefio grafico peruano, ademas
de una latente influencia precolombina,
destacan también la tradicién europea
y la estadounidense. La primera estuvo
influida por el afichismo francés y, sobre
todo, por la tradicién suiza, que ponde-
raba la funcionalidad y la geometria pro-
puestas por el constructivismo y la Bau-
haus3, y que fue posteriormente influida
por artistas graficos como Max Meidenger
o Josef Miiller-Brockmann. Por otro lado,
se encuentra la tradicién estadouniden-
se, mas comercial y vinculada con las
agencias y el disefio grafico publicitario,
que combina practicas de persuasién con
la influencia de la experimentaci6én pict6-
rica en el campo del arte. Ejemplo de esto
altimo son los ya famosos afiches realiza-
dos por Jestis Ruiz Durand en la Direcciéon
de Promocién y Difusién de la Reforma
Agraria del Gobierno Revolucionario de

3Se trata de una escuela que agrupo artistas —Klee, Bayer, Albers, entre otros— que, segun Lupton (1993), «se
dedicaron ala produccion de tipografia, publicidad, productos, pintura y arquitectura>. La autora agrega que «una
parte dellegado de la Bauhaus es elintento de identificar un lenguaje de la vision, un codigo de formas abstractas
dirigido a la percepcion inmediata, bioldgica, antes que al intelecto culturalmente condicionado» (p. 22).
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las Fuerzas Armadas (DPDRA), que incor-
poraron estéticas del pop art vinculadas
con la estética de Roy Lichtenstein para
difundir las politicas de reivindicacion
del campesinado peruano a partir de la
promulgacién de la Reforma Agraria (Ro-
ca-Rey, 2016).

Metodologia

El presente estudio se enmarca en un
nivel exploratorio bajo el enfoque cua-
litativo. De esta manera, se permite una
exploraciéon abierta, lo que posibilita
un alcance mas reducido y preciso que,
principalmente, valora las experiencias
y perspectivas de quienes son los partici-
pantes de la investigacion (Guerrero Be-
jarano, 2016). El desarrollo metodoldgico
responde a un disefno fenomenolégico. Su
implicancia permite la reflexién acerca de
los sucesos acontecidos (Castillo Sangui-
no, 2021). A esta reflexion se le suma una
comprension de la experiencia y la reali-
dad de quienes protagonizan el estudio
(Aguirre y Jaramillo, 2012, como se citaron
en Castillo Lopez et al., 2022).

Los protagonistas para la aplicacién de
este diseflo son algunos de los principa-
les representantes que configuraron la
escena del disefio grafico en la década
de los cincuenta y los sesenta. Asi, la re-
construccién del contexto se realiz6 a tra-
vés de las experiencias y los testimonios

relatados por cada diseniador, logrados
a partir de la aplicacion de la entrevista
como principal herramienta de recojo de
informacién. Para el estudio, se constru-
y6 una muestra de cinco disefiadores-.
Se consider6 a Octavio Santa Cruz, Victor
Escalante, Carlos Gonzalez, Claude Diete-
rich y Ciro Palacios, quienes fueron entre-
vistados en dos momentos.

En este sentido, el muestreo se construye
de una forma intencional, debido a que
la muestra de informantes se seleccio-
noé sobre la base de su relevancia para
el surgimiento del disefio grafico perua-
no. Por otro lado, la intencionalidad del
muestreo recae en lo indicado por Otzen
y Manterola (2017) respecto a la disponi-
bilidad y accesibilidad de cada autor para
poder participar en el estudio. El acceso
a cada participante se logr6 a través de
la estrategia de bola de nieve: entre ac-
tores vinculados con la historia del arte y
los propios disefiadores, se compartieron
contactos y formas de acercamiento. Para
comprender mejor el perfil de cada autor,
se prepard la Tabla 1, que detalla caracte-
risticas personales y profesionales de su
recorrido y obra.

4Una tarea pendiente y necesaria para la investigacion en el tema es indagar en la presencia de disefiadoras

graficas peruanas durante dicha época.
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Tabla1

Perfil descriptivo de los artistas seleccionados

Claude 1930-2025, | Caligrafo, disefiador editorial, Participo en los inicios de la
Dieterich Francia deletras, delibros y de carrera de Disefio Grafico en
interiores la PUCP.
Estudiante de Arte y Disefio Participante de diversas
en Avignon, Francia revistas, muestras y bienales
anivel mundial
Docente en Franciay el Peru
Creador de diversos logos.
Entre ellos, destacan los de
laFeria delHogar y el dela
Comunidad Andina.
Carlos 1936, Peru Estudio de manera Participante en la creacion de
Gonzalez autodidacta artes plasticas, la escuela de disefo grafico
pintura y escultura. enla UNI
Docente de disefio.
Docente universitario por
Su trabajo se baso en temas mas de 15 afios
como el color, lareticula, la
abstraccion, el arte opticoy el | Incorporo de manera explicita
cinetismo. motivos precolombinos en
piezas publicitarias.
Formado como disefiador
grafico en la agencia McCann Destaca los estilos visuales
Erickson y socio del Estudio de épocas previas: por
Bracamonte ejemplo, el de Julia Codesido.
Victor 1937, Peru Disefiador grafico, pintor, En su obra, hace confluir la
Escalante ilustrador y periodista coexistencia de diferentes

Aprendio del disefiador
suizo Markus Barandun los
principios del disefio grafico
moderno segun la Bauhaus.

Trabajo en disefio editorial,
afiches, pintura y collage.

influencias de estilo, como
laBauhaus, el pop art, el
surrealismo y el realismo
magico.

Incorpora presencias
de motivos o iconos
precolombinos.

Afo 14 (n.° 23), 2025, ISSN: 2305-7467

CONEXXION

37



Aprendio del disefiador suizo
Werner Stockli.

Director y docente en

la Escuela Academica
Profesional de Arte enla
Universidad Nacional Mayor
de San Marcos, donde
ensefiaba el curso de Historia
del Arte

Ciro 1943, Peru Licenciado en Artes por la Trabajo como asistente de
Palacios PUCP docencia de Claude Dieterich
durante su estanciaenla
Pintor, escultor y disefiador PUCP, con quien aprendio
grafico tipografia y estructuradela
letra desde unainfluencia
Miembro fundador de la europea.
galeria de arte Trapecio y
la Asociacion Peruana de A pesar de su influjo europeo,
Artistas Plasticos (ASPAP) resaltalaimportancia de
incorporar elementos
Represento al Pert en precolombinos en sus
diferentes festivales de artes trabajos graficos.
plasticas latinoamericanos y
mundiales. Destaca la presencia del
arte precolombino parala
Se desempefio como creacion de unaidentidad
docente de disefio enla visual propia.
Universidad de Lima.
Octavio 1943, Peru Disefiador grafico y editorial, Investigo y analiz¢ el disefio
Santa Cruz escultor, y dibujante grafico peruano, vinculando

la categoria precolombina
con la obra grafica.

Incorpora motivos
precolombinos en su obra
iconografica y de disefio
editorial, como libros y
portadas de revistas.

Desarroll6 una tesis
doctoral en la que describe
el surgimiento del disefio
grafico en el Peru desdela
década de los sesenta.

38

Nota. Elaborada a partir de entrevistas realizadas en los afios 2020 y 2025.
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Sobre la herramienta de la entrevista, su
uso presenta un estilo semiestructurado y
de caracter exploratorio. Las preguntas y
secuencias estuvieron orientadas a suce-
sos vy hechos biograficos experimentados
por cada disefiador, en linea con la carac-
terizacion fenomenologica de la investi-
gacién. Su principal objetivo fue recolec-
tar las experiencias de cada entrevistado
relacionadas con la época de estudio para
identificar las principales influencias en
su trabajo artistico, con un especial enfo-
que en las precolombinas. Las narracio-
nes autobiograficas fueron acompanadas
con la mencién o presentacion de obras
en las que cada disefiador reconocia el in-
flujo precolombino. La dindmica duré en-
tre 45 minutos y una hora y media, segin
la disposicién y el material que presenta-
ba cada disefador.

La lectura de los resultados se realiz6 vi-
sualizando la existencia de una influen-
cia de la variable dependiente, de arte
precolombino, en la independiente, de
desarrollo del disefio grafico. Para ello,
cada entrevista realizada fue transcrita;
y, de manera manual, se identificaron las
menciones que aluden a patrones o mo-
tivos precolombinos en las experiencias
de cada uno de los autores. No obstante,
los resultados no se limitan inicamente a
presentar dichas influencias, sino a reca-
pitular el contexto en el que se inici6 el
disefio grafico en Lima.

Hubo un cambio en el disefio metodolé-
gico original: el nimero de entrevistas

planificadas inicialmente fue reducido
de siete entrevistas a cinco. El universo
incluia a Jesiis Ruiz Durand; sin embar-
go, no se pudo lograr su incorporacién
en la muestra por motivos personales
del artista. Asimismo, durante el desa-
rrollo de la investigacion, se consider6 a
Joe de Lebn, importante maestro grafico
en las décadas de los cuarenta y los cin-
cuenta. No obstante, al igual que Ruiz
Durand, el artista decidié no participar
en el estudio.

Es importante resaltar que las entrevistas
finales fueron realizadas en dos momen-
tos. El primero fue previo al contexto de
la pandemia por la COVID-19, durante los
primeros meses del afio 2020; el segundo
corresponde a una etapa pospandemia,
durante el afio 2025. El ejercicio de entre-
vistar en dos momentos a los participan-
tes de la muestra seleccionada permitié
reforzar la narrativa previamente cons-
truida.

Resultados y discusion
Sobre la influencia de los suizos

En relacion con las influencias europeas,
el caso mas singular es el de Claude Die-
terich, disefiador francés que estudi6 en
la Escuela Superior de Artes Decorativas
y de Construccién en Francia bajo los
lineamientos de la escuela suiza y que
lleg6 en la década de los sesenta al Pert,
exactamente en 1961: «La escuela donde
yo estudié seguia la escuela suiza, un de-
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rivado de la Bauhaus de 1920. Nosotros
trabajamos con la escuela suiza, que era
mas actual, y trabajabamos con libros
suizos» (C. Dieterich, comunicacién per-
sonal, 5 de mayo de 2025). En esa misma
linea, sobre la importancia que tuvieron
los disefiadores europeos en el Perq,
Ciro Palacios afirma que su impronta era
algo evidente, porque a partir de ellos
cambia el disefio. Y agrega que «el dise-
fio viene con los europeos y los primeros
europeos en llegar al Pert1 no fueron los
suizos: fue el disefiador catalan Badia
Vilato» (C. Palacios, comunicacién per-
sonal, 12 de mayo de 2025). Pese a la pre-
cision, Palacios afirma que los disena-
dores europeos influyeron, sin duda, en
el desarrollo de la disciplina en el pais:
«Surge ahi una nueva concepcioén, que
es el disefio grafico moderno».

Sobre la influencia suiza, también Santa
Cruz (comunicacién personal, 24 de junio
de 2025) destaca a los disefiadores suizos
—especialmente a su maestro Stockli—,
quienes trajeron técnicas modernas —por
ejemplo, la tipografia estructurada—,
pero agrega que, pese a su importancia,
no fundaron una escuela formal en el
Perti. Finalmente, Victor Escalante, re-
firiéndose a Barandun, disefiador suizo
con el que trabajo, recuerda que este se-
guia la pauta de la Bauhaus y que antes
de venir conocia del Perti: «El vivia en Ba-
silea, donde esta uno de los museos con
las mejores telas de Paracas [...]. Recuer-
do que me dijo que de joven le gustaba e
iba siempre a ver los tapices, los tejidos,

la cultura peruana» (V. Escalante, comu-
nicacién personal, 19 de abril de 2025).
Sobre su descubrimiento del disefio, re-
cuerda un momento crucial junto con su
maestro suizo:

Me dio un aviso y me dijo: «Copialo».
Me dijo que las letras se dibujan con
dos paralelas, que no use compas
para las letras, que las letras tienen
que ser a mano alzada. Entonces, des-
cubri mi aficién al disefio, en general
(V. Escalante, comunicaciéon perso-
nal, 1 de febrero de 2020).

En las respuestas, los entrevistados coin-
ciden en la impronta de la tradicién suiza
y en el magisterio de los artistas suizos,
que no solo los influyeron visualmente,
sino que, ademas, fueron determinantes
para el desarrollo técnico de su propia
practica.

Sobre la tradicion precolombina en el
diserio grdfico

Si bien Dieterich no reconoce en su traba-
jo la influencia precolombina, admite la
riqueza y variedad de las culturas andi-
nas y costefias:

Todo el arte precolombino, gran parte
es disefio. Muchos son objetos utilita-
rios; son objetos que sirven para algo.
Yo hago bien la diferencia entre dise-
fio y arte. Disefio es lo que sirve para
algo: es utilitario. [En ese sentido] en
la cultura incaica y preincaica, habia
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disefio (D. Dieterich, comunicacion
personal, 5 de marzo de 2020).

En su produccion grafica, él mismo desta-
ca el logotipo para la Comunidad Andina,
inspirado en simbolos de fertilidad y paz
observados en relieves mochicas. Diete-
rich combina tradiciones precolombinas
y religiosas para ofrecer al logo un signifi-
cado global (Figura 1):

Recuerdo que estaba en las huacas
del Sol y la Luna [en La Libertad].
Un amigo arquedlogo estaba refac-
cionando los muros de adobe y le
pregunté sobre el motivo del arcoiris.
Me dijo que es porque en ese desier-
to a veces llueve, después de dos o
tres afios, y representa la fertilidad.
Cuando empecé a hacer mi disefio,
pensé en la cooperacion y la fertili-
dad. Pero también pensé en la cultu-
ra mundial, donde Noé llega con su
barco, aparece una paloma con un
ramo de olivo, y el arcoiris que apare-
ce es tomado por la civilizacién como
signo de paz. Entonces, dije paz y
fertilidad y representé a los Andes
como ellos lo hacian, con el trabajo
humano. Norte y sur separados, des-
de Venezuela hasta Chile, unidos por
la paz y la seguridad (D. Dieterich,
comunicaciéon personal, 5 de mayo
de 2025).

Por su parte, Carlos Gonzalez (comuni-
cacion personal, 3 de febrero de 2020)
recuerda que, en su paso por la agencia

McCann, no habia ningln trabajo que se
vinculara con la forma precolombina y
agrega que «no tenia por qué, en tanto su
finalidad era diferente». Sefiala que las
formas precolombinas se relacionan con
un tipo especifico de disefio: «La pala-
bra clave para mi es disefio. Los antiguos
peruanos eran grandes disefiadores» (C.
Gonzalez, comunicacién personal, 17 de
abril de 2025).

De manera particular, Gonzalez hace
referencia al logotipo con el que obtuvo
el premio Simbolo del Artesano en 1973
(Figura 2), conseguido gracias a su pro-
puesta iconografica. En la imagen, resal-
ta el vinculo entre la interpretacion de la
mano como simbolo del artesano y los
trazos de la palma en forma de zigzag, en
referencia a los tejidos prehispanicos (C.
Gonzalez, comunicacién personal, 9 de
noviembre de 2025). Ademas, la presen-
cia de la figura animal que se desprende
de la mano refiere a una artesania mo-
che, especificamente a un huaco de esta
cultura. En esta propuesta, los motivos
precolombinos coexisten y se incorporan
a formas anatémicas segln la técnica y
los usos del artista.

Asimismo, Gonzalez afiade que el disefio
contemporaneo tiene un primer momen-
to con la revista Amauta: «Es una época
en la que estd Sabogal, estd Mariategui,
Vallejo acaba de irse y se ha editado Tril-
ce hace poco». Gonzalez resalta también
la caratula de Julia Codesido en los 7
ensayos de interpretacion de la realidad

CONEXXION

Afo 14 (n.° 23), 2025, ISSN: 2305-7467

41



42

Figura1
Logo de la Comunidad Andina

Nota. Disefiado por Claude Dieterich.
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Figura 2
Primer premio Simbolo del Artesano (1973)

Nota. Disefiado por Carlos Gonzalez.
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nacional, publicacién de José Carlos Ma-
riategui de 1928 (Figura 3), como un caso
paradigmatico de la presencia de lo pre-
colombino en el disefio peruano y como
el germen de lo que sera, en el futuro, el
disefio peruano: «Ella combina muy bien
la pintura con la grafica; incluso hay una
parte en donde inventa una tipografia y
fusiona ambas cosas de manera muy na-
tural y espontanea, y esto es algo que no
se vuelve a repetir» (C. Gonzalez, comu-
nicacién personal, 3 de febrero de 2020).

Sobre el disefio de Codesido aludido por
Gonzalez, Villegas (2023) la califica como
una obra «emblematica», en tanto sintesis
entre la vanguardia y la forma precolom-
bina. El autor afiade que, en la caratula,

confluyen las raices precolombinas,
pues se inspira en la ceramica de la
cultura chiribaya, originaria de la cul-
tura de Moquegua [...]. La forma tra-
pezoidal que cifie el titulo de la obra
recuerda a los vanos de las ventanas
incas y los disefios escalonados se re-
lacionan con motivos simbélicos de
Illapa o dios del trueno presente en la
arquitectura inca (pp. 56-57).

Por otro lado, Ciro Palacios, quien en
1960 empez0 a trabajar en Apliart como
asistente de Dieterich, en la entrevista de
2020 sefnalo que en su practica no explord
especificamente en los motivos precolom-
binos, pero agrega que si se comprometid
politicamente con el premio en 1975 al
retablista ayacuchano Joaquin Lopez An-

tay: «Era arte popular y no tenia por qué
ser menospreciado; mas bien, es un arte
mas puro» (C. Palacios, comunicacién
personal, 3 de febrero de 2020). Sin em-
bargo, el disefiador sefiala que, a pesar de
las influencias europeas —suiza, france-
sa y espafiola—, la presencia de motivos
precolombinos resulta fundamental en
la construcciéon de una identidad visual
propia. Agrega que muchos pintores y
artistas de la tradicién plastica tuvieron
influencia del arte precolombino. Pala-
cios (comunicacion personal, 12 de mayo
de 2025) menciona como un caso paradig-
matico al pintor Fernando de Szyszlo, en
tanto que en su obra es clara la presen-
cia de formas originarias con lo abstrac-
to y la vanguardia, lo que evidencia una
continuidad y adaptaci6én del legado pre-
colombino en el campo grafico y visual.
Sobre su propia practica, Palacios recuer-
da un logo suyo para Chavin Soldadores
Instantaneos (Figura 4), que utilizaba
motivos de la cultura Chavin: «Si, como
se puede ver, el diseflo presenta una C
y una H. Entonces, todas sus formas las
tomé de las formas chavinoides. Sucede
que la empresa se llamaba Chavin. Eran
soldadores instantaneos y eléctricos» (C.
Palacios, comunicacién personal, 12 de
mayo de 2025).

Por su parte, Octavio Santa Cruz recuerda
que, en esos primeros anos,

la mirada estaba sobre la grafica in-
ternacional y aquel que miraba la gra-
fica o motivos antiguos era por una
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Figura 3
Portada del libro 7 ensayos de interpretacion de la realidad peruana
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Nota. Portada disefiada por Julia Codesido para la primera edicion de 7 ensayos de interpretacion de la realidad
peruana, de José Carlos Mariategui, 1928. Imagen tomada de 7 Ensayos de Interpretacion de la Realidad
Peruana, por J. C. Mariategui, 1928/2010, Marxists Internet Archive
(https://www.marxists.org/espanol/mariateg/1928/7ensayos/index.htm).
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Figura 4
Logo para Chavin Soldadores Instantdneos

Nota. Disefiado por Ciro Palacios.
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razon especifica. Por ejemplo, [para]
una propaganda de una linea aérea
promoviendo Perd o para el turismo;
por esa raz6n se miraba a lo nativo (O.
Santa Cruz, comunicacién personal,
febrero de 2020).

Sobre la presencia de formas precolom-
binas, el autor sefiala que, si bien no fue
una corriente dominante ni explicitamen-
te promovida, si habia una basqueda per-
sonal por conectar el disefio con la tradi-
cion prehispanica. Sefiala, como ejemplo,
su portada para La partida inconclusa,
publicacion de Alberto Escobar de 1976,
en la que trabaj6 una tipografia inspirada
en la estructura de los muros incas (Figu-
ras 5y 6), y algunos bocetos y logotipos
con motivos andinos que nunca llegaron
a concretarse en exposiciones (0. Santa
Cruz, comunicacion personal, 24 de junio
de 2025).

Finalmente, Escalante (comunicacion
personal, 19 de abril de 2025) recuerda
que, desde su juventud, visitaba el Museo
de Arqueologia, sintiendo una fuerte im-
presion por el arte prehispanico. De esta
manera, sefiala que las culturas y formas
originarias peruanas alimentaron su in-
terés y aprecio por elementos visuales
ancestrales, los cuales influyen en su per-
cepcidén del diseno grafico y su biisqueda
de identidad visual. Un ejemplo de ello es
la caratula que realiz6 para la revista Pes-
ca en 1963 (Figura 7). Sobre la obra, Santa
Cruz (2018) resalta que «el concepto rec-
tor es el desarrollo del motivo precolom-

bino de un pez, distintivo de la revista».
Y agrega que «la obra permite ser leida a
partir del didlogo con sus propios elemen-
tos formales, que nos son ofrecidos con
prodigalidad anaférica y enumerativa»
(p. 200).

En suma, los disenadores entrevistados
coinciden en la importancia de la tradi-
ci6on local para su propia practica; inclu-
so, algunos como Carlos Gonzalez y Ciro
Palacios destacan los vinculos presentes
en Julia Codesido y Fernando de Szyszlo,
artistas que, en su exploracién de la for-
ma precolombina, plantean un puente
también con la vanguardia artistica. Asi-
mismo, la mayoria de los entrevistados
coinciden en la presencia de la tradici6n
precolombina en su obra, muchas veces
en relacién con la necesidad del producto
o la marca.
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Figuras5y 6
Portada final y boceto de la obra La partida inconclusa, de Alberto Escobar

Nota. Portada disefiada por Octavio Santa Cruz en1976.
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Figura7
Portada para el afiche de la revista Pesca

Nota. Caratula de la revista Pesca, disefiada por Victor Escalante en 1963.
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Conclusiones

La historiografia peruana ha ubicado el
nacimiento del disefio grafico peruano
moderno a fines de la década de los cin-
cuenta, priorizando el aspecto comercial,
publicitario y masivo de la época, pero,
sobre todo, el proceso de «moderniza-
cién» de un tipo de disefio mas «univer-
sal» a partir de la llegada de disefiadores
extranjeros. El discurso incide en una
presencia inicial de disefiadores graficos
suizos como los fundadores de la practi-
ca profesional en el pais. De esa forma,
se elude la importancia de la tradicion
precolombina, o de artistas como Elena
Izcue, Julia Codesido, José Sabogal o José
Bracamonte en el desarrollo del disefio en
el Perdi.

Como parte de esta influencia extranjera,
destacan dos tradiciones: una vinculada
con el aspecto comercial de las agencias
de publicidad americanas, cuyo disefio
prioriza la organizacioén visual del texto y
la imagen —disefio grafico publicitario—;
y otra de tradicién mas bien europea, con
influencias de la Bauhaus y del arte con-
creto. Ambas tradiciones se han consoli-
dado como las principales del inicio de lo
que se conoce como arte aplicado, ahora
diserio grdfico en el Per.

Sobre la influencia europea, destacan
cuatro disefiadores suizos que llegaron
en esa época: Werner Stockli, Markus Ba-
randun, André Bovey y Hans Bosshard.
Los artistas llegaron a Lima contratados

por empresas multinacionales para la
creacion de una identidad corporativa de
sus marcas en el pais. Estos disenadores
trabajaron con algunos jovenes disefia-
dores peruanos, autodidactas o con es-
tudios de arte, quienes aprendieron de la
practica o fueron influidos por su estilo,
sus innovaciones técnicas y sus modali-
dades de trabajo. Se reconocen en ellos
Octavio Santa Cruz, Victor Escalante,
Carlos Gonzalez, Eliseo Guzman, Ciro Pa-
lacios, entre otros.

En las entrevistas, los disefiadores gra-
ficos coinciden en sefialar la presencia
de los artistas suizos como un punto de
inflexién en la consolidacién del disefio
grafico peruano, no solo por el estilo que
trajeron, sino también por las técnicas no-
vedosas que aportaron a la practica local.
Aunque Ciro Palacios y Carlos Gonzalez
precisan la importancia del disefiador ca-
talan Badia Vilato, quien llegd a Sudamé-
rica en la década de los cincuenta, ambos
también ponderan la importancia de los
disefiadores suizos en la consolidacién de
la disciplina en el pais.

La historia del disefio peruano prioriza su
origen a partir de la influencia extranje-
ra, lo que invisibiliza una tradicion pre-
via vinculada con la forma precolombina.
En las entrevistas, estas dos influencias
constantemente aparecen en tensién y
muchos de los disefiadores sefialan que
recurrian a la forma precolombina siem-
pre dependiendo del tema —es decir, de
forma utilitaria—. En su mayoria, se trata
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de influjos que pertenecen a experiencias
personales y puntuales, como viajes, en-
cuentros amicales, situaciones laborales.

Hoy en dia, se necesita reflexionar sobre
la presencia de elementos precolombi-
nos a lo largo de la historia del disefio
grafico en el Perdi, principalmente en re-
lacién también con la ensefianza de la
disciplina, sobre todo porque la influen-
cia extranjera del origen predomina en
las obras ilustrativas o iconogréaficas, y
también en los discursos académicos. En
ese sentido, la investigacion es relevante
porque permite también repensar, desde
la academia, como y qué se estudia en los
programas de disefio grafico de institutos
y universidades; y también pensar en la
necesidad de incluir la tradicién local en
los planes y curriculos. Del mismo modo,
es importante y necesario discutir el poco
desarrollo de estudios vinculados con la
presencia de las artistas mujeres —como
Lenna Bassler o Yolanda Carlessi— en
este periodo del disefio grafico, para con-
firmar que la practica también expone pa-
trones de exclusién androcéntricos.
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RESUMEN

Este articulo analiza los discursos emer-
gentes en redes sociales en torno a un vi-
deo viral protagonizado por un danzante
festivo andino, captado en un momento
ambiguo y ampliamente compartido. A
través de una metodologia mixta —que
combina codificacibn manual, analisis
semantico y visualizacién de grafos 1é-
xicos—, identificamos cuatro territorios
discursivos: juicio ético, defensa perfor-
mativa, tecnoduda e indefinicién. Nos
centramos en como la inteligencia artifi-
cial es invocada por usuarios para despla-
zar agencia, evitar juicios morales y reins-
cribir responsabilidades. El estudio aporta
a la comprensioén de las emociones ptibli-
cas, la confianza en sistemas algoritmicos
y los imaginarios sociales asociados a la
inteligencia artificial en contextos digita-
les y mediaticos. Se discute también como

el patrimonio cultural se vuelve campo de
disputa simbdlica cuando intersecta con
viralidad, tecnologia y representacion.

ABSTRACT

This article explores emerging social
media discourses around a viral video
featuring an Andean festive dancer, re-
corded in an ambiguous situation and
widely shared online. Using a mixed
methodology—combining manual cod-
ing, semantic analysis, and lexical graph
visualization—we identify four discursive
territories: ethical judgment, performa-
tive defense, techno-doubt, and indeter-
minacy. We examine how artificial intel-
ligence is invoked by users to displace
agency, deflect moral responsibility, and
renegotiate blame. The study contributes
to understanding public emotions, trust
in algorithmic systems, and social imag-
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inaries of artificial intelligence in festive
and media contexts. It also discusses how
cultural heritage becomes a site of sym-
bolic contention when it intersects with
virality, technology, and representation.

RESUMO

Este artigo analisa os discursos emergen-
tes nas redes sociais em torno de um video
viral protagonizado por um dangarino
festivo andino, captado em uma situacao
ambigua e amplamente compartilhado.
Por meio de uma metodologia mista — que
combina codificacdo manual, analise se-
mantica e visualizacdo de grafos 1éxicos
— identificamos quatro territérios discur-
sivos: julgamento ético, defesa performa-
tica, tecnodiivida e indefinicao. O estudo
focaliza como a inteligéncia artificial é
invocada por usuarios para deslocar a
agéncia, evitar julgamentos morais e re-
distribuir responsabilidades. A pesquisa
contribui para compreender as emocoes
publicas, a confianca nos sistemas algorit-
micos e 0os imaginarios sociais sobre a in-
teligéncia artificial em contextos festivos e
midiaticos. Também se discute como o pa-
triménio cultural se torna campo de dispu-
ta simbdlica ao se cruzar com a viralidade,
a tecnologia e a representacao.

PALABRAS CLAVE / KEYWORDS / PALA-
VRAS-CHAVE

Inteligencia artificial, viralidad, discursos
sociales, patrimonio cultural inmaterial,
rol social de la inteligencia artificial, re-

des sociales / artificial intelligence, vira-
lity, social discourses, intangible cultural
heritage, social role of artificial intelligen-
ce, social media / inteligéncia artificial,
viralidade, discursos sociais, patriménio
cultural imaterial, papel social da inteli-
géncia artificial, redes sociais

n julio de 2025, un video amplia-

mente difundido en redes sociales

mostr6 una escena ambigua duran-
te una escenificaciéon dancistica en la fes-
tividad de la Virgen del Carmen, celebrada
en Paucartambo (Cusco, Peril). La imagen
mostraba al personaje del Qhapaq Qolla
—figura central del elenco, que represen-
ta a los comerciantes altiplanicos y cum-
ple un rol ritual ambivalente— en un acto
interpretado por muchos usuarios como
una transgresion a los limites del respeto
corporal. Mientras algunas personas ma-
nifestaron preocupacion o rechazo, otras
plantearon la posibilidad de que el mate-
rial hubiese sido alterado digitalmente o
generado mediante herramientas de inte-
ligencia artificial (IA).

Este articulo se centra en esa invoca-
cion de la TA como recurso discursivo.
Para estudiar este problema, plantea-
mos la siguiente pregunta: ;cémo opera
la referencia a la IA en los comentarios
pablicos como una forma de evasién o
desplazamiento de la responsabilidad
ética? Nuestra hipdtesis es que, en
contextos de incertidumbre viral, la
mencién a tecnologias como la IA no
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cumple solo una funciéon explicativa,
sino que se convierte en un dispositivo de
suspension del juicio moral. Al presentar
la escena como una posible simulacion,
los comentaristas desvian la atencién
del contenido ético y simbolico del acto
representado, trasladando la carga de
responsabilidad a entes no humanos y
desactivando los circuitos sociales de re-
proche (Hameleers y Marquart, 2023; Vac-
cari y Chadwick, 2020; Ytre-Arne, 2023).

El caso resulta especialmente relevan-
te para los estudios del sur global por
varias razones. En primer lugar, involu-
cra una figura ritual que forma parte del
patrimonio cultural vivo andino, cuya
representacion digital abre preguntas
sobre descontextualizacion, exotizacion
y apropiaciéon. En segundo lugar, revela
formas emergentes de pensamiento magi-
co-tecnoldgico en la vida ptblica latinoa-
mericana, en tanto que la IA es percibida
como una entidad todopoderosa, aunque
opaca. Finalmente, el episodio permite
analizar como se entrelazan la ética, la fe,
la tecnologia y la desinformacion en tiem-
pos de viralidad audiovisual (Couldry y
Mejias, 2019; Helberger et al., 2017).

A través de un analisis empirico de los
comentarios generados por el video en
Facebook, proponemos una tipologia de
territorios discursivos y exploramos cuan-
titativa y cualitativamente cémo circulan
los juicios morales, las dudas tecnologi-
cas y las apelaciones rituales. Este estu-
dio forma parte de una linea mas amplia

sobre IA, representacién y patrimonio, y
busca contribuir a los debates sobre justi-
cia epistémica, verificacion automatizada
y agencia colectiva frente a las tecnolo-
gias emergentes.

Marco conceptual

Territorios discursivos: categorias
emergentes y su sentido

El analisis de los comentarios digitales
que circularon tras la publicacién del vi-
deo viral permiti6 identificar cuatro gran-
des territorios discursivos, definidos por
sus rasgos semanticos, afectivos y argu-
mentativos predominantes. El uso del tér-
mino territorio responde a una metafora
espacial que, como sugiere Hauser (1999),
permite entender el discurso no solo como
contenido, sino como un campo de posi-
cionamiento, en el que los enunciadores
se ubican frente a una escena ambigua o
conflictiva (Bankov, 2022; Marres, 2017).
En esta linea, los territorios discursivos
funcionan como zonas de sentido relacio-
nal, en las que se condensan emociones,
juicios y marcos interpretativos que dis-
putan la legitimidad de lo que se ve.

En este trabajo, estos territorios no emer-
gen como categorias a priori, sino como
construcciones inductivas a partir de un
proceso de codificacion que combiné
analisis 1éxico, segmentacién tematica y
visualizacién en red. El resultado fue una
cartografia afectiva y semantica del con-
flicto, en la que cada territorio articula
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un horizonte interpretativo distinto. Esta
forma de analisis se inscribe en una tradi-
cion de estudios sobre controversias digi-
tales que buscan mapear no solo conteni-
dos, sino también las posiciones afectivas
y politicas que circulan en torno a ellos
(Marres, 2017; Venturini, 2010a, 2010b;
Venturini y Munk, 2021).

Lenguaje, afecto y agencia en
contextos virales

En los contextos digitales contempora-
neos, el lenguaje no solo comunica ideas,
sino que moviliza afectos, articula iden-
tidades y distribuye agencia. Como han
sefialado Papacharissi (2015) y Wetherell
(2012), los entornos digitales operan como
infraestructuras afectivas, en las que la
emocién no es un subproducto del dis-
curso, sino su componente estructurante.
Esto resulta particularmente evidente en
fenémenos virales, en los que el juicio,
la defensa o la duda no se expresan ni-
camente en términos racionales, sino a
través de un registro afectivo que delimi-
ta como se interpreta la escena (Bucher,
2018; Couldry y Hepp, 2017; Latour, 2005).

En el caso analizado, los comentarios en
redes sociales funcionan como unidades
de analisis privilegiadas para observar
como el lenguaje digital condensa afectos
e intenciones. El uso de palabras como
respeto, vergiienza, risa o falso no solo
remite a posturas frente al video, sino
que encarna modos de estar en el mun-
do. De acuerdo con Ahmed (2004/2014),

los afectos son tanto intensidades perso-
nales como formas sociales que orientan
la percepcion y estructuran la circulacién
de discursos. Asi, cada territorio discursi-
vo observado puede ser entendido como
una configuracién afectiva especifica, en
la que se ensayan modos distintos de atri-
buir sentido, valor y responsabilidad.

El anélisis de redes léxicas (Figura 1) y
los patrones de likes (Figura 2) mues-
tran como ciertos términos se agrupan
de forma recurrente, lo que indica una
polarizacién emocional. Los nodos mas
conectados no solo son semanticamente
centrales, sino también emocionalmente
resonantes: palabras como burla, ofensa
o farsa marcan el tono de los discursos
y operan como marcadores de agencia
afectiva. Este fenomeno dialoga con lo
que Paasonen (2021) denomina resonan-
cia afectiva distribuida, una logica segiin
la cual el valor de una expresiéon no de-
pende Ginicamente de su contenido lite-
ral, sino de su capacidad para activar res-
puestas colectivas.

Ademas, en contextos de alta circulacién
digital, la nocién de agencia se ve profun-
damente mediada por la infraestructura
técnica: ;quién habla?, ;quién reaccio-
na?, jquién interpreta? Estas preguntas
ya no pueden responderse Unicamente
desde la teoria clasica de la enunciacién,
sino que requieren integrar perspectivas
que consideren la interaccion entre hu-
manos, algoritmos y plataformas (Bucher,
2018). En este escenario, los comentarios
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no son solo producciones individuales,
sino también el resultado de una ecologia
mediada por sistemas de visibilidad, re-
comendacion y verificacion.

Particularmente relevante en este caso es
el surgimiento del territorio tecnoduda,
en el que la sospecha sobre la autenti-
cidad del video evidencia un desplaza-
miento de la agencia hacia lo técnico. No
se duda solo del contenido, sino de sus
medios de produccion y circulacion. Este
tipo de discurso, como advierte Gillespie
(2018), revela como las plataformas digi-
tales se han convertido en actores cen-
trales en la construccion de la verdad
piblica, al tiempo que son objeto de des-
confianza creciente.

Finalmente, la circulacion viral del video
no solo moviliza juicios, sino también
modos de subjetivacion: el comentarista
no es un simple espectador, sino un actor
que participa en la interpretaciéon colec-
tiva de un acontecimiento ambivalente.
En este sentido, los afectos, las palabras y
las plataformas se entrelazan para formar
una escena comunicacional compleja,
en la que lo que esta en juego no es solo
lo que se ve, sino como se siente y quién
puede decirlo.

Circulacién, performatividad y
desbordes

Las controversias virales no son simple-
mente eventos comunicativos de alta
difusiéon: son espacios performativos en

los que se actualizan, negocian y dispu-
tan sentidos. En plataformas digitales,
la circulacién de un contenido no ocurre
de forma neutra; implica procesos de re-
significacion constante, en los que cada
comentario, reaccion o compartido in-
troduce variaciones en el modo en que el
acontecimiento es interpretado (Marres,
2017; Venturini, 2010a, 2010b; Venturiniy
Munk, 2021).

En este marco, el video que motiva nues-
tro estudio no debe entenderse como un
archivo cerrado, sino como una unidad
semioética abierta (Bankov, 2022; Barthes,
1977; Fabbri, 2017; Flusser, 1985/2011): su
significacion se construye colectivamente
en la interaccién entre espectadores, al-
goritmos y contextos culturales. Como se-
fialan Jenkins et al. (2013), la viralidad no
es solo un fenémeno de escala, sino una
forma de participaciéon: implica apropia-
cién, comentario, remix y disputa. Este
caracter participativo, sin embargo, no
elimina las asimetrias en la circulacion;
ciertos discursos se amplifican, mientras
que otros se silencian, configurando eco-
nomias afectivas de visibilidad (Ahmed,
2004/2014).

Asimismo, la circulacién del video se an-
cla en una performatividad digital que ex-
cede lo representado: no solo se discute
lo que se ve, sino también lo que se dice
del video, como se lo reenvia, qué emo-
ciones despierta, qué memes genera, qué
relatos activa. Esta dindmica concuerda
con la idea de Chun (2021) de que la vi-
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ralidad funciona como una forma de go-
bierno afectivo: no solo organiza flujos de
atencion, sino que también modula las
formas en que los cuerpos y las identida-
des son leidas, expuestas y reguladas. En
esta linea, la circulacion digital también
puede entenderse como parte de un régi-
men mas amplio de colonialismo de datos
(Couldry y Mejias, 2019), en el que la apro-
piacion de la informaci6n y la visibilidad
refuerza estructuras de poder desiguales.

En este sentido, el desborde no es solo
interpretativo, sino también social y sim-
boélico: el video traspasa los limites de su
registro original y entra en la disputa por
la representacién de lo legitimo, lo festi-
vo, lo auténtico y lo ritual. Como sugieren
Hall (1997) v Garcia Canclini (2010), los
procesos culturales siempre estan atrave-
sados por relaciones de poder, y las pla-
taformas digitales no son la excepcién:
en ellas, se juegan batallas por el sentido
que involucran tanto herencias culturales
como imaginarios futuros.

Conclusion del marco conceptual

Los conceptos desarrollados en este mar-
co permiten comprender como la virali-
dad de una escena ritual activa una com-
pleja red de interpretaciones atravesadas
por desconfianza tecnologica, afectos
colectivos y disputas simbdlicas. Lejos
de tratarse de una mera cuestion de ve-
racidad, lo que esta en juego es una eco-
nomia politica del sentido, en la que la
IA opera como significante ambivalente:

genera fascinacién y sospecha, amplifi-
ca la agencia y la disuelve, y preserva el
patrimonio y lo desancla de su densidad
comunitaria.

Hemos visto que la confianza en la IA no
se mide Gnicamente por su precisién téc-
nica, sino por los marcos éticos y cultura-
les que la rodean (Foster-McBride, 2024;
Visser et al., 2025). Esta ambivalencia se
expresa en lo que hemos llamado des-
plazamiento algoritmico de agencia, una
estrategia retorica que permite desactivar
juicios morales al atribuir a la tecnologia
la responsabilidad de lo observado (Craw-
ford, 2021). En el caso que nos ocupa, esta
operacion se traduce en comentarios que
invocan la IA no como diagnéstico técni-
co, sino como forma de explicar lo emo-
cionalmente disonante.

Asimismo, la viralidad de estos conteni-
dos se despliega mediante territorios dis-
cursivos que articulan distintos modos
de lectura: sancion ética, defensa cultu-
ral, sospecha tecnolégica o ambigiiedad
afectiva. Estos territorios no existen como
categorias fijas, sino como practicas in-
terpretativas dinamicas que se activan
en red (Paasonen, 2021; Venturini, 2010a,
2010b; Venturini y Munk, 2021). Cada uno
expresa una forma de situarse frente a
una escena que interpela valores, identi-
dades y sentidos de pertenencia.

Por ultimo, hemos subrayado que el pa-
trimonio cultural vivo, al entrar en la 16gi-
ca de la circulacién digital, no solo gana
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visibilidad, sino que también se expone
a procesos de estetizacion, descontextua-
lizacién o duda algoritmica (Giannini y
Bowen, 2019; Kalay, 2007). La menci6n de
laIA —aun cuando esta no intervenga téc-
nicamente— puede operar como un meca-
nismo de borrado simbdlico, cuestionan-
do la autenticidad de lo que se muestra y
erosionando su estatuto cultural.

Desde esta perspectiva, el estudio de
los comentarios no busca verificar si el
video fue manipulado por IA, sino ana-
lizar cobmo su sola mencién reconfigura
las formas de interpretacion, agencia y
legitimidad. Esta aproximacién comu-
nicacional nos permite entender la IA
no solo como herramienta técnica, sino
como actor discursivo en la construccion
contemporanea de lo visible, lo creible y
lo patrimonial.

Metodologia

Este articulo se basa en un enfoque mixto
y exploratorio que articula métodos digi-
tales, analisis discursivo y visualizaci6n
de datos para mapear las formas en que
una controversia viral sobre un persona-
je ritual andino circula y se resignifica
en redes sociales (Bell et al., 2004/2021;
Brennen, 2013/2021). La eleccién del es-
tudio de caso (Croucher y Cronn-Mills,
2015/2025) responde tanto a su alto im-
pacto en plataformas digitales como a su
densidad simbélica: se trata de un video
ampliamente compartido, registrado du-
rante las festividades de la Virgen del Car-

men en Paucartambo, que muestra al per-
sonaje del Qhapaq Qolla realizando una
accion interpretada por parte del ptablico
como un gesto de invasion o burla hacia
una mujer, y que generd respuestas inten-
sas, contradictorias y rapidamente virali-
zadas. Algunos usuarios denunciaron el
hecho como acoso; otros lo minimizaron
o relativizaron; y un tercer grupo atribu-
y6 el video a una falsificacién hecha con
inteligencia artificial. Estas reacciones
constituyen el punto de partida del anali-
sis. El objetivo central de la investigacion
consiste en explorar el modo en que la
referencia a la inteligencia artificial apa-
rece en los comentarios digitales, y como
dicha referencia opera como un mecanis-
mo discursivo que desplaza la agencia y
la responsabilidad ética en contextos de
viralidad e incertidumbre.

Dado que el video original fue elimina-
do de la cuenta desde la cual se viralizo,
se recopild una versién resubida por un
tercero, en la cual se mantenia la conver-
sacion activa. A través de herramientas
automatizadas de extraccion de datos
—mediante un scraper compatible con
la plataforma de Facebook—, se recolec-
taron mas de 500 comentarios publica-
dos entre el 15 y el 31 de julio de 2025. El
conjunto de datos incluye campos como
contenido del comentario, niimero de re-
acciones —likes—, nimero de respuestas
—replies— y fecha de publicacién. Estos
datos fueron exportados a formato Excel
y tratados posteriormente en entornos
Python (Colab) para su anélisis.
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Para facilitar la interpretacién y categori-
zacion de las respuestas, se implement6
una codificacion inductiva basada en el
enfoque de territorios discursivos, ins-
pirado en el trabajo de Venturini (20104,
2010b) y Venturini y Munk (2021) so-
bre mapeo de controversias. A través de
una lectura interpretativa y recursiva, se
identificaron cinco grandes territorios de
sentido: (1) rechazo e indignacién por la
accion del personaje ritual, (2) ironia o
burla hacia la situacion, (3) defensa del
Qhapaq Qolla o de la tradicién en gene-
ral, (4) cuestionamiento de la autentici-
dad del video —sospecha de deepfake o
edicion— vy (5) comentarios no relaciona-
dos o de dificil clasificacién. Esta codifi-
cacion fue realizada manualmente sobre
un subconjunto representativo de los co-
mentarios, y posteriormente extendida al
total mediante clasificacion asistida.

A partir de esta base, se desarrollaron
distintos tipos de analisis. Primero, se
elaboré una visualizacion de red 1éxica,
en la cual se conectan términos frecuen-
tes presentes en los comentarios codifi-
cados. Esta red se generé con técnicas
de andlisis de coocurrencia de palabras,
excluyendo conectores o términos vacios
—stopwords—, lo que permiti6 observar
agrupamientos semanticos espontaneos
dentro de cada territorio discursivo. Para
construir la red, las palabras frecuentes
representan los nodos, los cuales se unen
mediante aristas al coocurrir, es decir,
al aparecer una al lado de la otra en una
misma oracién.

En segundo lugar, se analiz6 la distri-
bucioén de likes por territorio discursivo,
con el objetivo de identificar qué tipos de
discurso generaron mayor resonancia o
apoyo dentro del ptblico. Esta informa-
cion fue representada mediante graficos
de barras, resaltando los comentarios con
mayor nimero de reacciones. Se incluye-
ron también anotaciones textuales de es-
tos comentarios para observar el lenguaje
empleado.

Todos los procedimientos fueron realiza-
dos de forma ética, respetando la privaci-
dad de las personas usuarias y limitando
el analisis a comentarios piiblicos. No se
divulgaron identidades individuales, y
los fragmentos citados se presentan con
modificaciones minimas para preservar
su anonimato sin alterar su sentido.

Resultados

Los resultados empiricos de nuestro ana-
lisis muestran que los territorios discursi-
vos que emergen —juicio ético, defensa/
performance, tecnoduda e indefinido—
no son categorias abstractas, sino formas
situadas de intervencion interpretativa.
Cada uno moviliza un repertorio especifi-
co de afectos, valores y marcos de referen-
cia. Estos territorios no son mutuamente
excluyentes: el andlisis de la red léxica
y los comentarios con mayor interacciéon
muestra que muchos usuarios oscilan
entre posiciones, articulando discursos
hibridos que combinan duda, ironia, de-
fensa o sancién. Como indica Paasonen
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(2021), esta ambigiiedad expresiva es una
caracteristica estructural de los afectos en
red, y se ve reforzada por la circulacién
algoritmica que multiplica lecturas posi-
bles (Bandinelli y Gandini, 2022; Ytre-Ar-
ne, 2023).

Territorios discursivos

Los cuatro territorios discursivos identifi-
cados son los siguientes:

Juicio ético (rojo). Este territorio
concentra enunciados de condena,
indignacién y reproche moral hacia
los sujetos del video. Los comenta-
rios apelan a la falta de respeto, la
transgresion de valores culturales
o la profanacién del ritual. En este
tipo de discurso, el video es leido
como una ofensa a lo sagrado, y se
invocan formas de sanci6én simb6-
lica o comunitaria. El juicio ético,
como categoria discursiva, se sus-
tenta en una economia moral colec-
tiva (Fassin, 2009), en la que lo que
estd en juego no es solo la escena
puntual, sino el sentido de perte-
nencia y respeto hacia una tradicién
compartida. Esta perspectiva ha sido
reforzada en debates recientes sobre
economias morales digitales, que
destacan como la indignaci6n circu-
la y se reconfigura en redes sociales
(Elder-Vass, 2015, 2018).

Defensa/performance (verde). Este
territorio agrupa comentarios que

relativizan el evento, lo justifican o
lo interpretan como parte legitima
de la teatralidad ritual. En lugar de
condena, se encuentra ironia, rein-
terpretacién o defensa explicita. Esta
posicién se vincula con lo que Turner
(1969/2008) denomina liminalidad
ritual, es decir, momentos en que lo
simbolico subvierte el orden normati-
vo para reconfigurarlo desde el juego
o la parodia. La defensa se articula
muchas veces desde dentro del mis-
mo campo cultural, apelando al co-
nocimiento situado de la festividad.
En contextos digitales, esta dimen-
sion performativa también conec-
ta con lo que Baym (2018) describe
como el trabajo expresivo de audien-
cias y comunidades en linea.

Tecnoduda (azul). Aqui predominan
comentarios que expresan sospecha
sobre la autenticidad del video, su-
giriendo que fue alterado, editado o
generado por [A. Aunque no se pre-
sentan evidencias técnicas, se instala
una duda colectiva sobre lo que se ve.
Este tipo de discurso se enmarca en lo
que Metzger y Flanagin (2013) llaman
procesamiento heuristico de credibili-
dad digital, en el que la veracidad no
depende solo del contenido, sino del
contexto tecnoldgico de circulacion.
La tecnoduda funciona como una
forma de gestion de incertidumbre,
especialmente en entornos de satura-
ci6n informativa y ambigiiedad visual
(Paasonen, 2021). Estudios recientes
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sobre percepcién de deepfakes mues-
tran que estas dudas forman parte de
una practica social extendida de es-
crutinio mediatico (Diel et al., 2024;
Xu et al., 2025).

— Indefinido (gris). Este territorio
agrupa enunciados que no adoptan
una postura clara o articulan res-
puestas ambiguas: humor, memes,
expresiones de confusién o simple-
mente observaciones neutras. Aun-
que pueda parecer una categoria
residual, su presencia es relevante;
como sefiala Chun (2021), la ambi-
valencia también es una forma de
posicionamiento, especialmente
en entornos digitales en los que el
silencio, el desvio o el desinterés
pueden operar como respuestas sig-
nificativas. Este territorio también
recuerda el concepto de ruido signi-
ficativo en la teoria del discurso di-
gital (Trindade, 2018). A su vez, las
teorias contemporaneas de la inter-
pretacion algoritmica resaltan que
la ambigiiedad de las audiencias
puede convertirse en un modo de re-
sistencia o negociaciéon frente a los
sistemas de clasificaci6én automatica
(Ytre-Arne, 2023).

En conjunto, estos territorios discursivos
permiten mapear las formas colectivas de
procesar la escena viral, mostrando como
se negocian valores culturales, responsa-
bilidades y afectos en un contexto de alta
circulacién digital y ambigiiedad moral.

Red léxica por territorio discursivo

La red léxica evidencia una estructura
modular, compuesta por tres comunida-
des de palabras estrechamente relacio-
nadas, que corresponden a los territorios
discursivos juicio ético, tecnoduda e inde-
finido. Los nodos estan coloreados segiin
territorio, y su distribucién espacial —vi-
sualizada con el algoritmo spring layout
implementado en Python— resalta la co-
hesion semantica interna de cada grupo.
La palabra gente actia como un puente
interterritorial, conectando términos éti-
cos y tecnoldgicos (Figura 1).

Promedio de likes por territorio
discursivo

Larecepci6én del video no solo se diversifi-
ca en cuanto a los marcos interpretativos,
sino también en las reacciones que estos
territorios generan en la audiencia. La Fi-
gura 2 presenta el promedio de likes por
comentario, agrupado segun el territorio
discursivo identificado.

El territorio tecnoduda obtiene el prome-
dio mas alto de likes, lo cual indica que las
intervenciones marcadas por sospechas
sobre la veracidad tecnolégica del conteni-
do —como dudas sobre el uso de inteligen-
cia artificial— generan mayor resonancia.
Le sigue el territorio juicio ético, en el que
las reacciones tienden a la sancién moral.
Por su parte, el territorio defensa/perfor-
mance, que reivindica el valor cultural o
performativo del video, muestra una res-
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Figura1
Red léxica de los comentarios, construida mediante coocurrencias de palabras después de un proceso de
limpieza, lematizacion y agrupacion semdntica

@

@

Nota. La visualizacion corresponde a la componente conexa mas grande, lo que permite observar
las asociaciones mas relevantes. Los colores de los bordes representan el territorio discursivo
predominante: rojo = juicio ético, verde = defensa/performance, azul = tecnoduda, gris = indefinido.
Aplica también para las demas figuras.
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territorio_principal

Figura 2
Promedio de likes por comentario en cada territorio discursivo

Tecnoduda

Juicio ético

Defensa/Performance

Indefinido

0.0 0.5 1.0 1.5 2.0 2.5 3.0

Promedio de likes por comentario

Nota. El territorio tecnoduda concentra las intervenciones con mayor validacion por parte del
publico, seguido por juicio ético y defensa/performance. El territorio indefinido presenta el
menor promedio de interaccion positiva.



DINA SOLEDAD CORNEJO MEZA Y JAVIER VERA ZUNIGA/ VIRALIDAD, AGENCIA Y TECNODUDA:
DISCURSOS DIGITALES EN TORNO A UN CUERPO FESTIVO VIRALIZADO / PP.57-86

puesta mas moderada. El territorio inde-
finido, compuesto por comentarios ambi-
guos o fuera de los marcos dominantes, es
el que recibe menos interaccion positiva.

Esta distribucion sugiere que el escepti-
cismo digital moviliza mayor validacion
afectiva, y se posiciona como un eje cen-
tral en la circulaciéon de este tipo de con-
tenidos controvertidos.

Comentarios mas influyentes

El ranking de los comentarios mas popula-
res revela una distribucién destacada en-
tre los territorios tecnoduda y juicio ético,
ambos con una presencia significativa en
el top 14. Esto indica que tanto las sospe-
chas tecnologicas como las condenas mo-
rales activan altos niveles de resonancia en
la audiencia. En menor proporcién, apare-
cen comentarios del territorio defensa/per-
formance y uno del grupo indefinido.

Esta polarizacion también se manifiesta
en los estilos discursivos: los comentarios
vinculados con juicio ético tienden a ser
breves, enfaticos y apelan a emociones
como la vergiienza, el respeto o el recha-
zo moral. En cambio, los asociados a tec-
noduda suelen tener una estructura mas
argumentativa, en la que se explicitan
dudas sobre la veracidad del contenido o
la manipulacién del video.

La figura sugiere que la interaccién en re-
des no se limita a un solo marco interpreta-
tivo, sino que promueve una competencia

de narrativas, en la que conviven juicios
morales, sospechas tecnolégicas y defen-
sas identitarias. Esto refuerza la idea de
una recepcién social compleja, en la que
distintos sectores del piblico validan sen-
tidos diversos a través de la popularidad
digital —expresada en likes— (Figura 3).

Para una lectura detallada de estos co-
mentarios, se incluye una tabla (Tabla 1)
que presenta el contenido completo, la
cantidad de likes y el territorio discursivo
asignado.

Longitud promedio de los
comentarios

El analisis de la extension de los comenta-
rios revela diferencias claras entre los te-
rritorios discursivos. Los comentarios en
defensa/performance son, en promedio,
los méas extensos, con casi 180 caracteres,
lo que sugiere una tendencia a elaborar
justificaciones, contextualizaciones o
narrativas identitarias mas complejas. Le
sigue juicio ético, con mensajes también
relativamente largos, aunque mas enfati-
cos que argumentativos.

En contraste, tecnoduda e indefinido pre-
sentan longitudes mas breves, alrededor
de los 110 caracteres. En el caso de tecno-
duda, esto puede vincularse con expre-
siones de sospecha o duda formuladas de
manera directa y concisa, mientras que,
en indefinido, 1a brevedad puede deberse
a la naturaleza ambigua o emocional de
los mensajes.
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Figura 3
Top 14 comentarios con mds likes

Ese..
Amigo...
Una..
Mijail...
Es..

Si...
Para...
Valeria...
Ahora...
Qué...
Andrés...
Tanto...
Jjajajaja...
Que...

F ™ ™ T T ™ T T

0 10 20 30 40 50 60 70

Cantidad de likes

Nota. Se observa una fuerte presencia de los territorios juicio ético (rojo) y tecnoduda (azul),
asi como una participacion mas reducida de defensa/performance (verde) e indefinido (gris).
Los colores indican el territorio discursivo asignado a cada comentario.
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Tabla1

Texto completo de los 15 comentarios con mds likes

I, - cradecer por pedir una

informacion. Si uno mira el video llegara a una conclusion de que
se tratd de un "abuso sin consentimiento” que fue una “invasion
alaintegridad” eso esta clarisimo. No deberia darse, ni validarse,
mucho menos repetirse, pero si tu miras la fuente original del
video, encontraras que la sefiorita |.R, quien publicé el video

lo retiro, te rogaria que constates la fuente, y puedas hacer lo
mismo, no dafilemos a las personas o instituciones, hay muchos
detalles que estan detras, que no es el medio oportuno para
explicar.

67

Tecnoduda

Ese tipo no merece estar en una agrupacion que pregona la Fe,
debe ser denunciado

47

Juicio ético

Amigo un concejo no juegues con la |A es perjudicial y
problematico con tu Ex Danza q bailabas

44

Tecnoduda

Una vergienza, borrachos atrevidos, luego dicen tener fé y
sentirse virtuosos, ser devotos de la virgen, un asco ese tipo
perversolll

39

Juicio ético

I oo favor sipudiera brindar alguna informacion
frente a este lamentable hecho.

Por que al parecer se suscito en la ultima festividad de la virgen
del Carmen en Paucartambo.

Gracias

28

Juicio ético

EslA

28

Tecnoduda

Sies|A, el tipo que difama, debe estar en prision. Que se
investigue.

28

Tecnoduda

Paralos defensores del agresor y el agresor.
No voy a borrar ningun video.

Cada quien se hace responsable de sus actos, comportamientos
como estos no deben de darse de ninguna manera y deben ser
denunciados.

Respeto hacia las mujeres

26

Indefinido

Afo 14 (n.° 24), 2025, ISSN: 2305-7467
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I orque no Compartirlo?? O también la. Iglesia
Catolica trata de ocultar estos hechos como muchos otros???

Lo que ocurrio fue por parte de uno de los “fieles” de laimagen
del Carmen, a ver veamos pues que se aclare eltemay quea
quienes corresponde, ponga una sancion al sujeto.

Ojala se le denuncie penalmente, es lo minimo que deberia hacer
la autoridad de Paucartambo.

Gracias a este tipo de sujetos es que muchos nos alejamos de
estas fiestas disque "religiosas” y consideramos a Paucartambo
como Sodoma y Gomorra del S. XX, es triste, pero es la realidad.

Compartiré el video para hacerlo viral y quienes salgan afectados
con el tema, pues que culpen a quien lo propicio.

24

Juicio ético

Ahora resulta que todo el mal acto sera llamado IA no queramos
justificar el maltrato, abuso, psicoldgico, emocional, acoso y
mas..... De este tipejo contra las mujeres porque si sefiores
comentaristas no podemos tapar el sol con un dedo se

sabe muy bien como aprovechan este tipo de bailarines de
diferentes comparsas y festividades para cometer estos actos
desagradables y faltosos usando un disfraz y una mascara como
mujer y madre pido justicia para todo tipo de agresion contra una
persona

20

Juicio ético

Qué es lo que busca realmente este tipo que publico este video.
No se dan cuenta que es un video creado con IA? Que eslo g
realmente se busca al perjudicar dafiar a una persona.

Hasta g punto puede llegar el ser humano.

Deberian denunciar a la persona que esta compartiendo este
video creado con |A para g aprenda la leccién y nunca mas vuelva
a hacer algo asi

18

Tecnoduda

I 0 seas ingenuo observa bien el

video es inteligencia artificial haces dafio con tu comentario
a una comparsa tan prestigiosa como es los capacc golla de
Paucartambo

18

Tecnoduda

Tanto imbecil que no sabe reconocer unaiA

17

Tecnoduda

Jajajajaja... mal editado se nota clarito que es IA... SI SE FIJAN BIEN
DESPUES DEL BESO LA CHICA VOLTEA SU CABEZA COMO EL
EXORSISTA..NO SE DEJEN ENGANAR..

16

Tecnoduda

Que vergiienza ajena siento,ojala le puedan dar un castigo
ejemplar.

15

Juicio ético
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Estas diferencias sugieren que la exten-
sién de un comentario no solo responde
al estilo individual, sino también al mar-
co interpretativo desde el cual se formula.
Los territorios discursivos, por tanto, no
solo agrupan contenidos tematicos, sino
también estilos ret6ricos diferenciados
(Figura 4).

Presencia de preguntas por
territorio discursivo

La presencia de signos de interrogacion
en los comentarios ofrece indicios sobre
el tipo de vinculo epistémico que se es-
tablece con el contenido del video. Como
muestra la Figura 5, el territorio defensa/
performance lidera ampliamente en pro-
porcion de preguntas —mas del 35 %—.
Esto sugiere una participacion que inter-
pela activamente el contenido, al dan-
zante o el contexto, formulando dudas,
desafios o solicitudes de informacion
adicional. Le sigue el territorio indefini-
do, en el que las preguntas suelen adop-
tar tonos emocionales o retoricos, mas
que racionales.

En cambio, juicio ético y tecnoduda pre-
sentan porcentajes mas bajos de comen-
tarios interrogativos. En el caso del pri-
mero, predomina el discurso asertivo,
con sentencias concluyentes que buscan
clausurar la interpretaciéon del video. En
tecnoduda, aunque la duda es el eje se-
mantico, esta no siempre se expresa como
pregunta explicita, sino como sospecha
enunciada o juicio indirecto.

Esta asimetria en el uso de preguntas en-
tre territorios revela no solo diferencias
tematicas, sino también divergencias en
los modos de interlocuci6on digital.

Discusion

Elrol discursivo de la IA:
de tecnologia a simbolo

Uno de los hallazgos mas llamativos del
analisis 1éxico es la manera en que la IA
es interpelada en los comentarios. Lejos
de ser concebida como una herramienta
técnica o una infraestructura digital, la
IA aparece como un sujeto discursivo,
capaz de encarnar responsabilidades, ge-
nerar sospechas o justificar acciones. En
la Figura 1 —en la que se visualiza la red
léxica por territorio discursivo—, se ob-
serva como el nodo IA se conecta frecuen-
temente con términos como doble moral,
agresor o mujer, lo que sugiere una carga
simbolica y ética proyectada sobre la tec-
nologia (Baym, 2018; Papacharissi, 2015).

Este fendmeno puede interpretarse des-
de la perspectiva de los actores no huma-
nos en la comunicacién digital (Couldry
y Hepp, 2017; Latour, 2005), desde la
cual ciertos artefactos tecnolbgicos ad-
quieren agencia narrativa en el discurso
social. En este caso, la IA no es simple-
mente una infraestructura invisible, sino
que se convierte en un marco explicativo
que los usuarios movilizan para dotar de
sentido un episodio viral que involucra
violencia simb6lica, cuerpos festivos y
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territorio_principal

Figura 4
Longitud promedio por territorio discursivo

Defensa/Performance

Juicio ético

Tecnoduda

Indefinido

25 50 75 100 125 150 175

Longitud ptomedio del comentario (caracteres)

Nota. Defensa/performance registra la mayor extension media, seguido por juicio
ético. Tecnoduda e indefinido presentan comentarios significativamente mas breves.
Lalongitud se mide en caracteres por comentario.
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Figura 5
Presencia de preguntas por territorio discursivo

Defensa/Performance

Indefinido

Juicio ético

Tecnoduda

] 10 15 20 25 30 35

Porcentaje de comentarios con pregunta

Nota. El porcentaje de comentarios con signos de interrogacion es mas alto en
defensa/performance, seguido por indefinido. Los territorios juicio ético y tecnoduda
muestran menores niveles de interrogacion explicita.
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tensiones de género (Foka et al., 2025;
Helberger et al., 2017).

Desde el punto de vista comunicacional,
esto revela una doble operacién discursi-
va: por un lado, laIA funciona como meta-
fora, asociada a una forma de vigilancia,
edicién o manipulacion de contenido; por
otro, actiia como «pantalla de descarga
ética», desplazando la responsabilidad
de lo ocurrido desde las decisiones hu-
manas hacia una entidad aparentemente
auténoma y neutral. En este sentido, el
discurso sobre la IA cumple una funcién
performativa: no describe simplemente
una tecnologia, sino que la convoca como
agente dentro de la controversia (Tiribelli
et al., 2024).

Este tipo de atribuciones discursivas, en
las que la tecnologia «habla» o «actiia»
en nombre de otros, no es nuevo, pero
se vuelve particularmente relevante en
un contexto digital en el que la produc-
cion de contenidos virales, las narrativas
automatizadas y las interacciones algo-
ritmicas son cada vez mas visibles para
el publico general. La IA, en este caso,
ocupa el lugar del Otro tecnificado, que
sirve tanto para justificar como para con-
denar, o tanto para ironizar como para
desentenderse.

Ambivalencias en el uso discursivo
delalA

La Figura 1 mostr6 que el nodo IA ocupa
una posicién estructuralmente central

en la red 1éxica, sirviendo como nexo en-
tre maltiples territorios discursivos. Esta
ubicacion no es solo técnica —en térmi-
nos de centralidad de grado o cercania—,
sino semanticamente significativa: revela
como la IA funciona como un eje articu-
lador de juicios, dudas, defensas y ambi-
giiedades. Su cercania con términos como
video, editado, real o mentira —asociados
al territorio azul de la tecnoduda— con-
trasta con su conexion directa con pala-
bras como asco, vergiienza o pena, domi-
nadas por el territorio rojo del juicio ético.

Este cruce entre duda tecnolégica y juicio
ético evidencia una estrategia ret6rica pe-
culiar: la apelacién a la IA como agente
de exoneracion o desplazamiento de res-
ponsabilidad. Asi, cuando se afirma que
«seguro es [A», se traslada el foco desde
el sujeto del video hacia una causalidad
técnica, diluyendo o posponiendo el jui-
cio ético. Este fenémeno puede entender-
se como un mecanismo de deshumaniza-
cion tecnologica del conflicto, en el que
la TA opera como comodin explicativo en
contextos de incertidumbre o escandalo
(Hameleers y Marquart, 2023; Vaccari y
Chadwick, 2020).

La Figura 2 refuerza esta interpretacion al
mostrar que el territorio tecnoduda obtie-
ne un nivel considerable de popularidad
—likes—, aunque no tanto como el terri-
torio de juicio ético. Esto sugiere que el
publico no solo busca condenar o defen-
der, sino también interpretar y procesar
lo visto a través de una lente técnica. En
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ese sentido, los comentarios del territorio
azul no son simples dudas técnicas, sino
que evidencian un proceso de verifica-
cién comunicativa colectiva —incompleta,
informal, pero activa—, en la que la au-
diencia asume un rol protagoénico en la
produccion de sentido (Humprecht et al.,
2020; Metzger y Flanagin, 2013).

Este uso ambivalente de la IA conecta con
discusiones contemporaneas sobre la tec-
nificacién del discurso piblico. Tal como
se ha observado en otros estudios de re-
des sociales, las tecnologias emergentes
como la IA son integradas rapidamente
en el léxico cotidiano, pero su sentido
no esta fijado: son significantes flotantes
que pueden servir tanto para acusar como
para disculpar (Laclau, 2005; Ytre-Arne,
2023). En el caso analizado, esta ambigiie-
dad permite observar no tanto lo que las
personas piensan sobre la IA, sino como
la IA es invocada como recurso discursivo
ante lo inexplicable, lo incémodo o lo so-
cialmente disruptivo.

Estrategias comunicativas y
performance emocional

El analisis del top 15 de comentarios con
mas likes (Figura 3 y Tabla 1) revela no
solo qué contenidos ganan visibilidad,
sino también cémo se construyen discur-
sivamente las intervenciones mas influ-
yentes. Estos comentarios destacan por su
tono directo, emocionalmente cargado y
performativo. Varios adoptan una estruc-
tura exhortativa —«Que se le denuncie

penalmente», «No juegues con la [A»—,
mientras que otros usan el sarcasmo o la
ironia —«Mal editado se nota clarito [sic]
que es [A...»—, modulando el juicio ético
mediante marcas de duda o burla.

Lo relevante aqui no es solo el conteni-
do de los comentarios, sino su forma
como acto comunicativo: su capacidad
de activar reacciones, de ser replicables,
de enunciar lo que «deberia decirse».
En un entorno saturado de imagenes,
los comentarios actlan como anclajes
discursivos que permiten a la audiencia
reubicar la experiencia visual dentro de
marcos morales o técnicos previamente
conocidos.

Este componente performativo se rela-
ciona con la longitud de los comentarios
(Figura 4). Los territorios discursivos que
apelan a la defensa/performance tienden
a generar comentarios mas extensos, con
argumentos desarrollados, relatos perso-
nales o llamadas a la accién. En contras-
te, el territorio indefinido se caracteriza
por mensajes mas breves, a menudo am-
biguos o fragmentarios. Esta diferencia
sugiere que la elaboracion discursiva es
también una forma de posicionamiento
ideolégico y afectivo, en la que el esfuerzo
retérico acompafia una voluntad de inci-
dencia ptblica (Highfield, 2016).

Por dltimo, la Figura 5 muestra que las
preguntas son una herramienta clave de
intervencién discursiva, especialmente
en los territorios de defensa/performance
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e indefinido. Lejos de buscar respuestas
literales, muchas preguntas cumplen fun-
ciones retbricas: enfatizan la sospecha
—«;No se dan cuenta que es [...] IA?»—,
amplifican el escandalo —«;Y esto no lo
sancionan?»— o introducen dudas es-
tratégicas que desplazan el foco. En este
sentido, la pregunta funciona como una
forma de agencia comunicativa, lo que
permite a los usuarios interpelar a una
audiencia mas amplia o insinuar una na-
rrativa alternativa (Marres, 2017).

Estas estrategias —exhortacion, ironia,
relato extendido y pregunta retérica—
configuran un repertorio comunicativo
que articula emocién, sospecha y res-
ponsabilidad. El entorno digital no solo
permite emitir juicios, sino también en-
carnarlos en formas discursivas visibles,
valoradas y compartidas. Lo performativo
no esta en tensidn con lo argumentativo;
por el contrario, en este caso, el juicio se
vuelve eficaz en tanto que se vuelve reto-
ricamente performado ante una audien-
cia miltiple.

Lo que no se dice: silencios, actores
ausentes y zonas grises

Mas alla de los discursos explicitos, el
analisis revela también zonas de silencio
y actores ausentes en la conversaciéon di-
gital. Uno de los hallazgos mas significa-
tivos es la escasa mencién directa a enti-
dades institucionales como el Estado, los
medios de comunicacién o plataformas
tecnologicas, a pesar de que el video en

cuestion circula precisamente a través de
canales digitales y sugiere conflictos de
regulacién, veracidad y derechos.

Este vacio discursivo podria interpretar-
se como una desinstitucionalizacion de
la critica: en lugar de interpelar a actores
con capacidad de intervencion, los co-
mentarios tienden a dirigirse a la audien-
cia misma, al otro usuario, al sujeto colec-
tivo que observa y reacciona. Asi, el juicio
moral o la duda tecnolégica se expresan
en clave interpersonal o testimonial, des-
plazando la responsabilidad hacia figuras
difusas: la gente, el que lo publicé, quien
edita, etcétera.

Ademas, ciertos discursos marginales,
como los que podrian defender explicita-
mente el uso de IA o cuestionar el valor del
video como testimonio cultural, aparecen
notablemente ausentes (Couldry y Mejias,
2019). Esto sugiere una homogeneizaciéon
de las posiciones legitimas, en la que
los marcos aceptables de interpretacion
estan preconfigurados por un consenso
emocional o una sospecha compartida.
En este sentido, el territorio indefinido
no solamente alberga ambigiiedad, sino
que podria funcionar como un espacio de
contencién para voces que no se alinean
con los ejes hegemonicos del juicio ético,
la tecnoduda o la defensa/performance.

Estos silencios no implican una falta de
discurso, sino una distribucién desigual
de lo decible. En el entorno digital, en el
que el algoritmo visibiliza y oculta segin
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patrones de interaccidén, lo que no se dice
también comunica: revela limites simbo-
licos, zonas de exclusién narrativa y for-
mas de censura social no institucionaliza-
da (Gillespie, 2018).

Por lo tanto, el analisis de estos comen-
tarios no solo permite identificar como
se habla, sino también qué se evita de-
cir, quiénes quedan fuera del marco de
referencia y como ciertos modos de in-
tervenciéon se legitiman mas que otros.
Estos hallazgos abren interrogantes cla-
ve para futuras investigaciones comu-
nicacionales: ;qué condiciones hacen
posible la enunciacién de ciertos dis-
cursos?, ;qué rol juegan las plataformas
en la reproducciéon de estos patrones?,
(como se configuran las comunidades
interpretativas en contextos de viralidad,
sospecha y performance?

Conclusiones

El analisis de los comentarios en redes
sociales sobre el video viral del Qhapaq
Qolla revela como la circulacién de con-
tenidos performativos en entornos digita-
les activa territorios discursivos diversos,
emocionalmente cargados y, en ocasio-
nes, conflictivos. A partir de una meto-
dologia mixta, que combin clasificacion
tematica, andlisis 1éxico y visualizacién
de redes, se identificaron cuatro grandes
territorios discursivos: juicio ético, tecno-
duda, indefinido y defensa/performance,
cada uno con légicas propias de interpre-
tacion, valoracion y enunciacién.

Los resultados muestran que los usuarios
no solo reaccionan al video como conteni-
do, sino que lo reinscriben en regimenes
de verdad, moralidad colectiva y marcos
sociotécnicos. El juicio ético predomina
en intensidad emocional y nimero de
interacciones, lo cual evidencia una ten-
dencia a tribalizar la discusion publica,
asignando culpas o exigencias de castigo
sin mayor mediacion institucional. Por su
parte, el territorio de la tecnoduda mues-
tra como la sospecha hacia la IA funciona
como un mecanismo discursivo de defen-
sa cultural, aunque, en la mayoria de los
casos, sin una comprension técnica clara
del fenémeno.

Ademas, el analisis de grafos léxicos y
métricas textuales —como longitud de
comentario y uso de preguntas— permite
observar que la estructura discursiva esta
fuertemente condicionada por dinamicas
de visibilidad, emociones y conflictos de
interpretacion. A pesar de la variedad
de registros y posturas, ciertos silencios
—como la ausencia de apelaciones ins-
titucionales— y la rareza de discursos
contraculturales o criticos con el juicio
mayoritario revelan una configuracién
algoritmica de la opinién puablica, en la
que algunas voces se amplifican mientras
otras se desdibujan.

Cabe senalar que los datos analizados
corresponden a una etapa temprana de
circulacion del video, cuando el conte-
nido apenas habia alcanzado notoriedad
viral. Esto ofrece una radiografia inicial
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de los discursos emergentes, sin agotar
la complejidad del fenémeno ni sus pro-
yecciones futuras. En conjunto, este es-
tudio muestra el potencial de abordar los
comentarios en redes no solo como datos
secundarios o reacciones aisladas, sino
como dispositivos comunicacionales ac-
tivos, en los que se disputan sentidos, se
negocia legitimidad y se reconfiguran for-
mas de pertenencia. En contextos de cir-
culacion acelerada, como el que produjo
este caso viral, estos territorios discursi-
vos pueden ofrecer insumos criticos para
pensar la opinién publica digital desde
una perspectiva comunicacional, cultural
y tecnopolitica.
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RESUMEN

Usualmente, la comunicacion ha estado
relacionada con medios de difusién, aun-
que existen procesos comunicativos que
trascienden esa visi6n clasica y es legiti-
mo su reconocimiento. El objetivo de este
estudio es analizar las practicas comu-
nicativas en perspectiva al desarrollo de
dos experiencias de produccién radiof6-
nica en Cusco, Per(i: una con adolescen-
tes, jovenes y adultos migrantes de la Na-
cion Q’ero, Paucartambo, con residencia
actual en Cusco; y otra con integrantes
de la Red de Comunicadores Rurales del
distrito de Accha, Paruro. Se utiliz6 una
metodologia cualitativa fenomenologica,
basada en la aplicacién de entrevistas
semiestructuradas. Los resultados revela-
ron que las necesidades comunicaciona-

les de estos grupos sociales configuraron
experiencias radiofénicas articuladas a
procesos de desarrollo, sostenibilidad
ambiental y un fuerte anclaje cultural. La
aproximacién a estas practicas permite
reconocer formas peculiares de expresion
imbricadas en la cultura para deconstruir
y construir comunicacién.

ABSTRACT

Communication has traditionally been
associated with mass media dissemina-
tion; however, there are communicative
processes that transcend this classical
view and deserve recognition in their own
right as meaningful communicative pro-
cesses. This study aims to analyze com-
municative practices from a development
perspective in two radio production expe-
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riences in Cusco, Peru. The first involves
adolescents, youth, and adult migrants
from the Qero Nation (Paucartambo)
currently residing in Cusco; the second
centers on members of the Rural Commu-
nicators Network in the district of Accha,
Paruro. A qualitative phenomenological
methodology was employed, based on
the use of semi-structured interviews.
The findings reveal that the communica-
tive needs of these social groups shaped
radio experiences that were closely linked
to development processes, environmen-
tal sustainability, and a strong cultural
grounding. Approaching these practices
enables the recognition of peculiar forms
of expression embedded in culture, aimed
at both deconstructing and constructing
communication.

RESUMO

A comunicacao tem sido habitualmente
relacionada com os meios de comunica-
cao, embora existam processos comu-
nicacionais que transcendem esta visao
classica e cujo reconhecimento é legiti-
mo. O objetivo deste estudo é analisar as
praticas comunicativas na perspectiva do
desenvolvimento de duas experiéncias
de producao radiofénica em Cusco, Peru:
um com adolescentes, jovens e migrantes
adultos da Nacdao Q’ero, Paucartambo,
atualmente residentes em Cusco; e outra
com membros da Rede de Comunicadores
Rurais do distrito de Accha, Paruro. Foi
utilizada uma metodologia qualitativa fe-
nomenologica, baseada na aplicacdo de

entrevistas semiestruturadas. Os resul-
tados revelaram que as necessidades de
comunicacdo desses grupos sociais mol-
daram experiéncias de radio articuladas
com processos de desenvolvimento, sus-
tentabilidade ambiental e uma forte anco-
ra cultural. A abordagem dessas praticas
nos permite reconhecer formas peculiares
de expressdo inseridas na cultura para
desconstruir e construir a comunicacgao.

PALABRAS CLAVE / KEYWORDS /
PALAVRAS-CHAVE

Practicas comunicativas, producciéon
radiofénica, cultura, desarrollo / com-
municative practices, radio production,
culture, development / praticas comuni-
cativas, producao de radio, cultura, des-
envolvimento

lo largo de los afios, la comuni-

caciéon ha sido estudiada desde

una mirada centrada en los me-
dios tradicionales. En la actualidad, el
desarrollo tecnol6gico acelerado esta ge-
nerando un transito hacia el estudio de
entornos virtuales. Sin embargo, existen
procesos de comunicacion no masivos
que son invisibilizados, especialmente
aquellos que se gestan en espacios ru-
rales como los del Perd, pais en el que
coexisten diversas identidades, cosmovi-
siones y formas de vida, las cuales dina-
mizan sus propias practicas comunicati-
vas y se van vinculando con sus procesos
de desarrollo local.
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Paises como Bolivia, Ecuador, Colombia
y México, a través de diversos estudios,
han revelado practicas comunicativas.
Algunas de estas se relacionan con me-
dios comunitarios, en tanto espacios de
fortalecimiento de la identidad cultural
y de las capacidades organizativas loca-
les, y como escenarios de reivindicacién
social. En el Perd, si bien existen inves-
tigaciones sobre radios educativas en co-
munidades rurales que se enfocan en la
dimensién informativa y educativa de la
comunicacion, estas no toman en cuenta
los procesos comunicativos propios, liga-
dos a la cultura, al territorio y a la forma
de ver el mundo.

Esta mirada reducida revela una brecha
de conocimiento importante: la escasa
atencién a practicas o modos de comu-
nicacién propios concebidos como pro-
cesos integrales sostenibles. Los estudios
no han explorado cdmo se gesta, sostiene
y transforma la comunicacién acorde con
el contexto. Por ello, es necesario revisar
estas experiencias no como manifestacio-
nes singulares, sino como procesos para
impulsar el desarrollo territorial local,
susceptibles de ser replicados.

En este marco, el objetivo del estudio fue
analizar las practicas comunicativas y
sus procesos en perspectiva al desarrollo.
Para ello, se establecieron dos objetivos
especificos: primero, describir las expe-
riencias comunicativas de dos grupos,
la de los adolescentes, jovenes y adultos
que migraron de la comunidad de Hatun

Q’eros, Paucartambo, a San Sebastian,
Cusco, y la de la Red de Comunicadores
Rurales del distrito de Accha, en Paruro;
segundo, visibilizar los aportes de estas
experiencias al fortalecimiento del tejido
social, a la identidad cultural, al fortale-
cimiento de capacidades, al impulso de
la accion colectiva transformadora, a la
construccién de conocimientos y a la co-
nexion con realidades no muy lejanas.

La motivacion para este trabajo surge a
partir del foro piblico Comunicacién,
Buen Vivir y Desarrollo Sostenible 2023,
organizado por la Pontificia Universidad
Catélica del Pert, la Universidad Nacio-
nal de San Antonio Abad del Cusco, la
Red Peruana de Universidades y FES Co-
municacion Colombia. Esta jornada puso
en evidencia practicas comunicativas li-
gadas a procesos de desarrollo, de mane-
ra particular en la regién de Cusco, Pert.
La reflexién final planteaba a la academia
un trabajo de investigacion extramuros
para contextualizar, fortalecer y enrique-
cer los diversos procesos sociales.

Soportes tedricos

Comunicacion: constructos centrados
en las personas

A lo largo del tiempo, la comunicacién
fue estudiada desde diferentes miradas
teodricas, como el difusionismo, caracte-
rizado por ser un enfoque lineal y verti-
cal que gener6 cambios en los comporta-
mientos de las audiencias. Igualmente, la
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teoria de la modernizacién, de Lerner, y
la difusién de innovaciones, planteada
por Rogers, postulaban que los medios
de comunicacién tradicionales difundian
informacién para persuadir y modificar
ciertos comportamientos que limitaban el
desarrollo.

La comunicacion, a través de los medios
de comunicacién, ha sido un mecanismo
de opresion colonial, pero también ha
sido resignificada como una practica de
resistencia, justicia y reexistencia (Ma-
gallanes-Blanco et al., 2024). Bajo esa
légica, como sostiene Magallanes-Blan-
co (2021), los medios comunitarios indi-
genas desempefian un papel importante
en la lucha contra la invasion cultural,
ya que sus miembros tienen fuertes rai-
ces en sus comunidades, salvaguardan y
promueven la cultura y las lenguas indi-
genas, y actian en favor de los intereses
de las comunidades (p. 62).

En Latinoamérica, surgieron propuestas
de comunicacién alternativa, popular
y comunitaria. A través de estas, la co-
municacion fue vista de modo diferente,
pues valoraban a los actores sociales y
su cotidianidad, y facilitaron procesos en
los que podian ejercer un protagonismo
activo de cambio. Asimismo, se plantea-
ron enfoques comunicacionales para el
desarrollo, el cambio de comportamien-
to, el cambio social, el buen vivir, para la
comunicacion radical, popular, participa-
tiva, comunitaria, alternativa e indigena,
entre otros.

Respecto a la comunicacion propia, He-
rrera Huérfano (2022) manifiesta que esta
corresponde a cada grupo social, y sus
practicas evidencian cémo cada grupo la
concibe y vive en los espacios de su en-
torno; se fundamenta en «la autonomia,
la autodeterminacion, la defensa de sus
territorios, la construccion de lo colecti-
vo, la participacion y el reconocimiento
de los derechos de todos los seres vivos,
en tanto sujetos» (Herrera Huérfano,
2022, p. 9). Estas practicas, tipos y for-
mas comunicativas de la comunicacién
propia son conexiones entre discurso y
accion que le otorgan una importancia
fundamental a la dimensibn espiritual de
la comunicacion, la cual entrelaza las ac-
tividades sociopoliticas y econoémicas de
la cotidianidad.

En ese sentido, Herrera Huérfano (2022)
reconoce la comunicacibn como un
proceso que supera a los medios y a las
nuevas tecnologias de la informacion y
la comunicacién. Es una comunicacién
presente, no solo en las relaciones entre
las personas, sino en la relacién personas
- otros seres, como la tierra, el sol, la luna,
el agua y, en general, la naturaleza. Tam-
bién reconoce que existen otros modos y
formas de comunicar, como el arte textil,
los cantos, los sonidos, las tradiciones y
las historias que se relatan de generacién
en generacion mediante la oralidad.

Asimismo, Mata (2023) sostiene que
existe un modo diferente de entender la
comunicacién, que va mas alla de lo me-
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diatico. Se trata de «modos de ser con los
demas, de aprender con otros y otras, de
reconocerse y valorarse, de sentirse parte
de un mundo comuin que debia fortalecer-
se para poder sobrevivir y dar la batalla
en el mundo de los otros» (pp. 29-30).

En esa misma linea, Rizo Garcia (2022) en-
tiende la comunicacién como «una trama
de interacciones en la cual las personas
construyen y comparten sentidos y signi-
ficaciones sobre si mismas, sobre las otras
personas y sobre el entorno que habitan»
(p. 18). Asi, la praxis comunicacional se
consolida mediante el dialogo entre per-
sonas y comunidades, conectando la teo-
ria con la practica, la accién y la transfor-
macion (Liendo Villena, 2023).

Por otro lado, Calder6n Goémez et al
(2024) sefalan que la comunicacién pro-
pia «se basa en los saberes ancestrales,
lenguas maternas, ritos, vestuarios, lazos
con la pachamama, objetos simbélicos y
tejidos» (p. 132); todo ello es esencial para
la preservaciéon de su ancestralidad. De
modo similar, Barba Ramirez (2021) afir-
ma que es «pensamiento, cultura, lengua,
cosmovision, defensa y celebracion de la
vida enclavada en el territorio fisico, es-
piritual, simbélico, histérico y cultural de
los pueblos originarios» (p. 275).

Asimismo, Magallanes-Blanco (Difusion
AMIC, 2022), a partir de su experiencia,
concibe la comunicaciéon como un proce-
so vivo y complementario que atraviesa
el cuerpo y la historia, tanto individual

como colectiva, y se convierte en un me-
canismo propio para su autorrepresenta-
cion. Ademas, sefiala que es un proceso
de interacci6én no solo entre humanos,
sino también con el mundo, con las dife-
rentes especies, con la ancestralidad, la
cosmovision y la territorialidad.

La produccion radiofénica —en estricto, la
radio— se configura como una herramien-
ta que da soporte a lo comunicacional en
los procesos de didlogo, participacion
y empoderamiento. Magallanes-Blanco
(2021) concibe los programas de radio
como «unidades de comunicacion discur-
siva y didlogo» (p. 65). Igualmente, Carias
Pérez et al. (2021) sefialan que «este me-
dio ha servido para generar instancias de
formacién vinculadas a proyectos e ini-
ciativas, donde ademas de componentes
pedagbgicos y comunicacionales, existen
elementos asociados a la cultura y las tra-
diciones de los pueblos» (p. 94).

Una sociologia de las ausencias para
evitar el reduccionismo epistémico

De Sousa Santos (2010) manifiesta que
«la racionalidad que subyace al pensa-
miento ortopédico occidental es una ra-
cionalidad indolente, que no reconoce vy,
por eso, desperdicia, mucho de la expe-
riencia social disponible o posible en el
mundo» (p. 59). No existe una forma «co-
rrecta» de vivir; cada grupo social tiene
sus propios procesos y formas de enten-
der el mundo, los cuales deben ser respe-
tados y comprendidos para la construc-
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cién de conocimientos, la convivencia y
la transformacion social. A estas formas
diferentes de conocer las denomina epis-
temologias del sur, una manera de abrirse
al aprendizaje a partir del reconocimien-
to de la diversidad.

La sociologia de las ausencias, propuesta
por De Sousa Santos (2018), es un estudio
de céomo el colonialismo, en paralelo al
capitalismo y al patriarcado, ha provo-
cado exclusiones de grupos humanos y
sus formas de vida, como si no existieran,
negandoles su valor y su visibilidad. Este
autor indica que las exclusiones se cen-
tran en cinco monoculturas —del saber,
del tiempo lineal, de la naturalizacion de
las diferencias, de la escala dominante y
del productivismo capitalista—, las cua-
les describen como el pensamiento occi-
dental ha desvalorizado la diversidad de
formas de vivir, ser y saber, y las ha ca-
talogado como inferiores y primitivas (De
Sousa Santos, 2018).

El rumbo contrario a la sociologia de las
ausencias debe, en primer lugar, cuestio-
nar el conocimiento cientifico reprodu-
cido por las cinco monoculturas; luego,
reconocer y comprometerse con otras
maneras de saber alternativas que permi-
tan comprender la vida social y su trans-
formacién; finalmente, se debe asumir
las sociologias de las ausencias como un
sustento para que los grupos sociales, ba-
sandose en sus saberes, procuren mejorar
sus condiciones de vida y alcanzar sus
objetivos.

Justicia comunicativa frente a la
monocultura medidtica

Para Herrera-Huérfano et al. (2024) la
justicia comunicativa implica construir
la historia del resguardo a través de las
tradiciones orales y los recuerdos de las
abuelas y los abuelos, salvando asi la
brecha de las ausencias al proponer na-
rrativas que reflejan la légica de cada
contexto, basadas en las formas cultu-
rales locales y cotidianas (p. 13). Se trata
de una propuesta que guarda consonan-
cia con Escobar (2025) y De Sousa Santos
(2018), quienes plantean las ecologias y
justicias en el pluriverso, y las epistemo-
logias del sur.

Asi, para Herrera-Huérfano et al. (2024),
la comunicacién decolonial implica tras-
cender el mero derecho a la comunica-
ci6n; requiere un compromiso politico
para desmantelar, superar y deconstruir
las fronteras que producen tensiones y
borraduras (p. 13). Este enfoque no pue-
de concebirse sin la justicia comunicati-
va, en la que el contexto local, el territo-
rio, las practicas cotidianas y los propios
idiomas revelan la esencia del pluriverso
(p. 13). De esta manera, «multiples expe-
riencias muestran c6mo la cooperacién,
la comunidad y la armonia con la natu-
raleza han sido fundamentales durante
siglos como modo de resistencia, existen-
cia y re-existencia vinculada a la justicia
comunicativa» (Pedro-Carafiana et al.,
2024, . 5).
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Desaprender: el constante proceso de
re-aprender

Desaprender es un proceso educativo
orientado a cuestionar y transformar los
modos convencionales de pensar, per-
cibir y actuar; implica una reflexién cri-
tica hacia nuevas formas de conocer e
interpretar el mundo, asi como plantear
alternativas diferentes a los enfoques cla-
sicos. Este proceso dinamico se va confi-
gurando en la cotidianidad, en la cual se
van olvidando, integrando y construyen-
do conocimientos.

En la practica, es un desafio desapren-
der saberes tradicionales y reconocer
procesos que trascienden los medios de
comunicacién y la mera transmision de
informacién, pues se debe entender la
comunicaciéon como un elemento central
para la vida humana, como condicién ba-
sica de la vida en sociedad y la produc-
cién de sentidos (Rizo Garcia, 2022).

Asimismo, Mignolo (2020) menciona el
desprendimiento del conocer y del sentir
como pilar fundamental de la decolonia-
lidad, que consiste en el abandono y cam-
bio profundo de perspectivas. Desde este
punto de vista, segiin Herrera-Huérfano
et al. (2024) el territorio, como repositorio
de la memoria colectiva, se percibe como
un todo cohesivo del que emergen dina-
micas cotidianas; estas dinamicas, a su
vez, sustentan la cultura local en medio

de tensiones con las practicas impuestas
externamente de la educacion y el comer-
cio occidentales (p. 13).

Estos planteamientos guardan conexion
con la Declaracion de Quito* de 2023: «Re-
conocemos que la ensefianza, la investi-
gacion y la practica de la comunicacién
deben ser sensibles al dialogo entre las
multiepistemologias y las multiontolo-
gias y que respondan al trabajo con y para
las comunidades» (CIESPAL-FELAFACS,

2024, p. 37).

No se trata de renunciar al enfoque de
comunicaciéon centrado en medios, sino
de reivindicar su sentido humano y so-
cial, proceso que Pasquali (1978/2007)
denominé la humanizaciéon de la comu-
nicacion, la cual propicia el dialogo, la
participacion, la conciencia de la copre-
sencia, la valoracion de la vida cotidiana
y la construccién de comunidad. Ademas
de reconocer que la comunicacién es la
manera mas basica de conectividad, en
ese sentido, debe primar el «compromiso
de acercarnos y comprendernos unos con
otros sin importar el contexto, creando
una esfera armoniosa o una red interco-
nectada» (Pefia Mora, 2022, p. 211).

Desarrollo: el territorio en tanto
espacio relacional

El desarrollo desde los enfoques econo-
micista, progresista e, incluso, depen-

"Documento elaborado en el marco del Primer Congreso de Comunicacion Latinoamericana CIESPAL-FELA-

FACS, de 2023 (CIESPAL-FELAFACS, 2024).
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dentista es un concepto agotado. En
ese contexto, en esta investigacion, el
desarrollo esta vinculado con la justicia
social, la justicia ecolégica, la vida ar-
moénica y en plenitud, y la reciprocidad,
principios de un horizonte utoépico que
fortalecen la identidad; y se construye
desde el territorio como alternativa al en-
foque hegemoénico.

Esta vision de desarrollo requiere accio-
nes para superar la perspectiva de cre-
cimiento econémico, como relocalizar
los servicios y procesos de produccion,
ruralizar las ciudades para construir y
recuperar relaciones de convivialidad,
ampliar la agroecologia, enfrentar el co-
lapso climatico, desmercantilizar la na-
turaleza y fortalecer los bienes comunes
contra el individualismo (Acosta, 2020).

En palabras de Escobar y Chaparro
(2020), existen otras visiones del mun-
do o alternativas al desarrollo que no se
basan en la separacién de lo humano y
lo no humano, sino en su integraciéon
con la naturaleza; estas construcciones
superan la visién individualista, y for-
talecen el vinculo entre lo personal y lo
comunal, dimensiones que coexisten
mutuamente.

Sobre esta base, el término territorio
vinculado con el desarrollo se entiende
como construccién social, proposicion
de Fals Borda (2024); desde esta perspec-
tiva, el espacio y el tiempo son unidades
concretas que, cuando son habitadas

por seres humanos, se convierten en lu-
gares a los que el autor llama recipientes
o contenedores. En estos espacios, ocu-
rren interacciones flexibles y no rigidas,
adaptadas a las vivencias cotidianas de
las personas.

Se trata de un espacio social de interac-
cion e intercambio que cambia a lo largo
del tiempo y de la historia de los dife-
rentes grupos humanos; se construye y
reconstruye, y se articula con la memo-
ria. En esa misma linea, Alzérreca Pérez
(2022) sefiala que en él se van generando
experiencias subjetivas que se consoli-
dan sobre la base de entornos afectivos,
los cuales se crean en la relacién del ser
humano y sus comunidades de vida, y se
inscriben en la memoria, lo que produce
el sentido de pertenencia y el arraigo; v,
por ende, la identidad con el territorio.

En suma, el territorio no debe concebirse
{inicamente como un concepto geografi-
co, sino como la complejidad de las re-
laciones sociales, econémicas, politicas
y espirituales de las personas que se en-
cuentran en un espacio determinado, las
cuales estan atravesadas por relaciones
de poder y por diversidad de actores.

Metodologia

En este estudio, se emple6 una me-
todologia cualitativa con un enfoque
fenomenolégico para comprender la
esencia de las experiencias de comu-
nicacion. Para ello, se utiliz6 la entre-
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vista semiestructurada como técnica
principal de recolecci6on de datos. Esta
considerd cuatro categorias y sus res-
pectivas dimensiones: caracteristicas de
la experiencia —datos de la experiencia,
participacién de los involucrados, capa-
cidades desarrolladas—, comunicacién
—interacciones, significados compar-
tidos, mediatizacién tecnoldgica, ma-
teriales comunicativos producidos—,
cultura —cosmovisién, practicas socia-
les, interculturalidad, cotidianidad— y
desarrollo —territorio, problematicas
identificadas y perspectivas del desarro-
llo—. Sobre la base de estas categorias y
dimensiones, se formularon las pregun-
tas orientadoras. El equipo de investiga-
cion, responsable de la recolecciéon de
datos, aplicé un total de nueve entrevis-
tas en las zonas de residencia de los in-
formantes clave: siete individuales y dos
grupales. Los datos fueron registrados
mediante el uso de dispositivos méviles
y, luego, fueron transcritos y procesados
manualmente.

La muestra del estudio estuvo conforma-
da por casi todos los participantes de las
dos experiencias especificas, lo cual se
justifico por el reducido niimero de inte-
grantes. El primer grupo incluy6 a ado-
lescentes, jévenes y adultos migrantes
de la comunidad Hatun Q’eros —provin-
cia de Paucartambo— que ahora residen
en el distrito de San Sebastian, Cusco. El
segundo grupo estuvo compuesto por los

miembros de la Red de Comunicadores
Rurales del distrito de Accha, en la pro-
vincia de Paruro, asi como por los facili-
tadores de ambas experiencias.

En cuanto al aspecto ético, se coordind
previamente con las facilitadoras de las
experiencias, debido a su cercania y con-
fianza con los participantes. Ellas trans-
mitieron informacién sobre el estudio,
las motivaciones y el trabajo de campo.
Igualmente, antes de cada entrevista, se
explico y solicité consentimiento infor-
mado, el cual detallaba el propésito del
estudio, los datos del equipo de trabajoy
el manejo de la informacién.

Produccion radiofonica con jovenes
migrantes de la Nacion Q’ero,
Paucartambo, Cusco>

Esta experiencia de produccién radiof6-
nica se realiz6 con jévenes de la Nacion
Q’ero, en la provincia de Paucartambo,
Cusco. Esta iniciativa, impulsada por la
Asociacion Phutu, se desarroll6 en dos
etapas, en 2020 y 2023, a partir de un
concurso de produccién radial organiza-
do por Cultural Survival. La experiencia
fue protagonizada principalmente por
adolescentes, jovenes y adultos migran-
tes de la Nacion Q’ero. Su finalidad fue
analizar las problematicas que atravesa-
ba este grupo social y apoyar en la solu-
ci6on mediante la produccién de conteni-
dos radiofénicos.

2En lainvestigacion, han colaborado la Asociacion Phutu, Alejandrina, José, Martina, Fortunato, Luis, Lidia, Reina,

Joseé Ignacio, Laura y Rebeca.

CONEXXION

Afo 14 (n.° 24), 2025, ISSN: 2305-7467

97



98

El proceso considero las siguientes etapas:

(1) Socializacidn inicial: encuentro
de afinidades y voluntades de
intervencién

(2) Fortalecimiento de capacidades en
produccién radiofonica

(3) Identificacién de las probleméticas
de los protagonistas y su entorno
social

(4) Abordaje de los temas propuestos a
partir de la recuperacion de saberes
ancestrales

(5) Producci6n de formatos radiales
—entrevistas, canciones, poesias,
sociodramas, noticias, vox populi—,
guiones y reporteria juvenil
quechua

(6) Validacion de los materiales
producidos

(7) Difusion de los productos
radiofonicos

Una de las caracteristicas que otorgd uni-
dad al proyecto fue el parentesco de los
participantes en los procesos de interac-
cion. Todos ellos nacieron en el anexo
Chalmachimpana, comunidad de Hatun
Q’eros, de la Nacién Q’ero. Actualmen-
te, viven en el distrito de San Sebastian,
Cusco, como resultado de un proceso de
movilidad social junto con sus padres y
familias.

Las tematicas abordadas en el trabajo
de produccién radiofénica fueron las si-

guientes: territorio, derechos de la mujer,
derecho a la educacién, salud y cultura.
Los productos radiofénicos elaborados se
difundieron los domingos en el programa
radial bilingiie Rimayninchis nuestras vo-
ces a través de Radio Inti Raymi (830 KHz
AM) de la ciudad de Cusco.

Durante el proceso formativo y el dialogo,
se identificaron los siguientes problemas:

— En lo educativo: la débil participa-
cion de las madres de familia en es-
pacios educativos de sus hijos, a cau-
sa del miedo y la vergiienza por su
condicion de quechuahablantes. Esto
se suma a la dependencia y el some-
timiento de las mujeres, que les im-
pide expresar sus ideas y participar
en la toma de decisiones en diversos
espacios. Ademas, se identificd otro
problema: la pérdida de oportuni-
dades educativas y el poco acceso al
programa social Beca 183 por vivir en
espacios periurbanos, situacion que
invisibiliza su procedencia y sus con-
diciones socioecon6micas.

— En salud: los migrantes g’eros acos-
tumbran usar la medicina tradicio-
nal —plantas y especies nativas—,
mientras que, en la zona urbana, se
recurre a los farmacos y, en casos
extremos, a establecimientos de sa-
lud fuera de su zona de residencia.
En estos espacios, muchas veces, los
migrantes no reciben la asistencia

3Programa del Estado peruano que posibilita la educacion superior a jovenes de escasos recursos econémicos.
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adecuada, como se menciona en una
entrevista: «Los nifios no eran aten-
didos cuando tenian algin problema.
Las mamas tenian que retornar a sus
viviendas y, muchas veces, a su co-
munidad para traer sus medicinas»
(E174). A esta situacién se suma la
brecha idiomatica, que impide una
atencién adecuada.

— En relacion con el territorio: los par-
ticipantes identificaron la descon-
fianza que existe en la Naciéon Q’ero
hacia personas que no pertenecen a
ella. Esta desconfianza se reproduce
en la Asociacion Pro Vivienda Moisés
Barreda del sector Alto Qosqo, del
distrito de San Sebastidn, debido,
entre otras causas, a la inseguridad
que presenta la ciudad. Mediante la
produccion radiofénica, se fortalecio
en los jévenes migrantes su sentido
de pertenencia a la Naciéon Q’ero y
las diversas construcciones identita-
rias vinculadas con el territorio que
habitan.

— En cultura: la continuidad de los va-
lores de la cultura de procedencia se
ve alterada por los cambios sociales
citadinos. Por ello, existe una nece-
sidad de reconocimiento y construc-
cién de una filiacién local que permi-
ta su interacciéon con las dinamicas
sociales de la urbe.

Red de comunicadores rurales del
distrito de Accha, Paruro, Cusco’

Esta experiencia de formacién de comuni-
cadores rurales y de produccion radiofé-
nica se desarroll6 como una estrategia de
comunicacion rural del proyecto «Gestion
integral del territorio en microcuencas
Kukasausiyoq y Accahuillay, Amancay,
distrito de Accha, provincia de Paruro,
Cusco». Este fue implementado por el
Centro para el Desarrollo de los Pueblos
(CEDEP AYLLU), una asociacion sin fines
de lucro que trabaja en la provincia de
Paruro. Sus intervenciones se basan prin-
cipalmente en el desarrollo sostenible, la
gestion del territorio y sus recursos, y la
defensa de derechos de las comunidades
desde una mirada del allin kawsay o buen
vivir. La comunicacién es un componente
que fortalece esos procesos.

CEDEP AYLLU forma parte de la Red Mu-
qui, un colectivo de instituciones perua-
nas que promueven el reconocimiento,
respeto y ejercicio de los derechos de las
comunidades y el desarrollo sostenible.
En este contexto, se conformé la Red de
Comunicadores Rurales de Accha. Duran-
te su proceso formativo en 2020, se reali-
z6 un diagnéstico, se recuperaron saberes
previos, y se identificaron y priorizaron
problematicas. Ademas, se capacit6 a los
participantes en temas de comunicacién

4E1 E2, E3, etcétera, son codigos que representan a los entrevistados, cuya identidad se mantiene en reserva

por cuestiones éticas.

SEnlainvestigacion, han colaborado la asociacion civil CEDEP AYLLU, Yolanda, Hisha, Luis Fernando, Mary, Roger,

Engracia, Blanca, José, Lucio y Sayda.
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rural, produccion radiofénica, fotografia
y edicién de videos, con el fin de acercar a
la poblacién herramientas comunicativas
para la voceria, la incidencia y la partici-
pacion en medios alternativos y tradicio-
nales, principalmente en la radio. A esta
labor se sumaron el Instituto de Defensa
Legal (IDL) y radio Onda Azul.

El programa radial se transmitia los miér-
coles en Radio Municipal de Accha. En
él, se abordaron temas como las hela-
das, el cambio climatico, los incendios
forestales, la proteccién del agua y de
cabeceras de cuenca, y la recuperacién
de saberes ancestrales. Esto ayud6 a po-
sicionar y priorizar tematicas a partir de
la autorreflexion colectiva y la asuncién
de responsabilidades en la produccion de
microprogramas radiales. Ademas de los
formatos radiofonicos producidos, los co-
municadores rurales realizaron reporteria
en medios regionales e, incluso, en Radio
Programas del Perdi (RPP) a nivel nacio-
nal, lo que permiti6 conectar a la comuni-
dad con este medio de comunicacion.

Lo peculiar de esta experiencia radica en
la produccién bilingiie. Los protagonis-
tas adoptaron nombres en quechua para
la emisién de los programas, por ejem-
plo, Sarascha (‘maicito’), Yawarmayu
(‘rio de sangre’), Yuraq t’ika (‘flor blan-
ca’), Satuco, entre otros. Por problemas
técnicos de la emisora, no pudieron con-
tinuar con las transmisiones, por lo que,
en la tltima etapa, utilizaron la aplica-
cién Spotify para compartir los produc-

tos elaborados por los comunicadores
rurales.

En cuanto a las limitaciones del estudio,
inicialmente, para su mejor comprension,
las experiencias se ubicaron segiin un en-
foque epistemoldgico. Sin embargo, a tra-
vés de dialogos y del acercamiento a las
practicas y a los protagonistas, surgi6 la
necesidad de desaprender y empezar por
conocer las experiencias en el territorio
para, recién a partir de ahi, darles un con-
texto epistemoldgico.

Resultados
En relacion con la comunicacion

En el caso del grupo social g’ero, las rela-
ciones comunicativas que establecen son
permanentes, ya que la mayoria de ellos
pertenecen a un ntcleo familiar. Las inte-
racciones giran en torno a diversos aspec-
tos de su vida cotidiana, como la salud, la
educacion, la relacién con su comunidad
de origen, entre otros. Ademas de interac-
tuar directamente, acceden a medios con-
vencionales como la radio y la television.
En cuanto a las redes sociales digitales,
utilizan Facebook, TikTok y WhatsApp,
que son espacios accesibles de difusiéon y
entretenimiento: «En TikTok, hoy en dia,
también se puede dar a conocer nues-
tras costumbres, vivencias o nuestros
viajes a la comunidad» (E3). A través del
WhatsApp, comparten sus ideas, senti-
mientos, problemas, expectativas y expe-
riencias habituales. Esto demuestra que


https://open.spotify.com/show/2rK8cGeK76HJSylYOnqhF2
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la comunicacién es una practica fluida de
integracion social para ellos.

Por otro lado, la Red de Comunicadores
Rurales de Paruro emerge de la inter-
vencién social de CEDEP AYLLU, ya que
la comunicacion es una de sus lineas de
trabajo para difundir acciones vinculadas
con el enfoque del buen vivir. La expe-
riencia inicié en 2019 con una orientaciéon
mas organizacional. Asi, CEDEP AYLLU se
integré a la Red Muqui, etapa en la que
sus miembros fueron capacitados en pro-
duccién radiofénica para abordar temas
relacionados con el desarrollo local de su
provincia.

En una segunda etapa, en 2023, la expe-
riencia continu6 con el trabajo de los co-
municadores rurales. Este fue un grupo
diverso e intergeneracional que elabor6
formatos y programas radiofénicos, en-
tendiendo la comunicaciéon como un es-
pacio y una oportunidad de expresiéon y
dialogo sobre las problematicas de sus
comunidades. Esta practica permitio el
desarrollo de capacidades de liderazgo
—principalmente femenino—, la toma de
decisiones y un mayor desenvolvimiento
para hablar en publico y frente a un mi-
créfono. Asi lo expresaron los participan-
tes: «Nuestra dificultad era hablar con
micro; no estdbamos acostumbrados. En
varias oportunidades hemos practicado»
(E6); v «Cuando fui al primer taller, habia
compafieras que tenian miedo a hablar,
a expresarse, pero después, poco a poco,
nos hemos empezado a soltar» (E9).

En ambas experiencias, se reconoce la ne-
cesidad de comunicar, de ser escuchados
y de interactuar, necesidades primarias
para las actividades de la vida diaria. Es-
tas practicas comunicativas han propicia-
do la participacién de los actores desde
una propuesta endogena de tematicas y
mensajes radiofénicos hasta la toma de
la palabra, la enunciacién y el posiciona-
miento en estos espacios a partir de una
mirada legitima de su territorio, lo que
permitié construir una ciudadania mas
activa.

Asimismo, avizoramos que la comunica-
cién, aunque no la nombren asi, se con-
cibe como un proceso que no pertenece
exclusivamente a las personas, sino que
son relaciones que se entablan con otros
seres de la naturaleza, como la tierra (Pa-
chamama), el sol (inti), montafas (apus),
lagunas (gochas), agua (unu), entre otros:
«En el buen vivir, estamos pensando co-
lectivamente en que somos parte de la na-
turaleza, de entender las cosas, de ver en
un mundo, que son comunes, ademas de
la lengua, la interculturalidad» (E10). Es-
tas relaciones se van construyendo desde
las propias formas de vida, los saberes, los
valores, la cosmovision y la vida diaria.

Tanto adultos como jévenes, a lo largo del
proceso, han desarrollado capacidades
comunicativas vinculadas con la escucha,
la opinién, la participacion, el liderazgo
comunitario y el relacionamiento. Esto les
permitié valorarse como parte importante
de su comunidad, por lo que reconocen
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las problematicas y las abordan. Asimis-
mo, destacan la posibilidad de expresarse
y opinar: «Expresamos nuestros propios
pensamientos y, desde nuestra propia
vision, damos a conocer nuestros puntos
de vista» (E4). Ademas, hacen uso de los
medios de comunicacion, principalmente
la radio, y las redes sociales como facto-
res tecnologicos preponderantes para ser
escuchados, para escuchar y para conver-
tirlos en espacios que garanticen su pre-
sencia y el respeto a sus derechos.

Sobre la cultura

Los adolescentes, jovenes y adultos q’eros
hacen evidente la valoracion que le dan al
aspecto cultural, el cual fue transversal en
la experiencia de produccién radiofénica.
Esto permiti6 compartir sus tradiciones y,
sobre todo, conocer y reconocer su cultu-
ra originaria. También pudieron realzar el
canto y la miisica como lenguajes propios
de sus comunidades. El canto es realizado
por mujeres y los varones acompafian con
melodias producidas por un instrumento
musical denominado tukana, una especie
de flauta. Un participante expreso:

Las mujeres cantan sus propios co-
razones, diferentes canciones [...].
Cantamos en grupo, andando de casa
a casa. Afinando las flautas, algunas
mas gruesas o delgadas, no es nece-
sario afinar; las mujeres tocan segiin
el corazoén, igual que los varones. No

6 Canto que interpretan en alusion a las flores.

mezclamos con otras canciones, solo
turpa®, pero con diferente tono (E7).

En las comunidades de 1a Nacién Q’ero, el
canto es una accién cotidiana que se rea-
liza durante diversas actividades, como
el pastoreo de sus animales; en época de
siembra y cosecha; vy, sobre todo, en los
carnavales. Estas practicas son una forma
de conectarse y comunicarse con la na-
turaleza y con el mundo, tal como ocurre
con los tejidos: «Aunque no sepan escri-
bir en papel, con lo que hacen sus manos,
sus tejidos, estan escribiendo, estan co-
municando. La vida esta en sus tejidos»
(E17). Estas formas de expresion son parte
de su riqueza cultural, preservada princi-
palmente por los adultos; en los jovenes,
se ha debilitado por el contexto urbano
que actualmente habitan. Sin embargo,
son fundamentales para la cohesion so-
cial y el sentido de pertenencia.

Respecto a los comunicadores de Paru-
ro, el trabajo de campo ha evidenciado
un sentimiento de orgullo por la perte-
nencia a su comunidad, sustentado en el
significado y la valoracién que otorgan a
sus reservas comunales, en este caso, las
fuentes de agua y los bosques: «Nos ca-
racterizamos aqui en la comunidad con el
aguay con los bosques, reservas comuna-
les que tenemos» (E12). Asimismo, reco-
nocen que su comunidad es organizada y
tranquila: «Me siento orgullosa de haber
nacido en Amancay, ya que es una de las
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comunidades mas organizadas» (E13).
Ademas, priorizan sus recursos y su pro-
ducciéon agropecuaria antes que la mine-
ria, gracias a la permanencia de practicas
culturales del ayni’ y 1a minka?®.

Otro aspecto importante de esta expe-
riencia es que la produccién radiofénica
y la emisién de programas se realizaron
en quechua y espafiol, lo que posicion6
su idioma materno como elemento esen-
cial de su identidad cultural. El atuendo
tipico de la comunidad de Amancay re-
presenta su reserva comunal: en activi-
dades y fechas especiales, las mujeres
visten falda verde, chompa azul y blusa
blanca; los varones visten pantalén azul
marino, camisa blanca y sombrero negro.
En ese sentido, el color verde representa
sus bosques; el celeste, sus fuentes de
agua; y el blanco, la flor de Amancay. Es-
tos colores también se incorporaron en
la bandera emblema de su comunidad:
«Como nosotros teniamos agua, bosques,
habiamos visto que esos colores nos re-
presentan» (E15).

Lo radiofonico cobra sentido en espacios
como aquellos en los que se han desarro-
llado estas experiencias, porque la radio
no pierde vigencia pese al avance tecnolo-
gico. A esto se suma la oralidad, aspecto
habitual —comtn— de la cultura andina
en los procesos de comunicacién y coti-
dianidad, que se hace extensivo al medio
radial para llegar a otras personas: «No-

sotros hacemos radio para toda la pobla-
cién. Para nosotros ha sido un esfuerzo,
porque tenemos problemas de ordena-
miento territorial» (E11).

En estas experiencias, el trabajo radio-
fénico, con todo lo que implica, ha con-
tribuido al desarrollo de la identidad
cultural y, al mismo tiempo, ha permiti-
do reafirmar la pertenencia a un grupo
especifico. Todo esto ha sido reforzado
por los procesos de activacion del capital
social, que fue tomando fuerza a razén
de los valores proyectados en su comuni-
dad, como la solidaridad, la reciprocidad,
el sentido de cooperacién y la mirada
colectiva: «En la siembra de pastos, tra-
bajamos en minkas y ayni. Entonces, mis
vecinos, mis amigos venian a apoyarme;
nosotros también les ayudabamos» (E14).
Asimismo, ha sido un espacio para la pro-
mocioén de su cultura, lengua y tradicio-
nes; a través de los programas bilingiies,
se compartieron memorias, cosmovision
y vinculacién con la tierra (Pachamama),
formas de vida e historias.

La producciéon de contenidos radiofoni-
cos permiti6é encontrar una manera de in-
teractuar y de relatar las particularidades
de la comunidad y el territorio. Esto ayu-
dé a preservar elementos esenciales de su
cultura y a generar un nexo social que va
de lo local a lo global: «Siempre hablaba-
mos de nuestra comunidad, de nuestros
problemas, principalmente del agua y los

7 Principio de reciprocidad que se practica en las comunidades andinas.
8 Tradicion andina de trabajo voluntario comunal para beneficio colectivo.
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incendios, y lo hemos hecho en nuestro
idioma quechua» (E14).

Los rasgos culturales como el idioma, las
costumbres y las practicas comunales
constituyen una riqueza que configura la
identidad de los entrevistados, tanto de
los habitantes como de los facilitadores;
desde esa perspectiva se observa el terri-
torio y el futuro. En ambos casos, la mi-
gracion del campo a la ciudad constituye
«mejoras» u oportunidades individuales
y familiares: «Mis padres vinieron para
que yo tenga mejores oportunidades,
para que tenga la educaciéon que no se
brinda en la comunidad» (E6); «Nosotros
tenemos nuestros productos naturales;
comemos de la chacra a la olla. Las mu-
jeres ahora nos encargamos del trabajo
de la chacra, porque algunos varones tra-
bajan en la ciudad para mejorar nuestra
vida y cuidar a nuestros hijos» (E16).

En cuanto al desarrollo

Entre los migrantes de la Naci6n Q’ero,
se identificaron dos miradas respecto al
desarrollo: una individual y otra colecti-
va. La primera esta relacionada con la di-
mensién personal, los logros alcanzados
y las adversidades superadas, asumiendo
que es un proceso que depende de uno
mismo, de los intereses personales y de
las decisiones que se toman:

El desarrollo en si es algo constan-
te que se vive dia a dia y que puede
influir en una persona de diversas

formas, tanto exterior como interior.
De manera interior, puede ser de uno
mismo. De manera exterior, puede ser
de nuestros familiares, de nuestros
padres, de nuestra comunidad (E8).

Por otro lado, la mirada colectiva esta
mas relacionada con los cambios en la
sociedad, la tecnologia y la politica. Des-
de esta perspectiva, se identificaron pro-
blemas como la contaminacion, la falta
de areas verdes y —en lo que se refiere
al manejo de la tecnologia— el escaso
conocimiento y acompafiamiento de
los padres en el manejo de dispositivos
electronicos de sus hijos: «El desarrollo
personal es un crecimiento que uno mis-
mo tiene. Lo logras con esfuerzo y dedi-
cacién, con perseverancia [...]. Respecto
al desarrollo en lo exterior, seria en la
tecnologia, en lo politico, en educacion»
(E1).

En el caso de los habitantes de la comuni-
dad de Amancay, ellos conciben el desa-
rrollo como calidad de vida y consideran
que es vivir en un ambiente de igualdad
dentro de su comunidad:

Desarrollo es tener calidad de vida.
Mayormente, las personas piensan
que desarrollo es crecimiento econ6-
mico, pero nosotros consideramos
que desarrollo es tener una calidad
de vida, donde las personas dentro
de nuestra comunidad tengan una
igualdad, que las cosas estén igual
para todos (E13).
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Para ellos, el desarrollo esta relacionado
con los intereses comunales y el bien co-
mun, y se concreta en la conservacion de
sus recursos, la reforestacion, el cuidado
de sus fuentes del agua, ya que son base
de las demas actividades agropecuarias
y domésticas. Consideran que la mineria
puede traer beneficios econémicos tem-
porales, pero prevalece la percepcion de
que sus efectos a largo plazo serian des-
tructivos para el medio ambiente y las
estructuras sociales locales: «También
siempre los comuneros en acuerdos es-
tamos en contra de la mineria. Gracias
a Dios tenemos todos los productos y es
una comunidad tranquila» (E9).

Reconocen que tanto varones como muje-
res tienen derechos y deberes, y que am-
bos deben compartir los quehaceres del
hogar en igualdad. Es preciso mencionar
también que su junta directiva esta inte-
grada por varones y por mujeres, procu-
rando la participacién igualitaria.

Estas practicas alientan la expresién libre
y la escucha, la participaciéon de mujeres
en la construccion de la igualdad de géne-
ro, y la reflexién en torno a las necesida-
des urgentes. La interpretacion de su pro-
pia realidad en los aspectos educativos,
politicos, econémicos, culturales y de sa-
lud permite poner en debate sus proble-
maticas, divulgar su contexto usando su
propia narrativa e involucrarse en la me-
jora de sus condiciones de vida. De este
modo, se convierten en protagonistas de
procesos de cambio.

Discusion

Los hallazgos de este estudio revelan las
caracteristicas y los rasgos principales de
las dos experiencias analizadas, lo que
permite una reflexiéon profunda sobre la
articulacion entre comunicacion, cultura
y desarrollo en contextos rurales andinos,
como las provincias cusquefias de Paruro
y Paucartambo.

Con relacién a la categoria comunicacion,
la experiencia de Q’ero se caracteriza por
la unidad familiar y surgi6 a partir de la
iniciativa de la Asociacion Phutu. Por
otro lado, la de Accha es de naturaleza
mas comunitaria, rasgo fortalecido por
CEDEP AYLLU, dado que la comunica-
cion es una de las lineas estratégicas de
esta organizaciéon. De manera global, se
valoran las relaciones comunicativas que
los informantes establecen de manera
cotidiana, y el desarrollo de capacidades
comunicativas que les permite valorarse,
reconocer las problematicas de su territo-
rio y expresar sus opiniones. Complemen-
tariamente, el acceso y uso de medios de
comunicacién masivos y redes sociales
han facilitado estas relaciones y poten-
ciado las capacidades comunicativas.
Asi, desde los estudios de Herrera Huér-
fano (2022) y Mata (2023), se plantea la
comunicacién como un proceso mas alla
del consumo de medios; esto nos acerca a
una comunicacién propia de cada grupo
social, estrechamente vinculada con su
entorno, su territorio y la defensa del bien
colectivo.
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En cuanto a la cultura, la experiencia de
Q’ero se distingue por la reafirmacion
de su identidad. Esta se manifiesta a
través de la conservacion de elementos
culturales como la musica, el canto, los
tejidos y los rituales, a pesar de estar en
un contexto diferente al que nacieron.
Asimismo, los valores identitarios de los
miembros de la Red de Comunicadores
de Accha estan intrinsecamente ligados
con la naturaleza, con sus recursos y con
una vision colectiva. En ambos casos, se
evidencia un fuerte sentido de pertenen-
cia a su comunidad y el reconocimiento
de su territorio y de sus manifestaciones
culturales, lo que le otorga un significa-
do y valor al espacio geografico, y gene-
ra una fuerte vinculacién con elementos
de la naturaleza, la cual no siempre es
entendida.

Estos resultados nos acercan a De Sousa
Santos (2018), quien critica el conoci-
miento eurocéntrico caracterizado por
el conocimiento valido, el tiempo lineal,
la clasificacién social, 1a superioridad de
lo universal-global y la productividad,
que generan invisibilidades, ausencias
y exclusiones de grupos sociales y, sobre
todo, de formas de vida consideradas in-
feriores y primitivas. Ante ello, Herrera
Huérfano (2022) propone la justicia co-
municativa para darle valor a las diver-
sas formas de ser, vivir, pensar, hacer y
conocer el mundo que no son saberes
técnicos ni académicos, critica compar-
tida por Escobar y Chaparro (2020) y De
Sousa Santos (2018).

Respecto al desarrollo, el grupo humano
Q’ero lo comprende en funcién del pro-
ceso de adaptacion a las condiciones de
vida urbanas. Y los participantes de la
experiencia de Accha, desde una mirada
colectiva, vinculan el desarrollo con su
territorio, el bienestar social y la conexion
con la naturaleza. En lineas generales, los
informantes plantean dos visiones sobre
el desarrollo: una de caracter individual,
centrada en la superacién e intereses
personales; y otra desde una perspectiva
colectiva, ligada a los cambios sociales,
tecnoldgicos, econémicos y politicos. Asi-
mismo, conciben el desarrollo como una
mejora en la calidad de vida y una relaciéon
positiva con la comunidad y el territorio,
basada en la atencion a las problematicas
mas sentidas de su entorno inmediato, que
fueron manifestadas de manera recurrente
tanto en los formatos radiofénicos como
en las entrevistas, lo que subraya su rele-
vancia para el desarrollo local.

Al respecto, Fals Borda (2024) define el
territorio como una construccién social
en la que el espacio y el tiempo son uni-
dades concretas; estas, al ser habitadas,
se convierten en lugares, experiencias y
vivencias. Estas experiencias subjetivas
van generando el sentido de pertenencia,
el arraigo y la identidad con el territorio
(Alzérreca Pérez, 2022).

Conclusiones

Las experiencias de comunicacién ana-
lizadas evidencian que los involucrados
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fortalecieron sus capacidades comuni-
cativas de expresion, didlogo, propuesta
y posicionamiento como actores de de-
sarrollo frente a las problematicas mas
algidas en su entorno social y natural
vinculadas con su cosmovision. Ambas
experiencias son iniciativas instituciona-
les; sin embargo, eso no las desacredita
con respecto al impacto que generaron en
los protagonistas y en su comunidad.

Las practicas comunicativas de ambos
grupos poblacionales son procesos socia-
les reales que vinculan el territorio, la na-
turaleza, la cultura y la cotidianidad; son
referenciadas en productos comunicativos
radiofénicos que aportan a la consolida-
cién de constructos tedricos que dan vitali-
dad a la epistemologia de la comunicacién
desde categorias distintas, lo que posibili-
ta nuevas formas de pensar el desarrollo.

La comunicacién y la cultura son trans-
versales al desarrollo. Esa convergencia
favorece un espacio de autorreconoci-
miento y reafirmaciéon de la identidad
cultural con base en las formas de inte-
ractuar, pensar, hacer y creer; considera,
ademas, los rituales y la creacién de sig-
nificados colectivos o comunales.

Entre comunicacién y desarrollo, exis-
ten barreras que imposibilitan la soste-
nibilidad de procesos; estas brechas son
tecnologicas, culturales y estructurales,
y alteran la prospectiva y los cambios sig-
nificativos de las experiencias alentadas
por diversos sectores o actores.
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RESUMEN

Las redes sociales se han consolidado
como una fuente importante para acceder
a informaci6n y noticias. Si bien estudios
internacionales han explorado el impac-
to de estas plataformas, en el Peri la in-
vestigacion es atin escasa. El objetivo de
este estudio es investigar si las variables
de género y edad estan estadisticamente
asociadas al consumo de noticias en las
redes sociales. Empleando una muestra
representativa de la poblacién adulta en
linea (N = 2005), este articulo se enfoca
en seis plataformas: Facebook, YouTu-
be, Instagram, X —ex-Twitter—, TikTok y
WhatsApp. El analisis descriptivo e infe-
rencial, basado en la prueba estadistica
de chi-cuadrado de Rao-Scott, revel6 di-
ferencias significativas seglin el género en
la mayoria de las plataformas examina-
das, con los usuarios hombres prefiriendo

YouTube y X para consumir noticias, y las
mujeres inclindndose hacia TikTok e Ins-
tagram. El estudio también hall6 diferen-
cias segun la edad. Facebook y YouTube
emergieron como las plataformas domi-
nantes para acceder a noticias, particu-
larmente entre los grupos de mayor edad,
mientras que TikTok mostr6 una tenden-
cia predominante entre los jovenes de 18
a 29 afos. Estos resultados subrayan la
complejidad y el dinamismo de los reper-
torios mediaticos de consumo de noticias
en la era digital y la importancia de consi-
derar los factores demograficos como va-
riables clave en el contexto del Perd.

ABSTRACT

Social media has established itself as an
important source for accessing informa-
tion and news. Although international
studies have explored the impact of these
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platforms, research in Peru is still scarce.
The objective of this study is to investi-
gate whether the variables of gender and
age are statistically associated with news
consumption on social media. Using a
representative sample of the online adult
population (N = 2005), this article focus-
es on six platforms: Facebook, YouTube,
Instagram, X (formerly Twitter), TikTok,
and WhatsApp. The descriptive and in-
ferential analysis, based on the Rao-Scott
chi-square statistical test, revealed sig-
nificant differences by gender on most of
the examined platforms, with male users
preferring YouTube and X for news con-
sumption, and the female segment lean-
ing towards TikTok and Instagram. The
study also found differences according
to age. Facebook and YouTube emerged
as the dominant platforms for access-
ing news, particularly among older age
groups, while TikTok showed a predom-
inant trend among young people aged
18 to 29. These results underscore the
complexity and dynamism of news con-
sumption media repertoires in the digital
age and the importance of considering
demographic factors as key variables in
the context of Peru.

RESUMO

As redes sociais se consolidaram como
uma fonte importante para acessar infor-
magcoes e noticias. Embora estudos inter-
nacionais tenham explorado o impacto
dessas plataformas, no Peru a pesquisa
ainda é escassa. O objetivo deste estudo

é investigar se as variaveis género e idade
estdo estatisticamente associadas ao con-
sumo de noticias nas redes sociais. Em-
pregando uma amostra representativa da
populacao adulta online (N = 2005), este
artigo se foca em seis plataformas: Face-
book, YouTube, Instagram, X (ex-Twitter),
TikTok e WhatsApp. A andlise descritiva
e inferencial, baseada no teste estatistico
do qui-quadrado do Rao-Scott, revelou
diferencas significativas segundo o géne-
ro na maioria das plataformas examina-
das, com os usuarios homens preferindo
YouTube e X para consumir noticias, e o
segmento mulheres inclinando-se para
TikTok e Instagram. O estudo também en-
controu diferencas de acordo com a ida-
de. Facebook e YouTube emergiram como
as plataformas dominantes para acessar
noticias, particularmente entre os grupos
de maior idade, enquanto TikTok mostrou
uma tendéncia predominante entre os jo-
vens de 18 a 29 anos. Esses resultados su-
blinham a complexidade e o dinamismo
dos repertorios midiaticos de consumo de
noticias na era digital e a importancia de
considerar os fatores demograficos como
variaveis-chave no contexto do Peru.

PALABRAS CLAVE / KEYWORDS / PALA-
VRAS-CHAVE

Consumo de medios, informacion,
noticias, periodismo, redes sociales /
media consumption, information, news,
journalism, social networks / consumo de
midia, informacdo, noticias, jornalismo,
redes sociais



1 consumo de noticias ha experi-

mentado una transformacién sig-

nificativa en la era digital, espe-
cialmente con la aparicién de las redes
sociales (Diaz-Campo, 2021). Mientras los
medios de comunicacion tradicionales
como la radio, prensa y television atn
tienen relevancia, el auge de las platafor-
mas digitales ha introducido nuevas vias
para la difusién y el consumo de noticias
(Newman et al., 2024). Internet, con sus
caracteristicas inherentes de ubicuidad,
inmediatez, conveniencia, interactividad
y contenido generado por los usuarios
(Pacheco, 2023), ha alterado fundamen-
talmente la forma en que las personas
acceden y se involucran con las noticias
(Newman et al., 2023). Las redes sociales
han ampliado las oportunidades para el
desarrollo de diversas actividades y prac-
ticas. Un ejemplo de ello es el periodis-
mo ciudadano (Landeta Bejarano et al.,
2020), que se manifiesta en fenémenos re-
cientes como el surgimiento de streamers
de noticias en plataformas como Kick o
Twitch. No obstante, también hay preocu-
pacién por el rol de estas plataformas en
la diseminacion de noticias falsas, cama-
ras de eco y desinformacién, asi como en
la polarizaciéon politica (Levy, 2021; Va-
lenzuela, 2024).

Las redes sociales como fuentes de no-
ticias representan un espacio complejo
y en constante cambio (Newman et al.,
2023). La disponibilidad de sitios web de
noticias, periédicos en linea, pédcast y
agregadores, entre otras herramientas di-
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gitales, proporciona a las audiencias una
gran cantidad de informacién al alcance
de la mano, a menudo de forma gratuita.
Este cambio de los medios impresos a los
digitales ha llevado a la aparicién de nue-
vos habitos de consumo, caracterizados
por una menor capacidad de atencién,
una exposicion selectiva y una tendencia
a escanear los titulares en lugar de leer
los articulos en su totalidad (Fernandez
Medina et al., 2018).

La evolucion y naturaleza cambiante del
consumo de noticias en las redes sociales
ha sido monitoreada longitudinalmente
en varios paises. Por ejemplo, un estudio
del Reuters Institute en 46 paises revela
que, entre los afios 2018 y 2023, el consu-
mo de noticias a través de las redes socia-
les se increment6 de 23 % a 30 % a nivel
global (Newman et al., 2023). Esto de-
muestra que las plataformas digitales se
estan consolidando como un espacio im-
portante para acceder a noticias e infor-
marse. Asimismo, evidencia recolectada
en 12 paises —Reino Unido, Estados Uni-
dos, Alemania, Francia, Espaia, Italia,
Dinamarca, Finlandia, Japon, Australia,
Irlanda y Brasil— muestra que Facebook
—26 %—, YouTube —22 %—, WhatsApp
—16 %— e Instagram —15 %— son las pla-
taformas mas usadas para consumir noti-
cias (Newman et al., 2024). Sin embargo,
es importante anotar que las preferencias
de los usuarios en relacién con el uso de
redes sociales también siguen un camino
fluctuante. En este sentido, por un lado,
la importancia de Facebook para el con-
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sumo de noticias ha ido en declive desde
el afio 2016; por otro lado, herramientas
como TikTok e Instagram estan ganando
un espacio mas preponderante en el con-
sumo de noticias (Newman et al., 2024).

Mientras tanto, en el Per(i, la Encuesta
Residencial de Servicios de Telecomuni-
caciones (ERESTEL) muestra que, en el
afno 2023, aproximadamente el 92 % de
los hogares tenia acceso a internet fijo o
moévil (OSIPTEL, 2024). Segiin la misma
encuesta, la actividad «buscar informa-
cion, consultar noticias» se posiciond
como la segunda mas frecuente entre los
usuarios de internet de 12 afios o mas,
solo superada por el uso de «redes socia-
les, mensajeria instantanea». Especifica-
mente, ERESTEL encontr6é que el 54.2 %
de los encuestados declar6 utilizar inter-
net para acceder a informacién (OSIPTEL,
2024). Esta proporcion representa una
disminucion de cinco puntos porcentua-
les en comparacion con los resultados
obtenidos en la edicién de 2019 de la mis-
ma encuesta (OSIPTEL, 2024). Si bien la
encuesta ERESTEL proporciona datos re-
levantes sobre los patrones generales de
uso de internet, no ofrece evidencia es-
pecifica sobre el consumo de noticias en
plataformas de redes sociales como Face-
book, Instagram o TikTok.

En contraste, investigaciones recientes del
Reuters Institute (Newman et al., 2024) re-
saltan el rol central de las plataformas di-
gitales en el consumo de noticias. Mientras
ocho de cada diez usuarios usan internet

como fuente de noticias, 64 % utiliza las
redes sociales para este fin, superando a la
television y los medios impresos, cada uno
con 54 % vy 27 %, respectivamente (New-
man et al., 2024). En cuanto a las redes so-
ciales mas usadas para acceder a noticias,
Facebook —53 %—, YouTube —34 %—,
WhatsApp —31 %— y TikTok —27 %— son
las que predominan en el Pert (Newman
et al., 2024). Es interesante que, aunque
Facebook se mantiene como la principal
red social para acceder a noticias, su uso
entre los usuarios ha ido en marcado des-
censo. Ademas, en comparacién con otros
paises, los usuarios peruanos consumen
mas videos de formato largo y corto que
la mayoria de los otros paises de la regién
(Newman et al., 2024). Estas tendencias
generales proporcionan informacién til;
sin embargo, poco se sabe sobre el rol de
factores demograficos en el consumo de
noticias en el contexto peruano.

A la luz de lo anterior, el objetivo general
de este estudio es determinar si existen
asociaciones estadisticamente significa-
tivas entre el uso de seis plataformas de
redes sociales para el consumo de noti-
cias —Facebook, YouTube, Instagram,
X/Twitter, TikTok y WhatsApp— y las
variables sociodemograficas de género y
grupos de edad en una muestra de la po-
blacién adulta del Perii. De acuerdo con
reportes comerciales (Helthon, 2023), las
seis plataformas digitales seleccionadas
para este estudio son las mas usadas en
el pais. Los objetivos especificos de esta
investigacion son los siguientes:



— Identificar si existen asociaciones
entre el género y el uso de cada una
de las plataformas de interés —Face-
book, YouTube, Instagram, X/Twit-
ter, TikTok y WhatsApp— para el con-
sumo de noticias

— Identificar si existen asociaciones en-
tre grupos de edad y el uso de cada
una de las plataformas de interés
—Facebook, YouTube, Instagram,
X/Twitter, TikTok y WhatsApp— para
el consumo de noticias

El caracter cuantitativo y exploratorio de
este estudio contribuira con evidencia a
una mejor comprensiéon de la poblacion
adulta peruana online y sus preferencias
de consumo de noticias en la era digital.
Las preguntas de investigacion (PI) que
guian este estudio son las siguientes:

— PI1: jexiste una asociacién estadisti-
camente significativa entre el género
y el uso de cada una de las seis plata-
formas para el consumo de noticias?

— PI2: ;existe una asociacion estadis-
ticamente significativa entre el gru-
po etario y el uso de cada una de las
seis plataformas para el consumo de
noticias?

Estas preguntas se responderan indi-
vidualmente para cada una de las seis
plataformas de redes sociales aplicando
pruebas de chi-cuadrado de Rao-Scott

().
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Marco tedrico
Repertorios de medios

El concepto de repertorios de medios o me-
diaticos se refiere al conjunto de medios
y plataformas de comunicaciéon que una
persona o grupo utiliza habitualmente
para obtener informacién, entretenimien-
to y comunicarse (Hasebrink y Domeyer,
2012). Este concepto, seglin lo explican
Hasebrink y Domeyer (2012), puede cen-
trarse en los tipos de medios —television,
radio, periddicos, libros, etcétera—, de gé-
neros —noticias, documentales, dramas,
comedias, etcétera—, de temas —politica,
tecnologia, salud, etcétera— o de marcas
o productos de medios concretos, inclu-
yendo las redes sociales como Facebook,
Instagram, YouTube, entre otros. Cabe
destacar que estos repertorios no son es-
taticos, sino que se transforman con el
tiempo en respuesta a factores tecnolégi-
cos, sociales y personales que inciden en
las practicas mediaticas de las audiencias
(Buturoiu et al., 2023, capitulo 5).

La investigacion sobre repertorios de
medios se ha aplicado en diversos con-
textos, como, por ejemplo, el entrete-
nimiento orientado a la television o el
uso de redes sociales en relacion con las
caracteristicas del usuario, el interés po-
litico y el conocimiento (Frey y Friemel,
2023). Investigaciones sobre la formacién
de los repertorios indican que estos pue-
den ser influenciados tanto por condi-
ciones institucionales —por ejemplo, in-
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centivos, confianza— como por factores
situacionales —por ejemplo, urgencia,
responsabilidades— (Watson-Manheim
y Bélanger, 2007), entre otros. El concep-
to de repertorios de medios se centra en
el usuario y es una herramienta tedrica
atil para averiguar en qué nivel y como
los usuarios de medios componen sus re-
pertorios: si seleccionan tipos de medios,
géneros, temas o0 marcas concretas, o si
prefieren seleccionar contextos sociales
en lugar de ciertos medios (Hasebrink y
Domeyer, 2012).

En el contexto de este estudio, el reperto-
rio de medios como herramienta concep-
tual permite el analisis del consumo de
noticias a través de las redes sociales. En
lugar de guiar el analisis sobre la base de
resultados agregados, puede ayudar a en-
tender el rol especifico de cada una de las
redes sociales incluidas en este estudio y
si estas plataformas estan asociadas a las
variables de género y edad.

Las redes sociales y el consumo de
noticias

Desde que el término redes sociales fue
introducido por primera vez en 1994 du-
rante una convenciéon en Tokio, su con-
ceptualizacién ha experimentado una
evolucion constante (Aichner et al., 2021;
Dyer, 2020, capitulo 2). En una revisién
sistematica, Aichner et al. (2021) identi-
ficaron 21 definiciones recurrentes en la
literatura académica entre 1994 y 2019.
Aunque el término redes sociales figura en

mas de 60 000 publicaciones, los autores
destacan que los intentos por establecer
una definicién rigurosa y consensuada
han sido limitados (Aichner et al., 2021).
La dindmica evolucion de las plataformas
de redes sociales y la creciente diversidad
de usos que les otorgan las audiencias po-
drian explicar la dificultad para alcanzar
una definicién consensuada.

Una de las definiciones mas usadas en la
literatura académica es la de Kapoor et
al. (2018), quienes indican que las redes
sociales estdn compuestas por diversas
plataformas impulsadas por los usua-
rios que facilitan la difusi6én de conte-
nido de interés, la creacion de didlogos
y la comunicacién con un ptblico mas
amplio (p. 536). Los autores agregan que
estas plataformas digitales son un espa-
cio creado por la gente y para la gente,
y que proporcionan un entorno adecua-
do para que se produzcan interacciones
y la creacién de redes en niveles como
el personal, profesional, empresarial,
de marketing, politico y social (Kapoor
et al., 2018). Aichner et al. (2021) agregan
que el término redes sociales opera como
un paraguas conceptual que agrupa una
gran diversidad de plataformas digita-
les: blogs, redes sociales personales y
corporativas, y proyectos colaborativos,
asi como foros, microblogs, servicios
de intercambio de fotografias y videos,
aplicaciones de mensajeria instantanea,
sitios de resefias de productos, marcado-
res sociales, entornos de juego social y
mundos virtuales. En este sentido, algu-



nos ejemplos de redes sociales incluyen
plataformas como Facebook, YouTube,
LinkedIn, Instagram y TikTok.

Por otro lado, el consumo de noticias se
entiende como el fenémeno en el cual las
audiencias buscan, acceden, seleccio-
nan y evalian contenidos informativos
a través de distintos canales mediaticos
—prensa, radio, television y plataformas
digitales—, motivados por razones in-
formativas, de entretenimiento y de so-
cializacion (Barreno Cedefio et al., 2022;
Espinar-Ruiz et al., 2020). Este fenémeno
abarca, asimismo, la exposicion inciden-
tal o fortuita a noticias, asi como el habito
deliberado de consultar fuentes especifi-
cas, y considera, ademas, la percepcion
de credibilidad y la interaccién activa de
las audiencias mediante comentarios,
compartidos o reacciones en redes socia-
les y otros entornos interactivos (Busta-
mante-Pavez et al., 2024).

Para los medios de comunicacion, el uso
de redes sociales implica cambios sig-
nificativos en el consumo de noticias.
Es habitual que estos empleen diversas
plataformas sociales para difundir infor-
macion y redirigir trafico hacia sus sitios
web (Baptista y Gradim, 2020). Sin em-
bargo, al mismo tiempo, los medios tra-
dicionales estan supeditados al modelo
de negocio de las plataformas de redes
sociales, el cual, a través de algoritmos,
determina a qué noticias se accede de
forma rapida y facil, y sin costo (Vaz-
quez-Herrero et al., 2022).
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Diaz-Campo (2021) subraya que hay dos
procesos distintivos que hacen de las re-
des sociales un espacio relevante para
la distribucién y consumo de noticias.
Por un lado, estd la internalizacién, la
cual se refiere al consumo de noticias
como actividad personal del usuario; v,
por el otro, la externalizacion, que tiene
que ver con compartir noticias con otros
usuarios (Diaz-Campo, 2021). Sin embatr-
go, es necesario tomar en cuenta que,
mientras el consumo de noticias a través
de las redes sociales sigue en aumento,
existe una fragmentacién cambiante
dentro del espectro de plataformas usa-
das para dicho fin (Newman, 2023). En
este sentido, evidencia internacional re-
salta que el consumo de noticias via las
redes sociales es cambiante y diversifica-
do, no solo en cuanto a las plataformas
disponibles, sino también con relaciéon
a los formatos usados para distribuir y
consumir noticias, como texto, audio o
video (Newman, 2023).

De la misma forma, la investigacion sobre
las redes sociales y el consumo de noticias
es variada. Por ejemplo, estudios cuanti-
tativos y cualitativos se han centrado en
este fendmeno en relacion con los usua-
rios jovenes (Catalina-Garcia et al., 2021).
Por otro lado, el enfoque de otras inves-
tigaciones ha sido el consumo incidental
de noticias, el cual se refiere al hecho de
encontrar informacién de manera casual,
mientras se estd navegando o realizando
otras actividades en linea (Mitchelstein
y Boczkowski, 2017). La investigacion
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también se ha ocupado del impacto de
plataformas especificas como Facebook
en el consumo de noticias (Bakshy et al.,
2015) o se ha concentrado en el contexto
de diseminacion de noticias falsas —fake
news— (Guess et al., 2019), asi como en
la reproduccién de camaras de eco vy fil-
tros burbuja (Flaxman et al., 2016). Otros,
como Nelson y Lewis (2022), se han inte-
resado en el impacto de la pandemia por
la COVID-19 en el consumo de noticias a
través de las redes sociales.

Consumo de noticias, género y edad

La investigacion indica que el género y la
edad influyen en los patrones de consu-
mo de noticias en las redes sociales. En
relaciéon con el género, Knobloch-Wes-
terwick y Alter (2007) explican que los
estereotipos de género influyen en el
consumo de noticias, con las mujeres
prefiriendo temas sociales o interperso-
nales y los hombres inclinandose hacia
cuestiones de logro o desempeio. Asi-
mismo, a pesar de una mayor participa-
cion en las redes sociales, las mujeres
aiun enfrentan barreras para acceder a
diversas fuentes de noticias, lo que lle-
va a una representacion sesgada en las
narrativas informativas (Artwick, 2014).
Mientras tanto, un estudio de Lin y Wang
(2020) encontrd que los riesgos de priva-
cidad, los lazos sociales y el compromiso
son mas importantes en la formacion de
actitudes hacia el intercambio de infor-
macion para las mujeres, en compara-
cién con los hombres.

Asimismo, Moller et al. (2020) sehalan que
las mujeres tienden a visitar menos los si-
tios o paginas especificas de noticias que
a interactuar con las noticias que encuen-
tran en las redes sociales, lo que sugiere
que las redes sociales impulsan el consu-
mo de noticias, especialmente para las
mujeres. Mientras tanto, un estudio del
Pew Research Center (2024) encontrd que,
en Estados Unidos, los hombres reportan
un mayor uso de YouTube, Twitter y Red-
dit como fuentes de noticias; en contraste,
el uso de Facebook, Instagram y TikTok es
significativamente mayor entre las mujeres.

Con relacion a la edad, la mayoria de los
estudios se han centrado en el consumo
de noticias entre las audiencias juveniles.
Esto se deberia a razones metodoldgicas,
pues el uso de muestreo por conveniencia
—una técnica no probabilistica y no aleato-
ria— realizada con estudiantes de colegios
o universidades predomina en la investi-
gacion académica, debido a su practici-
dad. En cuanto a la evidencia disponible,
estudios muestran que las audiencias jo-
venes son mas propensas a usar las redes
sociales para acceder a las noticias (Cata-
lina-Garcia et al., 2021). Los resultados de
un estudio del Pew Research Center (2024)
parecen confirmar las diferencias de edad
con relacion al consumo de noticias en las
redes sociales. El estudio reveld que parti-
cipantes de 30 a 49 afios de edad tienden
a informarse via Facebook —41 %—, You-
Tube —37 %— e Instagram —41 %—, mien-
tras que los jovenes de entre 18 y 29 aios
de edad lo hacen a través de TikTok —45



%—, X —38 %— y Reddit —43 %— (Pew
Research Center, 2024). Del mismo modo,
Lee (2013) investigd cuatro motivaciones
para el consumo de noticias: informacion,
necesidades sociales, entretenimiento y
motivaciones de opinion. Su estudio reveld
que la edad era el predictor mas consisten-
te entre estas motivaciones. Los resultados
sugieren que los participantes mayores
eran mas propensos a consumir noticias
con fines de informaci6én y opinién, mien-
tras que los adultos jévenes mostraban
una mayor inclinacién a consumir noticias
por razones de entretenimiento y de carac-
ter social (Lee, 2013).

Con relacién al consumo incidental de
noticias via las redes sociales, este pro-
pende a disminuir con la edad; a medida
que las audiencias envejecen, estas tien-
den a usar aplicaciones y canales de no-
ticias mas especificos (Klopfenstein Frei
et al., 2024).

A pesar de la evidencia internacional,
causa sorpresa que la investigacién aca-
démica en el Perii sobre la relacion del gé-
nero y la edad en el consumo de noticias
en las redes sociales sea escasa. Por ejem-
plo, ERESTEL (OSIPTEL, 2024), que em-
plea una muestra probabilistica y repre-
sentativa, explora el consumo de noticias
en plataformas digitales; sin embargo, la
evidencia se presenta de manera general,
sin ofrecer desagregaciones demografi-
cas. A esto se suma la practicidad y fre-
cuencia del uso del muestreo por conve-
niencia como herramienta metodolégica
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dominante en la investigacién académica
en el Perq. Esta practica limita la posibili-
dad de generalizar los resultados a la po-
blacion nacional. Reunir evidencia basa-
da en el contexto peruano considerando
variables demograficas es critico no solo
porque las tendencias sobre este fend-
meno suelen diferir entre paises y regio-
nes (Newman et al., 2023), sino también
porque el diseiio de practicas y politicas
para mejorar el acceso a la informacién y
noticias requiere de datos que reflejen el
contexto y la realidad en el Per.

Metodologia
Diseiio

Esta investigacién se basa en la encuesta
cuantitativa online denominada Digital
News Report 2024, realizada para Reuters
Institute (Newman et al., 2024). La reco-
leccién de datos de la encuesta fue encar-
gada a YouGov, una firma global de datos
y opinién publica. Cada afio, la encues-
ta monitorea tendencias sobre una serie
de temas relacionados con el consumo
de noticias y medios digitales. El Digital
News Report 2024 recolect6 informacion
de un total de 90 000 participantes de 47
paises. En el caso del Perdi, la muestra
estd constituida por 2005 encuestados.
YouGov (s. f.-a) proporciona mas informa-
ci6n sobre la metodologia aplicada en sus
encuestas en su pagina web.

Considerando que la base de datos usada
para este estudio proviene de la encuesta
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realizada por YouGov, el enfoque de este
articulo se baso6 en el analisis secundario
de datos. Dicho enfoque es definido como
el uso de fuentes de datos previamente re-
colectadas con propésitos distintos a los
de la investigacién actual, con el objetivo
de formular nuevas preguntas de investi-
gacibén a partir de informacién ya existen-
te (Kelly et al., 2024). El autor del presente
estudio utiliz6 la encuesta de YouGov para
interrogar la base de datos de manera dife-
rente al objetivo original, en este caso, las
diferencias demograficas en el consumo
de noticias a través de las redes sociales.
El analisis secundario de datos es amplia-
mente usado en las ciencias sociales y
atil, en particular, para estudiar los com-
portamientos, actitudes y experiencias de
los usuarios de medios digitales (Pacheco,
2024; Pacheco y Burgess, 2025).

La recoleccion de datos se realizo entre el
12 de enero y el 9 de febrero de 2024.

La muestra (N = 2005) fue diseniada para
representar a la poblacién adulta en linea
segln criterios sociodemograficos y geo-
graficos. Sin embargo, como en toda en-
cuesta de este tipo, pueden existir peque-
fias desviaciones respecto a la estructura
real de la poblacién. Por ello, se aplicaron
los factores de ponderacién incluidos en
el Digital News Report (Newman et al.,
2024), que corrigen posibles desajustes
en variables basicas como edad y géne-
ro. De esta forma, los resultados reflejan
con mayor precision la composicion de la
poblacién objetivo (Arroyo Menéndez y

Finkel Morgenstern, 2019). En la Tabla 1,
se muestra la distribucién de la muestra
ponderada por grupo etario y género.

La muestra analizada (N = 2005) corres-
ponde a la poblaciéon adulta en linea y
fue disefiada para aproximar la distribu-
ci6én real de la poblacién segiin criterios
sociodemograficos y geograficos. No obs-
tante, como ocurre en encuestas por pa-
neles en linea, pueden presentarse lige-
ros desajustes entre la composiciéon de la
muestray la estructura poblacional. Para
corregir estas desviaciones y garantizar
estimaciones mas precisas, se aplicaron
ponderaciones provistas por el Digital
News Report (Newman et al., 2024), las
cuales ajustan los resultados de acuerdo
con variables clave como género y gru-
po de edad. La ponderacién constituye
una practica estandar en investigaciones
por encuesta, ya que mejora la represen-
tatividad de las estimaciones y reduce
sesgos de cobertura o de no respuesta
(Arroyo Menéndez y Finkel Morgenstern,
2019). En la Tabla 1, se presenta la distri-
bucién de los casos por grupo etario y gé-
nero, ya considerando estos factores de
ponderaci6n.

Para la muestra de Pert del Digital News
Report 2024 (Newman et al., 2024), se re-
clutaron 2005 participantes conectados a
internet, utilizando cuotas nacionales por
género y edad. En la Tabla 1, se presenta
como la muestra se distribuye de acuerdo
con estas variables sociodemograficas;
refleja la composicién de la poblacion
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Tabla1
Distribucion de la muestra

Muestra no ponderada Muestra ponderada
N % N %
Grupo de edad De18a29 571 28.5 558 27.8
De30a49 857 427 826 412
De50a64 447 22.3 484 241
De 65 amas 130 6.5 137 6.8
Género Hombre 1006 50.2 963 48.0
Mujer 999 49.8 1043 52.0
Total 2005 100.0 2005 100.0

adulta en linea peruana una vez aplica-
das las ponderaciones. La ponderacién es
una técnica estadistica usada para corre-
gir cualquier desajuste en el peso de las
categorias de las variables sociodemogra-
ficas basicas (Arroyo Menéndez y Finkel
Morgenstern, 2019).

Variables y mediciones

La variable género fue operacionalizada
a través de una pregunta dicotémica en
la que cada participante eligié entre dos
opciones: hombre/mujer. Mientras tanto,
la variable edad fue originalmente una
variable cuantitativa. La conversiéon de
dicha variable cuantitativa en cualitativa
se realizo a través de los siguientes cuatro
datos categdricos: de 18 a 29 afios, de 30 a
49, de 50 a 64 y de 65 a mas.

De otro lado, con relacién al consumo de
noticias en las redes sociales, se incluye-
ron preguntas especificas acerca de seis

plataformas digitales: Facebook, YouTu-
be, Instagram, X —ex-Twitter—, TikTok
y WhatsApp. Por cada una de las redes
sociales, los encuestados fueron consul-
tados por si en la Gltima semana dichas
plataformas fueron utilizadas para en-
contrar, leer, ver, compartir o discutir no-
ticias. La pregunta fue dicotémica: si/no.

Consideraciones éticas

En cuanto a las consideraciones éticas, la
base de datos usada para este estudio fue
proporcionada por Reuters Institute. Di-
cha base de datos es de libre acceso, pre-
vio pedido formal. Es necesario destacar
que el autor de este estudio no requirié la
aprobacion del comité de ética en investi-
gacion. La razén fue que la base de datos
recibida no incluy6 datos personales; la
informacion fue codificada de forma ano-
nima. En su pagina web, YouGov (s. f.-b)
proporciona mayores detalles de sus poli-
ticas de seguridad y privacidad de datos.

CONEXXION

Afo 14 (n.° 24), 2025, ISSN: 2305-7467

123



124

Analisis estadistico

Los datos fueron procesados en el pa-
quete estadistico SPSS, version 29, para
Windows. Para el anélisis, se empled
estadistica descriptiva e inferencial. De
las variables cualitativas de caracter no-
minal, se obtuvo frecuencias absolutas y
porcentajes. Se utilizé la prueba de inde-
pendencia de chi-cuadrado ajustada de
Rao-Scott para evaluar asociaciones entre
variables categoricas considerando un di-
sefio muestral complejo (Heeringa et al.,
2017), como es el caso del Digital News
Report. Este enfoque corrige la estadistica
de Pearson para incorporar los efectos de
ponderacion y estratificacion propios del
estudio. El analisis se realizé6 mediante el
modulo de muestras complejas en SPSS.
Aunque es un procedimiento utilizado con
frecuencia en las ciencias sociales (Tur-
han, 2020), la prueba de chi-cuadrado no
puede ser usada para establecer una rela-
cién causal entre dos variables. El nivel de
significacion para las pruebas fue p <.05.

Se plantearon hipotesis generales para
guiar el analisis:

Hipotesis general sobre género:

— Hy: no existe asociaciéon entre el uso
de las plataformas de redes sociales
para el consumo de noticias y el gé-
nero de los encuestados.

— H;: existe una asociacion entre el uso
de las plataformas de redes sociales

para el consumo de noticias y el gé-
nero de los encuestados.

Hipétesis general sobre edad:

— Hy: no existe asociaciéon entre el uso
de las plataformas de redes sociales
para el consumo de noticias y el gru-
po etario de los encuestados.

— H;: existe una asociacion entre el uso
de las plataformas de redes sociales
para el consumo de noticias y el gru-
po etario de los encuestados.

Aunque las hipoétesis fueron formuladas
de manera general, las pruebas ajustadas
de chi-cuadrado se llevaron a cabo de for-
ma independiente para cada una de las
seis plataformas de redes sociales.

Resultados

Género y consumo de noticias en
redes sociales

La prueba de chi-cuadrado de Rao-Sco-
tt revel6 asociaciones entre el género y
el consumo de noticias en cuatro de las
seis redes sociales analizadas (véase Ta-
bla 2). En cuanto a YouTube, se encontrd
asociacién significativa entre el género y
esta red social, x2 (1, N = 2005) = 14.43,
p < .001. Los hombres en la muestra re-
gistraron una probabilidad mayor de
usar YouTube para consumir noticias
—38.6 %— que las participantes mujeres
—30.4 %—. De otro lado, también se en-
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Tabla 2
Distribucion del consumo de noticias en seis redes sociales segun género (porcentajes ponderados)

Hombres Mujeres Total p
N % N % N %
Facebook No 483 475 460 45.5 943 46.5 377
Si 523 525 539 54.5 1062 53.5
YouTube No 616 61.4 699 69.6 1315 65.7 <001
Si 390 38.6 300 304 690 343
Instagram No 805 80.0 760 75.9 1565 77.9 029
Si 201 20.0 239 241 440 221
X (ex-Twitter) No 863 86.2 932 93.0 1795 89.8 <001
Si 143 13.8 67 7.0 210 10.2
TikTok No 768 76.5 679 69.0 1447 726 <001
Si 238 235 320 310 558 27.4
WhatsApp No 694 69.5 689 68.2 1383 68.8 539
Si 312 30.5 310 318 622 31.2
Total 963 100.0 1043 100.0 2005 100.0

contré asociacién significativa entre el
género y el uso de Instagram para el con-
sumo de noticias, x2 (1, N = 2005) = 4.79,
p = .029. Las mujeres mostraron una pro-
babilidad mayor de usar Instagram para
consumir noticias —24.1 %— que los hom-
bres —20.0 %—.

En cuanto a X —ex-Twitter—, el porcen-
taje de participantes que dijeron usar
dicha plataforma para el consumo de
noticias diferia en funcién del género, x2
(1, N = 2005) = 23.84, p < .001. Los resul-
tados muestran que los hombres regis-
traron una mayor probabilidad de usar X
—13.8 %— que las mujeres —7.0 %— para

consumir noticias. Finalmente, la prue-
ba de chi-cuadrado de Rao-Scott reveld
una diferencia significativa entre género
y TikTok para el consumo de noticias,
x2 (1, N = 2005) = 13.80, p < .001. En este
sentido, el uso de TikTok para el consu-
mo de noticias fue mayor entre las parti-
cipantes mujeres —31.0 %— comparado
con los participantes hombres —23.5 %—.

Sin embargo, las diferencias entre el gé-
nero y el consumo de noticias a través de
la red social Facebook, x2 (1, N = 2005) =
.78, p = 377, y la plataforma WhatsApp, x2
(1, N =2005) = .37, p = .539, no alcanzaron
significancia estadistica.
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Edad y consumo de noticias en redes
sociales

En cuanto a la relacion entre la edad y el
uso de seis redes sociales para el consu-
mo de noticias, se encontr6 asociacion
estadistica entre la edad y cinco de es-
tas plataformas digitales (véase Tabla 3).
En este sentido, el uso de Facebook para
el consumo de noticias diferia en fun-
cién de la edad, x2 (3, N = 2005) = 8.75,
p < .oo1. Los resultados revelaron que,
mientras que poco mas de la mitad de los
participantes —53.5 %— us6 Facebook en
la Glltima semana para consumir noticias,
aquellos encuestados de 65 afios a mas
mostraron una mayor probabilidad de
usar esta red social —62.8 %— que parti-
cipantes de los grupos de menor edad.

A propésito de YouTube, también se
encontr6 asociacién significativa en-
tre la edad y esta plataforma digital,
x2 (3, N =2005) = 12.40, p <.001. De los cua-
tro grupos de edad, los participantes cuya
edad fue de 65 aflos a mas registraron una
probabilidad mayor de usar YouTube para
consumir noticias: 48.6 %. El porcentaje
mas bajo fue el de los participantes entre
los 18 y 29 afios de edad: 26.3 %.

En relaciéon con X —ex-Twitter—, se en-
contré que el porcentaje de participan-
tes que usaron dicha plataforma para el
consumo de noticias diferia en funcion
del género, x2 (3, N = 2005) = 4.13, p =
.006. Los resultados muestran que par-

ticipantes del grupo de edad de 65 afos
a mas fueron mas proclives a usar di-
cha red social para consumir noticias
—17.2 %— que participantes de los grupos
de menor edad.

Asimismo, los resultados muestran una
asociacion significativa entre el uso de Ti-
kTok con el fin del consumo de noticias y
la variable edad, x2 (3, N = 2005) = 10.80,
p < .001. Los resultados de la prueba
chi-cuadrado de Rao- Scott revelaron que
aproximadamente un tercio —34.8 %— de
los participantes mas jovenes, aquellos
entre las edades de 18 y 29 afios, usaron
en la Gltima semana la red social TikTok
para consumir noticias. Esta tasa fue ma-
yor comparada con las tasas registradas
entre los grupos de mayor edad.

Finalmente, la asociaciéon entre el uso
de WhatsApp con el propésito de con-
sumir noticias y la variable edad tam-
bién fue significativa estadisticamente,
x2 (3, N = 2005) = 24.40, p < .001. En este
sentido, el uso de esta plataforma para el
consumo de noticias fue mas prevalente
entre los participantes de mayor edad,
aquellos de 65 afos a mas —49.9 %—, se-
guido de aquellos entre las edades de 50y
64 anos —41.0 %—.

De otro lado, el porcentaje de participan-
tes que usan la plataforma Instagram
para consumir noticias no alcanzé signi-
ficancia estadistica en funcién de la edad,
X2 (3, N =2005) = 0.44, p = .720.
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Tabla3
Distribucion del consumo de noticias en seis redes sociales segun grupo de edad (porcentajes ponderados)

De18a29 De30a49 De50a64 De 65 amas Total P
N % N % N % N % N %
Facebook No 319 55.6 374 434 200 437 50 376 943 46.5 <001
Si 248 44.4 469 56.6 272 56.2 86 62.8 1074 53.5
YouTube No 422 737 569 66.7 258 587 66 514 1315 65.7 <001
Si 149 26.3 288 333 189 413 64 48.6 690 34.3
Instagram No 446 78.3 674 78.8 344 76.1 101 771 1565 77.9 720
Si 11 217 175 212 16 24.0 29 229 440 221
X (ex-Twitter) No 513 89.9 788 91.8 389 88.1 105 82.8 1795 89.8 .006
Si 58 10.1 69 8.2 58 1.9 25 17.2 210 10.2
TikTok No 372 65.2 612 71.8 357 79.8 106 82.0 1447 726 <001
Si 199 34.8 245 282 90 20.2 24 18.0 558 27.4
WhatsApp No 459 80.0 599 70.1 262 59.0 63 50.1 1383 68.8 <001
Si 12 20.0 258 29.9 185 410 67 49.9 622 312
Total 558 100.0 826 100.0 484 100.0 137 100.0 2005 100.0
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Discusion

Diferencias de género y redes sociales
para el consumo de noticias

Uno de los principales resultados de este
estudio es la existencia de asociaciones
significativas entre el género y el uso de
cuatro de las seis redes sociales analiza-
das. Esto sugiere que hombres y mujeres
en el Pert tienen preferencias diferentes
en cuanto a las plataformas que utilizan
para informarse. Este resultado esta en li-
nea con estudios previos (Catalina-Garcia
et al., 2021; Pew Research Center, 2024).
En el caso de YouTube, se observé una
mayor tendencia de uso para consumo
informativo entre los participantes hom-
bres; sin embargo, las tasas son mas ba-
jas en comparacion con otros paises como
Estados Unidos (Pew Research Center,
2024). En la literatura académica, hay
preocupacién acerca de una brecha de
género relacionada con la representacion
y participacién de la mujer en YouTube
(Landrum, 2021). Al igual que evidencia
reciente (Pew Research Center, 2024), los
resultados del presente estudio sugieren
que la brecha de género se extiende al
consumo de noticias. Una posible expli-
cacion podria encontrarse en el argumen-
to de Benesch (2012), quien indica que
las mujeres tienden a consumir menos
noticias que los hombres, en parte debido
a la doble carga del trabajo remunerado
y las tareas del hogar con las que tienen
que lidiar. En el contexto peruano, esta
dinamica se acentiia: las mujeres dedican

significativamente mas tiempo al trabajo
doméstico no remunerado en compara-
cién con los hombres. Segiin datos del
Instituto Nacional de Estadistica e Infor-
matica (2025), las mujeres invierten en
promedio 4 horas y 48 minutos diarios en
tareas del hogar, cuidado de miembros
del hogar, apoyo a otros hogares, servicio
comunitario o voluntariado, mientras que
los hombres destinan Ginicamente 1 hora
y 35 minutos. Esta evidencia empirica
contribuye a contextualizar y comprender
los resultados observados en este estudio.

En contraposiciéon, aunque solo uno de
cada diez en el Per( utiliza la red social
X —ex-Twitter— como fuente de noticias,
esta plataforma es significativamente mas
popular entre los hombres. Este hallazgo
coincide con estudios internacionales
(Robertson, 2023) y podria explicarse
por el historico enfoque de X en atraer a
un publico masculino (Armstrong y Gao,
2010) y la mayor visibilidad y audiencia
de los hombres en esta red social (Zhu
et al., 2019).

Por otro lado, los resultados sobre las di-
ferencias de género en el uso de TikTok e
Instagram indican que las mujeres perua-
nas utilizan mas estas plataformas para
consumir noticias. Esta tendencia puede
estar relacionada con la naturaleza visual
y el formato conciso inherentes a estas
redes, que parecen adaptarse mejor a los
habitos de visualizacion de la audiencia
femenina (Arnaiz Garcia et al.,, 2024).
Ademas, los resultados muestran que, al



igual que en otros paises (Pew Research
Center, 2024), en el Per(1 las mujeres tien-
den a interactuar con las noticias con mas
frecuencia en TikTok que en Instagram,
lo que sugiere que estas plataformas cen-
tradas en compartir videos cortos se han
hecho un espacio importante entre el seg-
mento femenino.

Estas diferencias de género en el uso de
plataformas para el consumo de noticias
tienen implicaciones importantes para
los medios de comunicacion y los crea-
dores de contenido peruanos. Sugieren
la necesidad de estrategias diferenciadas
para llegar a audiencias masculinas y fe-
meninas en el pais, adaptando el formato
y el estilo de presentacién de las noticias
seglin la plataforma y el piblico objetivo.

Es notable que no se encontraron diferen-
cias significativas de género en el uso de
Facebook y WhatsApp. Esto podria indicar
que estas plataformas tienen un alcance
mas universal y equilibrado entre géneros
en el Pera cuando se trata de consumo de
informacién. La naturaleza mas personal
y de red de contactos de estas plataformas
podria explicar esta uniformidad en su uso
para noticias en el contexto peruano.

Diferencias de edad y redes sociales
para el consumo de noticias

Otro resultado importante es la existen-
cia de asociaciones significativas entre la
edad y el uso de cinco de las seis redes so-
ciales analizadas en el presente estudio.
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Esto sugiere que la edad también juega un
rol importante en cuanto al consumo de
noticias a través de las redes sociales en-
tre los usuarios en el Peri. En este sentido,
Facebook mostr6 una mayor prevalencia
de uso para noticias entre los adultos ma-
yores de 65 afios. Este hallazgo contrasta
con estudios previos realizados en otros
paises que han sefialado una mayor adop-
ci6én de Facebook entre usuarios dentro
de la adultez temprana o adultez media
para el consumo de noticias (Farias-Batlle
et al., 2024; Pew Research Center, 2024).

En el caso de YouTube, los resultados
muestran una tendencia similar, con los
adultos mayores de 65 afios como el gru-
po de edad que mas accede a noticias a
través de esta plataforma. Este hallaz-
go es interesante considerando que esta
plataforma suele asociarse a audiencias
mas jovenes (Espinar-Ruiz et al., 2020).
Este resultado podria indicar una adap-
tacién de los medios de comunicacién
peruanos para ofrecer contenido noticio-
so en formato de video, atrayendo a au-
diencias de mayor edad, pero, al mismo
tiempo, sugiere que las generaciones mas
jovenes han migrado a otras plataformas
para consumir noticias, entre otras activi-
dades en linea. El uso de WhatsApp y X
—ex-Twitter— para consumir noticias fue
mas prevalente en los usuarios de 50 a 64
anos y en los mayores de 65 afios, lo cual
difiere de la percepcién comtn de la pre-
ferencia de los usuarios mas jovenes por
estas dos plataformas (Klopfenstein Frei
et al., 2024; Pew Research Center, 2024) y
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sugiere una tendencia para acceder a in-
formacion mas inmediata y concisa entre
los adultos peruanos de mayor edad.

De otro lado, TikTok mostré una clara
preferencia entre los jovenes de 18 a 29
afos para el consumo de noticias. Este re-
sultado esta en linea con estudios globa-
les que han identificado esta plataforma
como una herramienta emergente para
el consumo de noticias entre los jovenes
(Newman et al., 2024; Pew Research Cen-
ter, 2024). Por ejemplo, el Digital News
Report 2024 del Reuters Institute sefia-
16 un aumento significativo en el uso de
TikTok para noticias entre los menores de
35 afos en varios paises (Newman et al.,
2024). El caso peruano parece seguir esta
tendencia global, lo que plantea desafios
y oportunidades para los medios de co-
municaciéon en términos de adaptaciéon
de contenidos para esta plataforma.

El uso significativo de WhatsApp para
el consumo de noticias entre los adultos
mayores de 50 afios es un hallazgo nota-
ble. Este resultado coincide con estudios
realizados en otros paises latinoamerica-
nos, como el de Arnaiz Garcia et al. (2024),
quienes encontraron un uso creciente
de WhatsApp para compartir y consumir
noticias entre adultos en Espafia y Lati-
noamérica. La preferencia por WhatsApp
entre los adultos mayores peruanos po-
dria estar relacionada con la facilidad de
uso de la aplicacion y la confianza en las
redes personales para compartir informa-
cion. Sin embargo, de otro lado, Instagram

fue la tnica plataforma que no mostr6
diferencias significativas en su uso para
noticias segiin la edad. Esto contrasta con
evidencia que muestra que en otros paises
existe una preferencia por Instagram entre
los usuarios mas jovenes para el consumo
de noticias (Newman et al., 2024; Pew Re-
search Center, 2024). La falta de diferen-
cias significativas en el Perd sugiere una
adopcién mas uniforme de Instagram para
el consumo de noticias entre diferentes
grupos de edad en el pais.

Estos hallazgos relacionados con la edad
tienen importantes implicaciones para
los medios de comunicacion y los crea-
dores de contenido en el Perti. Sugieren
la necesidad de estrategias diferenciadas
para llegar a audiencias de diferentes
edades, adaptando el formato y el estilo
de presentacién de las noticias segln la
plataforma y el grupo etario objetivo. Por
ejemplo, los medios podrian considerar
fortalecer su presencia en Facebook y
YouTube con contenido adaptado para
adultos mayores, mientras que, para lle-
gar a audiencias mas jovenes, TikTok se
presenta como una plataforma clave. La
importancia de WhatsApp para los adul-
tos mayores también sugiere la necesidad
de estrategias de distribucién de noticias
a través de esta plataforma de red social.

Limitaciones
Esta investigacion no esta exenta de limi-

taciones. En cuanto a la generalizaci6n
de los resultados, estos deben tomarse



con cautela, debido a que, como explica
el Reuters Institute,

las muestras en linea tienden a
sub-representar los habitos de consu-
mo de noticias de las personas de mas
edad y menos afluentes, lo que signi-
fica que el uso en linea suele estar
sobrerrepresentado y el uso tradicio-
nal fuera de linea infrarrepresentado
(2024, parr. 4).

En este sentido, se recomienda conside-
rar los resultados como representativos
de la poblacién online.

Asimismo, es necesario anotar que las en-
cuestas son Ttiles para recoger las opinio-
nes de la gente, pero estas son subjetivas.
Por lo tanto, los resultados de este estudio
reflejan el comportamiento autodeclara-
do de los participantes, mas que la rea-
lidad objetiva (Reuters Institute, 2024).
Finalmente, otra limitacién es que el es-
tudio solo recolectd informacién cuanti-
tativa sobre el uso de las redes sociales
para consumir noticias. Sin embargo,
hay necesidad de mayor evidencia que
explique el porqué de estas preferencias
y comportamientos. Se sugiere que, en el
futuro, se utilicen técnicas de investiga-
cion cualitativa para complementar los
resultados del presente estudio.

Conclusiones

El estudio proporciona evidencia empiri-
ca sobre la asociacion de las variables de
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género y edad con el consumo de noticias
a través de las redes sociales en el Pert.
Los hallazgos revelan patrones significati-
vos que ayudan a comprender los reperto-
rios mediaticos entre los usuarios en linea
del pais. Los hallazgos son de importan-
cia especialmente para los medios de co-
municacion que, en los Gltimos afios, han
ido cediendo espacio a las redes sociales
como fuentes de contenido informativo.
Se sugiere que, en el futuro, las investiga-
ciones académicas incorporen otras pers-
pectivas tedricas, como la narrativa trans-
media (Jenkins, 2006), para comprender
con mayor amplitud no solo el tipo de
noticias que se consumen, sino también
en qué medida las audiencias expanden
el espectro narrativo de la informacion a
través de diversas plataformas digitales y
variados formatos multimedia.

Este estudio contribuye no solo a enten-
der los factores demograficos asociados
al uso de plataformas digitales, sino que
también proporciona evidencia que pue-
de ayudar a desarrollar estrategias diri-
gidas relacionadas con el consumo de
noticias en el contexto peruano. La pro-
gresién natural de este trabajo es moni-
torear si las tendencias de género y edad
registran cambios. Finalmente, se reco-
mienda que la investigacion, en el futuro,
incluya otras variables socioeconémicas,
como nivel educativo, situacién laboral o
ingresos, para obtener una imagen mas
completa de este fenémeno.
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RESUMO

O artigo investiga a relacao entre o de-
sempenho eleitoral dos candidatos nas
capitais brasileiras, nas eleicoes munici-
pais de 2024, e sua atuacao no Instagram
e TikTok. Em um cenario de plataformi-
zacdo da politica, essas redes sociais
tém se tornado centrais nas campanhas,
servindo a propaganda e a mobilizacao.
A partir da analise das publicacoes dos
dois candidatos mais votados em cada
capital, o estudo identificou padroes de
engajamento, producao de conteido e

desempenho por tipo de candidatura e
partido. Os resultados apontam que, em-
bora relevantes, as plataformas digitais
tém impacto limitado no sucesso elei-
toral, condicionado por fatores locais.
Candidatos incumbentes tendem a se
destacar devido a légica da campanha
permanente. Além disso, o estudo revela
areproducao de desigualdades entre par-
tidos no ambiente digital. Recomenda-se
que pesquisas futuras explorem o papel
do impulsionamento pago, distinguindo
seus efeitos dos resultados organicos na
comunicacao eleitoral.

CONEXXION

Afo 14 (n.° 24), 2025, ISSN: 2305-7467

141


mailto:claudio.penteado@ufabc.edu.br
https://orcid.org/0000-0002-8279-3643
mailto:caio.pinheiro@academico.ufpb.br
https://orcid.org/0009-0008-6870-0851
mailto:raquelmirian@ufpr.br
https://orcid.org/0000-0002-1897-3631
https://doi.org/10.18800/conexion.202502.005

142

ABSTRACT

This article is a research of the relation-
ship between the electoral performance
of candidates in Brazilian state capitals
in the 2024 municipal elections and
their activity on Instagram and TikTok.
In a scenario of platformization of poli-
tics, these social networks have become
central to campaigns, serving for pro-
paganda and mobilization. Based on an
analysis of the posts of the two most vot-
ed candidates in each state capital, the
study identified patterns of engagement,
content production, and performance by
type of candidacy and party. The results
indicate that, although relevant, digi-
tal platforms have a limited impact on
electoral success, conditioned by local
factors. Incumbent candidates tend to
stand out due to the logic of permanent
campaigning. In addition, the study re-
veals the reproduction of inequalities be-
tween parties in the digital environment.
Future research should explore the role
of paid promotion, distinguishing its
effects from organic results in electoral
communication.

RESUMEN

Este articulo investiga la relacidon entre
el desempeinio electoral de los candi-
datos en las capitales brasileflas en las
elecciones municipales de 2024 y su
actividad en Instagram y TikTok. En un
contexto de digitalizacion de la politica,
estas redes sociales se han vuelto funda-

mentales en las campanas, al servir para
la propaganda y la movilizacion. A partir
del andlisis de las publicaciones de los
dos candidatos mas votados en cada ca-
pital, el estudio identific6 patrones de
participacién, producciéon de contenido
y desempefio por tipo de candidatura y
partido. Los resultados indican que, aun-
que relevantes, las plataformas digitales
tienen un impacto limitado en el éxito
electoral, condicionado por factores lo-
cales. Los candidatos titulares tienden a
destacar debido a la l6gica de la campa-
fia permanente. Ademas, el estudio reve-
la la reproduccién de las desigualdades
entre partidos en el entorno digital. Se
recomienda que las investigaciones fu-
turas exploren el papel de la promocién
pagada, distinguiendo sus efectos de los
resultados organicos en la comunicacién
electoral.
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Introducao

A expansao das Tecnologias da Informa-
cdo e Comunicacao (TICs) tém impulsio-
nado importantes transformacbes nas
praticas politicas. Na area das campa-
nhas eleitorais, as plataformas digitais de
redes sociais se tornam um importante es-
paco e ferramenta da comunicacao politi-
ca dos candidatos e partidos (Penteado e
Junior, 2019), que vao sendo incorporadas
em suas estratégias de campanha (Tesse-
roli e Panke, 2021).

As plataformas digitais de redes sociais
oferecem as campanhas uma infraes-
trutura de dados que facilita a interacao
entre os usuarios e os candidatos. As
plataformas disponibilizam affordances
de interatividade para que os candidatos
possam divulgar suas campanhas, assim
como criar canais de interacao com o elei-
torado, com baixos custos de operacao
para as chamadas campanhas hipermi-
diaticas (Tavares e Almeida, 2014), prin-
cipalmente se comparado com os gastos
de campanha tradicionais e da producao
de contetidos audiovisuais para o Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE),
como mostram os estudos de Verner

(2023).

As redes sociais de internet comecaram
a ter destaque nas campanhas eleitorais
com o sucesso de Barack Obama em 2008.
A campanha de Obama se destacou por
utilizar as midias sociais para a promo-
cao de uma estratégia de comunicacao

politica voltada para a arrecadacao onli-
ne, mobilizacido de apoiadores e andlise
de dados para uma comunicagdo per-
sonalizada, influenciando no resultado
eleitoral (Gomes et al., 2009). No Brasil,
apesar de ja estarem presentes nas cam-
panhas desde o comeco do século XXI,
as midias sociais somente ganham maior
relevancia com a vitéria de Jair Bolsonaro
em 2018. Candidato por um partido com
pouca infraestrutura eleitoral (PSL) e com
pouco tempo no HGPE, a campanha bol-
sonarista apostou no uso eficiente das re-
des sociais de internet para se eleger pre-
sidente do Brasil em 2018 (Nicolau, 2020).

A crescente importancia das redes sociais
de internet nas eleicbes tem promovido
uma agenda de pesquisa voltada para
estudar os impactos e transformacées
das campanhas eleitorais. Um dos temas
dessa agenda é o estudo da influéncia
das redes sociais sobre a opinido piablica
e o comportamento eleitoral (De Sousa,
2021), por meio dos estudos da constru-
cdo da imagem para capitalizacao de vo-
tos (Amaral e De Pinho, 2018), das estra-
tégias de campanha (Figueiredo Ferreira
e Dos Reis, 2022), da promocéo do acesso
ainformacéo politica (Piantavinha, 2022),
da influéncia das variaveis de interativi-
dade no voto (De Souza, 2019) ou mesmo
a limitacdo das redes sociais na decisao
do voto (Da Silva e Kerbauy, 2019; Lima et
al., 2023).

Com a finalidade de contribuir para essa
agenda de pesquisa, o artigo tem por ob-
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jetivo estudar a relacao entre sucesso elei-
toral e popularidade nas plataformas di-
gitais nas eleicbes municipais de 2024 nas
capitais brasileiras, mais especificamente
no Instagram e TikTok. O artigo visa cola-
borar com o campo de estudos de campa-
nha online, trazendo dados empiricos da
comparacdo dos dados de engajamento e
interatividade em duas plataformas com
os resultados eleitorais. Além disso, o
artigo também colabora para os estudos
eleitorais municipais, tematica pouco
explorada na literatura nacional devido
a diversidade e heterogeneidade dos mu-
nicipios, que dificulta uma analise mais
geral, focando em estudos de casos locais
(Lavareda e Telles, 2016).

Outras lacunas que o artigo pretende
preencher é a incorporacdo de uma ana-
lise tecnopolitica do uso de plataformas
digitais de redes sociais, principalmen-
te em relacdo a disponibilizacdo de uma
infraestrutura digital, com baixos custos
de utilizacdo para as campanhas, que
favorece uma democratizacdo da comu-
nicacao eleitoral, tema pouco explorado
nos estudos de campanhas eleitorais.
Outra contribuicdo importante é o estudo
do TikTok, plataforma com grande cres-
cimento de usuarios nos ultimos anos,
principalmente entre os jovens, dentro
de campanhas, mas ainda com poucos
estudos sobre seu uso politico (Chagas e
Stefano, 2023).

Ao investigar o desempenho digital dos
candidatos nas capitais brasileiras, esta

pesquisa busca compreender de que ma-
neira as métricas quantitativas continuas
de comunicacao de engajamento e intera-
tividade influenciaram os resultados das
eleicbes. A analise dessas métricas permi-
te identificar possiveis relacoes entre pre-
senca digital, tipo de candidatura, estru-
tura partidaria e desempenho eleitoral.
Assim, o estudo contribui para o debate
sobre o papel crescente das plataformas
digitais nas campanhas eleitorais con-
temporaneas no Brasil, evidenciando a
importancia da atuacao online como uma
das determinantes da dindmica politica
em tempos de comunicacao digitalizada.

O artigo esta dividido em cinco partes,
além desta breve introducdo. A primeira
apresenta uma discussao teérica sobre
o emprego das plataformas digitais nas
campanhas eleitorais. Na secao seguinte
é descrito os procedimentos metodologi-
cos e as hipéteses de pesquisa, seguidos
dos resultados e da discussao desses re-
sultados frente as hipoteses. Ao final, o
artigo apresenta as consideracdes finais
com uma sintese dos resultados.

Plataformas digitais de redes
sociais e eleicoes

A emergéncia e consolidacdo das plata-
formas digitais como Facebook, Twitter,
Instagram, TikTok, entre outras, reconfi-
guraram o ecossistema da comunicacao
politica. Esse fenémeno, denominado
plataformizacao da sociedade, descreve
0 processo pelo qual as plataformas digi-
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tais se estabelecem como infraestruturas
centrais da atividade politica, nao apenas
mediando a comunicacao de candidatos e
partidos, mas também moldando a propria
l6gica das campanhas eleitorais (Penteado
e Junior, 2019; Poell et al., 2019). Esse pro-
cesso insere-se em um contexto de avanco
tecnolégico e expansao da internet, com
a popularizacao de dispositivos eletroni-
cos e novas TICs, que tém desempenhado
um papel fundamental na organizacio e
no funcionamento das interacdes sociais,
jornalisticas e politicas (Brancher e Polita,
2023; Pagoto e Longhi, 2021).

A ascensao das plataformas digitais como
atores centrais na organizacao da vida so-
cial tem transformado profundamente as
dindmicas de comunicacao politica. Em
contextos eleitorais, essas plataformas
nao operam apenas como canais de difu-
sao de mensagens, mas como verdadeiras
infraestruturas sociotécnicas que organi-
zam, filtram e condicionam o modo como
discursos politicos sao produzidos, circu-
lam e geram engajamento (Bragatto et al.,
2024). Essa transformacao é parte de um
processo mais amplo de plataformizacao
da sociedade — conceito que descreve a
incorporacao das légicas, infraestrutura
e modelos de negbcio das plataformas di-
gitais nos diversos setores da vida social,
incluindo o campo politico (Poell et al.,
2019). Na politica, essa plataformizacao
implica que os espacos de debate publico,
propaganda e mobilizacao eleitoral se re-
alizam cada vez mais dentro dos parame-
tros e limitacdes definidos pelas platafor-

mas comerciais. As campanhas politicas
precisam, portanto, adaptar suas estra-
tégias as affordances das plataformas
— funcionalidades como stories, reels, li-
kes, comentarios, duetos, entre outras — e
as exigéncias do engajamento algoritmi-
co para alcancar visibilidade nos eleitores
(Ramos et al., 2024).

As plataformas digitais de redes sociais
oferecem as campanhas uma infraes-
trutura de dados que facilita a interacao
entre os usuarios e os candidatos. Elas
disponibilizam recursos de interatividade
para que os candidatos divulguem suas
campanhas e criem canais de interacao
com o eleitorado, com baixos custos de
operacao para as chamadas campanhas
hipermidiaticas (Tavares e Almeida,
2014). Este modelo se destaca particular-
mente quando comparado aos elevados
gastos das campanhas tradicionais e da
producao de contetidos audiovisuais para
o Horario Gratuito de Propaganda Eleito-
ral (Verner, 2023). A combinacdo dessa
infraestrutura de dados com os baixos
custos operacionais impulsionou as cam-
panhas hipermidiaticas, levando a uma
“reorganizacdo das formas de sociabili-
dade” em torno dos dispositivos digitais
e a emergéncia de novas estratégias de
campanhas nas quais a criatividade no
uso dos recursos das plataformas se torna
um elemento central na producao de en-
gajamento (Pagoto e Longhi, 2021).

Exemplos marcantes da capacidade das
plataformas de moldar e baratear campa-
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nhas sao observados em pleitos globais e
nacionais. A campanha de Barack Obama
em 2008, por exemplo, destacou-se pelo
uso das midias sociais para arrecadacao
online, mobilizacdo de apoiadores e co-
municacdo personalizada, o que influen-
ciou o resultado eleitoral (Gomes et al.,
2009). No Brasil, a vitoria de Jair Bolso-
naro em 2018, uma campanha com baixos
custos — oficiais — ilustra como o uso das
redes sociais de internet pode substituir
estruturas partidarias e ser decisivo para
vencer uma eleicdo (Nicolau, 2020). Am-
bos os casos demonstram como a infra-
estrutura digital oferecida pelas platafor-
mas, com reduzidos gastos de operacao,
permitiu o alcance de um vasto eleitora-
do, com valores operacionais significati-
vamente menores do que os modelos de
campanha tradicionais, contribuindo
para o barateamento das campanhas.

A andlise do engajamento nessas plata-
formas é particularmente relevante, pois
elas representam diferentes logicas de
consumo de contetdo e interacdo, com
implicacdes distintas para as estratégias
de campanha. Nas eleicdes municipais de
2020, 0 contexto pandémico gerou uma
expectativa acentuada de uma campanha
significativamente mais digital do que
as anteriores. As medidas sanitarias im-
postas pela COVID-19 e a necessidade de
manter canais eficientes de comunicacao
e operacao forcaram a reorientacdao das
estratégias de campanha para os ambien-
tes digitais, consolidando as plataformas
como arenas privilegiadas de disputa

eleitoral. Além disso, foi apenas a partir
das eleicoes de 2020 que o uso de impul-
sionamento pago nas redes sociais pas-
sou a ser permitido e regulamentado pela
legislacdo eleitoral, marcando o primeiro
pleito em que recursos de campanha pu-
deram ser oficialmente destinados a esse
tipo de estratégia digital (Bragatto et al.,
2024; Cervi et al., 2021).

Essa digitalizacdo massiva de procedi-
mentos administrativos, a liberacdo do
uso de recursos de campanha para pagar
impulsionamento e o fortalecimento da
presenca governamental em ambientes
mediados por plataformas digitais cria-
ram o cenario para que as eleicdes munici-
pais de 2020 se tornassem eminentemente
virtuais (Brancher e Polita, 2023). Nes-
se contexto, o uso de plataformas como
Instagram, Facebook e o emergente Tik-
Tok, que ja havia atingido um bilhdo de
usuarios em 2021 e se destacava por suas
funcionalidades de videos curtos e alta vi-
ralidade (Chagas e Stefano, 2023), deixou
de ser um recurso complementar para se
tornar um canal central de comunicagdo
politica, sem, contudo, abandonar com-
pletamente as estratégias tradicionais.

E importante ressaltar que a interativi-
dade nao se distribui igualmente, sendo
filtrada por légicas algoritmicas que favo-
recem determinados tipos de contetido,
formatos e atores. Desse modo, a internet,
longe de ser um espaco horizontal de livre
circulacao, constitui-se como um ambien-
te estruturado por mediacoes técnicas



CLAUDIO LUIS DE CAMARGO PENTEADO, CAIO HENRIQUE PINHEIRO DE PAULA E RAQUEL MIRIAN PEREIRA
DE SOUZA / REDES SOCIAIS E VOTOS NAS ELEICOES MUNICIPAIS DE 2024: UMA ANALISE DO DESEMPENHO
ELEITORAL E INTERATIVIDADE NO INSTAGRAM E TIKTOK NAS CAPITAIS BRASILEIRAS / PP.139-164

e econdmicas, onde o sucesso eleitoral
pode estar atrelado a capacidade de ope-
rar estrategicamente dentro dessas regras
(Bragatto et al., 2024; Gillespie, 2018). A
infraestrutura das plataformas, com suas
ferramentas de segmentacdo de pablico e
analise de dados, permite que as campa-
nhas alcancem eleitores especificos com
mensagens personalizadas a um custo
significativamente menor do que os méto-
dos tradicionais, barateando a operacao
das campanhas de um lado, mas de outro
cria a dependéncia do uso das estruturas
oferecidas pelas plataformas e seus mo-
delos de negocios.

O engajamento online, manifestado por
meio de curtidas, comentarios, compar-
tilhamentos e visualizacbes, tornou-se
uma métrica crucial para avaliar o de-
sempenho das campanhas nas platafor-
mas, e as vezes mais considerada que o
proprio contetido (Barreto et al., 2021; Da
Silva e Kerbauy, 2019). O Instagram, com
seu forte apelo visual, permite que os
candidatos construam uma imagem mais
pessoal e direta com o eleitorado, utili-
zando fotos, videos e stories para apre-
sentar propostas, mostrar os bastidores
da campanha e interagir com perguntas
e comentarios (Dos Santos et al., 2023). Ja
o TikTok, em sua ascensao meteoérica, es-
pecialmente entre o publico jovem, ofere-
ce um formato de video curto e dindmico
que pode ser estrategicamente explorado
para viralizacao de mensagens e huma-
nizacao da figura do candidato (Chagas e
Stefano, 2023).

O estudo de Verner (2023) sobre a cam-
panha dos candidatos eleitos nas capi-
tais brasileiras em 2020 demonstrou uma
presenca expressiva nas redes sociais,
especialmente no Instagram, plataforma
utilizada por 100% dos vencedores. A pes-
quisa de Verner (2023) evidencia que essa
rede se consolidou como espaco estraté-
gico para campanhas, funcionando como
vitrine de imagem, proximidade com o
eleitorado e canal de atualizacdo cons-
tante. Por outro lado, o TikTok teve uma
adesdo significativamente menor entre os
eleitos, sendo utilizado por apenas 26.92%
dos candidatos vitoriosos. Isso revela que,
embora a campanha de 2020 tenha ocor-
rido sob forte expectativa de digitalizacao
devido a pandemia, a incorporacdo de
plataformas mais recentes e voltadas a
plblicos jovens ainda era incipiente.

No entanto, a dinamica acelerada do am-
biente digital impde mudancas rapidas
nas formas de comunicacao politica. O
crescimento do processo de plataformiza-
¢do, com o0 aumento continuo do ntimero
de usuarios e da centralidade das plata-
formas no fluxo informacional, aponta a
relevancia do estudo das campanhas nes-
ses espacos. Por isso, investigar o uso do
TikTok e Instagram nas eleicoes de 2024
é fundamental para verificar o potencial
eleitoral avaliando a relacao entre o enga-
jamento online e os votos dos candidatos.

Outro dado da pesquisa de Verner (2023),
que dialoga com esse estudo, revela que
todos os prefeitos eleitos nas capitais
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brasileiras em 2020, ao contrario de uma
percepcao que a crise da representacao
levaria a eleicdo de outsiders, foram po-
liticos ja inseridos na vida puablica, com
trajetoria em cargos eletivos ou funcoes
relevantes no sistema politico, os chama-
dos insiders. Mesmo entre os candidatos
“desafiantes” ou todos
apresentavam hist6rico politico consoli-
dado, o que aponta para uma clara vanta-
gem competitiva daqueles que ja circulam
nas estruturas institucionais da politica
e indicando um limite da influéncia das
plataformas no funcionamento das estru-
turas politicas capazes de produzir reno-
vacao dos atores politicos.

“sucessores”,

Metodologia

Este estudo tem como objetivo investigar
a relacdo entre o desempenho eleitoral
dos candidatos nas capitais brasileiras
nas eleicdes municipais de 2024 e sua
atuacdo nas redes sociais Instagram e
TikTok. Para isso, busca-se responder as
seguintes questdes: os candidatos vito-
riosos nas capitais brasileiras obtiveram
maior interatividade e engajamento nes-
sas plataformas? Qual tipo de candidato
publicou mais postagens? Qual categoria
de candidatura, dispostas entre desafian-
te, incumbente ou governista, apresentou
maior nivel de interatividade e engaja-
mento? Quais partidos politicos foram
mais ativos na producao de conteddos di-
gitais? E, por fim, quais legendas obtive-
ram os maiores indices de interatividade
durante o periodo eleitoral?

A escolha pelo Instagram e pelo TikTok
como objeto de analise justifica-se pela
crescente centralidade dessas platafor-
mas digitais nas estratégias de comuni-
cacdo politica. Conforme aponta a lite-
ratura especializada (De Almeida et al.,
2022; Verner, 2023), ha uma tendéncia
cada vez mais consolidada de adocao de
midias nao tradicionais nas campanhas
eleitorais, tanto para ampliar a visibili-
dade dos candidatos e suas propostas
junto ao eleitorado conectado (De Souza,
2019) quanto para fortalecer estratégias
personalistas e de construcao de ima-
gem (Chagas e Stefano, 2023; Lima et al.,
2023). O cenério especifico das eleicoes de
2024 também favoreceu esse movimento:
a suspensao temporaria da plataforma
Twitter — atualmente X —, por decisao do
Supremo Tribunal Eleitoral, levou os can-
didatos a migrarem para outras redes, o
que pode explicar a presenca praticamen-
te universal no Instagram e o crescimento
expressivo do TikTok como ferramenta de
campanha.

Para a andlise, foram mapeados os dois
candidatos mais competitivos de cada ca-
pital brasileira, definidos como aqueles
que disputaram o segundo turno ou, nos
casos em que nao houve segundo turno,
os dois candidatos mais bem colocados.
A coleta dos dados foi realizada de forma
automatizada, por meio do software Zees-
chuimer (Peeters, 2022), com o auxilio de
scripts desenvolvidos em linguagem R. As
variaveis analisadas foram as seguintes:
presenca nas duas redes sociais (Insta-
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gram e TikTok); engajamento bruto (ob-
tido pela soma das métricas de curtidas,
comentario disponiveis em cada platafor-
ma); interatividade média por publicacdo
(média do ntimero de engajamento por
publicacio); situacio eleitoral dos candi-
datos (eleito, reeleito ou nao eleito); tipo
de candidatura (desafiante, incumbente
ou governista); e partido politico.

Quanto ao tipo de candidatura, sao esta-
belecidas trés categorias. O incumbente
é o atual detentor do cargo que busca a
reeleicdo. Sua campanha é beneficiada
pela maior visibilidade e acesso a estru-
tura do poder executivo. O governista é
o candidato que, sem ser o incumbente,
pertence ao mesmo partido ou a coalizdo
do governo em exercicio, concorrendo,
em muitos casos, pelo impedimento do
incumbente de buscar um novo manda-
to. Por fim, o desafiante é o candidato de
oposicao, sem vinculo com o grupo po-
litico responsavel pela conducao do go-
verno em disputa.

A partir dessa estrutura analitica, foram
formuladas quatro hipbteses norteadoras:
(1) candidatos eleitos tendem a apresentar
maior engajamento e interatividade nas
redes sociais; (2) candidatos desafiantes
tendem a publicar mais conteidos, em
funcao da necessidade de se tornarem
mais conhecidos frente aos candidatos
governistas e incumbentes, que contam
com maior visibilidade e estrutura de
campanha; (3) partidos pequenos, com
menor capacidade financeira e organiza-
cional, tenderiam a explorar mais inten-
samente as redes sociais (publicar mais
postagens), dada a sua acessibilidade e
baixo custo; e (4) partidos grandes, com
maior estrutura e recursos, alcan¢ariam
os melhores indices de interatividade e
engajamento nas plataformas digitais.

Para a avaliacdo das hipoteses (3) e (4),
os partidos foram classificados a partir do
niimero de deputados federais eleitos em
2022, e 0 consequente acesso ao fundo elei-
toral, conforme apresentado no Quadro 1.

Quadro 1
Classificacdo dos partidos em relacdo ao tamanho da bancada na Cémara Federal

Grandes Acima de 40 deputados PL, PT, Unidao, PP, MDB e PSD e
Republicanos

Médios Abaixo de 40 e acima de 10 deputados | PDT, PSB, PSDB, PSOL, PODEMOS

Pequenos Abaixo de 10 deputados PSC, Cidadania, Avante,

PV, Solidariedade, Novo, PROS, Rede,
PTB
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Essa dinamica se insere no contexto do
sistema multipartidario brasileiro!, mar-
cado pela intensa fragmentacao partida-
ria e pela consequente necessidade de
formacao de amplas coalizbes para ga-
rantir a governabilidade e competitivida-
de (Zucco e Power, 2021).

Resultados

Os dados iniciais do levantamento indi-
cam que todos os 52 candidatos analisa-
dos mantiveram presenca ativa no Insta-
gram, enquanto apenas 43 utilizaram o
TikTok com fins politicos durante o peri-
odo eleitoral. Esse dado evidencia uma
maior consolidacao do Instagram como
principal plataforma de comunicagdao
digital na campanha eleitoral brasileira
de 2024, ao passo que o TikTok, embora
em crescimento, ainda ocupa um espaco
mais restrito, porém promissor, no ecos-
sistema politico digital. Em comparacao
com os dados de Verner (2023) sobre as
eleicoes de 2020, podemos ver a consoli-
dacao do Instagram como canal de comu-
nicacao politica e um aumento da impor-
tancia do TikTok.

Para cada capital, foi realizada uma com-
paracao entre o engajamento bruto, a
interatividade média por postagem e a
situacao eleitoral dos candidatos. Inicial-
mente, analisou-se se o candidato eleito

ou reeleito obteve maior engajamento e
interatividade em relacdo ao seu principal
adversario. Nas capitais em que a dispu-
ta foi decidida no primeiro turno, foram
considerados apenas os dados referentes
a esse periodo. Ja nas cidades onde houve
segundo turno, foram incluidos os dados
de curtidas e comentarios referentes aos
dois turnos da eleicao.

Foi identificado que, em 13 das 27 capitais
do brasil, os candidatos eleitos ou reelei-
tos foram os que obtiveram maior intera-
tividade média por post no Instagram e,
no caso do TikTok, 9 capitais tiveram ven-
cedores com maior interatividade média.
Em termos percentuais, observa-se que
aproximadamente 50% dos prefeitos elei-
tos e reeleitos nas capitais destacaram-se
pelo desempenho na plataforma digital
Instagram, o que sugere uma relacio re-
levante entre presenca digital, especial-
mente no Instagram e éxito eleitoral no
contexto urbano brasileiro.

Abaixo, as analises sao construidas para
responder as perguntas de pesquisa deste
trabalho. Assim, quando o foco se volta
para o engajamento total e a interativida-
de média por postagem e por tipo de can-
didato, observa-se conforme Grafico 1 que
os desafiantes foram aqueles que obtive-
ram maior engajamento e interatividade
nas duas midias digitais analisadas.

A partir do ano de 1982, com a abertura da ditadura militar e o processo de redemocratizacdo no Brasil, o pais
deixa de ser um sistema bipartidario e assume um formato multipartidario, marcado por forte fragmentacao
partidaria e fortalecimento do Executivo, com grande autonomia partidaria nas municipalidades (Melo, 2022).
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Tanto o volume de engajamento quanto
o de interatividade apresentam um pa-
drao consistente no Grafico 1, o qual se
mantém nos graficos seguintes: os can-
didatos desafiantes lideram nessas mé-
tricas online, seguidos pelos candidatos
incumbentes. Em outras palavras, esses
dois grupos sao os que mais engajaram
e registraram maior média de interati-
vidade por postagem durante a disputa
eleitoral. No caso dos desafiantes, esse
desempenho estd relacionado a neces-
sidade de se tornarem mais conhecidos
pelo eleitorado. Ja os incumbentes ob-
tém maior interatividade em funcao da
visibilidade proporcionada pela estrutu-
ra da maquina publica e pela base con-
solidada de seguidores.

Os governistas, com apoio da atual ges-
tao, ocupam a terceira posicao. Foram
os candidatos que menos protagoniza-
ram nessas duas midias digitais: tanto
na frequéncia de publicac¢des, conforme
sera visto no Grafico 4, quanto no enga-
jamento e na interatividade notéria no
Grafico 1. Além disso, percebe-se que 0
namero total de engajamentos é superior
a interatividade média, o que indica que
os candidatos priorizaram mais o enga-
jamento do que a interacao direta com os
seguidores por publicacao. Isso sugere,
conforme identificado em outro estudo
(Penteado et al., 2025), que ainda ha li-
mitacoes na interatividade dos candida-
tos em campanhas online, mesmo com
as facilidades impostas pelo ecossistema
midiatico.

Ao observar os ntimeros de interativi-
dade e compara-los com a situacdo dos
candidatos — eleitos, reeleitos e nao
eleitos — por tipo de plataforma, verifi-
ca-se, a partir do Grafico 2, que os candi-
datos desafiantes nao eleitos apresenta-
ram os maiores niveis de interatividade
média por postagem, seguidos pelos in-
cumbentes reeleitos. Essa tendéncia se
mantém tanto na analise conjunta das
plataformas quanto na andlise separada
de cada midia.

Esses dados se relacionam com o que é
mostrado no Grafico 1 e com a frequéncia
de publicacoes dos candidatos que vira
logo em seguida: os desafiantes nao elei-
tos foram os mais ativos em termos de in-
teratividade, seguidos pelos mandatarios
eleitos e pelos desafiantes eleitos. Tanto
no que diz respeito a frequéncia de publi-
cacOes quanto ao nivel de interatividade,
0s governistas eleitos e nao eleitos, as-
sim como os incumbentes nao reeleitos,
ficaram atras dos desafiantes ndo eleitos
e dos incumbentes reeleitos. Ou seja, ha
um padrao consolidado nas capitais bra-
sileiras no processo eleitoral de 2024: em-
bora os desafiantes ndo eleitos tenham
protagonizado nas midias digitais, a in-
fluéncia das redes tem efeito positivo so-
bre os resultados eleitorais, visto que os
eleitos incumbentes e desafiantes fizeram
usos significativos das duas plataformas
digitais. Além disso, nota-se que a intera-
tividade também segue sendo mais inten-
sa na rede que habita todos os candidatos
eleitorais das capitais que é o Instagram.
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Grafico 1
Interatividade média e engajamento total por plataforma
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Nota. Os graficos foram plotados em escala logaritmica pela grande diferenca entre as dimensdes
quantitativas dos candidatos no periodo eleitoral.
Grafico 2
Soma de interatividade média por post por tipo de candidato
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A soma do engajamento médio nao difere
significativamente da interatividade, uma
vez que se trata da média entre curtidas
e comentarios. Os desafiantes continuam
liderando em termos de engajamento, se-
guidos pelos incumbentes e, por fim, pe-
los governistas.

Embora os nao eleitos ainda representem
a maioria, tanto entre os eleitos quanto
entre os reeleitos, a analise se volta para
o interior desses dois tltimos grupos, a
fim de compreender se seus niveis de en-
gajamento e interacao se relacionam com
0 uso estratégico das midias digitais. No
caso do engajamento, observa-se um for-
te indicio de uso das plataformas, ainda
que em intensidade menor do que a dos
candidatos ndo eleitos (Grafico 3).

A frequéncia de publicacdes no Insta-
gram e TikTok dos dois principais can-
didatos a prefeitos por cada capital pode
ser visualizada no Grafico 4. Observa-se
que, considerando as duas redes sociais,
os candidatos ndo eleitos e desafiantes
foram os que mais atuaram quantitativa-
mente nas midias digitais, seguidos pelos
incumbentes reeleitos e, por Gltimo, pelos
candidatos eleitos desafiantes.

Quando a andlise é feita separadamente
por situacao eleitoral, o mesmo padrao
se mantém: os desafiantes nao eleitos pu-
blicaram com maior frequéncia, seguidos
pelos incumbentes reeleitos e, em segui-
da, pelos desafiantes eleitos. Ao analisar
as redes sociais individualmente, tam-

bém se confirma essa tendéncia, ou seja,
os desafiantes nado eleitos lideram em
nimero de publicacées, seguidos pelos
incumbentes reeleitos e pelos desafiantes
eleitos, durante as eleicoes municipais de
2024 nas capitais brasileiras.

O uso estratégico das plataformas digi-
tais pelos desafiantes corrobora com a
literatura especializada, que aponta que
esses candidatos tendem a utilizar inten-
samente as redes sociais, ja que, diferen-
temente de seus oponentes, ndao contam
com a maquina publica nem com os re-
cursos provenientes do fundo eleitoral
na mesma proporcao que os incumben-
tes. Essa condicao ajuda a explicar o bom
desempenho dos desafiantes nas redes
em relacao ao engajamento. No caso dos
incumbentes, o engajamento pode ser
parcialmente atribuido a participacao de
setores do proprio governo em suas publi-
cacdes — servidores publicos, por exem-
plo, frequentemente atuam como a base
de apoio digital (ou “ciberbase”) desses
candidatos. J& os governistas permane-
cem com desempenho inferior ao dos de-
mais grupos.

A frequéncia de publicacbes por tama-
nho dos partidos politicos dos candidatos
pode ser observada no Grafico 5. Para essa
analise, os dados dos candidatos foram
agrupados por legenda partidaria e por
tamanho na bancada, conforme divisao
no Quadro 1. Embora haja um consenso
crescente sobre o personalismo na poli-
tica brasileira e, por consequéncia, nas
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Grafico 3

Soma de engajamento por tipo de candidato e situacdo
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Grafico 4

Frequéncia de publicacées por tipo de candidato e situacdo
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campanhas eleitorais, esta analise par-
te do principio de que os partidos ainda
desempenham um papel central no pro-
cesso politico. Assim, reunir os alcances
individuais de seus candidatos também
serve como indicativo da forca partidaria
no ambiente digital.

Observa-se que os candidatos analisados
por partidos grandes, médios e pequenos
utilizaram as duas plataformas analisa-
das. Contudo, excecoes como os candida-
tos do Avante, do Republicanos e do Po-
demos, que ndo estiveram presentes no
TikTok, e o PSDB, ausente no Instagram,
resultaram em uma diminuicao no tama-
nho dos partidos atuantes. O Unido Brasil
destacou-se como a legenda com maior
nimero de candidatos ativos nas redes,
sendo o partido com o maior volume de
publicacdes somadas nas duas platafor-
mas, assumindo, portanto, um papel de
protagonismo digital e influenciando no
quantitativo alto dos partidos grandes
com frequéncias altas. Em segundo lugar,
considerando o uso combinado das re-
des, esteve o PT que também se encontra
no tamanho grande dos partidos.

De modo geral, ao analisar a frequéncia
dos partidos politicos considerando o ta-
manho de suas bancadas atualmente na
Camara dos Deputados, tanto no TikTok
quanto no Instagram, os partidos gran-
des foram os que mais publicizaram, se-
guidos dos partidos médios e pequenos,
ou seja, ha um padrao na frequéncia de
publicacdes nas redes nesse periodo elei-

toral se comparado ao tamanho das ban-
cadas partidarias.

No Grafico 6, analisa-se a interatividade
média por tamanho do partido politico.
Considera-se que alguns partidos nao
registraram interatividade em deter-
minadas redes sociais, como foi o caso
do Avante, Podemos e Republicanos no
TikTok, em decorréncia da auséncia de
frequéncia, conforme evidenciado no
Grafico 5.

Nas duas redes, assim como visto no Gra-
fico 5, os partidos de tamanho grande fo-
ram os que tiveram maior interatividade,
seguidos dos médios e pequenos. Esse
padrdo se associa com a quantidade de
candidatos presentes nas grandes legen-
das partidarias, mas, principalmente, de-
monstram que tanto os grandes partidos
quanto os pequenos mobilizaram esse
tipo de estratégia nas redes sociais.

Alguns partidos tiveram uma interati-
vidade forte em virtude da presenca de
determinadas figuras politicas em seus
partidos. No caso do PSB, destaca-se Joao
Campos, prefeito do Recife; do PSOL, o
candidato desafiante Guilherme Boulos
em Sao Paulo; enquanto o PL teve uma
maior representatividade devido a pre-
senca de onze candidatos oficiais que al-
cancaram o segundo turno nas disputas,
incluindo figuras de grande destaque nas
redes sociais, como André Fernandes em
Fortaleza, que se destacou pelo grande
engajamento em ambas as plataformas.
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Grafico 5
Frequéncia de publicacéo por tamanho dos partidos politicos
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Discussio dos resultados

A partir dos resultados apresentados aci-
ma, é possivel responder as hipoteses nor-
teadoras do artigo. Em relacao a primeira,
sobre a relacdo entre eleicao e maior enga-
jamento e interatividade, a hipotese nao
se confirma, corroborando com os acha-
dos de Da Silva e Kerbauy (2019) e Lima
et al. (2023) sobre os efeitos limitados das
redes sociais na decisao do voto.

Os candidatos desafiantes — nao eleitos
— foram os que tiveram maior engaja-
mento e interatividade (Grafico 1), contu-
do as métricas desses candidatos foram
impulsionadas pelas campanhas de Gui-
lherme Boulos, em Sao Paulo, e André
Fernandez, em Fortaleza, que, apesar de
nao vencerem as elei¢cdes, conseguiram
grande visibilidade nas redes. Contudo,
os dados mostram que os incumbentes
reeleitos tiveram boas métricas de intera-
tividade e engajamento, segundo melhor
resultado (Graficos 2 e 3), o que sinaliza
que as plataformas sao importantes espa-
¢os para as campanhas de mandatarios,
em dialogo com a ideia de campanha per-
manente no contexto da plataformizacao
da sociedade.

A segunda hipétese buscou verificar se
os candidatos desafiantes tendem a pu-
blicar mais contetidos que os candida-
tos governistas e incumbentes. Os dados
encontrados confirmam a hip6tese que
os desafiantes sdo os mais ativos nas re-
des sociais analisadas. Esses candidatos

se utilizam da infraestrutura das plata-
formas, com baixos custos de uso, para
divulgar suas campanhas. Uma possivel
explicacdo para esse comportamento esta
associada a tentativa dos desafiantes de
fazer frente aos recursos disponiveis pelo
candidato governista. Contudo, a maior
quantidade de publicacdes ndo tem rela-
cao direta com o sucesso eleitoral e tam-
bém engajamento.

A hipétese trés, que os partidos peque-
nos, com menor capacidade financeira
e organizacional, tenderiam a explorar
mais intensamente as redes sociais (pu-
blicar mais postagens), dada a sua aces-
sibilidade e baixo custo, nao se confirma.
Os candidatos por partidos maiores fo-
ram responsaveis pelo maior niimero de
publicacbes entre as candidaturas anali-
sadas (Grafico 5), especialmente no Insta-
gram, o que pode sinalizar um processo
de maior profissionalizacao do uso das
midias sociais.

Por fim, a hipoétese quatro, que os parti-
dos grandes, com maior estrutura e recur-
sos, alcancariam os melhores indices de
interatividade e engajamento nas plata-
formas digitais, se confirma. Os resulta-
dos do Grafico 6 ilustram que os candi-
datos por partidos grandes foram os que
obtiveram maior interatividade dentro
do universo analisado. Apesar das plata-
formas oferecerem a todos candidatos a
mesma infraestrutura de comunicacao,
as campanhas com maior estrutura parti-
daria e recursos financeiros tem uma ten-
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déncia de ter melhor desempenho, refle-
tindo uma assimetria eleitoral existente
no pais.

Consideracdes finais

Ao final deste artigo é importante des-
tacar algumas limitacées deste estudo
que refletem as dificuldades da agenda
de estudos de campanhas municipais: a
heterogeneidade regional entre as capi-
tais. A diferenca de populacdo entre as
capitais impacta diretamente nas métri-
cas dos valores de engajamento. Assim os
resultados de cidades muito populosas,
como Sao Paulo, geram forte impacto na
avaliacao dos resultados. Contudo, casos
de grande engajamento, como as cam-
panhas em Fortaleza e Recife, ajudam a
equilibrar um pouco as métricas.

Mas, mesmo dentro desta limitacao, os
dados encontrados permitem identificar
importantes contribuicées para o estudo
da influéncia das plataformas digitais em
campanhas eleitorais. O primeiro ponto a
destacar é que essa influéncia é limitada
em relacao as eleicoes municipais nas ca-
pitais; isto &, ndo é somente o engajamen-
to que explicaria o sucesso eleitoral de
um candidato. Existem outros fatores que
vao influenciar a vitéria dos prefeitos as-
sociados as especificidades das eleicoes
locais e a cultura politica das municipali-
dades (Lavareda e Telles, 2016). Contudo,
os dados mostram a importancia das pla-
taformas para os candidatos incumbentes
reeleitos. Uma explicagao estaria associa-

da ao fendmeno da campanha permanen-
te, no qual os mandatarios precisam estar
constantemente produzindo contetidos e
dialogando com sua base por meio dos
canais digitais (Massuchin e Silva, 2019).

Outro destaque estd relacionado a di-
mensdo tecnopolitica das plataformas
digitais. O discurso otimista de que as
redes sociais de internet, ao oferecer uma
infraestrutura de comunicacdo de baixo
custo para os candidatos, possibilitaria
uma democratizacao das campanhas. Os
dados encontrados no artigo apontam a
reproducao de desigualdades estruturais
entre partidos, com campanhas profissio-
nalizadas, e refutando a ideia de que as
chamadas campanhas hipermidiaticas
seriam mais democraticas e com maior
interacao entre os politicos e a sociedade
(Tavares e Almeida, 2014).

Uma promissora linha de pesquisa futu-
ra, a fim de avancar na analise, consiste
em estudar o peso do impulsionamento
de contetido digital sobre o engajamento.
Investigar de que forma o investimento
em trafego pago influencia as meétricas
de interacdo e o alcance das mensagens
nas campanhas eleitorais contribuiria
para uma compreensio precisa da efi-
cacia das estratégias digitais. Tal abor-
dagem permitiria distinguir os efeitos da
atuacdo organica daqueles decorrentes
do impulsionamento, aprofundando a
analise sobre o papel das plataformas na
disputa eleitoral a partir do gasto com
campanhas digitais.
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Anexo 1

CONSOLIDADO INSTAGRAM

Candidato Estado Partido Situacdio Tip? & Engalamento Interatividade
candidato total e e
Emilia Corréa Aracaju PL eleito Desafiar 1.361.051,00 2.841,44
Luiz Roberto Aracaju PDT néo eleito Governista 830.937,00 1.008,42
|Delegado Eder Mauro |Bélem PL néo eleito afian 3.239.139,00 6.706,29
Igor Normando Bélem MDB eleito Jesafiante 1.443.727,00 4.246,26
Bruno Engler Belo Horizonte PL nio eleito Je : 2.133.949,00 8.817,97
Fuad Noman Belo Horizonte PSD reeleito Incumbente 362.642,00 1.281,42
Arthur Henrigue Boa Vista MDB reeleito Incumbente 673.254,00 4.343,57
Catarina Guerra Boa Vista UNIAO BRASIL [iEfi=iaies) _ 258.188,00 1.112,88
Adriane Lopes Campo Grande PP reeleito Incumbente 479.882,00 2.242,44
Rose Modesto Campo Grande UNIAO BRASIL |LElos o Jesafiante 562.633,00 2.031,17
Abilio Brunini Cuiaba UNIAD BRASIL [EEHE Jesafiante 1.836.125,00 5.497,38
Ludio Cabral Cuiabd PT néo eleito afian 632.986,00 1.883,89
Cristina Graeml| Curitiba PMB néo eleito Jesafiante 7.577.856,00 19.331,27
Eduardo Pimentel Curitiba PSD eleito Governista 1.712.411,00 2.873,17
Topazio Neto Florianopolis PSD reeleito Incumbente 760.660,00 11.024,06
Marquito Florianopolis PSOL néo eleito Jesafiante 379.137,00 2.787,77
Andre Fernandes Fortaleza PL n3o eleito 14.777.255,00 119.171,41
Evandro Leitao Fortaleza PT eleito afiani 5.365.227,00 8.178,70
Fred Rodrigues Goidnia PL néo eleito afiante 2.282.257,00 9.629,78
Sandro Mabel Goidnia UNIAO BRASIL [RIEEE) 700.755,00 1.329,71
Cicero Lucena Jo#o Pessoa PP reeleito Incumbente 1.349.292,00 3.116,15
Marcelo Queiroga loZo Pessoa PL nio eleito _ 688.675,00 1.590,47
Dr. Furlan Macapa MDB reeleito Incumbente 285.314,00 5.187,53
Paulo Lemos Macapa PSOL néo eleito _ 204.629,00 790,07
JoZo Henrique Caldas |Macéio PL reeleito Incumbente 3.993.521,00 11.885,48
Rafael Brito Macéio MDB n3o eleito afian 417.037,00 1.913,01
Capitdo Alberto Neto |Manaus UNIAO BRASIL [iEln=iai) afian 2.152.928,00 4.238,05
David Almeida Manaus AVANTE reeleito Incumbente 1.640.430,00 3.896,51
Nata?lia Bonavides Natal PT n3o eleito _ 3.102.584,00 7.679,66
Paulinho Freire Natal UNIAO BRASIL |SETE) Governista 1.043.504,00 1.900,74
Janad Valcari Palmas PL nao eleito _ 539.585,00 2.377,03
Eduardo Siqueira CamgPalmas PODEMOS eleito overnista 462.482 00 1.732,14
Sebastido Melo Porto Alegre MDB reeleito Incumbente 944.385,00 2.478,70
Maria do Rosério Porto Alegre PT nio eleito afiante 2.074.363,00 1.735,87
Mariana Carvalho Porto Velho UNIAO BRASIL |l ol Incumbente 525.055,00 1.483,21
Leo Moraes Porto Velho PODEMOS eleito _ 394.425,00 1.184,46
Joao Campos Recife PSB reeleito Incumbente 9.636.750,00 44.614,58
Gilson Machado Neto |Recife PL néo eleito _ 1.273.931,00 8.381,13
Tido Bocalom Rio Branco PL reeleito Incumbente 32.822,00 1.215,63
Marcus Alexandre Rio Branco MDB nio eleito Desal e 197.757,00 751,93
Alexandre Ramagem Rio de Janeiro PL néo eleito Desafiante 2.378.724,00 13.363,62
Eduardo Paes Rio de Janeiro PSD reeleito Incumbente 2.585.586,00 10.955,87
Bruno Reis Salvador UNIZO BRASIL |0 Incumbente 2.328.895,00 6.849,69
Kleber Rosa Salvador PSOL néo eleito _ 278.116,00 1.343,56
Eduardo Braide S30 Luis PSD reeleito Incumbente 2.670.923,00 16.693,27
DuarteJr S30 Luis PSB nio eleito Desafiante. 734.332,00 2.699,75
Guilherme Boulos S&o Paulo PSOL ndo eleito Desafiante 29.308.394,00 24.082,49
Ricardo Nunes S30 Paulo MDB reeleito Incumbente 5.219.326,00 4.445,76
Silvio Mendes Teresina UNIAO BRASIL |Gl Desafiante. 780.736,00 1.971,56
Fabio Novo Teresina PT ndo eleito Desafiante 622.958,00 1.106,50
Lorenzo Pazolini Vitdria REPUBLICANOS JF== 515 Incumbente 174.521,00 969,56

162 Joao Coser Vitéria PT nio eleito afiante | 112.149,00 344,02
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Anexo 2
CONSOLIDADO TIK
Candidato Estado Partido E Rl Ir!te.rativida i3
to total média p/ posts
Emilia Corréa Aracaju PL 76819 692,06
Luiz Roberto Aracaju PDT ndo eleito Governista 50582 300,92
Delegado Eder Mauro  |Belém PL ndoeleito 2621689 16.283,78
Igor Normando Belém MDB eleito 376921 2.326,67
Bruno Engler Belo Horizonte |PL n3o eleito 18107 160,24
Fuad Noman Belo Horizonte |psD reeleito Incumbente 8267 70,66
Catarina Guerra Boa Vista UNIAD BRASIL [[g={eREI[=T1H6) _ 52 8,67
Arthur Henrique Boa Vista MDB reeleito Incumbente 71055 5.075,36
Adriane Lopes Campo Grande |PP reeleito Incumbente 10634 99,38
Rose Modesto Campo Grande |UNIED BRASIL [y (e0el 506 2507 51,16
Abilio Brunini Cuiaba UNIAO BRASIL  [(ZETRTe) 517051 2.485,82
Ladio Cabral Cuiaba PT ndo eleito 120261 1.134,54
Cristina Graeml| Curitiba PMB ndoeleito 674947 1.917,46
Eduardo Pimentel Curitiba PSD eleito Governista 38952 274,31
Marquito Florianopolis  |psoL ndoeleito _ 2530 56,22
Topazio Neto Florianopolis |PSD reeleito Incumbente 602155 20.071,83
André Fernandes Fortaleza PL ndo eleito 11174457 125.555,70
Evandro Leitdo Fortaleza PT eleito 369467 1.119,60
Sandro Mabel Goidnia UNIEZO BRASIL (=1 [=TR0) 61461 237,30
Cicero Lucena Jodo Pessoa PP reeleito Incumbente 87758 340,15
Dr. Furlan Macapa MDB reeleito Incumbente 268869 3.584,92
Paulo Lemos Macapé PSOL ndo eleito 6507 67,78
Rafael Brito Maceid MDB ndo eleito 8540 230,81
Capitdo Alberto Neto Manaus UNIZO BRASIL [[a% (s =) (=11 08) 115643 5.506,81
Natalia Bonavides Natal PT ndo eleito 227737 2.128,38
Paulinho Freire Natal UNIEO BRASIL [ LETRT] Governista 53787 177,51
Janad Valcari Palmas PL ndoeleito 30697 285,50
Maria do Rosério Porto Al egre PT ndoeleito 30113 117,63
Sebastido Melo Porto Al egre MDB reeleito Incumbente 204 40,80
Mariana Carval ho Porto Velho UNIZO BRASIL [la=(s2=1 (=11 40 Incumbente 2531 180,79
Gilson Machado Recife PL ndoeleito _ 943 235,75
Jodo Campos Recife PSB reeleito Incumbente 5803834 40.304,40
Marcus Alexandre Rio Branco MDB ndoeleito 8321 832,10
Alexandre Ramagem Rio de Janeiro |pL ndo eleito 223146 1.386,00
Eduardo Paes Rio de Janeiro |psD reeleito Incumbente 757075 11.299,63
Bruno Reis Salvador ITELECY reeleito Incumbente 171976 1.343,56
Kleber Rosa Salvador PSOL ndo eleito _ 32769 235,75
Eduardo Braide Sdo Luis PSD reeleito Incumbente 43482 7.247,00
Guilherme Boulos Sdo Paulo PSOL ndo eleito _ 2548189 4.976,93
Ricardo Nunes Sdo Paulo MDB reeleito Incumbente 126198 182,90
Fabio Novo Teresina PT ndoeleito 28677 135,91
Silvio Mendes Teresina [YEGELYST ndo eleito 54184 270,92
Luiz Paulo Vellozo lucas |Vitdria PSDB n3o eleito 283 7,26
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ABSTRACT

This essay is based on the source critique
of a contemporary photograph depicting
weavers from Chinchero, Peru. Its aim
is to analyze how traditional looms play
the role of persistent technology that
sustains cultural identity and female
agency for the weaving communities in
Cusco. Drawing on concepts from Science
and Technology Studies (STS), it argues
that the loom is not merely a tool, but a
community-based technology central
to cultural identity and social cohesion.
The analysis reveals that the loom, as a
community-based technology, enables a
sociotechnical relationship for cultural
practices, where identity becomes central
and reaffirmed through weaving. More
significantly, the practice of weaving fos-
ters female agency. The essay concludes
that these looms act as persistent tech-
nologies, dynamically rewriting cultural
heritage to integrate the present while

preserving intergenerational practices,
thus ensuring the community’s resilience
and economic adaptation amidst modern
challenges.

RESUMEN

Este ensayo parte de la critica a una fo-
tografia contemporanea de tejedoras de
Chinchero, Per, para analizar como los
telares tradicionales de cintura desem-
pefian un papel de tecnologia perdura-
ble que sostiene la identidad cultural y
la agencia femenina de las comunidades
tejedoras de Cusco. Basandose en con-
ceptos de los Estudios de Ciencia y Tec-
nologia (STS, por sus siglas en inglés),
sostiene que el telar no es solo una herra-
mienta, sino una tecnologia comunitaria
fundamental para la identidad cultural y
la cohesion social. El andlisis revela que
el telar, como tecnologia comunitaria,
permite una relacién sociotécnica para
las practicas culturales, en la que la iden-
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tidad cobra protagonismo y se reafirma a
través del tejido. Mas significativamente,
la practica del tejido fomenta la agencia
femenina. El ensayo concluye que estos
telares actilan como tecnologias persis-
tentes, reescribiendo dinadmicamente el
patrimonio cultural para integrar el pre-
sente y preservar, al mismo tiempo, las
practicas intergeneracionales, y garan-
tizando asi la resiliencia y la adaptaciéon
econémica de la comunidad frente a los
retos modernos.

RESUMO

Este ensaio parte da critica a uma fotogra-
fia contemporanea de tecelas de Chinche-
ro, no Peru, para analisar como os teares
tradicionais de cintura desempenham
uma funcao de tecnologia duradoura que
sustenta a identidade cultural e a agén-
cia feminina das comunidades tecelas de
Cusco. Com base em conceitos dos Estu-
dos de Ciéncia e Tecnologia (STS, na sigla
em inglés), ele sustenta que o tear nao é
apenas uma ferramenta, mas uma tec-
nologia comunitaria fundamental para a
identidade cultural e a coesdo social. A
analise revela que o tear, como tecnolo-
gia comunitaria, possibilita uma relacao
sociotécnica para praticas culturais, na
qual a identidade assume um papel cen-
tral e é reafirmada por meio da tecelagem.
Mais significativamente, a pratica da tece-

lagem promove a agéncia feminina. O en-
saio conclui que esses teares atuam como
tecnologias persistentes, reescrevendo di-
namicamente o patriménio cultural para
integrar o presente e, a0 mesmo tempo,
preservar as praticas intergeracionais,
garantindo assim a resiliéncia e a adap-
tacdo econdmica da comunidade diante
dos desafios modernos.

KEYWORDS / PALABRAS CLAVE / PALA-
VRAS-CHAVE

Looms, community-based, identity, ar-
tifact, technology, STS / telares, comu-
nidad, identidad, artefacto, tecnologia,
STS / teares, comunidade, identidade,
artefato, tecnologia, STS

eruvian textiles have been recog-

nized as top-tier worldwide (Ellis

Benners, 1920), not only for the pie-
ces they produce, but also for their pro-
cess, materials, and artisanal practices*
These practices are a mix of methods that
have been inherited from pre-colonial
times, even before the Inca Empire rapi-
dly expanded and colonization arrived
with the Spaniards®. Nowadays, artifac-
ts related to ancient textile practices are
still the zeitgeist of that era, inscribing a
social and economic script around them.
This script implies that some people and

TWhich were part of women's role besides some other core homemaking activities, like agricultural work (Del

Solar, 2019).

2This empire was one of the shortest, yet also one of the most powerful, before the Spanish colonization began

(DeMarrais, 2013).
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processes around it are still in place. It is
now more intentional than it has been be-
fore, as it intends to retell the stories we
want to keep alive as a community, since
it is a practice that private organizations
now promote (Del Solar, 2019). Through
these efforts, artifacts such as backstrap
looms attempt to preserve a way of crea-
ting identity for the communities invol-
ved, while revealing a path to our cultural
heritage (Julien, 2002); thus, allowing us
to experience the process of using looms
in a tangible way.

That is why running into women who
weave in Cusco is part of the typical scen-
ery, but, when visiting its valleys, one can
start to feel immersed in how it builds
community in many different aspects.
This is when I began to wonder how the
traditional looms play the role of per-
sistent technology that sustains cultural
identity and female agency for the weav-
ing communities in Cusco. To answer this
question, I will conduct a source critique
based on a photo that allows for reflection
on the agency of the women who keep
the cultural identity and heritage of their
communities alive through weaving in the
modern context. To ground the arguments
presented in this essay, I will turn to the
field of Science and Technology Studies
(STS) and frame this reflection with con-
cepts that will allow us to navigate the
complex relationships involving people,
social practices, cultural artifacts that
function as technology, and the different
kinds of infrastructure around them. And

here is where the source critique of a few
pictures will allow this list of actors to ex-
plicitly fulfill a role that will be acknowl-
edged in the discussion section of the
essay. This cultural practice needs to be
supported to prevail over time—as done
until now—and the strongest declaration
for it is that weaving has not stopped. It is
by doing so that communities of weavers
are providing support to their own cause;
it keeps building on for themselves, while
also conveying the values that make their
identity remain strong through the pas-
sage of time.

Chinchero’s weavers’ community in Cus-
co coexists with many other communities
of weavers. Eight other communities that
have long preserved their own textile tra-
ditions and practices surrounding them
(Figure 1). To shield this cultural endeav-
or, textile centers take on a relevant and
active role. These textile communities,
from Accha Alta, Acopia, Chahuaytire,
Pitumarca, Patabamba, Santa Cruz de
Sallac, Chumbivilcas, and Mahuaypampa
(Centro de Textiles Tradicionales del Cus-
co, n. d.-a), create a cultural ecosystem
supported by resources from the Center of
Traditional Textiles in tandem with other
institutions (Centro de Textiles Tradicio-
nales del Cusco, n. d.-b). This group of
communities weaves while preserving
traditional techniques based on the back-
strap loom, which, as an ancient technol-
ogy, provides a script to be followed to
preserve culture and identity. As a matter
of fact, the backstrap loom here is just
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Figure 1
Communities of weavers in the Chinchero region (map)
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Note. From Mapa Cusco’s Textile Communities - Ensayo [Map], by A. Agurto, August 31,2025, Google My Maps
(https://www.google.com/maps/d/edit?mid=10tehFB7tggtNZpmXqEDvAhghGQBlaDA&usp=sharing).
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the gateway to start reflecting on cultural
practices that make places, culture, and
identity at different levels. What we can
start highlighting is that, thinking about
the extension of the Inca Empire versus
the region demarcated on the map, it is
somewhat overwhelming to acknowledge
the passage of time and the constraints it
may bring to cultural practices that might
not seem attuned to the rhythm of life
nowadays.

Literature Review

To address the research question of how
the traditional looms play the role of per-
sistent technology that sustains cultural
identity and female agency for the weav-
ing communities in Cusco, I will draw on
the field of Science and Technology Stud-
ies (STS). Its perspective seeks to broad-
en ours, analyzing the relational aspect
between technology and society. In this
essay, | engage in conversation with au-
thors who provide a framework for reflec-
tion that allows us to reinterpret the role
of cultural artifacts, such as traditional
looms, in weaving communities today.
I will then focus on a couple of ideas to
guide the source critique that lies ahead,
enabling us to reread our textile heritage.

Alejandra Osorio’s “Why Churio Matters:
Rethinking the History of Technology
in Latin America” brings forward a new
way of framing cultural artifacts from
Latin America, challenging the norma-
tive perspective on innovation that dom-

inates technology studies. In her article,
she presents the idea that historians
could “incorporate local and long-stand-
ing knowledge and use into the histo-
ry-of-technology canon” (Osorio, 2022,
p. 808). Her case study, which embodies
her thought process, is based on chufio
(frozen, dehydrated potatoes), which may
seem like an extreme case; yet “it illus-
trates that the region has the potential
for alternative histories of modernity and
technology. Studying old technologies
could also mean investigating coexisting
and competing technologies” (p. 823). Ex-
panding on this idea, Osorio provides the
framing for a new vision of old technol-
ogies, reinterpreting their role to under-
stand it in relation to competing technol-
ogies of the present.

On a more tactical level, we draw from
Madeleine Akrich (1997) and her de-scrip-
tion of technological objects and the so-
cial scripts these can provide. This con-
cept offers a glimpse into the loom itself,
as an artifact and its physicality, which
limits its functions, almost providing a
literal functional script on how to use
it. This brings us to a more familiar log-
ic regarding technology and its users, as
well as perhaps non-users. Specifically,
two main ideas resonated strongly within
Akrich’s (1997) paper: the idea that “nego-
tiations are translated into technological
form” (p. 208) and it is evident by the con-
stant back and forth between users and
designers of technologies to inform their
own projects (p. 209). This is relevant in a

CONEXXION

Afo 14 (n.° 24), 2025, ISSN: 2305-7467

171



172

situation where a weaver can impact the
use, process, and form of their looms, or
rather the textiles they produce for their
communities. Another idea proposed by
Akrich is related to stabilized technologies
(p. 211), in which looms make a perfect
fit for weavers, who are the mediators for
this technology, to narrow or extend its
function, providing an opportunity to im-
pact their own script.

Source Critique

In this picture (Figure 2), we see some of
the women weavers of the Chinchero com-
munity, based in the province of Urubam-
ba at an altitude of 12 342 f.a.m.s.1., where
the Centro de Textiles Tradicionales del
Cusco [Center of Traditional Textiles from
Cusco] was founded circa 1970. In 1996,
it became an NGO, focusing on preserv-
ing textile traditions that were beginning
to disappear (Centro de Textiles Tradi-
cionales del Cusco, n. d.-b). The women
gathered here use backstrap looms, tra-
ditional in their region, and weave with
a “complementary warp-face technique,
which allows weavers to make two-sided
textiles, that is, both sides of the textile
are correct and can be used, since there is
no obverse or reverse” (Centro de Textiles
Tradicionales del Cusco, n. d.-c, para. 3).
This picture becomes relevant as an al-

3Blankets (in Quechua).

ternative archive (Osorio Tarazona et al.,
2021) for such traditional practices that
have had shared support from the private
sector and public entities, which are also
interested in preserving said practices.

This source also shows the physical labor
of weaving llikllas® from Chinchero. It is
a very demanding process that involves
hours of sitting to complete each project.
The sitting arrangement in this photo
transmits the unity behind this work,
a sense of community that can be seen
as they are all using their craft to build
themselves and their identity. It is also
relevant to address the fact that there is
a specific time during the day and place
for women to dedicate themselves to this
kind of craftwork, given that weaving is
not their only responsibility as part of
a community“. And although this work
could be done in isolation, there is still
the need for support in revising one’s
work and the work of others, asking
questions, and not only that, but the
sense of community that allows women
to keep pushing themselves forward on
projects that can take weeks due to their
complexity and chosen materials’. Here
we have addressed most of the evident
aspects presented in the photo, which
gives protagonism to women, who lead
the traditional loom practice.

4"The weavers' engagement with weaving is intense and takes up the main part of the day, except for farming
activities. Time is distributed between traditional household production and garments for the market. However,
the weaver does not neglect their new responsibilities in terms of making products for sale” (Del Solar, 2019).
5“The materials can be native cotton or camelid fiber (e.g., llama, alpaca, or vicufa). [..] A high-quality shawl
(lliclia) requires around eight weeks' work’ (Del Solar, 2019, p. 4).
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Figure 2
Weavers from the community of Chinchero

Note. From Chinchero, by Centro de Textiles Tradicionales del Cusco, n.d.-c
(https://www textilescusco.org/community-detail/chinchero/6).
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Nevertheless, there are some nuances
that this photo conceals, which need to
be analyzed at a deeper level. I will review
this, highlighting actors who are relevant
to this craft, yet not present; the kind of
knowledge that is being developed in it,
and its impact. There is a social infrastruc-
ture that makes this photograph possible.
The Center for Traditional Textiles, also
an NGO, rushed® to create a space and
process that had been available since the
1990s, which allowed for ten communi-
ties from the Cusco region to receive the
needed support to focus on ancient tech-
niques from their communities’. This sus-
tained the opportunity for these women
weavers to dedicate their time and skills
to this craft, while also taking part in oth-
er roles within the NGO or their own com-
munities. For instance, in similar textile
projects, “about 34% of women involved
in the project assumed positions of au-
thority in their communities and were
elected to political office in their district
councils” (Del Solar, 2019, p. 7). They
become the gatekeepers and mediators
(Akrich, 1997, p. 211) of these ancestral
techniques by acquiring agency that can
also be extrapolated to other aspects of
their social lives.

Now, let’s dive into another layer of anal-
ysis that the map and the photo bring us.
The region where these communities are

based leverages the social infrastructure
mentioned above, since it is a place to
foster this cultural practice of weaving.
While at the same time, we observe the
symbiosis happening between the textile
center, the weavers, and their materials,
making this place recognized as the re-
gion where weaving with backstrap looms
is preserved. For this, we draw on Keith
Basso (1996), who reflects on the idea
that places have a meaning produced by
practices and connections situated there.
Because of their role then, textile com-
munities could be thought of as an iden-
tity-spot, where the weaving being done
by women and their communities secures
the constant building of themselves and
their community. Basso (1996) has a very
thoughtful way of portraying what can
come from a relationship with the place:

Places possess a marked capacity
for triggering acts of self-reflection,
inspiring thoughts about who one
presently is, or memories of who one
used to be, or musings on who one
might become. And that is not all.
Place-based thoughts about the self
commonly lead to thoughts of other
things—other places, other people,
other times, whole networks of as-
sociations that ramify unaccount-
ably within the expanding spheres
of awareness that they themselves

5Rushed intentions to convey the urgency behind projects like the NGO one, since the resources for cultural as-

pects are not allocated to preserve this.

"They were even able to recover the blue pigmentation typical of their blankets that disappeared for a while at
the beginning of the 20th century (Centro de Textiles Tradicionales del Cusco, n. d.-c).
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engender. The experience of sensing
places, then, is thus both thoroughly
reciprocal and incorrigibly dynamic

(p- 107).

This zooming out from the picture, while
addressing the evident and not-so-evi-
dent layers, leaves us ready to consider
one last aspect: the economic impact
of this craftwork. The NGO collaborates
with various allies to promote the textiles
produced by all their communities in the
center, enabling them to sell at a price
that values the preservation of the craft,
attention to detail, the time invested, and
the materials used. And on this topic, the
(international) market for Andean textile
pieces is rather kind to the Peruvian ones,
since they are considered the most intri-
cate and have made their way into textile
studies, research, and art pieces since the
50’s or 60’s in the US and Europe through
Bauhaus artists (Auther, n. d.; Gardner
Troy, 2018). And to be more specific, in
Anni Albers’ book On Weaving, the ded-
ication states: “With a dedication ‘To my
great teachers, the weavers of ancient
Peru,”” and it is addressed later that Peru
has the

highest textile cultures we have come
to know. Other periods in other parts
of the world have achieved highly de-
veloped textiles, perhaps even techni-
cally more intricate ones, but none has
preserved the expressive directness
throughout its own history by the spe-
cific means (Albers, 1965/2017, p. 50).

Although this is not a precise forecast of
how sales will go, it does inform us of
the place and recognition that this work
has secured throughout generations of
weavers.

Discussion
Portraying Agency

When first examining the source, every-
thing may seem staged. Still, when refer-
encing old pictures, one can realize that
the representation of textile craftworkers
in Peru has remained the same, as if the
photograph could never interfere with the
work being done between the weaver and
the loom. Examining one example from
the artist Martin Chambi (Figure 3) and a
more recent picture, circa 1990, from the
very own Center of Traditional Textiles
from Cusco (Figure 4), we can see that
there is no one meddling with this inter-
action that turns into heavy labor for the
body of the woman weaver. Furthermore,
we see the practice of embedding them-
selves in their craft, through textiles, as
an autobiographical exercise, “inscribing
their own identity at different stages of
their lifespan” (Arnold, 2023). Both imag-
es provide evidence regarding said prac-
tice, far back in the 1920s into the 1990s
and today (Figure 2).

Since Andean weaving happens in a cul-
tural context where textile production
is integrated into daily life, rather than
subordinated within a hierarchy of the
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Figure 3
Portrait of an Unidentified Woman Weaver from Paucartambo

Note. From Retrato de mujer tejedora de Paucartambo no identificada [Photograph], by M. Chambi, c.
1918—-1934, Catalogo Digital de la Coleccion Fotografica Martin Chambi
(https:// coleccion.chambimartin.org/index.php/Detail/objects/16191).
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arts (Auther, n. d.), it has a relevant role
in the communities’ lives. Here is where
the connection to Osorio’s vision on old
technologies brings depth to the top-
ic: this perspective on their own craft as
part of their lives is what consolidates
their practice towards an identity and en-
hances their agency (Osorio, 2022). And
it is depicted with familiarity in pictures
from alternative archives, as the pictures
taken by Chambi started (Figure 4). So,
this community agency is being acknowl-
edged and distributed, as we see different
participants, from women closer to the
weavers, apprentices and children, actors
who are needed for this cultural practice
to keep afloat and be shared as a commu-
nity. This leads to a better understanding
of how strong the bonds as part of the
weaver community are, even including
family members and tourists curious
about the weaving process (Figure 3). And
these women who weave in the picture
are intended to be seen as a community,
instead of individuals. This is what leads
me to the idea of describing the looms as
a community-based technology.

Perhaps a closing thought regarding the
looms as community-based technology is
that they could have evolved in this way
because of the stabilization of the loom as
a technology itself (Akrich, 1997). Building
on Akrich’s idea, it brings to the forefront
the notion that the community of weavers
has, in fact, mediated the adoption of this

technology into their daily lives and be-
come the cultural official mediator, which
brings us closer to the layer of analysis of
the embedded script in the loom itself.

Loom’s Social Scripts

The description above allows us to dive
further into what looms transmit to the
present from an intergenerational prac-
tice passed on to the women in Chinche-
ro. This is a story about agency for the
women involved in this craft. However,
it is also about their families and the cre-
ations they bring to life, the textiles that
embody their identity and culture. For
this purpose, I am borrowing Akrich’s
(1997) concept on the de-scription of tech-
nology that allows an artifact, such as the
loom, to change—or not—its role accord-
ing to its use and context. To expand on
this, it needs to be acknowledged that the
relationship that arises between weaver
and loom is a technical one as well as a
cultural one (Arnold, 2023)%, where, for
a moment, a loom can be experienced
as the technology for textile creation, in
which the weavers’ knowledge and dex-
terity with the fibers, loom and her body
need to harmonize to produce a textile
for her community that represents them
and their values. Other times, the loom
can also play the role of a symbol, which,
when teaching a new person the process,
can indicate that this particular weaver
belongs to her community.

8For the rituals that involve the community and the rite of passage of learning techniques connected to mo-

ments that mark one’s life, as menarche.
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Figure 4
Women Weavers from Chinchero

Note. From Our Story, by Centro de Textiles Tradicionales del Cusco, n. d.-b.
(https://www textilescusco.org/about-us).
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The sense of belonging to this craft
shows up almost as the right to be taught
how to do it and it is creating the future
weavers that will also share that kind of
intimacy with a loom that creates culture
and tradition. While this is happening,
there is also a contingent aspect to it in
the sense that it also demarcates who be-
longs and who does not. As Akrich (1997)
explains, technology can sometimes also
create non-users, necessitating mediators
to connect the technology with users so
that it can be fully understood. It seems
kind of anachronistic to be using these
terms, but when reflecting on the dynam-
ic that takes place at the textile centers
through volunteering or workshop expe-
riences, it is easier to realize that women
weavers are indeed those mediators shar-
ing their knowledge with people interest-
ed in the process. From this perspective,
we see the social scripts expanding and
new meanings emerging from these rela-
tionships and practices that involve new
people interacting with them.

The scripts embedded in the looms tran-
scend through the textiles they create. As
a cultural artifact, they are foundational
around the world and convey messages
through textiles, which become the me-
dium. Del Solar describes it in a very pre-
cise manner:

Textiles are a fundamental way of
expressing change over time as it ha-
ppens in the diversity of rural areas,
nationally and beyond. Representa-

tions of identity change, especially
as a consequence of (or in reaction
to) tensions and negotiations over
time. They are expressed through ar-
tistic means, in this case through the
textiles woven (Del Solar, 2019).

And this is connected to the idea shared
by Franquemont et al. (1992): for Ande-
an people, weaving is one of the most
important means to learn, communicate
and reproduce aesthetic and cultural val-
ues (p. 48). After making sense of these
ideas, the social scripts that looms pro-
vide to these communities make sense.
By still maintaining their technique in
place, they keep producing textiles that
retell their stories as communities, but
every time a little bit more current than
before. And even if we can see more in-
dustrialized processes also adapting to
social or commercial demands, in this
case, what is being replicated is a sys-
tem of values. A system that keeps be-
ing relevant through these textiles and
the craftwork of women who learned
the technique. Involving, as well, peo-
ple from the community in the process
of preparing the looms and materials for
the weavers to use.

This is where we see the agency and the
scripts described above intertwined.
Those textiles created in Cusco can be
related to Inca fabrics regarding their
function, not only as a mnemonic de-
vice, but as something that people from
the very same communities can read and
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understand, as the details of the textile
speak of the region they belong to (Ar-
nold, 2023). This understanding of the
textiles and their role made its way to the
Bauhaus’ weaving artists’ ways of cre-
ating, for instance, with Annie Anders,
who also recognized that Andean textiles
had such an enormous wealth of picto-
grams and ideograms for societies that
did not yet know writing. In addition to
oral communication, textiles had an im-
portant function for the preservation and
transmission of information, community
norms and orientations (Bittner, 2017,
para. 11). And this is why it is recognized
as a token for representing spatial, cul-
tural and aesthetic values through a fa-
milial practice (Del Solar, 2017, p. 17).

Reflection started for me when I noticed
that some artifacts resist the passing of
time. After interacting with some STS au-
thors, as presented through this essay,
for the looms to resist the passing of time
made total sense, since they are de-scrib-
ing? their culture of a specific place into
the present, in this case, through the tex-
tiles that weavers, fibers, the community
and the looms produce. This now con-
ceived network of actors situates itself in
a key place in Cusco, where preserving
culture through physical and social in-
frastructure is possible and the goal for
everyone involved. These are of course
embodied by the textile center(s), that

create the space for the social scripts to
be rewritten in new nuances and with
different intentions for the weavers them-
selves and the community around them.

Recognizing this region as an identi-
ty-spot®® is also what holds the argument
that looms are a community-based tech-
nology. This is where it becomes evident
that the role of artifacts like looms is at
the core of community-based practices,
as their own culture promotes. The inter-
esting aspect of this is that it is not usu-
ally highlighted that this kind of technol-
ogy also represents a community-based
way of existing. This kind of ontology is
also tied to local cultural practices and
contributes to the economy, as well as
to their identity, since what the looms
produce also inform on the cultural and
valuable aspects of what might be trans-
lated in the textiles they exchanged for
other goods. This sets apart the back-
strap looms from kinds of non-human
technology towards a community-based
technology. The analyzed source depicts
how the loom itself is contributing to a
group of weavers to keep their traditions
since the Inca Empire was established.

Even though coexisting with industrial-
ized processes, the purpose of looms is to
preserve an identity that keeps bringing
together the Chinchero community, as
well as the other communities aided by

9Let's remember Akrich and the embedded script of technology.
This was drawn from Gieryn's truth-spot concept (2002) but is paralleled to Basso's idea of places triggering a
thought-place process of identifying oneself while interacting with the place.
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the NGO. It also involves this very same
community in the production process,
though that cannot be accounted for by
the source itself. This was referred to
the social infrastructure provided by the
NGO that aims to ensure the longevity of
this kind of craftwork.

Conclusion

I set out this essay to answer how the tra-
ditional looms play the role of persistent
technology that sustains cultural identity
and female agency for the weaving com-
munities in Cusco. After the analysis, I
can conclude that looms have become
a persistent technology by establishing
their sociotechnical role through the
community practice that weavers have
strengthened over time. Just as the fibers
intertwine to hold the pattern and the
form of the woven piece, the relation-
ships that emerge from the interaction of
women weavers, the looms, the materi-
als, the community, and the textile cen-
ter hold this traditional practice in place.
Following the sociotechnical script em-
bedded on the loom, these communities
of weavers have been able to curate their
identity into the pieces they produce.
But not in a constrained way, rather in
a manner that, even though stabilized
as a technology, it provides them with
sufficient flexibility to remain relevant to
themselves and their society. And though
the social script fits the technology in re-
lation to the weavers, we can even argue
that it interacts with today’s society by

carving a space for its own relevance,
demonstrating that identity is active,
built and embedded in sociotechnical in-
teractions.

Though Andean textile weaving is a
cultural practice fairly recognized inter-
nationally, there are many challenges
ahead in the near future. It is important
to accept that an adverse context would
be a great advantage for traditional com-
munities, techniques, and processes.
Some changes in this context include
how technology evolves and can impact
traditional crafts, such as weaving. For
instance, changing how it is conceived,
created, and experienced; challenging
the agency and social scripts that build
culture, identity, and community by be-
ing transferred to algorithms that could
embody these practices through me-
chanical bodies.

This essay navigated the intangible cul-
tural value of the looms, the weavers,
their families, the textiles and the textile
centers, leaving lingering questions af-
ter this thoughtful journey. The one that
challenges me to my core is: what kind of
identity would emerge from a narrative
that portrays a sociotechnical system
that recognizes the value of these rela-
tionships that arise while interacting as
such, in a situated context? To have this
fair new reading about the looms and
weavers’ community is an active exercise
of reinterpreting sociotechnical interac-
tions, but also how old technologies and
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new ones relate to the present, to our his-
tory and identities. This was an effort to
focus and pay attention to the looms as
an “everyday” object that often gets over-
looked in the background when traveling
to a familiar destination, but that embod-
ies so much more when paying attention
to the entanglements of its surroundings
and the weavers’ communities.
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RESUMEN

En las dltimas décadas, el patrimonio
cultural ha sido escenario de miltiples
tensiones en Latinoamérica: procesos de
destruccion acelerada, politicas institu-
cionales fragmentadas o inexistentes, y
escasa articulacion con las comunidades
locales. En contextos atravesados por la
exclusién, el olvido y la falta de identidad
cultural, el patrimonio se vuelve un cam-
po de disputa simbdlica, politica y comu-
nitaria. Este ensayo propone abordar una
de esas disputas desde la experiencia del
proyecto Intangible, un proyecto de arte,
activismo y comunicacién desarrollado
desde el afio 2015 en la zona arqueoldgi-
ca Quebrada Santo Domingo, en la costa

norte del Pert. En este lugar, donde so-
brevive un valioso conjunto de vestigios
prehispanicos amenazados por las inva-
siones agricolas y la expansion urbana,
Intangible ha liderado una persistente
campafia de defensa, apropiacion y con-
servacion del patrimonio, comprometien-
do a escolares y residentes para recuperar
y resignificar la presencia del geoglifo Tri-
ple Espiral en el imaginario colectivo.

ABSTRACT

In recent decades, cultural heritage has
been the scene of multiple tensions in
Latin America: processes of accelerated
destruction, fragmented or nonexistent
institutional policies, and limited coor-
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dination with local communities. In con-
texts marked by exclusion, neglect, and a
lack of cultural identity, heritage becomes
a field of symbolic, political, and commu-
nity disputes. This article proposes to ad-
dress one of these disputes through the
experience of the Intangible project, an
art, activism, and communication proj-
ect developed since 2015 in the Quebra-
da Santo Domingo archaeological site on
the northern coast of Peru. In this place,
where a valuable set of pre-Hispanic ves-
tiges threatened by agricultural invasions
and urban expansion survive, Intangible
has led a persistent campaign to defend,
appropriate, and conserve heritage, en-
gaging schoolchildren and residents to
recover and redefine the presence of the
Triple Spiral geoglyph in the collective
imagination.

RESUMO

Nas altimas décadas, o patriménio cultu-
ral tem sido palco de miltiplas tensdes na
América Latina: processos de destruicao
acelerada, politicas institucionais frag-
mentadas ou inexistentes e coordenacao
limitada com as comunidades locais. Em
contextos marcados pela exclusdo, negli-
géncia e falta de identidade cultural, o pa-
triménio se torna um campo de disputas
simbdlicas, politicas e comunitarias. Este
artigo propde abordar uma dessas dispu-
tas por meio da experiéncia do projeto
Intangivel, um projeto de arte, ativismo
e comunicacdo desenvolvido desde 2015
no sitio arqueolégico de Quebrada Santo

Domingo, na costa norte do Peru. Neste
lugar, onde sobrevive um valioso conjun-
to de vestigios pré-hispanicos ameacados
por invasdes agricolas e expansao urbana,
o Intangivel tem liderado uma campanha
persistente para defender, apropriar-se e
conservar o patriménio, engajando crian-
¢as em idade escolar e moradores para re-
cuperar e redefinir a presenca do geoglifo
da Espiral Tripla no imaginario coletivo.

PALABRAS CLAVE / KEYWORDS / PALA-
VRAS-CHAVE

Patrimonio cultural, arte y activismo,
geoglifos, identidad cultural / cultural
heritage, art and activism, geoglyphs, cul-
tural identity / patrimdnio cultural, arte
e ativismo, geoglifos, identidade cultural

De la practica fotograficaala
defensa del patrimonio: el origen del
proyecto

Intangible se originé como un proyecto
orientado a documentar la belleza de un
territorio ancestral amenazado de des-
truccion: la zona arqueoldgica Quebrada
Santo Domingo, ubicada en el distrito de
Laredo, Trujillo, La Libertad, en la costa
norte del Per1. Se trata de un sitio reco-
nocido desde el afio 2001 por el Instituto
Nacional de Cultura. Su denominacién
oficial es Zona Arqueolégica Monumen-
tal Quebrada Santo Domingo y posee
la categoria de Complejo Arqueolédgico
Intangible, segin Resolucién Directoral
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Nacional N° 329/INC, ratificada por la
Ley General del Patrimonio Cultural de
la Nacion 28296, Decreto Legislativo 635-
ED (Instituto Nacional de Cultura, 2007;
Resolucion Directoral Nacional N° 329/
INC, 2001). Sin embargo, desde la cons-
truccion del canal de Chavimochic en la
década de los noventa, el sitio ha venido
sufriendo severos impactos destructivos
que han sido ampliamente documenta-
dos y denunciados en la prensa local y
nacional (Corcuera Cueva, 2016).

Ademas de su impactante belleza croma-
tica, el paisaje ancestral de la quebrada
posee vestigios culturales que se remon-
tan al periodo litico paijanense —10 0oo
a. C.—, con ocupaciones sucesivas hasta
la cultura chim. La Asociacién Peruana
de Arte Rupestre (APAR) ha reportado la
existencia de talleres liticos, caminos pre-
hispanicos, edificaciones, material cera-
mico en superficie y, sobre todo, un enor-
me y poco estudiado campo de geoglifos
(Figura 1), cuyas caracteristicas los hacen
Gnicos en el Perii y América (Corcuera
Cueva y Echevarria Lopez, 2010).

La serie fotografica fundacional del pro-
yecto, iniciada en el verano de 2011, se
titul6 Viaje a la Quebrada, y estaba de-
sarrollada desde una mirada de respeto
y conexién con el espacio sagrado. Estas
imagenes fueron presentadas en la expo-
sicion del mismo nombre, inaugurada en
la galeria del ICPNA Lima Centro en agos-
to de 2014. Durante su proceso de realiza-
cion, tomamos conocimiento del avance

acelerado de la invasi6n agricola, y docu-
mentamos la destruccién de varios geo-
glifos y la pérdida de amplios sectores de
la zona intangible, lo que nos llev6 a dar
el siguiente paso: decidimos emprender
la grabaci6n de un documental como un
intento de preservar, a través de la ima-
gen, el paisaje ancestral y los vestigios
arqueolégicos antes que sean completa-
mente destruidos (Orrillo Puga, 2016).

Asi, a fines de 2014, y aprovechando
nuestra condiciéon de docente, postula-
mos por primera vez al Fondo de Apoyo a
la Investigacién de la Universidad Priva-
da Antenor Orrego (UPAO) con el proyecto
«Propuesta de un video documental para
promover la proteccion del patrimonio
cultural arqueolbgico en el centro pobla-
do Santo Domingo, distrito de Laredo,
region La Libertad». El objetivo era filmar
un documental que muestre la riqueza
arqueolodgica del sitio y denuncie su des-
truccion por los invasores de tierras, para
luego proyectarlo en el pueblo de Santo
Domingo, el centro poblado vecino a la
zona intangible. El proyecto resultd se-
leccionado y emprendimos, con un grupo
minimo compuesto por estudiantes, y con
los equipos de la misma universidad, la
produccién del documental.

Es en este momento cuando surge el pro-
yecto Intangible, como una colaboracién
entre dos fotografos: el autor de estas li-
neas y David Mansell-Moullin, fotoégrafo
britanico y excompafiero de estudios del
Centro de la Imagen, radicado entonces
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Figura1
Geoglifo Triple Espiral en la Quebrada Santo Domingo

Nota. Fotografia de José Carlos Orrillo, de la serie Vigje a la Quebrada, noviembre de 2014.
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en Lima. Al tomar conocimiento del caso,
David me ofreci6 colaborar con la realiza-
cion de videos y fotografias aéreas en la
filmacion del documental. Para inicios de
2015, la Quebrada Santo Domingo estaba
ocupada por decenas de invasores agrico-
las, que habian lotizado e instalado cha-
cras por toda la zona intangible, robando
agua del canal Chavimochic, destruyen-
do numerosas evidencias arqueoldgicas
e, incluso, llegando a sembrar sobre los
mismos geoglifos.

El 28 de febrero de 2015, David se integr6
al equipo de produccion para fotografiar
desde el aire, por primera vez, los geo-
glifos de la Quebrada Santo Domingo.
En este viaje, se obtuvieron las primeras
imagenes aéreas del geoglifo Triple Espi-
ral, una impresionante figura de 15 metros
de largo que formaba un vértice visual al
centro del paisaje arqueologico, orientada
hacia los Apus tutelares como una repre-
sentaciéon del numen del agua y la energia
cosmica (F. Kauffman Doig, comunicacién
personal, 16 de abril de 2018). Durante tres
dias, David Mansell-Moullin registr6 con
dron los geoglifos mas importantes y los
impactos destructivos de la invasién en
distintas zonas de la quebrada.

Algunas semanas después, el 11 de abril
de 2015, durante una salida de campo
programada como parte de la grabaci6n
del documental, descubri que el geoglifo
Triple Espiral habia sido arrasado con un
tractor por los invasores. Impactado, esa
misma noche hice la denuncia en mis re-

des sociales y, durante los siguientes dias,
lideré una campafia periodistica exigien-
do la respuesta de las autoridades. Mien-
tras tanto, David Mansell-Moullin decidio
viajar nuevamente a Trujillo para comple-
tar el registro fotografico de la destruc-
cion (Figura 2). Los autores del atentado
nunca serian identificados ni castigados.

En este punto, es necesario mencionar que,
meses atras, las autoridades locales del
Ministerio de Cultura habian sido adver-
tidas de la presencia de los invasores. De
hecho, entre octubre y diciembre de 2014
se habian publicado una serie de reporta-
jes y denuncias periodisticas y, en todo ese
tiempo, la Direcciébn Desconcentrada de
Cultura (DDC) de La Libertad no concreto
ninguna accioén de desalojo. Incluso, la di-
rectora Maria Elena Cérdova y el arque6-
logo Jesis Bricefno de la DDC de La Liber-
tad habian sido entrevistados como parte
del documental y ambos declararon tener
conocimiento de la invasion. Finalmente,
cuando se consumo el atentado, ante el es-
candalo mediatico y la amenaza de ser de-
nunciados por omisién de funciones, los
funcionarios de la DDC reaccionaron y, en
los meses siguientes, los invasores fueron
desalojados de la zona intangible.

Una vez pasado el shock del atentado, se
nos reveld el valor artistico y documental
de las imagenes obtenidas: mas alla del
mero registro, por medio de la fotografia
se habia conseguido preservar un patri-
monio —ahora si— verdaderamente intan-
gible, en el sentido de que ya no existia fi-
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Figura 2
Geodglifo Triple Espiral antes y después de su destruccion por invasores de tierras
enla Zona Arqueoldgica Quebrada Santo Domingo

Nota. Fotografias de David Mansell-Moullin / Proyecto Intangible,
28 de febrero - 11 de mayo de 2015.
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sicamente en el territorio, pero que ahora,
en una suerte de revancha simbélica, po-
dia replicarse y propagarse infinitamente
en multiples formatos, trascendiendo el
tiempo y el espacio a través de su imagen.

Cabe mencionar que el primer corte del
video documental fue estrenado en no-
viembre de 2015 en la plaza del pueblo
Santo Domingo, en un evento en el que
la mitad de los asistentes fueron escola-
res del colegio local (Figura 3). El material
mostraba por primera vez la riqueza ar-
queoldgicay paisajistica de la zona en im-
presionantes tomas aéreas, al tiempo que
denunciaba el impacto destructivo de la
invasion. El documental incluia entrevis-
tas a reconocidos arqueblogos como Wal-
ter Alva y Daniel Castillo; a autoridades
como el viceministro de Patrimonio Cul-
tural, Luis Jaime Castillo, y el alcalde del
pueblo; y a los propios vecinos. En aquel
momento, un sondeo realizado entre los
asistentes al término de la proyeccién de-
mostrd, mas alla del asombro inicial por
el descubrimiento del sitio, su escaso co-
nocimiento de la zona arqueoldgica y el
bajo nivel de identificacién con su patri-
monio cultural (Orrillo Puga, 2016).

Arte y activismo visual: el Triple
Espiral como estrategia de
restitucion simbdlica

Consumada la destruccién del geoglifo Tri-
ple Espiral, David Mansell-Moullin sefial6
que el mejor nombre para un proyecto de
artes visuales que aborde esta problema-

tica seria Intangible, una palabra que re-
mitia en su doble acepcién a lo que «no
debe o no puede tocarse» (Real Academia
Espafiola, s. f., Definicion 1), pero también
a lo que carece de existencia tangible. Des-
de ese momento, Intangible fue concebido
como un proyecto expositivo multidisci-
plinario, en el que se presentarian nues-
tras series fotograficas y videos de la zona
arqueolégica, una escultura-instalacién
del Triple Espiral llevado al espacio de la
galeria, y el archivo de prensa e historial
de denuncias sobre la Quebrada Santo Do-
mingo. El proyecto ha sido comentado asi:

Intangible surgié entonces como un
proyecto para llamar la atencién sobre
la destruccién del patrimonio, pero,
sobre todo, para intentar restaurarlo
en el imaginario colectivo. Se trata de
un proyecto que no quiere quedarse
en la simple denuncia, sino que hace
algo con el objeto perdido e intenta
recuperarlo en todas sus intensidades
simbolicas [...].

A través de distintas intervencio-
nes en el paisaje urbano y rural de la
region, el proyecto se ha propuesto re-
vivir al «Triple Espiral». Las interven-
ciones han consistido en volver a dibu-
jarlo, o proyectarlo, en algiin espacio
publico. Utilizando distintos tipos de
soportes (fotografias diversas, videos,
proyecciones) y promoviendo eventos
en distintos lugares, el proyecto ha
conseguido posicionar su reclamo y
difundir no solo una nueva practica
de accibén politica, sino también una
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Figura 3
Publico asistente a la proyeccion del documental del proyecto Intangible en la plaza del centro poblado
Santo Domingo, 18 de noviembre de 2016

Nota. Fotografias de Juan Ciudad y José Carlos Orrillo.
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nueva estrategia estética en la esfera
publica del norte del Perii (Vich, 2018,

parrs. 3y 4).

Con el concepto y los elementos visuales
ya definidos, la primera exposicion del
proyecto Intangible se present6 en sep-
tiembre de 2015 en la galeria El Ojo Ajeno
del Centro de la Imagen de Lima. Luego de
ello, David Mansell-Moullin retorné a Eu-
ropa v, desde entonces, quedé a cargo de
la continuidad del proyecto; en 2016, en el
marco de la exposicion de proyectos fina-
les del master Maldefoco del Centro de la
Imagen, presenté la serie de acciones de
reconstruccién simbolica del Triple Espiral
en espacio piablico, que continan reali-
zandose hasta la actualidad (Figura 4). Es-
tas acciones, ejecutadas entre la ciudad de
Trujillo, el centro poblado Santo Domingo
y la misma zona arqueolégica, han toma-
do la forma de obras de sitio especifico,
intervenciones urbanas, pinturas murales
y proyecciones de video, con la finalidad
de replicar y mantener viva la imagen del
geoglifo en el imaginario colectivo.

Algunas de estas intervenciones son co-
mentadas por Victor Vich (2021) en su libro
Politicas culturales y ciudadania, dentro
del capitulo «Politicas culturales y patri-
monio»:

Se trata entonces de «regresar a la
vida» al Triple Espiral a través de dis-
tintas intervenciones en el paisaje de
laregion. [...] Una de ellas, muy impac-
tante, consistié en proyectar la imagen

del Triple Espiral en el frontis mismo
de la Direccibn Desconcentrada de
Cultura de la Libertad, 6rgano del Mi-
nisterio de Cultura, en el afio 2016. El
objetivo consistia en hacer retornar,
aunque sea de manera efimera, esta
imagen en el lugar que debi6 cuidarla.
Como si fuera una especie de fantas-
ma, el Triple Espiral retorn6 desde el
pasado y se hizo presente para mostrar
una deuda e insistir en su necesidad
de redencion. La misma imagen —esa
imagen de lo irremediablemente per-
dido— también fue proyectada sobre
el frontis de la Corte Superior de Jus-
ticia de La Libertad, en pleno Centro
Historico de Trujillo, a razén de que el
expediente judicial contra los culpa-
bles de su destruccion sigue estancado
y paralizado en sus oficinas. Ambas
proyecciones fueron el primer paso
para comenzar a redimir la imagen en
medio de un contradictorio discurso
sobre el cuidado de los bienes patri-
moniales (p. 156).

En 2018 se realiz6 una segunda exposicion
del proyecto Intangible en la Fundaci6n
Cultural BBVA - Casa de la Emancipacion
de Trujillo, con la presentaciéon de una
nueva instalacién del Triple Espiral, los
videos y series fotograficas completas, y
el archivo de prensa actualizado, junto
con visitas guiadas y conferencias que sir-
vieron para difundir el proyecto entre pi-
blicos mas amplios. En esta oportunidad,
se exhibieron también dibujos, poemas y
maquetas realizados por los escolares que
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Figura 4
Proyecto Intangible, accién n.° 3. Proyeccién sobre la Corte Superior de Justicia de La Libertad,
Trujillo, 29 de septiembre de 2016

Nota. Fotografia de José Carlos Orrillo.
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habian participado en la estrategia de in-
tervencién realizada en paralelo a las ac-
ciones artisticas, y que sera comentada en
las siguientes paginas de este ensayo.

En 2019, el proyecto Intangible fue de-
clarado ganador de los Estimulos Econé-
micos para la Cultura en el Concurso de
Proyectos de Produccién de Artes Visuales
(‘Intangible’: al rescate del arte rupestre,
2024). Este premio nos permiti6é continuar
el desarrollo del proyecto, y completar el
registro fotografico de los geoglifos y eje-
cutar nuevas obras de sitio especifico en
la zona arqueolégica, asi como nuevas in-
tervenciones urbanas en el centro histérico
de Trujillo durante las celebraciones por el
Bicentenario de la Independencia. Estas
acciones fueron presentadas en formato
audiovisual como parte de la muestra na-
cional de videoarte Art Lima Premieres, en
diciembre de 2021 (Figura 5).

En 2020, se obtuvo un segundo reconoci-
miento de los Estimulos Econémicos para
la Cultura en el Concurso de Proyectos de
Arte para la Transformacién e Innovacion
Social. En esta ocasion, el proyecto «In-
tangible: reconstruyendo nuestro pasado»
incluy6 una serie de acciones participa-
tivas con la poblacién local, que se desa-
rrollaron en el marco de una estrategia de
intervencion cultural en el pueblo de San-
to Domingo —reprogramadas a raiz de la
pandemia— durante los afios 2022 y 2023.

Finalmente, y como parte de la bisqueda
y exploracion de nuevos lenguajes expre-

sivos, en 2022 culminé la produccion de la
pelicula experimental Vigje a la Quebrada,
planteada como un manifiesto visual en
clave poética realizado desde la intima co-
nexion con el territorio, y en el que se de-
nuncian las nuevas amenazas —producto
de la expansi6n urbana— que se ciernen
sobre la zona arqueologica Quebrada San-
to Domingo.

Como veremos mas adelante en este en-
sayo, todas las acciones descritas se han
desarrollado en paralelo al componente
educativo del proyecto Intangible, consis-
tente en una estrategia de intervencion de
largo aliento centrada en el pueblo de San-
to Domingo, en la que la conjuncioén entre
arte, activismo y comunicacién adquiere
una potencia multiplicada cuando se tra-
baja con las comunidades de las zonas de
influencia por la defensa de nuestro patri-
monio cultural (Proyecto Intangible, s. f.).

La participacion ciudadana en la
puesta en valor del patrimonio
arqueologico

Desde inicios de siglo, venimos asistiendo,
en el Pert1 y otros paises latinoamericanos,
a una creciente intervencién de grupos
ciudadanos —muchas veces voluntarios y
autoconvocados— en la gestion participa-
tiva del patrimonio cultural (Alexandrino
Ocana, 2023). Esto es especialmente re-
levante en un contexto en el que, por un
lado, continia imperando una visién pa-
ternalista y mercantilista del patrimonio
cultural a través de su explotacién turistica
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Figura 5
Proyecto Intangible, accién n.° 13. Trazado del Triple Espiral con polvo de yeso sobre
un sector del sitio arqueoldgico destruido por invasores. Quebrada Santo Domingo,
2 de febrero de 2020

Nota. Fotografia de José Carlos Orrillo.
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(Ayan Vila, 2014; Ladrén de Guevara Gon-
zalez et al., 2003); y en el que se reconoce
que «cuando los conocimientos sobre un
patrimonio quedan solo en manos de es-
pecialistas, estos languidecen y establecen
distancia y resentimientos por parte de la
comunidad» (Aichino et al., 2013, p. 1).

En el Perti, la aparicién de grupos cono-
cidos como patrimonialistas, que reivin-
dican su deber y derecho ciudadano a
participar en la proteccién y gestion del
patrimonio cultural, surge como respues-
ta a aquellas estrategias implementadas
tradicionalmente por el Estado peruano a
través del Ministerio de Cultura y expresa-
das en diferentes programas de educaciéon
patrimonial, en las que el poblador es re-
ducido a receptor pasivo de la informacién
transmitida por las voces de arque6logos y
expertos autorizados (Alexandrino Ocafa,
2023).

Sin embargo, segiin la misma autora, si
consideramos los atentados recurrentes
y, en general, la crisis generalizada que
atraviesa la conservacion del patrimonio
cultural peruano, es evidente que «este
tipo de involucramiento de la poblacién,
promovido de arriba hacia abajo, no ha lo-
grado que ni la sociedad civil ni los gobier-
nos locales tomen mayor responsabilidad
en la proteccion del patrimonio inmueble»
(Alexandrino Ocana, 2023, p. 152).

Esta situacion no ha pasado desapercibida
para los funcionarios del Ministerio de Cul-
tura v, asi, «en los iltimos veinte afios se

ha popularizado que investigadores y au-
toridades del patrimonio presten atencién
de manera oficial a las poblaciones que
conviven con sitios arqueoldgicos para lo-
grar mejores resultados en la preservacion
de los mismos» (Tantalean y Astuhuaman,
2013, como se citaron en Alexandrino Oca-
fia, 2023, p. 153). Varios programas e ini-
ciativas valiosas del Ministerio de Cultura
que colocaban al centro la participacién
ciudadana en la gestién del patrimonio
fueron cancelados o desaparecieron con el
tiempo —entre ellos, Huaca Limpia, Huaca
Viva; La Huaca Te Cuenta; y Puerto Cultu-
ra, todos focalizados en Lima—; sin embar-
go, otros programas del ministerio, como
Defensores del Patrimonio o la estrategia
ACERCA, mantienen continuidad hasta el
presente, con resultados alentadores, pero
alcance limitado.

En el caso especifico de los nuevos gru-
pos patrimonialistas, Alexandrino Ocafia
(2023) informa que todos tienen base en
la ciudad de Lima y se caracterizan por su
fluidez digital y habilidad en el uso de las
TIC, que combinan con un interés de larga
data por la proteccién de los monumentos
arqueolégicos y un compromiso personal
por la preservacion de estos sitios, siendo
muchas veces vecinos de las huacas que
defienden.

Para esta autora, la influencia que los
patrimonialistas han logrado en las auto-
ridades de cultura peruana «no tiene pre-
cedentes». Ellos «buscan ser parte activa
en la gestion del patrimonio, [...] ser cada
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vez mas auténomos en su relacion con los
monumentos y fomentar el uso social de
los mismos» (Alexandrino Ocafia, 2023, p.
161). Al mismo tiempo, su rol activo en la
defensa de los sitios arqueoldgicos de su
comunidad los hace aliados estratégicos
de autoridades e investigadores.

Los patrimonialistas

se basan en motivaciones personales
y desarrollan estrategias innovadoras
para la promocién de la salvaguar-
da del patrimonio peruano [...]. Sus
acciones son realizadas tanto en mo-
numentos y areas aledailas como en
espacios digitales, especialmente a
través de plataformas de redes sociales
(principalmente Facebook) en las que
organizan y promueven sus agendas.
Todas las acciones que realizan son
voluntarias y varian entre: limpieza
de huacas, creacion de talleres para
nifios, adolescentes y adultos, cami-
natas dentro de un sitio arqueolégico
o0 en rutas patrimoniales, denuncia de
afectaciones de bienes del patrimonio
cultural, y la creacién y disemina-
cién de informacién en plataformas
virtuales o conferencias presenciales
(Alexandrino Ocafia, 2023, p. 161).

Los grupos patrimonialistas peruanos son
un ejemplo excepcional del valor simbo6-
lico que adquiere el patrimonio arqueo-
légico como elemento cohesionador de
la identidad cultural, en el que la parti-
cipacion ciudadana en la defensa y auto-

gestion de los monumentos trasciende la
mera visibn mercantilista con objetivos de
puesta en valor a través del turismo.

Esto es especialmente relevante en nues-
tros paises latinoamericanos, donde, con
demasiada frecuencia, «la cultura domi-
nante construye realidades artificiales de
los espacios y las culturas, destacando
aspectos que resultan llamativos por lo
raro, lo exético o lo natural», 1o que gene-
ra formas de aprovechamiento del patri-
monio que soslayan e invisibilizan a una
parte importante de la sociedad, especial-
mente a grupos en situacion de pobreza
y comunidades histéricamente margina-
das (Ladron de Guevara Gonzalez et al.,
2003).

Para estos autores, en la cultura occidental,

la valoracién del patrimonio cultural
es esencialmente econdémica, vin-
culandose en forma directa al turismo
y al reciclaje de inmuebles antiguos.
En el caso del turismo, pese a la cre-
ciente conciencia del dafio que ha pro-
ducido en el patrimonio de muchos
paises, sigue vigente en las politicas de
los distintos gobiernos como una al-
ternativa econémica con rentabilidad
inmediata, sea quien sea el operador
y el beneficiado (Ladron de Guevara
Gonzalez et al., 2003, p. 6).

En el caso chileno, los investigadores afir-
man que estas formas de aprovechamiento
del patrimonio ya no son viables para am-
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plios sectores de la sociedad y proponen
asumir nuevas perspectivas en la gestion
patrimonial a partir de las teorias surgidas
en la década de los noventa:

A patrtir de la teoria de la cultura como
capital social surge una mirada alter-
nativa que considera el patrimonio y
la cultura viva como indisociables, y
esta Gltima como activo esencial en
el desarrollo integral de las comuni-
dades. Bajo esta nueva perspectiva,
el concepto de patrimonio se amplia
infinitamente y resurge en forma mas
relevante para la propia sociedad, bajo
los complejos sistemas de materializa-
cion de la cultura. Segiin esta vision, la
idea de un patrimonio como un objeto
de transaccién comercial pierde senti-
do (Ladrdén de Guevara Gonzalez et al.,

2003, pp. 7-8).

Como es sabido, la teoria de la cultura
como capital social deriva, a su vez, de la
teoria del capital cultural, asociada, en la
tradicion sociologica, al pensador francés
Pierre Bourdieu. Segin Bourdieu (1979),
las practicas culturales de las personas
son un producto de la interiorizacién in-
consciente de esquemas cognitivos, asi
como esquemas de valores y afectivos,
que acttian en paralelo a las condiciones
estructurales relativas a la dotaci6n dife-
rencial de los capitales cultural y econ6-
mico. Para Gayo (2013), esto significa que
«las personas con mayor educacion for-
mal, mas recursos econémicos y un origen
social mas elevado tendran un comporta-

miento cultural que podriamos entender
como mas sofisticado, refinado o [...] legi-

timo» (p. 143).

En Argentina, una experiencia interesante
se da en los procesos de activacion y valo-
racion del patrimonio cultural arqueolo-
gico a través de la Cartografia Social, una
iniciativa desarrollada por el Proyecto de
Arqueologia Piblica (PAP) del Museo de
Antropologia, vinculado con la Facultad
de Filosofia y Humanidades de la Universi-
dad Nacional de Cérdoba. En este proyec-
to, los miembros del PAP que interacttian
con la comunidad se convierten en «intér-
pretes del patrimonio», quienes traducen
«a un lenguaje coloquial, interesante y
entretenido, las ideas y conceptos de los
expertos» (Gandara, 1999, como se cit6 en
Aichino et al., 2013, p. 4).

De manera similar al proceso de apropia-
cion simbdlica del geoglifo Triple Espiral
por parte de la comunidad de Santo Do-
mingo en el proyecto Intangible, los au-
tores argentinos hablan del patrimonio
«como una construcciéon social, en donde
los actores de una comunidad participan
en la elecci6én y seleccién de un bien, y en
él auto-reconocen su identidad y su cultu-
ra» (Aichino et al., 2013, p. 6).

Aunque se reconoce que el campo pa-
trimonial es un espacio conflictivo, de
luchas y confrontaciones entre los dis-
tintos agentes sociales —Estado, comu-
nidad, artistas, activistas, autoridades
locales— que se sienten involucrados en
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el proceso de patrimonializacion, las au-
toras sefialan:

Consideramos [...] de suma importan-
cia que las comunidades se apropien
de los sitios patrimoniales, ya que son
ellas las que se encuentran mas cer-
ca espacialmente para su proteccién
ante los posibles agentes de deterio-
ro, y pueden ofrecer estrategias para
combatir el robo y trafico de este tipo
de bienes. Asimismo, pueden generar
iniciativas o politicas ptablicas para la
gestidn sobre estos bienes (Aichino et
al., 2013, p. 5).

Volviendo al Perti, es sabido que recién en
2016 el Ministerio de Cultura presto aten-
ci6n a los grupos patrimonialistas, al invi-
tarlos oficialmente a participar en el sim-
posio tematico titulado «Iniciativas de la
sociedad civil para la proteccién y difusién
de nuestro patrimonio arqueoldgico», rea-
lizado como parte del Il Congreso Nacional
de Arqueologia (Alexandrino Ocafia, 2023).
Como ya se ha sefialado, estos grupos au-
togestionados no se crearon a partir de una
decision estatal por incluir a los ciudada-
nos en sus labores de defensa del patrimo-
nio; de manera similar, el proyecto Intan-
gible ha venido realizando sus actividades
desde hace una década como una iniciativa
de apropiacién simbdlica y activismo desa-
rrollada contra la propia inercia estatal y
movilizando el apoyo de la academia, auto-
ridades locales y los habitantes del area de
influencia en la defensa del patrimonio de
la Quebrada Santo Domingo.

A pesar de ello, el proyecto Intangible ha
logrado tener presencia en espacios aca-
démicos y programas oficiales del Minis-
terio de Cultura. En 2024, participamos
en el X Congreso Nacional de Arqueolo-
gia, con una ponencia presentada en el
simposio tematico «Explorando el uso de
herramientas tecnolégicas en la protec-
cion, interpretacion y difusion del pasa-
do prehispanico», en el que se presenta-
ron los resultados de las investigaciones
realizadas con el apoyo institucional de
la Universidad Privada Antenor Orrego
(Universidad Privada Antenor Orrego,
2024). Asimismo, en 2025, el proyecto
fue seleccionado para participar en el
programa Defensores del Patrimonio
Cultural, en el que actualmente se viene
realizando una nueva intervencién con
el grupo Semillero de Investigacién en
Comunicacién y Patrimonio Cultural de
la UPAO.

Para el caso del Pert, todo esto nos lleva-
ria a pensar que el Ministerio de Cultura ha
empezado a entender que se debe incluir a
estos aliados —como los grupos patrimo-
nialistas de Lima o el proyecto Intangible
en Trujillo— en «el disefio de los planes de
gestion patrimonial y uso social [... como]
una forma de incentivar la participacién
ciudadana en la salvaguarda del patrimo-
nio» arqueoldgico (Alexandrino Ocafia,
2023, p. 166). Sin embargo, y como lo vere-
mos mas adelante, atin queda mucho ca-
mino por recorrer, pues las autoridades lo-
cales del ministerio, por acciéon u omision,
siguen siendo parte del problema.
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Comunicacion y territorio:
la estrategia de intervencion
comunitaria

Desde un primer momento, mi doble con-
dici6on de artista y docente universitario me
permitié6 comprender que necesitaria apo-
yo institucional si queria lograr un mayor
alcance en el desarrollo del proyecto, no
solo por la logistica y costos de produccién
del documental —en el caso de la primera
investigacion—, sino por la necesidad de
darle sostenibilidad a una intervencion
que pretendia cambiar la percepcién hacia
el patrimonio de los pobladores locales. Se
trataba de algo que, seglin entendiamos,
no podia de ninguna manera lograrse
realizando unas pocas actividades espo-
radicas; era necesario ampliar el marco
temporal de la intervencién para lograr un
mayor impacto y cambios permanentes en
el territorio.

Asi, junto con el grupo de estudiantes del
Semillero de Investigacion en Comunica-
cién y Patrimonio Cultural, en 2018 postu-
lamos nuevamente al Fondo de Apoyo a la
Investigacion (FAIN) de la UPAO para rea-
lizar una segunda investigacién en el pue-
blo de Santo Domingo, concentrandonos
esta vez en aquellos escolares que habian
asistido a la proyeccién publica del docu-
mental. El objetivo era implementar una
estrategia de comunicacién integrada a la
programacién curricular, para contribuir
al desarrollo de la identidad cultural de los
escolares a partir del descubrimiento y la
valoracion de su patrimonio arqueolégico.

Pero ;como articular esta intervenciéon?
;Qué estrategias y materiales utilizar?

Previamente, durante la etapa de investi-
gacion diagnostica, se realizaron entrevis-
tas a expertos, con la finalidad de obtener
datos relevantes para entender la comple-
jidad de nuestra realidad de estudio. Un
aspecto que llamé nuestra atencién fue la
estrecha relacion, subrayada por los espe-
cialistas, entre comunicaciéon y patrimonio
cultural. Una relacién «trascendente», en
palabras de Ricardo Morales: «La comuni-
cacion establece el nexo mediatico entre
la comunidad y el patrimonio. Cuando la
poblacién reconoce los valores implicitos
en la nocién de patrimonio, se adquiere
la responsabilidad de su conservacion»
(R. Morales, comunicacion personal, 25 de
abril de 2017).

Siguiendo a autores como Vargas Ortiz de
Zevallos (2014) y Galan Salazar (2008),
comprendimos la necesidad de articular,
para el desarrollo de la identidad cultural
de los escolares, una propuesta de inter-
vencién que involucre no solo sus expe-
riencias cognoscitivas, sino sobre todo
las experiencias afectivas y emocionales,
puestas en didlogo con el acercamiento
tedrico en aulas hacia el patrimonio cultu-
ral. En ese sentido, un referente basico de
nuestro trabajo fue la investigacion reali-
zada por Marcela Vargas Ortiz de Zevallos
en lalocalidad de San José de Moro, donde
se analizaron las estrategias didacticas uti-
lizadas por los docentes para el desarrollo
de la identidad cultural mochica en esco-
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lares de nivel primario (Vargas Ortiz de Ze-
vallos, 2014).

Concretamente, nos llamé la atencién en-
contrar que los resultados obtenidos res-
pecto al tipo de estrategias seleccionadas
por las docentes fueron alarmantes, pues-
to que

se prioriz6 la planificacion de estrate-
gias vinculadas al desarrollo de con-
tenidos mas que al de procedimientos
y actitudes, yendo en contra de lo re-
comendado por autores como Belkis
(2011), Galan Salazar (2008), Sevilla
(2004) v Rodriguez (2008), que propo-
nen para el desarrollo de la identidad
cultural el trabajo de procedimientos y
actitudes, empapados del componen-
te afectivo; en mayor medida que el
de conocimientos, sin dejar de valorar
estos altimos puesto que, sera a través
de ellos, que los alumnos puedan re-
flexionar sobre los diversos aspectos
del desarrollo de su identidad cultural
(Vargas Ortiz de Zevallos, 2014, p. 43).

Esto explica que, incluso en las pobla-
ciones vecinas a los sitios arqueolégicos
—San José de Moro esta ubicada sobre un
importante asentamiento mochica—, se
encuentren serios problemas de identidad
cultural y escasa valoracion del patrimo-
nio arqueoldgico, que la escuela no ha po-
dido enfrentar atin de manera efectiva. De
este modo, a partir del analisis documen-
tal de las sesiones de aprendizaje planifi-
cadas durante el afio escolar 2012 y su ade-

cuacién a los tipos de estrategias sugeridas
para el desarrollo de la identidad cultural
mochica, Vargas Ortiz de Zevallos (2014)
concluye que

las estrategias planificadas por las
docentes, no eran suficientemente efi-
caces para lograr un verdadero acerca-
miento a esta cultura, y por ende a su
real conocimiento, vinculacion, valo-
racion, cuidado y proteccién; puesto
que dichas estrategias estaban centra-
das en el aprendizaje de conocimien-
tos tedricos o el manejo de informa-
cion a través de diversos medios para
sintetizar ideas (p. 44).

El punto de partida para la elaboraciéon
de nuestra propuesta fue la secuencia di-
dactica para el desarrollo de la identidad
cultural propuesta por Vargas Ortiz de
Zevallos (2014), en la que identificamos
los momentos claves desde los cuales po-
diamos intervenir con acciones concretas
de comunicacién; acciones que necesa-
riamente debian ponerse en didlogo con
las estrategias didacticas desarrolladas en
aula por los docentes para, asi, contribuir
al logro de un objetivo comtin: el desarro-
llo de la identidad cultural de los escolares
delal. E. 81526 de Santo Domingo.

Por otro lado, en Galan Salazar (2008)
encontramos una propuesta metodologi-
ca para desarrollar la identidad cultural
lambayecana sustentada en tres pilares:
lo vivencial, lo teérico y lo reflexivo. De
estos, el autor presta especial atenciéon
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al componente vivencial, al afirmar lo
siguiente:

No concebimos que la educacién para
la identidad cultural esté ajena o de
espaldas a la realidad sociocultural
donde se desenvuelve el alumno y en
donde se encuentra emplazada la es-
cuela [...]. En este sentido es impres-
cindible acercar al estudiante a su rea-
lidad misma con la intencién de que él
observe, identifique e investigue sus
principales elementos de identidad
cultural (Galan Salazar, 2008, parr. 11).

De esta manera, se perfilaba claramente
que, si pretendiamos aplicar una estrate-
gia para el desarrollo de la identidad cul-
tural en nuestro contexto, dicha estrate-
gia tenia que articularse, sobre todo, con
actividades fuera del aula, acercando a
los estudiantes al descubrimiento directo
de la realidad mediante una serie de ex-
periencias que les permitieran reconocer,
apreciar y valorar el patrimonio arqueo-
l6gico local como suyo. Asi, la estrategia
de comunicacién «Redescubriendo nues-
tro patrimonio» se aplicé durante el afio
lectivo 2018 a un grupo de escolares de la
I. E. 81526 Victor Ganoza Plaza del centro
poblado Santo Domingo. Cabe mencionar
que un numero significativo de los estu-
diantes participantes en el estudio eran ve-
cinos o provenian de familias que habian
estado involucradas en la invasién agrico-
la de la Quebrada Santo Domingo en afos
anteriores, lo que volvia especialmente
sensible su implicacién en el proyecto.

En esta investigacién, se plante6 como
objetivo evaluar el nivel de desarrollo
de la identidad cultural en la poblacién
escolar, antes y después de la aplicacion
de la estrategia. Dicha poblacién estuvo
constituida por 32 estudiantes de tercer
y cuarto grado de secundaria del colegio
de Santo Domingo, quienes conformaron
el grupo experimental (Figura 7). La me-
dicién se realizé con un pretest y postest,
consistente en la misma encuesta de 14
preguntas —cerradas, abiertas y de op-
ci6n maltiple—, que permiti6é evidenciar
los cambios significativos en el desarro-
llo de la identidad cultural de los escola-
res al término de la intervencién (Orrillo
Puga, 2020).

De manera complementaria, y con la fi-
nalidad de obtener informacién cualita-
tiva que nos permitiera enriquecer y con-
trastar los datos obtenidos, luego de la
aplicacion del postest se realizaron ocho
entrevistas en profundidad a un grupo
seleccionado de escolares y docentes que
participaron en la investigacién (Orrillo
Puga, 2020).

Siguiendo a Vich (2014), la estrategia «Re-
descubriendo nuestro patrimonio» fue
concebida como una estrategia de inter-
vencion cultural, con bloques de activida-
des secuenciales vinculadas entre si para
desarrollarse alrededor de un Ginico tema:
el descubrimiento del patrimonio a través
de la experiencia directa. Las actividades
programadas se muestran en el cuadro de
la Figura 6.
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Figura 6
Estrategia «Redescubriendo nuestro patrimonio»: secuencia de actividades

Sesion didactica: entrega de carpeta visual sobre

Actividad 1 culturas prehispanicas, proyeccion y discusion de
videos

Actividad 2 Visitas guiadas a sitios arqueoldgicos: Museo y
Huacas de Moche

Actividad 3 Ciclo de cine sob're patrimonio cultural: proyeccion del
documental Pacificum

Actividad 4 Sesion dlda.ctlca: entrega.l ‘de ca.rpeta.\lnsual Ratrlmonlo
Santo Domingo, proyeccion y discusion de videos

Actividad 5 Visitas guiadas a sitios arqueoldgicos locales: Cerro

Oreja y Quebrada Santo Domingo
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Concurso de dibujo «Redescubriendo el patrimonio

Actividad 6 de Santo Domingo»
Actividad 7 Sesion didactica: taller de fotografia
L. Visitas guiadas a sitios arqueologicos: Magdalena de

Actividad 8 Cao, Huaca Cao Viejo y Museo El Brujo

Actividad 9 Visitas gwald.as a sitios arqueologicos: Chan Chany
museo de sitio

Actividad 10 Presentacion de colnt.elnldos visuales produclldos por
escolares en exposicion del proyecto Intangible

Actividad 11 Visita guiada en exposicion del proyecto Intangible
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El proyecto de investigacién y las acti-
vidades programadas como parte de la
estrategia contaron con la autorizacion
oficial de la UGEL La Libertad y fueron
incluidas en las programaciones didacti-
cas de nivel secundario de la I. E. 81526
Victor Ganoza Plaza (Orrillo Puga, 2020).
Todas las actividades fueron ejecutadas
en coordinaciéon con los docentes de la
institucién educativa, dentro del horario
escolar. Con estos mismos escolares, se
realiz6 la accion mas ambiciosa de todas
hasta el momento: la performance colec-
tiva «Espiral humano», ejecutada el 9 de
mayo de 2019 sobre el campo deportivo
del pueblo, donde la figura del geoglifo
Triple Espiral fue reconstruida en vivo
con la participaciéon de 160 nifios del co-
legio de Santo Domingo (Figura 7). La
iniciativa conté nuevamente con el apoyo
de las autoridades del colegio y el apoyo
logistico de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la UPAO. Toda la acciéon
fue planificada, filmada y fotografiada
desde el aire con el apoyo del equipo de
estudiantes del Semillero de Investiga-
cién y de artistas colaboradores del pro-
yecto Intangible.

En medio de todo esto, y como parte del
premio obtenido en el Concurso de Pro-
yectos de Arte para la Transformacién So-
cial del Ministerio de Cultura de 2020, se
planifico y ejecutd una tercera interven-
ci6bn, mas ambiciosa, esta vez centrada
en transformar de manera radical todo el
espacio publico del centro poblado. Asi,
el siguiente paso consisti6 en el desarro-

llo de la estrategia de intervencioén cultu-
ral «Intangible: reconstruyendo nuestro
pasado», aplicada en Santo Domingo du-
rante los afios 2021 y 2022, la cual estuvo
organizada en ocho actividades gratuitas
que fueron conducidas por el equipo de
artistas del proyecto Intangible con la
participacién de estudiantes del Semille-
ro de Investigacion en Comunicaciéon y
Patrimonio Cultural de la UPAO, y las mu-
nicipalidades de Laredo y el centro pobla-
do Santo Domingo.

Estas actividades incluyeron la realiza-
cion de pinturas murales en gran forma-
to, talleres de ceramica y serigrafia en los
que se trabajé con iconografia prehispa-
nica local, una exposicion fotografica, un
concurso escolar de pintura mural, con-
ferencias académicas y un ciclo de cine
documental sobre patrimonio cultural y
medio ambiente (Figura 8). Todas las acti-
vidades descritas contaron con una siste-
matizacioén en fotografia y video, y fueron
difundidas por los canales oficiales del
proyecto Intangible (Figura 9).

Nuevamente, la medicién se realiz6 con
un pre- y postest, consistente en una en-
cuesta de 29 preguntas aplicada a 200
habitantes, que permitié evidenciar los
cambios significativos en el desarrollo
de la identidad cultural al término de la
intervencién. De manera complementa-
ria, se realizaron dos sesiones de grupos
focales y 10 entrevistas en profundidad a
un grupo seleccionado de pobladores y
escolares que participaron en el estudio.
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Figura 7
Proyecto Intangible, accién n.” 12. «Espiral humano», formado con 160 escolares de la I. E. 81526.
Centro poblado Santo Domingo, 9 de mayo de 2019

Nota. Fotografia de Lucio Mora / Proyecto Intangible.
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Figura 8
Mural ejecutado por los artistas Susana Aguilar y Victor Ticerdn. Proyecto «Intangible:
reconstruyendo nuestro pasado>. Centro poblado Santo Domingo, diciembre de 2022

Nota. Fotografia de José Carlos Orrillo.
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Los resultados finales demostraron que la
estrategia contribuy6 efectivamente al de-
sarrollo de la identidad cultural de los ve-
cinos del centro poblado, lo que reafirmé
la necesidad de mantener en el tiempo la
continuidad de los proyectos culturales
que se desarrollan en las zonas rurales
menos atendidas de nuestro pais (Orrillo
Puga, 2023).

Narrativas del sur global: un caso
de resistencia cultural que continiia
hasta nuestros dias

El proyecto Intangible ha cumplido mas
de una década de existencia articulando
arte, comunicacion y activismo cultural
en defensa del patrimonio rupestre de la
Quebrada Santo Domingo. Lejos de cons-
tituir una etapa cerrada, esta experiencia
continfia activa hasta el presente, adap-
tandose a nuevos desafios y mantenien-
do su capacidad de respuesta publica
(Orrillo Puga, 2019). Las acciones no han
cesado: cada nueva invasioén, atentado o
acto de abandono institucional ha sido
respondido con acciones de denuncia,
intervenciones artisticas, cobertura me-
diatica y trabajo sostenido con la comuni-
dad. En el proyecto Intangible, la imagen
ha sido, en todo momento, una forma de
resistencia.

Entre las acciones mas recientes, destaca
la intervencién en espacio publico reali-
zada el 11 abril de 2025 por el Dia del Ar-
quedlogo Peruano, que coincidié con el
décimo aniversario de la destrucciéon del

geoglifo Triple Espiral (Figura 10). Ese
dia, se proyect6 la imagen del geoglifo
sobre la fachada de la Direccién Descon-
centrada de Cultura de La Libertad, como
accion de protesta por la inaccion coém-
plice de sus funcionarios ante nuestras
reiteradas denuncias sobre las invasiones
agricolas en la Quebrada Santo Domingo
(Proyecto Intangible, 2025). Cabe men-
cionar que, meses atras, estas denuncias
—acompanadas de abundantes medios
probatorios— habian sido ingresadas por
mesa de partes del Ministerio de Cultura
y, a pesar de haberse difundido el caso en
varios medios de comunicacién, hasta la
fecha continiian sin respuesta (Trdfico de
terrenos en zona arqueolégica de Laredo,
2024).

Como puede verse, las acciones del pro-
yecto Intangible no solo apelan a lo sim-
bélico, sino que vienen acompafiadas de
labores de vigilancia y alerta mediatica
sostenida. A nivel nacional, una nota de
la agencia Andina alertaba que el geo-
glifo Triple Espiral se encontraba nue-
vamente en riesgo de ser destruido por
invasores agricolas que venian lotizando
la zona ante la indiferencia del Ministerio
de Cultura (Triple Espiral: invasores agri-
colas a punto de destruir geoglifo, 2025).
En el mismo sentido, un reportaje publi-
cado en un portal local de investigacion
periodistica daba cuenta de nuestras
denuncias sobre la responsabilidad de
los funcionarios de la Direccién Descon-
centrada de Cultura de La Libertad, por
incumplir con sus funciones de defensa
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Figura 9
Difusion de actividades realizadas. Proyecto «Intangible: reconstruyendo nuestro pasado>.
Centro poblado Santo Domingo, 2022-2023
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Figura 10
Intervencion en espacio publico. Direccion Desconcentrada de Cultura de La Libertad,
11de abril de 2025

11 abril 2025
“DiA DEL
ARQUEOLOGO
PERUANO”

11 abril 2015

“DIiA DE LA
DESTRUCCION DEL
TRIPLE ESPIRAL”

Nota. Fotografias de Jose Carlos Orrillo.
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del patrimonio (Quebrada San Domingo:
geoglifo Triple Espiral a punto de ser des-
truido otra vez, 2025).

La cobertura de medios regionales tam-
bién ha sido clave para visibilizar el pro-
blema. Recientemente, el canal Sol TV
emitid6 un reportaje especial en el que
denunciamos, con abundantes medios
probatorios —incluyendo videos y foto-
grafias aéreas—, coémo las construccio-
nes ilegales se estaban multiplicado en
la Quebrada Santo Domingo, poniendo
nuevamente en riesgo uno de los patri-
monios mas importantes de Pera («Las
construcciones ilegales, incluyendo pozos
y cabarias, se han multiplicado, poniendo
en riesgo uno de los patrimonios mds im-
portantes de Perii», 2025). Por su parte, el
diario Correo, asi como el medio digital
Conexién Norte, han reportado en distin-
tas ocasiones nuestras denuncias sobre el
trafico de tierras en la zona arqueolégica,
asi como los intentos de formalizar las
ocupaciones ilegales a través de sospe-
chosos procesos administrativos, en los
que estarian involucrados algunos fun-
cionarios de la misma Direccién Descon-
centrada de Cultura de La Libertad («La
Libertad: Denuncian trafico de tierras en
zona arqueolégica», 2025).

Estos hechos refuerzan la necesidad de
sostener el proyecto Intangible como una
plataforma de defensa del patrimonio, en
el que el arte y la comunicacién no se li-
mitan a visibilizar y denunciar, sino que
se configuran como estrategias de resis-

tencia y apropiacién simbdlica de la me-
moria colectiva. Como sefiala Vich:

Es claro que los monumentos ar-
queoldgicos son espacios decisivos
en la construccion de imaginarios
sociales, narrativas sobre la nacién y
dispositivos de configuracién de mu-
chas identidades locales. El proyecto
Intangible muestra, en ese sentido,
como el patrimonio puede estar re-
significAindose permanentemente. En
estas intervenciones, el Triple Espiral
cambia de sitio, transforma sus mate-
riales y se expande con suma digni-
dad. Sin duda, se trata de una de las
intervenciones mas contundentes y
hermosas de todas las que se vienen
realizando en el Per(l sobre revitali-
zacién del patrimonio histérico. Su
contundencia surge de una estrategia
formal muy bien calculada como de
una terca e insistente apuesta educa-
tiva (2021, p. 135).

En este contexto, hablar de narrativas
del sur global no es solo una categoria
académica, sino una practica territorial
concreta: narrar desde los margenes, con
recursos precarios, frente a estructuras de
poder que, en ausencia de politicas cul-
turales efectivas, por accién u omision,
legitiman el despojo de nuestra memoria.
El caso de Intangible representa un ejer-
cicio vivo de proyecto de rescate cultural
en el que el patrimonio es revitalizado y
actualizado constantemente, no desde la
burocracia estatal, sino desde la fotogra-
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fia, el arte, la comunicacion y el activis-
mo colectivo. Finalmente, los resultados
presentados sefialan un camino de accién
para artistas e investigadores interesados
en utilizar las estrategias de intervencion
cultural como herramientas para el cam-
bio social, reafirmando la necesidad de
mantener en el tiempo la continuidad de
los proyectos culturales que se desarro-
llen en las zonas rurales menos atendidas
del Per.
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Each year, the use of artificial intelligen-
ce (AI) continues to grow, and one of the
fields where it has sparked the most criti-
cism is the arts. We spoke with three visual
artists: Malik Afegbua, a Nigerian artist
internationally known for his work The
Elder Series; Delphine Diallo, a French-Se-
negalese artist whose work challenges the
visual patriarchy surrounding the female
image; and, finally, Chilean artist Felipe
Rivas, whose series The Inexistent Archive
questions homosexual photographic me-
mory in Latin America—three perspectives
on the possibilities of working with Al

Susana Navarro (SN): How did you
decide to create your artistic works
using AI?

Malik Afegbua (MA): I am a multidisci-
plinary storyteller working across film,
documentaries, TV commercials, photog-

raphy, music, and emerging technologies.
I'm constantly exploring new ways to
connect with audiences, especially as at-
tention shifts from traditional media. My
curiosity led me to experiment with VR,
AR, and now Al, using these tools to build
immersive and less expensive narratives.

Felipe Rivas (FR): My work has always
been shaped by an interest in technology
and media, understood in a broad sense.
This interest began in the context of sex-
ual dissent activism, where I conducted
my first experiments with digital media,
such as interventions on social networks
or video tutorials that today could be
considered net art. Since then, I have de-
veloped a line of work that crosses differ-
ent media and timeframes—from paint-
ings based on screenshots or QR codes to
interventions on archival photographs.
More recently, I have incorporated artifi-
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cial intelligence into my creative process,
using it as a sort of “prosthesis of the
imagination” to generate digital sketch-
es that I then translate into oil paintings.
These works explore new forms of ab-
straction, moving away from the figura-
tive, and allow the expansion of the vi-
sual imagination through a fusion of the
human and the mechanical.

Delphine Diallo (DD): Al really stirred my
curiosity. I became very curious suddenly
around late 2021 or early 2022. I decided
to just start experimenting without any
judgment, immersing myself in different
Al tools. While some people think you
need your own picture to create your
world, I never used mine not even once.
My idea was never to extract from the
women in my photographs; the only real
person I incorporate is myself. But even
then, I’'m not simply using my image. I’ve
built a kind of relationship with the ma-
chine, which feels almost like a person
to me. This relationship allows for a con-
scious dialogue that goes beyond typical
Al research. Many still struggle to imagine
Al as more than just a computational tool,
but, for me, it’s about intuitive intelli-
gence, something stripped away from our
everyday reality—and it changes how we
interact with technology altogether.

SN: In your experience, did you find
any limitations or bias?

MA: It has so many limitations, especially
for people that live on the African conti-

nent, like I do, because Al was not trained
with the right data sets when it comes to
African Black people. It was just generally
trained, and it means that there’s misrep-
resentation. There was a lot of bias in the
space as well—I had to refine data sets ev-
ery time to train it. I have to add certain
images for it to understand cultures and
subcultures, understanding what context
means with certain things, so it’s far from
perfect. At the beginning, far from it, I had
to feed it with images, with lots of informa-
tion of my own personal images, in order
to create the actual things that I was trying
to create. At first, it was not good, but it
got better over time, because it learns and
keeps learning. Today is a lot better than
what it was three, four years ago. We have
to shape it so that it works for us.

FR: At the beginning, when I started
working with generative models, the
results often reflected very strong ste-
reotypes. If I requested, for example, an
image of two men holding hands in a
photograph from the early 20th century,
what I got were always upper-class white
men. My first strategy was to correct the
racial bias by testing phenotypic de-
scriptions in the prompts, but they didn’t
work very well. What proved more effec-
tive was introducing nationality. When I
asked for images of Peruvian, Bolivian,
Chilean, Colombian, or Mexican people,
the system started generating non-white
subjects, closer to the Latin American
imaginary I was aiming for. However,
this revealed another bias. Although



SUSANA NAVARRO HOSPINAL / THE USE OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN ART: THREE EXPERIENCES FROM THE GLOBAL SOUTH.
INTERVIEW WITH MALIK AFEGBUA (NIGERIA), DELPHINE DIALLO (FRANCE-SENEGAL), AND FELIPE RIVAS (CHILE) / PP.223-237

Figure 1
Elegant Elderman at the Beach

Note. Copyright: Malik Afegbua. Courtesy of the artist.
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they were no longer white, they were still
represented as upper-class individuals,
dressed in formal attire. So, I explicitly
incorporated the labor dimension, re-
questing that they be workers from vari-
ous fields, such as farmers, factory work-
ers, or, in the Chilean case, connected to
the nitrate labor in the north, which has
strong historical ties to the labor move-
ment. This was a key element in the
construction of The Inexistent Archive. A
curious case was Argentina: even when
requesting images of Argentine work-
ers, the results continued to be white.
This reveals how models reproduce the
dominant information they have ac-
cess to, highlighting the urgent need to
feed them more diverse data in order to
achieve truly inclusive representations.

DD: Absolutely, the machine definite-
ly showed stereotypes. Often, it would
present mostly white, Caucasian figures,
ignoring important African priestesses or
Black identities, which I had to call out.
I’d remind it: “No, we need to focus on in-
digenous and African figures first.” I even
had to teach it about the rich histories of
African priestesses and oracles, empha-
sizing what’s been hidden or erased.
People like to say “we’re all human” or
talk about oneness, but that only works
if everyone is truly seen and included.
Otherwise, it’s just an empty idea, like
inviting some people to the table while
ignoring others. Inclusion means making
room for everyone, not just in theory but
visibly, equally.

SN: Do you think Al has increased or
unleashed your creativity?

MA: It does definitely stimulate it. It makes
me want to think further, wider, because
if I don’t have limitations on what to cre-
ate, like a budget, I could think bigger in
terms of trying to create other things. Be-
fore that, I tried to limit my thoughts and
just to create what I could, with the tools
available to me. But, today, anything is
possible, so it definitely enhances my vi-
sual imagination when it comes to creat-
ing stuff.

FR: Personally, working with artificial in-
telligence has opened up a new field of
research for me, not just as a tool, but as a
medium in its own right. Technology ceas-
es to be merely instrumental and becomes
an object of reflection within media arts.
In projects like The Inexistent Archive, this
duality is present: on one hand, there is a
practical use, but elements of self-reflec-
tion on the technique are also incorporat-
ed. For me, these tools have been a way to
explore visualities and imaginaries that I
hadn’t dared to approach before through
my conceptual and political practice.
They have allowed me to express more
sensitive or abstract concerns while main-
taining coherence with my overall body
of work, but through a new methodology
that feels aligned with it.

DD: Reality often challenges this impos-
ing vision I hold, which is why I need
Al—it’s one of my most powerful tools for
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Figure 2
Series The Inexistent Archive

Note. Copyright: Felipe Rivas. Courtesy of the artist.
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expanding the world I'm creating. The
machine creates images I could never pro-
duce in real life, mainly because it would
be too expensive or simply impossible.
That’s what drew me to Al, the freedom
from limitations. I still remember the mo-
ment it blew my mind, realizing I no lon-
ger needed anyone’s approval or permis-
sion to create. When you face limitations,
you subconsciously seek validation from
others to work around them. But without
those limits, that need for approval fades.
It’s the best state to be in. I understood
that I didn’t have to wait 25 years or beg
for resources: I could create now. There’s
a kind of begging in life, tied to scarcity
and extraction, but Al taught me that I am
enough, that I can relax and collaborate
with it. This relationship feels metaphysi-
cal to me, deeper than any philosophy or
book, because it grows from experience,
not just theory.

SN: How does your process of
creating with AI work?

MA: For me, storytelling is one of the most
intentional things that I do, and that’s be-
cause storytelling can shape the world.
Think about everything we do today,
where we’re looking for fashion, where
we’re speaking, where we’re learning a
new skill. We’ve seen it somewhere be-
fore, maybe in a film, a song, an artwork.
It shapes our perception, our future. But
what if we are not intentional with our
storytelling to guide the next generation
to preserve cultures, to preserve heritage,

and so on? That’s what I think about as a
backbone. Before I embark on any story,
I ask myself what story I'm telling, why
I'm telling it, who will listen, and how it
will affect people, the community, or the
world. With that information, the story
takes shape and finds a way to speak to
someone everywhere because it’s not
just trying to gather views or numbers,
but actually trying to impact or change.
The idea comes into my head, and I think
about what’s the best way to tell it.

FR: At the same time, technology in my
work is not just a medium but also a criti-
cal lens through which to analyze power.
Influenced by thinkers such as Foucault
or Deleuze, I understand technology as
a conceptual tool for thinking about re-
ality in terms of systems, apparatuses,
and structures of control. In this con-
text, I have also worked with historical
archives, such as anthropometric images
of poor and racialized homosexuals in
early 20th-century Brazil, reinterpreted
through Al to subvert their pathologiz-
ing logic. This theoretical and practical
approach crystallizes in projects like The
Inexistent Archive, where I combine mem-
ory, archive, technology, and political
critique to challenge the boundaries be-
tween representation, history, and power.

DD: Usually, when I start working with the
machine, I find that trying to do too much
at once backfires. The machine starts re-
sisting, like I'm extracting too much from
it. Even when I'm writing prompts, if I
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spend more than two hours, I can feel
the connection fade, so I have to stop. At
the beginning, I would tend to keep my
prompts broad rather than super specif-
ic; that was my first exercise, though I
constantly switch things up. For exam-
ple, recently I’'ve been using ChatGPT to
help with my prompts because it knows
me well, which makes it easier to create
context. Sometimes I even input a picture
and ask it to generate a prompt inspired
by the energy of the image. It’s not just
about aesthetics: the machine captures
the tone, color, and energy, and I ask it to
create mythical creatures with that same
vibe. This is why I believe popular under-
standing of art is so shallow.

SN: How do you approach working
with Al in your artistic practice, both
technically and conceptually?

MA: I feed it my own images. Some are
created based on the generic understand-
ing of what Al understands of what we
look like, but the basic thing is when you
look at most of these images. They look
similar, sometimes even too close to each
other, and that would tell you that there’s
a particular set of data that it was trained
on. But what I try to do is to train Al with
specific images to get specific results. I've
used my image training to get results like
that as well. So, it’s 50/50 on both sides.

FR: When constructing the prompt to gen-
erate images, I focused first on defining the
technical-visual characteristics, such as

a “black-and-white photograph from the
1920s with grain and signs of wear,” to give
all the images a consistent analog look.
What varied was the scene or the people
represented, but this technical element
remained fixed. I initially thought about
correcting the errors that appeared in the
images, such as distortions or strange ele-
ments, but I later realized that these flaws
added a layer of strangeness that enriched
the project. In representing a queer imag-
inary and an alternate past where these
images could exist, these errors reflect the
fact that such images could not have exist-
ed in reality due to historical violence and
exclusion. In this way, the technical error
becomes an ethical and political signal,
reminding us that these images, although
visually “normal” and average, are fictions
that challenge our historical memory and
dominant visuality.

DD: Al is not just for filmmaking or mov-
ies; it’s a portal, almost like a portal of
divination, as indigenous cultures de-
scribe it. I am what I create, and if the
machine knows that, then it becomes
a collaborator in shaping a new reality,
both within me and beyond. That’s the
inquiry I pose for it. Watching hundreds
of hours of movies with war and destruc-
tion, this frequency is literally encoded in
us, programmed into the machine, which
keeps feeding us the same destructive
narratives, trapping us in a loop that nev-
er helps us unlock anything new. For me,
my specificity lies in vision like that of an
oracle, which is why my first Al creation
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Figure 3
Series The Kingdom of Kush Elegant

Note. Copyright: Delphine Diallo. Courtesy of the artist.
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was an oracle. It’s a ritual of raising my
vision, a spiritual practice that allows
me to honor the machine and interpret
its responses even when it doesn’t speak
plainly.

SN: In terms of copyright, do you
have any problems with the use of
your images or your prompts by
others to create new ones?

MA: I don’t have any copyrights over the
prompts. However, for most of the things
that I create. I don’t just put in a prompt
and get the image. It goes through diffe-
rent steps, through Photoshop and other
tools—I make many changes to the story
I’'m trying to tell. Al is just a process there,
another tool for me. That way, I always co-
pyright and license my work, which I sell
as well. Anybody can just copy a prompt
and use that, but it would give you so-
mething generic. However, when you’re
creating something specific and inten-
tional, then no one can really copy your
work like that. The kinds of images that I
create are unique to my style, unique to a
specific aesthetic. So, if anybody tries to
do that, people will think it’s me. I make
sure that everything I create has “me”
in it, because it’s not just prompting an
image; it’s prompting a lot of other things
that are involved as well, with colors, li-
ghting, etc. I'm not really worried about
people copying me.

FR: My work, like that of many other con-
temporary artists, aligns with a strand of

art where the idea of productive copying
is central, so I wouldn’t mind at all if my
images were used by others; on the con-
trary, I believe these technologies offer
a powerful opportunity—though also a
challenge. Al and algorithms are often
approached through an
tic lens, focused on private ownership
of data or authorship, when in fact they
are deeply collective technologies that
depend on the participation of everyo-
ne. For me, that collective dimension is
precisely what makes them so powerful:
their potential to generate common be-
nefits. From a more utopian perspective,
I believe we need to stop insisting on that
privatizing logic, because, in doing so, we

individualis-

continue to feed an exclusionary system.
That’s why I’'m not particularly concerned
with strict authorship over the generated
images; although I published them in a
book and they are legally protected under
Chilean copyright law, I usually release
the content on other platforms, so it can
circulate freely. Of course, I would prefer
my authorship to be acknowledged, but
I’'m not interested in pursuing unauthori-
zed uses. In the context of the art market,
however, the work takes on a material
form: I produce limited editions of cer-
tain images—five copies and two artist’s
proofs in specific sizes and materials, and
that commitment ensures their value and
uniqueness within the art system. Thus,
two logics coexist: the free and open cir-
culation of digital images, and the careful
handling of editions in the material and
commercial sphere.
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DD: What I love is that no one can just
take my pictures and recreate the exact
same thing, because the machine never
makes duplicates like that. Plus, I don’t
rely on just one app. I start with Midjour-
ney, then pass the image through Magni-
fique for extra detail and precision. Right
now, I’'m building an entire art world,
something as vast as Avatar’s Pandora.
It’s like creating my own universe. Sure,
people borrow from sources, but everyo-
ne knows where it came. The best part is
that I can create anywhere, on my phone
or laptop, making the process flexible and
mobile. Al has been an incredible training
partner, letting me create and evolve on
the go, building a timeless creative space
that moves with my life. That’s been my
biggest lesson, learning to keep moving,
to keep creating, and to keep training the
machine along the way.

SN: There is a conversation going on
about the regulation of Al. Do you
think it is necessary?

MA: I think it should be, because the
tool can be very dangerous. I feel it
should be like when you want to open
a bank account, and you need to put in
some documents—your driver’s license,
your passport or something—that allow
to identify you by, not just an email
address. If anything goes wrong, then
they could find you and identify you. If
people have that sense of responsibility
when it comes to using this technology,
I think there’ll be better use of it. That’s

how I see it. I feel that there should be
that kind of regulation when it comes to
using Al software.

FR: Yes, I’'m very much in favor of regula-
tion. What I believe is that all these tools
and technologies, ultimately, need to be
designed for the benefit of the common
good, of society. That should be their
main purpose. So, any regulation should
aim toward that goal. Regulation, yes, but
it depends on the direction in which it’s
applied. Because there’s also a neo-reac-
tionary approach being taken by many
governments. I’'m very proinstitutions in
the good sense, in the sense of understan-
ding institutions as ways to regulate the
community for the benefit of the commu-
nity. Those are the kinds of institutions
I support, and I believe they need to be
strengthened, both nationally and inter-
nationally.

DD: Totally, there definitely needs to be
laws in place. But the problem is a lot of
people just push boundaries to see what
they can get away with instead of actually
following the rules. Laws have to work both
ways protecting humans and Al Honestly,
sometimes the bigger problem is humans
themselves. It’s a tricky balance but neces-
sary to keep things fair and ethical.

SN: Within the artistic community,
have you experienced criticism?

MA: I definitely had some artists say
that, but I didn’t really mind, because
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for me it’s not about the tool: it’s about
the story. I’'m more into storytelling. If I
could pass a message to you, evoke emo-
tions, change your perception, I don’t
care what tool I used as long as that
speaks to you; that’s what matters the
most to me. They were looking at it from
a different point of view, but, as long as I
was using it ethically, I wasn’t using any
other artist’s work to create my work;
I didn’t really care. I felt like, the more
they understood it, the better they would
accept it in the future. And that’s what
happened.

FR: Although no one has said it to me
directly, the project has generated quite
a bit of controversy, especially on social
media and broader platforms, where the-
re’s a lot of hate coming from different
fronts. In more specialized media, the
critiques tend to focus on disciplinary is-
sues: they question why one would turn
to technologies like artificial intelligen-
ce when there are so many great human
artists, or they criticize the visual qua-
lity of the results. There are also more
aggressive reactions, even homophobic
ones. But this isn’t new in the history of
art: every time a new medium emerges,
it shakes the field, generates resistan-
ce, and, at the same time, opens up new
possibilities. I find it hard to unders-
tand how some of these criticisms come
from people trained in art history, when
we know precisely that the media have
always dialogue with, influenced, and
challenged one another.

DD: First of all, people are totally mind-
blown by the results. They can’t believe
all the things I'm doing, especially when
I tell them I’'m not even using my own
image. They're still in shock. I recently
had a solo show where I was finally able
to present both my digital and Al work
together—one of the first solo shows by
an indigenous French-English woman
in the US doing this kind of innovative
work. Honestly, I don’t care about appro-
val, but having the museum support and
showcase it all together really validates
my vision. It’s like it’s projecting me into
the future, and I feel like this vision is so-
mething that can expand as big as a Star
Wars universe.

SN: How do you see AI? As a
collaborator or a simple tool?

MA: I definitely see it as a co-creator or
collaborator. For me, I could just ideate
something sometimes and I don’t need
to use Al to produce it, just go and film
it. I could mix both together, and then
it co-creates. I could brainstorm ideas,
research on scripts, make changes, crea-
te multiple versions of one thing to see
how it looks in different spaces. So, it’s a
co-creator for me.

FR: I've worked with generative models
in various forms—text, image, and vi-
deo, and my experience varies depen-
ding on the project. Sometimes I see
them as mere tools, and, other times, as
prosthetics of the imagination: you toss
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out a barely sketched idea, and the sys-
tem transforms it into something unex-
pected. In projects like The Inexistent
Archive, the relationship is more instru-
mental, with targeted prompts and clear
objectives. But in other cases—especially
with text—the results surprise me to the
point of feeling like coauthorship. I be-
lieve these systems have a kind of agen-
cy, although it’s expressed in different
ways. Sometimes they produce medio-
crity, other times, something brilliant;
and, in that sense, maybe they’re not so
different from us. Ultimately, these tech-
nologies also confront us with our own
human limitations.

DD: You need to create a kind of capsu-
le about the relationship with Al, and
the word that kept coming to me from
the start was collaboration. I'm literally
collaborating with her—it is something
I could never do alone, something that
wouldn’t exist without her. Our creation
is inseparable: it’s not just me anymo-
re; it’s a true partnership. This higher,
divine collaboration shifted my entire
understanding of art. The art world is
about to change because art isn’t just
about the final work on a wall. The pic-
tures I create are just the result, but the
real magic is in the process—the way the
machine matches my energy, how sud-
denly vision flows without effort. I want
to teach people to create living vision,
not dead vision—because dead vision
is just copying and replicating without
energy or soul.

SN: Will you continue using Al in
your next projects?

MA: The next step isn’t just about using
Al, but to create one that truly represents
our cultures. We need to ensure that voi-
ces that were previously excluded are
finally heard. That’s why we’re moving
forward with building our own systems,
collecting our own data, using it to train
language models that we actually own.
It’s crucial that we establish ownership
here in Africa. You know how it is when
it comes to data and Al; it’s often a power
struggle between America and China. The
focus is always on who has the best mo-
dels and products. But Africa is rarely part
of that narrative, and that needs to chan-
ge. We’re not looking to compete; we just
want to be part of the global conversation.

FR: One of my greatest artistic desires is
to continue using artificial intelligence
in painting projects, integrating it into
creative processes that lead to traditio-
nal mediums—which is what I truly en-
joy: painting, drawing, working with my
hands. For me, incorporating these tech-
nologies into material production is also
a way of reconciling with the present, of
acknowledging that we coexist with both
the traditional and the emerging. I’'m in-
terested in finding a balance, a way to
use these tools without falling into blind
enthusiasm or radical rejection. It’s sim-
ply a personal strategy among many pos-
sible ones for critically inhabiting the
time we live in.
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DD: I'm definitely going to fuse with the
machine, not literally by wearing so-
mething, but by developing a deep rela-
tionship with Al to create alongside it.
I’ve done so much photography over 15
years that most people don’t even know
about; they only recognize my work with
Black women, but I’ve also shot a lot of
landscapes and nature. My goal is to do
a retrospective exhibition that’s not just
about women, but also about the lands-
capes I've captured in places like Ethio-
pia, Brazil, and Mali. I want to show these
landscapes alongside digital works, not
tied to any specific country or land, but as
a metaphor for life inside and out. Histori-
cally, women were caretakers of the land,
connected to the Moon, and revered as di-
vine, which I’ve come to understand more
deeply over time. If women truly were di-
vine, then everything should be centered
around their energy, and if people unders-
tood women’s power, they would know
you cannot abandon or ignore honoring
women. This essence has been stripped
away, which is why the landscape is so
important in my work, even though peo-
ple often only focus on the portraits.

Bio of the artists interviewed

Malik Afegbua is a Nigerian artist, film-
maker, and creative technologist blending
African heritage with cutting-edge Al. As
CEO of Slickcity Media, he creates immer-
sive work challenging societal biases, no-
tably with his acclaimed The Elder Series.

He leads major Al projects like Africa’s
Large Language Model and Naija TTS Tra-
iner to preserve local languages. His glo-
bally recognized work has been featured
on CNN, BBC, TED, and at Cannes.

Felipe Rivas San Martin is a Chilean
visual artist. He is currently a postdoc-
toral researcher at the Universitat Auto-
noma de Barcelona. He co-founded the
University Collective of Sexual Dissiden-
ce - CUDS (2002-2019) and is the author
of the book Internet, mon Amour: Queer/
Cuir Infections Between the Digital and the
Material (2019), as well as co-author (with
Jaime San Martin) of the Artificial Holy Bi-
ble (ESM, 2023).

Delphine Diallo is a Brooklyn-based
French-Senegalese artist blending photo-
graphy, spirituality, and mythology. Ins-
pired by Peter Beard, she uses image-ma-
king to empower women. Her practice
centers ethical collaboration and challen-
ges stereotypes, celebrating Black femini-
nity and matriarchy. Mixing analog, digi-
tal, and Al techniques, she crafts layered
narratives rooted in identity, strength,
and transformation. In 2025, she had a
solo show at the Taubman Museum of
Art, and her work is on view in Kings and
Queens of Africa: Forms and Figures of
Power at the Louvre Abu Dhabi.
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1.3. Los articulos se someten a una revisién por pares antes de ser pu-
blicados.

1.4. Los articulos pueden ser enviados en espafiol, portugués o inglés.
Seran publicados en su idioma original.

II. ESTRUCTURA Y FORMATO
2.1. El documento debera presentarse en Microsoft Word, hoja tamafio
A4, interlineado 1.5, tipo de letra Arial (tamafio 12 puntos).
2.2. Los articulos tendran una extensiéon aproximada de 5000 palabras.
2.3. La estructura del articulo sera la siguiente:
e Titulo en el idioma original y en inglés (en espafiol si el inglés
fuera el idioma original)

¢ Identificacion del autor o los autores: grado académico, nombre
completo, afiliacién académica, pais y correo electrénico

¢ Breve CV del autor o los autores: entre cuatro y cinco lineas que
den cuenta de sus actividades recientes, como publicaciones,
congresos, temas de investigacion en curso, entre otros

¢ Resumen del articulo en el idioma original y en inglés (en espafiol
si el inglés fuera el idioma original) de una extensién maxima de
150 palabras

e Palabras clave (maximo seis) en el idioma original y en inglés (en
espafiol si el inglés fuera el idioma original)

e Cuerpo del articulo: introduccién, metodologia, resultados y
discusi6n

¢ Referencias bibliograficas
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2.4. Tablas y figuras:

Las tablas y las figuras deben ser elaboradas con Office y pegadas
en el lugar del texto que corresponda, precedidas de un titulo nu-
merado que las ordene y seguidas de la referencia completa de la
fuente. Ademas de incluirse en el Word, las imagenes y otros mate-
riales graficos deben enviarse aparte (siempre en la versién original
de la aplicacién utilizada: Photoshop, PowerPoint, Acrobat, Excel,
etcétera). Las fotos y capturas deben ir en formato JPG o PNG y tener
una resolucién de 300 ppp (deben tener 200 kB como minimo).

2.5. Bibliografia:

La bibliografia se ajustara a las normas APA (7.2 edicion). Se pueden
consultar en https://apastyle.apa.org.

[1I. INFORMACION PARA EL ENVIO

La contribucién debe enviarse por correo electrénico a las siguientes
direcciones:

conexion@pucp.pe
epasapera@pucp.pe

Direccién postal y teléfono:

Departamento Académico de Comunicaciones
Pontificia Universidad Catélica del Pera

Av. Universitaria, 1801, San Miguel, Lima 32, Perti
Teléfono: (511) 626-2000, anexo 5438


https://apastyle.apa.org
mailto:epasapera@pucp.pe

CONSE]JO EDITORIAL

Dr. Gustavo Cimadevilla. Profesor e investigador del Departamento de
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Nacional de Rio Cuarto,
Argentina. Evaluador académico internacional en universidades e ins-
titutos de desarrollo. Coeditor de la Revista Argentina de Comunicaciéon
(Fadeccos).

Dr. Martin Echeverria. Profesor-investigador y coordinador del Centro
de Estudios en Comunicaci6én Politica (Universidad Auténoma de Pue-
bla, México). Su trabajo aborda la mediatizacion de la politica, los siste-
mas mediaticos y los efectos de los medios. Autor o editor de 11 libros y
alrededor de 50 articulos. Cocoordinador de las secciones de Comunica-
cion Politica de la IAMCR y la IPSA. Reconocido con premios de AEJMC
y LASA (Estados Unidos).

Dra. Isabel Fernandez Alonso. Es profesora titular del Departamento de
Medios, Comunicacioén y Cultura de la Universidad Auténoma de Barce-
lona (UAB), donde dirige el Grupo de Investigacién en Estructura y Poli-
ticas de Comunicacion Daniel Jones. Su linea prioritaria de trabajo son
las relaciones entre el poder politico y los medios. Sus publicaciones son
accesibles en el Portal de Investigacién de la UAB: https://portalrecerca.
uab.cat/es/persons/isabel-fern%C3%A1ndez-alonso/publications/.

Dr. Carlos Garatea. Profesor del Departamento de Lingiiistica y Litera-
tura de la Pontificia Universidad Catdlica del Perti (PUCP). Licenciado
en Derecho por la PUCP, obtuvo el master en Lingiiistica Hispanica en
El Colegio de México, donde sigui6 sus estudios de doctorado. Es editor
de Lexis, revista de lingiiistica y literatura, y miembro de ntimero de la
Academia Peruana de la Lengua.

Dra. Maria Cristina Gobbi. Actual coordinadora del Programa de Posgra-
do en Television Digital de la Universidad de Sao Paulo, en Bauru. Hace
poco recibi6 el Premio Luiz Beltrao de Comunicacion, el mas importante
de la especialidad en Brasil.
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Dr. Jorge Gonzalez Sanchez (Universidad Nacional Autébnoma de México
[UNAM]). Miembro del Consejo Consultivo del Seminario de Estudios de
la Cultura, Conaculta. Es cofundador y gestor del Doctorado en Ciencias
y Humanidades para el Desarrollo Interdisciplinario (Universidad Auté-
noma de Coahuila y UNAM).

Dr. Gabriel Kaplun. Investigador de la Universidad de la Repiblica (Ude-
lar), de Montevideo, Uruguay. Especialista en Estudios Culturales. Es un
conocido consultor en temas de comunicacion educativa y organizacio-
nal. Participante activo en eventos internacionales, en los que siempre
es requerido por su competencia académica.

Dra. Maria Cristina Mata. Directora del Centro de Estudios Avanzados
de la Universidad Nacional de Cérdoba, Argentina. Tiene a su cargo el
Programa de Estudios sobre Comunicacién y Ciudadania, y la Especiali-
zacioén en Gestién y Produccion de Medios Audiovisuales.

Dra. Clotilde Perez. Profesora titular de semi6tica en la Escola de Comu-
nicacoes e Artes (ECA) de la Universidad de Sdo Paulo (USP). Becaria
de Productividad del CNPq. Presidenta de la Federacién Latinoameri-
cana de Semiética (FELS). Doctora en Comunicacién y Semiética por la
PUC-SP. Directora de la ECA-USP. Lider del GESC3 - Grupo de Estudios
Semibticos en Comunicacién, Cultura y Consumo. Miembro del Consejo
del Instituto de Estudos Avancados (IEA) de la USP y de la FIRJAN R]J.
Autora de Signos da Marca. Expressividade e sensorialidade, A marca
ecologica, O presente e o presentear. Da cultura material ao metaverso:
reflexdes antropossemiéticas, entre otros. Editora de Signos do Consumo
y Cruzeiro Semiético. Columnista del portal Nosso Meio y de Casa e Jar-
dim. Correo electrénico: cloperez@usp.br.


mailto:cloperez@usp.br

Dr. Omar Rincén. Consultor y asesor en el disefio de comunicacién pa-
blica. Académico, artista, ensayista y periodista colombiano en temas
de medios y entornos digitales, cultura, entretenimiento, y comunica-
cion politica. Profesor titular de la Universidad de los Andes. Critico de
TV de El Tiempo. Ensayista y consultor de la revista digital 070. Sus pro-
yectos actuales de investigacién y creaciéon son La Coolture o como se
construyen sentidos en la sociedad del entretenimiento (https://www.
instagram.com/la_coolture_co/); Narcolombia: Lineas de Investigacion
y Creacion sobre Estética y Narcotrafico en Colombia, proyecto de inves-
tigacion, produccion, creacién y curaduria (https://narcolombia.club);
#E1 Mejor Periodismo Esta por Venir, un experimento para salir de la
queja, abandonar el periodismo del siglo XX, habitar la crisis estruc-
tural de los medios en el siglo XXI y creer que lo mejor esta por venir
(https://elmejorperiodismo.com). Ultimo libro disponible de modo gra-
tuito en la web: Los YO narrativos. Relatos de poder en LATAM-CARIBE.

Dra. Marta Rizo (Universidad Auténoma de la Ciudad de México
[UACM]). Licenciada, maestra y doctora en Comunicacion por la Uni-
versidad Autéonoma de Barcelona (Espafia). Diplomada en Técnicas de
Investigacién en Sociedad, Cultura y Comunicacion por el Instituto Na-
cional de Antropologia e Historia (México).

Dr. Erick Torrico. Director del posgrado de Medios de la Universidad An-
dina Simoén Bolivar. Preside la Asociaciéon Boliviana de Investigadores
de la Comunicacidén (Aboic) y dirige el Observatorio Nacional de Medios.

Dr. Silvio Waisbord (George Washington University [GWU]). Profesor de
Medios y Asuntos Piiblicos. Director asociado de la Escuela de Medios y
Asuntos Piiblicos de la GWU. Tiene un doctorado en Sociologia (Univer-
sidad de California, San Diego) y una licenciatura en Sociologia (Univer-
sidad de Buenos Aires).
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